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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
KIA OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, Kl1A OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local office of the bu- 
reau's User Advisory Services Division: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (569-5405) 
Edmonton (425-5052) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis-—- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi q 
toutes les publications du gouvernement du Canada, 
auprés des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique Canada 
Ottawa, K1A OT6, ou a Imprimerie et édition, Appr 
visionnements et services Canada, Ottawa, KlA 0Ss9 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 
sente publication doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou 4 un bureau local de la Division 
de 1l'assistance-utilisateurs situé aux endroits 
suivants: 


St. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (569-5405) 
Edmonton (425-5052) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite ave 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'Ile-du-Prince-Edouard en composant 1-800-565-71 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bur 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
— Til “or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
Of the Statistics Act - 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-995-7406), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont emplo 
uniformément dans les publications de Statistiqu 
Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secree 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis-— 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat 
socio-économique) fournit au public certaines st 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente 
et stocks des grands magazins (matrice n° 112) e 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d' 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM, Division de 
l'analyse de conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou au 
conseillers régionaux des bureaux de Statistiqu 
Canada situés a4 travers le Canada. 


TABLE OF CONTENTS 


Introduction 


Number of Shopping Days 
Department Store Definition 


Chart 


1. Department Store Sales, by Month, 


Canada, 1978-1980 


Table 


iy 


10. 


Department Store Monthly Sales, 
Seasonally Adjusted, Canada, 
1978-1980 


. Department Store Monthly Saies, by 


Department, Canada, 1979 and 1980 


. Department Store Monthly Sales, by 


Province and Selected Metropolitan 
Area, 1979 and 1980 


- Number of Department Store Loca- 


tions, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1978-1980 


- Department Store Cumulative Sales, 


by Department, Canada, 1979 and 
1980 


- Department Store Cumulative Sales, 


by Province and Selected Metropol- 
itan Area, 1979 and 1980 


- Department Store Monthly Sales as a 


Percentage of Total Retail Trade, 
by Province, 1979 and 1980 


- Department Store Monthly Stocks, by 


Department, Canada, 1979 and 1980 


- Department Store Monthly Stock- 


sales Ratios, by Department, 
Canada, 1978-1980 


Department Store Monthly Sales- 
stock ratios, by Department, 
Canada, 1978-1980 


Page 


10 


a2 


2 


14 


15 


Lo 


16 


18 


20 


TABLE DES MATIERES 


Introduction 


Nombre de jours commerciaux 
Définition d'un grand magasin 


Graphique 


1. Ventes des grands magasins, par mois, 


Canada, 1978-1980 


Tableau 


l. 


OC 


Ventes mensuelles des grands magasins, 
désaisonnalisées, Canada, 1978-1980 


- Ventes mensuelles des grands magasins, 


par rayon, Canada, 1979 et 1980 


. Ventes mensuelles des grands magasins, 


par province et certaines zones métro- 
politaines, 1979 et 1980 


Nombre de succursales des grands maga- 
sins, par province et certaines zones 
métropolitaines, 1978-1980 


- Ventes cumulatives des grands magasins, 


par rayon, Canada, 1979 et 1980 


- Ventes cumulatives des grands magasins, 


par province et certaines zones métro- 
politaines, 1979 et 1980 


Proportions procentuelles mensuelles 

des grands magasins en relation au total 
du commerce de détail, par province, 
1979 et 1980 


Stocks mensuels des grands magasins par 
rayon, Canada, 1979 et 1980 


. Rapports mensuels stocks-ventes, des 


grands magasins, par rayon, Canada, 
1978-1980 


Rapports mensuels ventes-stocks, des 
grands magasins par rayon, Canada, 
1978-1980 


Page 


10 


12 


1 


14 


15 


15 


16 


18 


20 


TABLE OF CONTENTS — Concluded 


Table 


11. Department Stores' Month-end Ac- 
counts Receivable, Unadjusted, 
Canada, 1978-1980 


12. Department Stores’ Month-end Ac- 


counts Receivable, Seasonally Ad- 
justed, Canada, 1978-1980 


List of Department Store Organizations 


Page 


ee 


22 


23 


Tableau 


TABLES DES MATIERES — fin 


Page 


11. Montants a recevoir, non ajustés a la 
fin du mois, Canada, 1978-1980 22 


12. Montants a recevoir, désaisonnalisés des 
grands magasins a la fin du mois, 
Canada, 1978-1980 2 


Liste des organisations de grands magasins 28 


INTRODUCTION 


For the purpose of this publication, only 
sales of actual department store locations are 
meluaeds all other activities such as mail 
order and catalogue sales offices and other 
types of stores, have been classified to the 
kind of business category that is most appro- 
priate in view of their respective commodity 
mixes. Sales of concessions are generally 
included in the total business of department 
stores in which they are situated (see Depart- 
ment Store Definition). 


The sales data (with the exception of 
Table 1) on the following pages have not been 
adjusted for seasonal variations, price 
changes or differences in number of shopping 
days. In Table 1 the sales data have been 
seasonally adjusted. The seasonal adjustment 
method applied to this series is the comput- 
erized ratio-to-moving-average method. The 
standard computer program used is the United 
States Bureau of the Census Method II, X-ll 
version. 


The stock-sales ratios (Table 9) are de- 
rived by dividing the dollar volume of inven- 
tories at selling value at the end of the 
month, by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stocks ratios (Table 10) are de- 
rivea by dividing the dollar volume of sales 
for the month by the average of the beginning 
and ending inventories at selling value for 
the month. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
lication. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this re- 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 


Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 


INTRODUCTION 


Aux fins de cette publication, seules les ventes 
des locaux d'affaires réels des grands magasins 
sont incluses; toutes les autres activités telles 
que celles des bureaux de vente par correspondance 
et par catalogue et celles d'autres genres de ma- 
gasins ont été attribuées a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes. Les ventes des concessions sont 
généralement prises en compte dans l'activité com- 
merciale globale des grands magasins dans lesquels 
elles sont situées (voir la Définition d'un grand 
magasin). 


Les données sur les ventes (sauf celles qui fi- 
gurent au tableau 1) présentées dans les pages qui 
suivent n'ont pas été ajustées en fonction des va- 
riations saisonniéres, des mouvements des prix et 
de la variation du nombre de jours commerciaux. 
Dans le tableau 1 les données sur les ventes sont 
désaisonnalisées. La méthode de désaisonnalisation 
appliquée 4 cette série est celle, électronisée, 
du rapport aux moyennes mobiles. Le programme in- 
formatique normalisé utilisé est la Méthode II, 
version X-II du United States Bureau of the Census. 


On obtient les ratios stocks-ventes (tableau 9) 
en divisant le volume (dollars) des stocks au prix 
de vente a la fin du mois par le volume des ventes 
du mois en dollars. 


On obtient les ratios ventes-stocks (tableau 10) 
en divisant le volume (dollars) des ventes du mois 
par la moyenne des stocks de début et de fin de 
mois a la valeur de vente pour le mois. 


La liste de référence des marchandises, qui dé- 
crit en détail les produits de chacun des 40 rayons 
présentés dans cette publication est publiée dans 
le numéro de décembre. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d'un mois 
a l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre 
de jours commerciaux sur lesquels sont basées les 
données. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 
aux régions métropolitaines du recensement de 1971. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days, by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux, par mois 


ee re aS 


1980 


SS SS 


1979 


ET SS 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 


jours 
commerciaux 
January — Janvier 26 
February — Février 2S 
March — Mars 26 
April = Avril 25 
May — Mai 27 
Juices JUN: mS) 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre DS 
October — Octobre 26 
November — Novembre MS 
December — Décembre 26 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


4 


Number of Number cf 
shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre de 
jours samedis 
commerciaux 

26 4 

24 4 

OM | 3 

24 4 

21 4 

26 a 

22 4 

Zi 4 

24 5 

26 4 

26 4 

24 > 
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DEPARTMENT STORE DEFINITION 


A retail outlet is defined as a department 
store if it possesses the following charac- 
teristics: 


It must sell the following general lines of 
merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 


group is composed of some or all of the fol- 
lowing lines: women's and misses' dresses, 
housedresses, aprons and uniforms; women's 
and misses’ coats and suits; women's and 
mMisses' sportswear; furs; infants' and chil- 


dren's wear; girls' and teenage wear; lingerie 


and women's sleepwear; intimate apparel; mil- 
linery; women's and girls' hosiery; women's 
and girls' gloves, mitts and accessories; 
women's, misses' and children's footwear; 
men's clothing; men's furnishings; boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 


hootwear. Note: The outlet must sell at least 


six of the commodity lines listed above, with 
at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20Z of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 


This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 


living room and dining room and bedroom; major 


appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 


must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commod- 


ities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room 


and/or bedroom). At least 10% of the outlet's 
total sales must be derived from the furniture, 


appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category in- 
cludes all commodities sold by the outlet but 
not shown above, such as: toiletries, cosmet- 


ics and drugs; photographic equipment and sup- 


plies; piece goods; notions and smallwares; 


jewellery; sporting goods and luggage; statio- 


nery, books and magazines; and food. Note: 
The outlet must sell at least three different 
commodity lines with not one of these lines 
representing more than 50% of the total store 
sales. At least 10% of the outlet's total 
sales must be derived from the all other or 
miscellaneous groups. 


DEFINITION D'UN GRAND MAGASIN 


Un magasin de détail est un grand magasin, s'il 
posséde les caractéristiques suivantes: 


Il doit vendre les grandes séries d'articles sui- 
vantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 


articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles; 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha- 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pour 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Nota: 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre les 
vétements ou articles d'habillement pour hommes et 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du ma- 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétements 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement ména- 


ger. Ce groupe comprend les articles suivants: 
literie et linge de maison; porcelaine et verrerie; 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 

ou rembourrés, pour salle de séjour, salle 4 manger 
ou chambre a coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de mé- 
nage. Nota: Le magasin doit tenir au moins quatre 
des séries mentionnées ci-dessus, dont au moins une 
doit €tre des meubles (de bois ou rembourrés pour 
salle 4 manger et (ou) salle de séjour et (ou) 
chambre a coucher). Au moins 10 % des ventes glo- 
bales du magasin doivent provenir du groupe des 
meubles, appareils et articles d'ameublement ména- 
ger. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le ma- 
gasin mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, cosmétiques et médica- 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus a la piéce; mercerie et menus articles; bi- 
jouterie; articles de sport et valises; papeterie, 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus de 
50 Z des ventes globales du magasin. Au moins 10 % 
des ventes globales du magasin doivent provenir des 
groupes tous autres articles ou divers. 


For the purposes of this definition, the busi- 
ness done by concessions located in department 
store outlets will be considered as part of 
the overall business of the outlet in which 
they are located. However, sales of an asso- 
ciated food department (or store) should be 
included only if it is an integral part of 

the overall department store operation and 

is not identified to the public by any name 
which differs from that of the department 
store with which it is associated. 


Aux fins de la présente définition, les affaires 
réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins seront considérées comme partie d 
affaires globales du magasin ou sont établies les 
concessions. Toutefois, les ventes d'un rayon (@ 
magasin) d'alimentation associé ne seront incluse 
que si le rayon ou magasin fait partie intégrante 
de l'exploitation générale du grand magasin et 
n'est pas connu du public sous un nom différent d 
celui du grand magasin auquel il est aSSOCier. 


Department Store Sales") by Month Canada, 1978-1980 
Ventes(") des grands magasins par mois, Canada, 1978-1980 


$ millions 
1,500 


1,200 


900 


600 


300 


(1) Unadjusted for seasonal variations. — Ne sont pas corrigées pour les variations saisonniéres. 
Source: Table 2. — Tableau 2. 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, Canada, 1978-1980 


Change from 


previous 
oe 1978 1979 1980 pa 
Mois Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January — Janvier 601.9 651.6 742.8 — 3.2 
February — Février 606.8 652.8 
March — Mars 614.9 690.0 
April — Avril 6LL.G 676.1 
May — Mai 625% 1 690.4 
June — Juin 620.3 695.1 
July — Juillet 629.8 rat ew) 
August — Aoit 651.8 741.7 
September — Septembre 661.8 710.9 
October — Octobre 658.7 735.5 
November — Novembre 670.5 727.8 


December — Décembre 683.0 767.6 


$ millions 
1,500 


1,200 


600 


300 


Change 
1980/1979 


Variation 
1980/1979 


+ 14.0 


- 10 - 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January 
1980 1979 
Janvier 
sti January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
* thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,774 75,651 8,229 13,342 13,957 18,213 16,746 12,775 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits #2323 10,383 8,876 17,890 13,182 8,778 6,240 6,768 
3 Women's and misses' sportswear 23,054 19,653 20,914 32,482 31,442 39,215 36,068 29,900 
4) Furs 5,428 5,105 4,146 2,528 578 387 509 941 
5 Infants' and children's wear and nursery 14,083 b2y 217 11,708 16,148 17,024 7 e222 16,227 15,632 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 7,671 5,390 6,330 12,828 11,853 12,197 P2235 10,268 
7. Lingerie and women's sleepwear 7,967 6,539 7,430 10,601 10,983 14,037 13,649 12,419 
8 Intimate apparel 6,133. By koe 4,827 7,296 Toeatie e) 7,894 8,397 7, 159: 
9 Millinery 1,316 eer, 795 990 1,034 1,018 979 959 
10 Women's and girls’ hosiery 6,609 5,368 5,010 6,806 7,050 7,187 6,456 5,288 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 7,842 6,989 6,330 9,744 9,348 10,594 9,776 7,874 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 12,561 10,949 9,721 19,115 18,587 20,861 18,803 14,418 
13. Men's clothing 23,893 19,655 18,170 31,005 26,878 27,924 30,829 21,655 
14 Men's furnishings 20,029 17,128 16,783 22,306 22,840 255229 83,512 23,875 
15 Boys' clothing and furnishings 6,858 5,993 5,596 9,908 9,825 9,632 9,334 8,019 
16 Men's and boys' footwear 7,901 6,865 Gonz 10,594 11,726 12,191 12,568 9,593 
17. Food and kindred products 36, 384 32,291 40,158 32,692 41,446 44,636 37,566 35,284 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 28,663 23,789 23,866 27,926 28,040 30,800 30,265 28,817 
19 Photographic equipment and supplies 85833: 7,770 6,399 8.359 8,949 9,675 11,285 RU U7. 
20 Piece goods 5,239 4,627 4,653 6,682 5,768 6,255 5,470 4,211 
aa st mare ne 18,610 1,985 15,945 15,396 13.557; 19,328 21,903 
sae Rie ae gs tee 7,206 5,616 6,528 6,345 5,760 5,635 5,939 
hee RRR ae 5 a 6,069 5,144 6,853 6,956 8,739 8,128 7,646 
es bal cath gecesi Ads 9,473 9,935 8,710 11,995 11,495 12,605 11,645 12,088 
pdr curtains and furniture cov- 9,697 8,873 8,046 11,976 12,740 13,237 13,472 te ey | 
in 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,076 5,152 4.5 
home’ Faredaeduian ’ » 596 6,337 6,673 6,253 6,193 6,481 
27. ~=—- Furniture 40,060 37,420 28,187 43,212 
‘ : - , > 4 B82, /3u 391337 39,706 44,848 
= Majer appiisunea 31,616 30,372 21,634 30,114 28,233 35,334 36,333 40,957 
os Television, radio and music ; ZasOo 23,067 18,422 23,152 20,418 21,089 20,086 22.531 
Housewares and small electrical appliances 20,779 16,323 17,667 19,908 21,168 25,548 24,646 25,920 
3 H. i 5 C 
1 ardware, paints, wallpaper, etc. 18,400 14,775 14,946 20,011 21,963 28,575 28,301 22,178 
32. Plumbing, ildd i 
umbing, heating and building materials 4,210 4,086 4535 5,661 7,086 8,778 9,044 7,570 
33. Jewell 
Se Seta el came ae 8,151 9,392 12,977 13,944 16,711 16,510 14,227 
Be et eae oe 5,246 5,607 8,019 10,185 9,778 10,094 10,575 
Pp ng goods and luggage 19,584 16,160 12,630 17,678 20,306 26,123 29,217 24,940 
36 Stationery, books and magazines 
- see LI, 12 
37. «Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,315 sate: 192052 oe ee “ee ae ae 
and supplies , > ’ 4,285 14,679 15,583 14,404 
38 Meals and 1 h 
39 Repairs ple paraer n bee 13,907 12,933 16 , 362 15,087 16,210 16,757 16,253 
ee (5168 4,319 3,97 5,032 4,263 5,072 5,276 4,466 
’ 14,543 14,865 20,571 23,863 31,928 27,675 22,092 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
Ti a a 558, 412 482,801 448,714 609,738 606,287 685,057 677,562 620,865 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


Change 


1979 
Variation 
August September October November December January 1980- January R. 
December 1980/1979 aveR 
1979 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 1980- Janvier 
décembre 1980/1979 
1979 
no 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9 19,527 =e Dist ea Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
13,355 14,276 13,370 oe formes pour dames et jeunes filles 
23,783 23,354 — 47.2 + 18.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
19,063 17,413 24,173 7 , filles 
= ss i ee Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
43,134 35,972 42,858 53,084 56.6 
heres ae Sg 3,640 5,088 EaLGod + 6.3 Fourrures 4 
‘ 343 21.026 22.067 29,229 — 51.8 5 ailisyeS) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
20,670 19, : j de chambres d'enfants 
a . ' 
2 17,209 22202 — 65.6 #42, 3: Vetements de fillettes et d'adolescentes 6 
ees Sei ies 20,638 37,195 — 78.6 + 21.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
cide on 6.582 7,989 10,646 — 42.4 + 19.6 Sous-vétements 8 
"992 1,236 2,080 2,879 3,621 — 63.7 + 10.9 Chapeaux 9 
6,997 8,694 8,845 Qs ono 12,907 — 48.8 ap shell Bas pour dames et fillettes 10 
> > > ’ 
18,197 28,992 — 73.0 ip Je Gants, moufles et articles de parure pour ll 
9,770 Zs S10 Beate? a dames et fillettes 
' 9 25,299 27,259 = 5309 stat iy) Chaussures pour dames, jeunes filles et 42 
21,035 25,040 25,11 P pare 
224 47,112 62,379 = (hea eZ 6 Vétements pour hommes 13 
=egha es nee hae 49,605 86,346 — 76.8 + 16.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
eee. 11,596 11,686 13,711 21,326 — 67.8 + 14.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
16,542 , > ’ garcons 
14,057 15,361 19,924 - 60.3 tp iL 5,ial Chaussures pour hommes et garcons 16 
ele toe 42,116 53,125 59,536 — 38.9 - Produits alimentaires et connexes 17 
1,227 30, 301 32,512 41,134 75,777 = 62.2 + 20.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
31 : i caments 
11,893 10,707 9,999 14,107 28, 239 -— 70.5 te se Appareils et fournitures photographiques 19 
5 474 6.356 6.672 6,738 5,303 = fae ty aye: Tissus a la piéce 20 
> 
= + 21.8 Literie et linge de maison 21 
22,621 21,084 235579 33,603 32.6 
Sd — 8.876 9,227 To ar + 19.9 Menus articles 22 
ie ess 8 624 15,157 27,605 — 74.6 ~~ LS Porcelaine et verrerie 23 
Oo a aia ees 15,384 12,243 DDG = | Revétements de plancher 24 
pee aes 13,989 14,649 15,051 ZA (Oa S Tentures, rideaux et housses Zp: 
~ > 
11,030 LT, 150 — 64.6 + 17.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
7,089 7,969 ad J d'ameublement pour la maison 
Tica Meubles 27 
201 39,781 42,184 38,834 + See + : ‘ 
oe ae ae ts 36,294 39.096 = 1941. + 4.1 Gros appareils ménagers 28 
26.105 30.219 28,517 37,691 57,775) — 56.6 + 8.6 Télévision, radio et musique 29 
’ > > 2 . = . 4 = ex 
2 35,486 62,359 — 66.7 + 27.3 Articles de ménage et petits appareils élec 30 
26,329 2RS17 25,34 ee mess 
22.901 24.666 26,566 25,064 35,051 — 47.5 + 24.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, a: 
> 4 etc. 
6,092 7,125 7,398 7,801 6,691 - 37.1 + 3.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
. $ i truction 
= 9.52 Bijouterie 33 
361 15,855 28,888 60,112 85.2 + j 
wicio Hore 17,164 42,170 65,873 — 90.2 + 2351 Jouets et jeux 34 
20,529 19,172 20,131 26,864 45,507 — 57.0 + 21.2 Articles de sport et valises 35 
, > 
18.411 27,810 49, 338 — 65.3 D7 2 Papeterie, livres et revues 36 
hone see 18,153 19,026 20,526 — 40.0 + 32-3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
F x 5 réparation et fournitures 
17,653 20,512 24,821 — 35.8 + 14.6 Repas et casse-croites 38 
Bees eer 6.069 7,463 6,720 — 23.1 + 19.7 Services et travaux de réparation 39 
ths; 13, bs 21,715 24,118 37,766 -— 51.8 + 25.0 Tous autres rayons 40 
705,021 722,365 740,562 920,254 1,299,461 — 57.0 + LS a7 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
> > a 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, 


pen 


by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


January 
1980 1979 
Janvier 
1980 
March April May June 
Province and selected January February 
metropolitan area 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
i Newfoundland 5,828 4,793 5,084 6,782 7,830 8,597 8,814 
2 Prince Edward Island a peus 2,941 Big Ree 2237L 3 a2 4,315 4,390 
3 Nova Scotia 10,985 10,479 LOS LS: 13,765 15,819 17,460 17,200 
4 New Brunswick TOS ake 8,392 8,138 11,587 13,261 14,915 14,480 
5 Quebec 104,997 94,839 85,832 125,136 114,093 135,344 124,944 
6 Ontario 199,959 171,916 160,796 213,643 218,562 248, 383 245,530 
7 Manitoba 27,740 25,822 23,160 ch eee 34,881 375355 36,739 
8 Saskatchewan 14,487 13,281 11,937 17,657 17,300 18,724 18,736 
y Alberta Tigot x 69,985 64,296 84,016 82,060 G2, i23 95,033 
10 British Columbia 101,930 
80,353 76,565 100,054 98,931 107,041 111,696 
ll Yukon and Northwest 1,700 
Territories 
12. CANADA 558,412 482,801 448,714 609,738 606, 287 685,057 677,562 
13. Montréal 64,608 59,546 53,495 78,889 ein ia 81,746 76,366 
14 Toronto 84,459 72,420 67,507 88,284 87,005 98,891 97,203 
15 Winnipeg 255217 23,861 21,383 30,280 31,208 33,659 S256L1 
16 Vancouver 65,494 io ee 48,798 62,414 61,701 65,795 67,598 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1978-1980 
January 1979 
1980 
Province and selected 
metropolitan area Janvier January February March April May June 
1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
number - 
nombre 
l Newfound land 
17 18 18 17 17 LF iy) 
2 Prince Edward Island 7 7. 7 7 ; 5 7 
3 Nova Scotia 24 24 24 24 24 th a 
4 jew ic 
New Brunswick 23 20 20 22 22 ao ay 
5 obec 
5 Quebec ja 157 [57 157 157 155 155 
6 Ontario 
274 263 263 264 264 265 265 
7 Manitoba 
es “2 = 30 30 30 30 
8 Saskatchewan 22 
= 2s 22 22 22 22 
9 Alberta 60 
10 British Columbia 86 
85 
11 Yukon and Northwest 8 a9 84 84 87 88 
Territories 
12. CANADA 
=e 714 677 676 680 680 686 687 
13. Montréal 81 30 
80 80 80 
14 Toronto 81 #3 ae 80 
75 75 75 15 5 
15 Winnipeg 
27 23 23 23 
23: 23 23 
16 Vancouver 38 
36 35 ao 35 35 35 
ee a 


July 


Juillet 


7,786 
4,798 
15,433 
12,744 
116,615 
223,430 
33,553 
16,996 


86,159 


103,352 


620,865 


69,987 
87,882 
29,915 


61,774 


July 


Juillet 


17 


155 
266 
30 
22 


57 


89 


689 


2a 
a5 


7s 
‘? 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
August September October November December January 1980- January Province et certaines 
December, 1980/1979 zones métropolitaines 
1979 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 1980- Janvier 
décembre, 1980/1979 
1979 ° 
. N 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,174 9,238 9,671 12,008 17,182 - 66.1 + 21.6 Terre-Neuve i 
4,908 3,944 4,244 5,209 7,411 = 56.8 +. 8.9 Tle-du-Prince-Edouard 2 
17,886 16,932 18,145 24,830 35,159 — 68.8 ore | Nouvelle-Ecosse 3 
14,624 13,926 15,521 20,830 28,650 — 64.4 ae PALATE Nouveau-Brunswick 4 
135,650 137,550 133,070 165,311 240,659 — 56.4 + 1057 Québec 5 
252,084 256,398 a Ie 333,790 484,350 = 58.7 * 16.3: Ontario 6 
36,621 40,456 39,294 50,206 66,975 — 58.6 +7 34 Manitoba 7 
19, 250 20,262 20,635 27 ,880 35,416 = 59.1 + 9.0 Saskatchewan 8 
96,492 98,825 103,356 126,628 172,692 — 55.2 F 10.6 Alberta 9 
Colombie-Britan- 10 
nique 
118, 333 124,833 123,502 153,561 210,966 —- 50.9 + 29.0 
Yukon et les Terri- 1l 
toires du Nord-Ouest 
705,021 722,365 740,562 920,254 1,299,461 P57 30 + 15.7 CANADA 12 
81,367 86,790 79, 321 104,623 152,744 — 57.7 ae Cine) Montréal 13 
102,389 109,932 111,712 137,735 201,003 — 58.0 +1676 Toronto 14 
32,772 36,369 34,208 45,617 60,222 — 58.1 + Sot Winnipeg 15 
72,140 78,054 75,465 94,292 128,164 — 48.9 * 2752 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1978-1980 
1979 1978 
Province et certaines 
August September October November December November December zones métropolitaines 
Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Novembre Décembre oy 
N 
number 
nombre 
17 ay: 17 ig 17 18 18 Terre-Neuve 1 
7 i 7 Z 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
24 24 24 24 24 24 24 Nouvelle-Ecosse 3 
22 22 22 2 23 20 20 Nouveau-Brunswick 4 
[58 158 159 159 159 158 158 Québec 5 
268 271 274 274 274 264 264 Ontario 6 
30 31 33 34 34 28 28 Manitoba 7 
22 22 22 22 22 22 22 Saskatchewan 6 
58 58 59 60 60 53 53 Alberta 9° 
Colombie-Britan- 10 
nique 
92 92 93 93 93 85 85 
Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
598 702 710 713 713 679 679 CANADA 12 
81 81 81 81 81 75 75 Montréal 13 
78 81 81 81 81 75 75 Toronto 14 
23 24 25 27 27 21 21 Winnipeg 15 
38 38 38 38 38 36 36 Vancouver 16 
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TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada, 1979 and 1980 
January 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


Sales — Ventes Change 
Department 1980/1979 
sve ee Ae ees 
Rayon Variation 
8 site 1980/1979 
Nh a re eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
l Women’s and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 
ja Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3. Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 
4 Furs — Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6  Girls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 
- Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 
9 Millinery — Chapeaux 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 
1g Women's and girls' gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 
42 Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 
15 Boys' clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons 
17 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments Cumulative figures will appear here in 
19 Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- subsequent issues. 
graphiques 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison les numéros ultérieurs. 


22 Smallwares and notions — Menus articles 

23 China and glassware — Porcelaine et verrerie 

24 Floor coverings — Revétements de plancher 

25 Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 
housses 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 


tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 
27 Furniture — Meubles 


28 Major appliances — Gros appareils ménagers 


29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique 

30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

33. Jewellery — Bijouterie 

34 Toys and games — Jouets et jeux 

35 Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

38 Meals and lunches — Repas et casse-croiites 

39 Repairs and services — Services et travaux de réparation 

40 All other departments — Tous autres rayons 


41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 


ae. 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 
January 


it 

TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
| 1979 et 1980 

| 


Janvier 


Sales — Ventes Change 

‘Province and selected metropolitan area 1980/1979 

. 

Province et certaines zones métropolitaines Variation 

1979 1980 1980/1979 

nt 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

Newfoundland — Terre-Neuve 

Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick — Nouveau-Brunswick 

‘Québec 

‘Ontario 

‘Manitoba 

‘Saskatchewan 

‘Alberta Cumulative figures will appear here in 

British Columbia — Colombie-Britannique subsequent issues. 

Yukon and Northwest Territories — Yukon 

. et les Territoires du Nord-Quest Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans 

les numéros ultérieurs. 

-CANADA 

‘Montréal 

‘Toronto 

Winnipeg 

‘Vancouver 

SS eee eee eee 


‘TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 
1979 and 1980 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1979 et 1980 


-_ == ee ee ee eee 


January 


‘Province 


1979 1980 


per cent — pourcentage 


Newfoundland — Terre-Neuve 3.2 6.2 
Prince Edward Island — fle-du-Prince-Fdouard L2en 13.2 
Nova Scotia — Nouvelle-Fcosse 6.4 6.3 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 6.8 7.4 
Québec 7.6 7.3 
Ontario 9.4 9.9 
Manitoba 1S a 133 
Saskatchewan 6.6 SiS 
Alberta i 2 9 
British Columbia — Colombie-Britannique 13.2 3 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon ‘ 

et les Territoires du Nord-OQuest 11.8 
CANADA 9.7 9.9 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks, (1 


=6>— 


) by Department, Canada, 1979 and 1980 


January 
1980 1979 
Janvier 
1980 
January February March April May 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 38,683 34,564 Spy 2kk 41,876 38,547 41,480 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 29,066 27,580 29,835 3h, 722 30.355 24,825 
3 Women's and misses' sportswear 88,702 73,982 84,197 98,834 101,224 104,696 
4 Furs 18,002 14,211 10,197 ie 22 10,282 11,106 
IS Infants’ and children's wear and nursery 56,791 50,880 50,099 54,758 59,142 62,891 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 31,879 23,893 27,849 34,603 42,937 38,476 
7 Lingerie and women's sleepwear 33,207 26,010 30,457 37,203 36,571 42,585 
8 Intimate apparel 28,039 23,902 Be a a 23,521 21,188 25,684 
9 Millinery Lipsy) 923 873 1,039 972 L307 
10 Women's and girls’ hosiery 19,520 15,779 14,263 17/5505 18,001 19,674 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 39,322 35,430 33,809 Sion 38,729 39,994 
sories 
12. Women's, misses' and children's footwear 73,344 63,366 66,152 73,245 74,943 75,886 
13. Men's clothing LEDS 30% 99,718 ME lasts Oe) 117,929 113,763 124,555 
14 Men's furnishings 111,488 97,723 95,044 107,011 111,482 124 Sok 
15 Boys' clothing and furnishings 42,047 39, 320 39,535 40,137 39,704 395,799 
16 Men's and boys' footwear 52,474 43,026 44,806 55, 502: 51,150 61,401 
17 Food and kindred products 31,474 28,288 25,863 19,259 275 300: 28,243 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 129,057 104,940 90,495 97,897 106,936 113,433 
19 Photographic equipment and supplies 61, 343 40,329 S85 951 35,094 36,711 41,552 
20 Piece goods 33,877 30,040 SL 5 2u3) 35,199 31,320 35,057 
21 Linens and domestics 85,139 68,457 77,077 83,639 77,374 90,908 
22 Smallwares and notions 30,205 26,298 25,428 28,143 31,884 32,5203 
23 China and glassware 59,815 52,130 50,494 55,200 525 550) 59,252 
24 + Floor coverings 55,439 45,885 44,644 46,096 43,859 47,104 
25. Draperies, curtains and furniture cov- 65,253 52,458 55,696 60,056 55,922 62,039 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 38,835 32,347 34,501 40,067 36,461 43,595 
furnishings Z i ‘ 
z Furnd pure . 187,271 145,953 1585321 168 ,890 170,507 182,915 
Bebe Spb sacee : 69,887 60,117 61,520 61,864 60,018 62,395 
29 Television, radio and music 101, 087 92,698 84,818 93,485 95,928 97,912 
30 Housewares and small electrical appliances ay ey 96,369 98,076 105,538 109,749 115,304 
k F 
31 dardware, paints, wallpaper, etc. 102,648 76,772 83,763 104,650 98,439 101,138 
32 Plumbing, heating and building materials 30,122 22,367 24,754 22,492 27,970 28,251 
see casa Xie 91,678 77,064 78,840 85,725 86,754 92,237 
ees —— - a i ; 61,913 48,672 41,658 48,120 54,943 55,399 
P ESO at Mesase 94,987 76,364 84,375 103,000 112,303 123,732 
36 Stationery, books and magazines 60,487 57,912 
z : > > 52,793 58,501 63,059 72,009 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 34,515 28 ' : ‘ ‘ 
ok acer ae 2999 27,451 30,494 31,131 35,169 
38 Meals and lunches 1,593 1,387 
; : > 1,032 705 1,260 1,344 
a Repairs and services 5,624 5,212 4.732 reese a Apres 
> > 
All other departments 46,046 38,798 42,303 60,960 63,777 69,184 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,371,799 1,980,163 2,012,966 2,233,290 2,270,148 2,434,440 


(1) At selling value. 


Juin 


30,740 
28,148 


87,952 


12,266 
55,494 


34,707 
36,381 
22,933 
ae lyeh 
173372 


34,733 
75,696 


103,684 
104,639 
37,007 


S25 02k 
25,859 
104, 338 


35,341 
32,737 


91,032 
36,628 
54,982 
47,826 
57,417 


45,052 


172,374 
59,804 
94,475 

107,593 


925,935 
27,052 
85,600 


51,172 
105,266 


64,880 
31,216 


940 
5, LZ? 
62,877 


Vay i fei pF 


Juillet 


32,260 


49,777 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 
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Change 
1979 
Variation 
August September October November December January 1980- January R E 
December 1980/1979 eb 
1979 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 1980- Janvier 
décembre 1980/1979 
1979 _ 
N 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
32,854 Si, 250 44,637 44,982 32,420 + 19.3 + 11.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- it 
formes pour dames et jeunes filles 
52,855 555352 G7, oa 42,860 29,974 - 3.0 Dine Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
91,850 79,064 104,065 109,080 69,921 + 26.9 sa TE) Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20, 357 22,150 24,570 24,007, 19,709 =p | moles He 26R/7, Fourrures 4 
65,197 58,956 73,884 69,429 53,342 + 6.5 Bi LAsi6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
41,458 39,855 47,821 46,885 28,216 A 30) ae Byker Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
40,212 36,449 52,580 59,096 31,069 + Peal ae AIf BS) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
24,674 20,620 27,793 31,022 26,149 Sere spe l7h ye) Sous-vétements 8 
20S U5 332 2,568 2,609 1,780 = 35.0 + 25.4 Chapeaux 9 
21,628 18,760 23,663 21, 348 16,970 + 815.0 ae 23567 Bas pour dames et fillettes 10 
39,822 38,007 56,455 59,025 34,439 + 14.2 fa SLO) Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
93,593 OL, 137 101,080 86,048 74,063 _ T0) LS 7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
159,514 141, 330 182,989 173,841 127,109 - 11.6 26 Vétements pour hommes 13 
127,174 122,509 166,510 157,255 92,182 + 20.9 + 14.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
43,093 43,775 Sy yey op Neg Boar k7 eS 2A = 6.9) Vétements et articles d'habillement pour Hey 
garcons 
65,061 60,817 82,839 67,885 53,5356 - WE) to 220 Chaussures pour hommes et garcons 16 
13,409 14,814 19,378 PSs 11,668 + 169.7 Lies. Produits alimentaires et connexes 7 
102,018 101,495 142,791 aS WAS Me y4 101,821 te 862607 4 2350 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
38,079 36,212 59,348 60,618 38,102 + 60.1 + 52.1 Appareils et fournitures photographiques 19 
35,774 30,793 37,074 33), 027, 31,692 + 6.9 + 12.8 Tissus 4 la piéce 20 
79,600 70,546 93,228 95,130 83,040 + es ap (ABATE Literie et linge de maison 21 
33,190 28,780 33,298 32,290 eds - 6.3 + 14.9 Menus articles 22 
58, 200 51, 516 67,235 73,062 65,074 - tiepl = ST Porcelaine et verrerie 23 
48,990 42,610 56,656 48,581 S367 L + 3.3 + 20.8 Revétements de plancher 24 
55,012 48,750 60,859 58,901 58,462 ED G + 2454 Tentures, rideaux et housses 25 
42,611 36,215 47,346 45,784 335820 + 17.3 +7200 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
162,277 141,601 168,535 175,341 192,457 - 2.7 + 28.3 Meubles 27 
53,231 45,132 56,994 61,126 57,070 eo 22) <5 +o 63 Gros appareils ménagers 28 
91,805 79,148 103,860 116,835 98, 338 + 62.8 + 920 Télévision, radio et musique 29 
108,928 100,092 125,605 128,370 97,329 2ONG + 21.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
108,038 92,091 115,956 119,005 100,135 + De 5 Sie eS Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
22,229 20,220 22,616 25,284 24,631 hi 122 \.33) + 3427 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
93,959 84,219 116, 046 136,217 90,643 ee Re + 19.0 Bijouterie 33 
70,098 80,101 114,031 91,910 38,688 + 60.0 #2782 Jouets et jeux 34 
114, 364 113,969 153,010 134,340 98,652 —- 3.7 + 24.4 Articles de sport et valises 35 
73,856 67,949 89,699 92,262 57,926 + 4.4 + 4.4 Papeterie, livres et revues 36 
35,998 34,119 41,444 BO 217, 33,992 + OPE + 19.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
826 852 849 724 868 + 83.5 + 14.9 Repas et casse-croites 38 
6,110 5,826 6, 813 6,011 4,902 hel. 729 Services et travaux de réparation 39 
73,540 69,012 89,353 86,210 46,270 - D5 + 18.7 Tous autres rayons 40 
2,442,747 2,247,425 2,938,321 2,885,530 2,175,219 + 9.0 + 19.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


z= 
(1) Valeur de vente. 


ey tie 


TABLE 9. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1978-1980 


January 1979 
1980 
Department Janvier January February March April May June July 
1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 4.41 4.52 4.52 3.14 2.76 2.28 1.84 Laas 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.36 2.66 3.36 ary | 230 2.83 4.51 head 
3 Women's and misses' sportswear 3.85 3.76 4.03 3.04 Se22 2.67 2.44 Sa2zZ 
4 Furs 3532 2.78 2.46 4.40 LA79 28.70 24.10 17.45 
5 Infants’ and children's wear and nursery 4.03 4.16 4.28 ese /) 3.47 365 3.42 4.81 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4.16 4.43 4.40 2,10 3.62 3a5 2.86 4.50 
7 Lingerie and women's sleepwear 4.18 4.00 4.10 3).50 3.33 3.03 2.67 2.98 
8 Intimate apparel 4.57 4.66 4.83 See 2.96 Sp20 Zeit 3.25 
9 Millinery 0.88 0.78 1.10 1.05 0.94 1.34 1.15 1.63: 
10 Women's and girls’ hosiery 2.95 2.94 2.85 PID) 2250 2.74 2.69 3.47 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 5.0L 5.07 5.34 3.83 4.14 3.78 3 55: 4.83 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 5.84 5.79 6.81 3.83 4.03 3.64 4.03 6.10 
13. Men's clothing 4.70 5.07 6.14 3.80 4.23 4.46 3.36 5.86 
14 Men's furnishings seey Says 5.66 4.80 4.88 4.93 Bieb2 4.96 
15 Boys' clothing and furnishings 6.13 6.56 7.06 4.05 4.04 AS, 3.96 6.30 
16 Men's and boys' footwear 6.64 6.27 705 5.24 4.36 5.04 4.18 6.10 
7 Food and kindred products 0.87 0.88 0.64 0.59 0.66 0.63 0.69 0.83 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.50 4.41 Bo rele! 3.81 3.68 3.45 Sele 
19 Photographic equipment and supplies 7.36 5ea9 Sine 4.20 4.10 4.29 3.13 3.49 
20 Piece goods 6.47 6.49 6.72 5.27 5.43 5.60 5.98 8.09 
21 Linens and domestics 3.76 3.68 6.43 Bos 5.03 4.90 4.71 3.67 
22 Smallwares and notions S50. 3.64 4.53 ee, Ou 5.03 5.59 6.50 5.85 
op China and glassware 8.52 8.59 9.82 8.05 7.56 6.78 6.76 7.56 
ah Floor coverings 5.85 4.62 Shel) 3.84 35.82: 3.74 4.11 3.89 
2S Draperies, curtains and furniture cov- 6.73 5.91 6.92 5508 4.39 4.69 4.26 4.29 
erings : 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 6.39 6.28 Tou 6.32 5.46 6.97 7.27 6.26 
furnishings 
ay shes paki ; 4.67 3.90 5.62 3.91 Sava 4.65 4.34 Suit 
= Major appliances Zuek 1.98 2.84 2.05 opt A WEY 1.65 1.34 
Television, radio and music 4.03 4.02 4.60 4.04 4.70 4.64 4.70 4.03 
30 Housewares and small electrical appliances 5.65 5.90 oye) 5.30 5.18 45 4.37 4.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 5.20 5.60 ley 4.48 3.54 3.28 4.51 
32 Plumbing, heating and building materials 7ES 5.47 5.46 3.97 3.95 3.2% 2.99 3.50 
33 Jeweller 
de. Sean et ra aia B38 6.61 6.22 5.52 5.18 6.18 
Seale Be : 6. 
35 Sporting goods and luggage 4.85 4.73 6.68 sae : j 2 fre fe 
36 Stationery, books and magazines 3.30) 
5 y > ; 3.97 - 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.80 5 it - af 3 80 4.07 4.28 s.79 4.54 
and supplies : 39 2.18 2.40 2.00 2.36 
38 Meals and lunches 
a 0.10 0.10 0.08 0.04 0 
a Henge aban 1.09 1.21 1.19 0.98 ae ae O97 Lar 
ata 2.53 2.67 2.85 2.96 2.67 7 227 3.24 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.16 4.00 4.41 3.61 1 3.50 3.26 3.74 


TABLEAU 9. Rapports mensuels 


1979 


August 


Aott 


6.01 


3.96 
1.46 
| Bee 
4.14 


sign 


stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1978-1980 


1978 

September October November December November December BEY 

Septembre Octobre Novembre Décembre Novembre Décembre 

2.19 34 3h 2.98 1.66 ietee 1.74 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

3228 2.78 1.80 1.28 t.S2 eal Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

1,83 2.89 2455 es Ys 2.42 ys Vétements sport pour dames et jeunes filles 

1Oca'S 9.01 6.63 3.87 4.26 2.68 Fourrures 

3h0D B55 ee 1.82 2.93 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

2.49 3.33 Diy ae. Vey, Zoi 1.22 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

2.84 3a 90 2.86 0.84 2639 0.69 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

2.62 4.22 3.88 2.46 3.84 2.40 Sous-vétements 

1.08 ds:23 0.91 0.49 0.64 0.43 Chapeaux 

2.16 2.68 2.24 oe: 2.34 1.33 Bas pour dames et fillettes 

3.09 4.41 3.24 AAS) 2.74 1.04 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

3.24 4.02 3.40 PAR (72 2.48 2.57 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

4.09 4.92 3.69 2.04 2.90 1.88 Vétements pour hommes 

4.17 5.44 3 LY 1.07 2.80 1.05 Articles d'habillement pour hommes 

3.78 4.92 Crys) 1.58 3.16 1.62 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

4.50 5.89 4.42 2.68 3.45 2.61 Chaussures pour hommes et garcons 

0.41 0.46 0.41 0.20 0.68 0.51 Produits alimentaires et connexes 

335; 4.39 3.82 1.34 3.61 1.31 Articles de toilette, consmétiques et médi- 
caments 

3.38 5.94 4.30 1.35 3.75 1.22 Appareils et fournitures photographiques 

4.84 5.56 4.90 5.98 4.14 Size Tissus 4 la piéce 

Sal 4.42 4.07 2.47 383) 252 Literie et linge de maison 

3.49 S).75 3.50 2.85 3.55 2.93 Menus articles 

5.42 7.80 4.82 2.36 4.95 2.26 Porcelaine et verrerie 

cy # | 3.81 3.16 4.38 2.93 4.49 Revétements de plancher 

3.60 4.35 4.02 3.88 4.00 3.93 Tentures, rideaux et housses 

4.54 6.18 4.15 1.93 4513 1.89 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

3.36 4.24 4.16 4.96 4.03 4.60 Meubles 

1.14 1.53 1.68 1.46 1.97 1.83 Gros appareils ménagers 

Zid 3.64 3.10 1.70 3.10 1.7 Télévision, radio et musique 

3.95 4.96 3.62 1.56 3.59 1.51 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

kr 4.36 4.75 2.86 3.71 2.65 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

2.84 3.06 3.24 3.68 3.76 4.35 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

435 Fos Sie 4.72 15a 4.02 1.40 Bijouterie 

7.79 6.64 2.18 0.59 2.00 0.52 Jouets et jeux 

5.94 7.60 5.00 Z.17, 4.52 1.92 Articles de sport et valises 

3.14 4.87 a ge Fd 1.17 3.05 1.14 Papeterie, livres et revues 

ZeoL 2.28 2.06 1.66 1.76 1.81 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

+05 0.05 0.04 0.03 0.03 0.04 Repas et casse-croites 

1.16 RR 0.81 0.73 0.84 0.75 Services et travaux de réparation 

3.48 as ae 4,50 2 ie 2.89 1.12 Tous autres rayons 

3.04 3.88 3.09 1.67 2.85 bbs TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 10. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1978-198 


January 1979 
1980 $$$ 
i Ma June July 
Department Janvier January February March April y 
1980 y ides 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 
No 
o 0.35 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.25 0.23 0.23 0.34 
aprons and uniforms , ice One 
2 Women's and misses' coats and suits 0.42 O39: 0.31 
' i 0.29 0.28 0.26 9555) 0.31 
; ne s and misses' sportswear ee nee or a Sos 
ree ‘ 0.30 
5  Infants' and children's wear and nursery 0.26 0.24 0.23 Oval 
equipment 
i 3 0.41 0.31 
6 Girls' and teenage girls' wear ro ae 0.32 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.23 as 0.20 0.31 Dig bs 
8 ea. apparel 6.90 on Eee an ino3 
9 Millinery . 6240 
10 Women's and girls' hosiery 0.36 0.36 G233 0.43 
‘ ee) 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 O22: 0.18 O27, 0 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.17 0.18 0.15 On27 0.25 
i cs 27 0.23 
13. Men's clothing Ree 0.19 4 ne s oS ae 
14 Men's furnishings wa 0.19 ee 20 oe 
155 boys’ clothing and furnishings : Onl : 3 : 
16 Men's and boys' footwear vbr 0.16 oe Rae oe 
17. Food and kindred products ee 16) ee ae ee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.25 0.24 0.24 , . 
19 Photographic equipment and supplies 0.17 0.20 Ooa7 ae ee 
20. Piece goods 0.16 0.16 ‘OLaS O. . 
21 Linens and domestics 0.27 0.26 0.16 0.20 . - 
22. Smallwares and notions 0.28 0.26 0.22 0.24 ine 
23 China and glassware 0.11 0.11 0.10 O).13 oe 
24 Floor coverings 0.17 0.20 0.19 0.26 ee 
25 Draperies, curtains and furniture cov-— 0.16 0.16 0.15 O02) 5 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 0.17 0.16 0.14 0.17 WoL? 
furnishings 
27. “Furniture 0.21 0.24 0.19 0.26 0.19 
28 Major appliances 0.50 0.48 0.36 0.49 0.46 
29 Television, radio and music 0.25 0.24 0.21 0.26 0.22 
30 Housewares and small electrical appliances 0.19 0.18 0.18 0.20 0.20 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.18 0.18 0.19 0.21 0.22 
32 Plumbing, heating and building materials 0.15 0.17 0.19 0.24 0.28 
33 Jewellery 0.10 0.11 0.12 0.16 0.16 
34 Toys and games 0.13 0.14 01,22 0.18 0.20 
35 Sporting goods and luggage 0.20 0.20 0.16 0.19 0.19 
36 Stationery, books and magazines 0.29 6.27 0.24 0.28 0.25 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.36 0.31 0.36 0.44 0.46 
and supplies 
38 Meals and lunches 12.95 12.24 10.69 18.83 15.35 
39 Repairs and services 0.98 0.85 0.80 1.04 0.86 
40 All other departments 0.39 0.39 0.37 0.40 0.38 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


=o) = 


TABLEAU 10. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1978-1980 


1979 1978 
August September October November December November December Rayon 
Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre Novembre Décembre 
n° 
0.41 0.45 0.35 0.34 0.50 0.38 O53 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.37 0.32 0.39 0.43 0.64 0.58 0.70 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.39 0.50 0.39 0.40 0.59 0.43 0.63 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
P13 0.10 0.12 0.15 0.23 0.23 0.35 Fourrures 4 
0.29 O...3T 0.32 0.31 0.48 0232 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.47 0.39 0.33 0.36 0.59 0.42 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.30 0.33 0.30 eS7. 0.83 0.43 1.00 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.35 0.27 0.27 0.37 0.27 0.40 Sous-vétements 8 
0.70 0.95 1.07 ee | 1.65 1.58 1.95 Chapeaux 9 
0.35 0.43 0.42 0.42 0.67 0.42 0.67 Bas pour dames et fillettes 10 
0.25 0.32 0.27 6.32 0.62 0.40 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.23 0.29 0.28 O27 0.34 0.39 0.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.20 0.23 0.23 0.26 0.41 0.34 0.47 Vétements pour hommes 13 
0.21 0.24 0221 0.31 0.69 0.34 0.75 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.35 0.27 0.23 Oe25) 0.50 0.29 0.54 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.19 0.21 0.20 0.20 0.33 0.27 34 Chaussures pour hommes et garcons 16 
2.08 2 257. 2.46 2.60 3.58 1.41 1.96 Produits alimentaires et connexes A F/ 
0.30 0.30 0.27 0.27 0.59 Qazi 0.63 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.31 0.29 0.21 0.24 0357 0.26 0.72 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.16 0.19 0.20 0.19 0.16 0.24 0.20 Tissus a la piéce 20 
O227 0.30 0.26 0325 0.38 0.27 0.38 Literie et linge de maison 78 
0.19 0.27 0.29 0.28 0.35 0.28 0.35 Menus articles 22 
0.15 ey {0 pe lea 0.22 0.40 0.21 OZ: Porcelaine et verrerie 23 
0.25 0.28 0.30 0.29 0.24 0.35 0225 Revétements de plancher 24 
0.23 0.26 0.26 0.24 0.26 0:25 0.26 Tentures, rideaux et housses 25 
0.17 0.20 0.18 0.24 0.43 0.24 0.45 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.25 0.28 0.26 0.25 O221 0.26 On23 Meubles 27 
0.68 0.81 0.73 0.61 0.66 0.56 0.56 Gros appareils ménagers 28 
0.29 0.35 0.31 0.34 0.54 0.34 0.55 Télévision, radio et musique 23 
0.24 0.24 0.22 0.28 01.55 0.29 0.58 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.22 0.25 0.26 0.21 0.32 0.28 0.35 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, ail. 
etc. 
0.25 0.34 0.35 0.33 0.27 0.26 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- = Ps 
truction 
0.18 0.22 0.16 0.23 0.53 0.26 0.60 Bijouterie 33 
0.17 0.14 0.18 0.41 1.01 0.40 1.16 Jouets et jeux 34 
0.19 0.17 O.15 0.19 0.39 0.21 0.46 Articles de sport et valises 35 
0.32 0.31 0.23 0.31 0.66 6.32 0.67 Papeterie, livres et revues 36 
0.41 0.39 0.48 0.47 0.56 0.55 0.56 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
4 19.41 20.76 26.08 31.18 24.11 31.40 Repas et casse-croiites 38 
0.85 0.84 0.96 1.16 6 Bae! a Heap E23: Services et travaux de réparation 39 
0.31 0.28 0.27 0827 0257 0.34 0.64 Tous autres rayons 40 
0.29 0.31 0.29 0.32 0.51 0.35 0.55 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 1l. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 11. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins a4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous ; 1980/19] 
month 

Month 1978 1979 1980 
Variation Variati 

Mois par rapport 1980/197 
au mois 
précédent 

7" s thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 

January — Janvier 287,098: Pe tS 3 01! 1,039 R4 93 = 3.3 a te) 

February — Février WS sey! WS 485 iL 

March — Mars Me PAT) 1,330,019 

April — Avril ly, 2164324 1,326,082 

May — Mai D5 228),,632 Py322,038 

June — Juin 1,216,467 1,307,473 

July — Juillet SAD Oe 1,290,028 

August — Aott 1,211,440 1,303,580 

September — Septembre 12637,,65L NS OD.) 

October — Octobre iy SS) Sh a SS ye) 153825938 

November — Novembre 1,369,748 PY ol 7/ 

December — Décembre PS iltsie 1/t302 IRL Pasi) 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/197! 
month 

= 1978 1979 1980 

Vote Variation Variation 
par rapport 1980/1979 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January — Janvier LE 21250 1,330.6 1,449.6 ti BI S/ce) 

February — Février 22526 eS SORE ; : , 

March — Mars 234.3 iS evA5S) 

April — Avril Woe Noses 153 Oss 

May — Mai 25529 13514 

June — Juin Vy 2674 T3625 

July — Juillet oe S040) 

August — Aoit 1,280.5 Wosvitske 1 

September — Septembre 2 oa O82 2 

October — Octobre 1,340.4 1,389.7 

November — Novembre ie-pSelOeal exes 7A) 

December — Décembre ee SAO) 1,403.8 


1A i F 
(1) Sete: oanage of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
(1) Les montants 4 recevoir des grands ma 


gasins et les créances actives des société : i é 
exclusivement avec ces magasins. gee eR a 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Gaplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

maton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
fedcon s Bay €Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 

Paquet Cie Inc., Québec, Québec 

Right House, The Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Popinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 
Seaieeeitd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Syndicat de Québec Ltée, 405 rue St-Joseph, Québec, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by marl order. 


Mail-orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
KIA OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, KIA OS9. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local office of the bu- 
reau's User Advisory Services Division: 


St. John’s Gfld:) (726-0723) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (569-5405) 
Edmonton (425-5052) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
toutes les publications du gouvernement du Canad 
aupres des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par ha posters 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique Canad 
Ottawa, K1A GT6, cu a Imprimerie et édition, App 
visionnements et services Canada, Ottawa, K1A OS 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 
sente publication doivent étre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA ov4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local de la Division 
de l'assistance-utilisateurs situé aux endroits 
suivants: 


St. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (569-5405) 
Edmonton (425-5052) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir ume communication gratuite a\ 
le service régional d'information statistique d 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
L'tle-du-Prince-Edouard en composant 1-800-565- 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bu 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numero 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
= jpnell Tope “Azysoys 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act- 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112). as well as many Othermaseiales, sare 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
Svstem) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-995-7406), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employ 
uniformément dans les publications de Statistique 
Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
= néant ou ene. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informati 
socio-économique) fournit au public certaines sta 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magazins (matrice n° 112) @& 
sur de nombreuses autres séries, par le biais dw 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM, Division de 
l'analyse de conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique 
Canada situés a travers le Canada. 
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| INTRODUCTION 


For the purpose of this publication, only 
_sales of actual department store locations are 
included; all other activities such as mail 

| order and catalogue sales offices and other 

| types of stores, have been classified to the 
kind of business category that is most appro- 
priate in view of their respective commodity 
mixes. Sales of concessions are generally 
included in the total business of department 
_stores in which they are situated (see Depart- 
ment Store Definition). 


The sales data (with the exception of 

, Table 1) on the following pages have not been 
_adjusted for seasonal variations, price 
changes or differences in number of shopping 
_days. In Table 1 the sales data have been 
seasonally adjusted. The seasonal adjustment 
method applied to this series is the comput- 
erized ratio-to-moving-average method. The 
standard computer program used is the United 
States Bureau of the Census Method II, X-1ll 

_ version. 


The stock-sales ratios (Table 9) are de- 
rived by dividing the dollar volume of inven- 
' tories at selling value at the end of the 
-month, by the dollar volume of sales for the 
month. 


The sales-stocks ratios (Table 10) are de- 
rivea by dividing the dollar volume of sales 
_for the month by the average of the beginning 
and ending inventories at selling value for 

/ the month. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
lication. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this re- 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 


INTRODUCTION 


Aux fins de cette publication, seules les ventes 
des locaux d'affaires réels des grands magasins 
sont incluses; toutes les autres activités telles 
que celles des bureaux de vente par correspondance 
et par catalogue et celles d'autres genres de ma- 
gasins ont été attribuées 4 la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes. Les ventes des concessions sont 
généralement prises en compte dans l'activité com- 
merciale globale des grands magasins dans lesquels 
elles sont situées (voir la Définition d'un grand 
magasin). 


Les données sur les ventes (sauf celles qui fi- 
gurent au tableau 1) présentées dans les pages qui 
suivent n'ont pas été ajustées en fonction des va- 
riations saisonniéres, des mouvements des prix et 
de la variation du nombre de jours commerciaux. 
Dans le tableau 1 les données sur les ventes sont 
désaisonnalisées. La méthode de désaisonnalisation 
appliquée a cette série est celle, électronisée, 
du rapport aux moyennes mobiles. Le programme in- 
formatique normalisé utilisé est la Méthode II, 
version X-II du United States Bureau of the Census. 


On obtient les ratios stocks-ventes (tableau 9) 
en divisant le volume (dollars) des stocks au prix 
de vente a la fin du mois par le volume des ventes 
du mois en dollars. 


On obtient les ratios ventes-stocks (tableau 10) 
en divisant le volume (dollars) des ventes du mois 
par la moyenne des stocks de début et de fin de 
mois a la valeur de vente pour le mois. 


La liste de référence des marchandises, qui dé- 
crit en détail les produits de chacun des 40 rayons 
présentés dans cette publication est publiée dans 
le numéro de décembre. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d'un mois 
a l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre 
de jours commerciaux sur lesquels sont basées les 
données. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 
aux régions métropolitaines du recensement de 1971. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days, by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux, par mois 


Nye ae 


1980 Long 
ie foe en ee eee 
Number of Number of Number of Number orm 
shopping Saturdays - shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
_ = yobs Siyowistes elf ey pole tis S50 tes Se See 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Février 75) 4 24 4 
March — Mars 26 5 27 5 
April — Avril 25 4 24 4 
May — Mai Za 5 27 4 
June — Juin 25 4 26 5 
July — Juillet 26 4 25 4 
August — Aott 26 5 27 4 
September — Septembre 25 4 24 5 
October — Octobre 26 4 26 & 
November — Novembre 25 5 26 4 


December — Décembre 26 4 24 5 


DEPARTMENT STORE DEFINITION 


A retail outlet is defined as a department 
store if it possesses the following charac- 
Beristics: 


It must sell the following general lines of 
merchandise: 


i 


Family clothing and apparel. This commodity 


group is composed of some or all of the fol- 
lowing lines: women's and misses' dresses, 
housedresses, aprons and uniforms; women's 

and misses' coats and suits; women's and 
misses' sportswear; furs; infants' and chil- 
dren's wear; girls' and teenage wear; lingerie 
and women's sleepwear; intimate apparel; mil- 
linery; women's and girls' hosiery; women's 
and girls' gloves, mitts and accessories; 
women's, misses' and children's footwear; 
men's clothing; men's furnishings; boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, with 
at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 

i) 


Eerniture, appliances and home furnishings. 


This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
itics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commod- 
ities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room 
and/or bedroom). At least 10% of the outlet's 
total sales must be derived from the furniture, 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category in- 
cludes all commodities sold by the outlet but 
mot shown above, such as: toiletries, cosmet- 
ics and drugs; photographic equipment and sup- 
plies; piece goods; notions and smallwares; 
jewellery; sporting goods and luggage; statio- 
nery, books and magazines; and food. Note: 
The outlet must sell at least three different 
commodity lines with not one of these lines 
representing more than 50% of the total store 
sales. At least 10% of the outlet's total 
sales must be derived from the all other or 
miscellaneous groups. 


———— 


DEFINITION D'UN GRAND MAGASIN 


Un magasin de détail est un grand magasin, s'il 
posséde les caractéristiques suivantes: 


Il doit vendre les grandes séries d'articles sui- 
vantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 


articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles; 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha- 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pour 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Nota: 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre les 
vétements ou articles d'habillement pour hommes et 
garcons. Au moins 20 Z des ventes globales du ma- 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétements 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement ména- 


ger. Ce groupe comprend les articles suivants: 
literie et linge de maison; porcelaine et verrerie; 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 

ou rembourrés, pour salle de séjour, salle 4 manger 
ou chambre a4 coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de mé- 
nage. Nota: Le magasin doit tenir au moins quatre 
des séries mentionnées ci-dessus, dont au moins une 
doit étre des meubles (de bois ou rembourrés pour 
salle a manger et (ou) salle de séjour et (ou) 
chambre a coucher). Au moins 10 Z des ventes glo- 
bales du magasin doivent provenir du groupe des 
meubles, appareils et articles d'ameublement ména- 
ger. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le ma- 
gasin mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
gue: articles de toilette, cosmétiques et médica- 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus a la piéce; mercerie et menus articles; bi- 
jouterie; articles de sport et valises; papeterie, 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus de 
50 2 des ventes globales du magasin. Au moins 10 % 
des ventes globales du magasin doivent provenir des 
groupes tous autres articles ou divers. 


For the purposes of this definition, the busi- 
ness done by concessions located in department 
store outlets will be considered as part of 
the overall business of the outlet in which 
they are located. However, sales Of Jan asso— 
ciated food department (or store) should be 
included only af 1b fis an integral pant.ot 

the overall department store operation and 

is not identified to the public by any name 
which differs from that of the department 
store with which it is associated. 


Aux fins de la présente définition, les affaires 
réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins seront considérées comme partie de 
affaires globales du magasin ou sont établies les 
concessions. Toutefois, les ventes d'un rayon (ou 
magasin) d'alimentation associé ne seront incluses 
que si le rayon ou magasin fait partie intégrante 
de l'exploitation générale du grand magasin et 
n'est pas connu du public sous un nom différent de 
celui du grand magasin auquel il est associé. 
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Department Store Sales") by Month Canada, 1978-1980 
Ventes(') des grands magasins par mois, Canada, 1978-1980 


$ millions $ millions 
1,500 1,500 


ee 
ale 


1978 


(1) Unadjusted for seasonal variations. — Ne sont pas corrigées pour les variations saisonniéres. 
Source: Table 2. — Tableau 2. 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands mMagasins, désaisonnalisées, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/1979 

— 1978 1979 1980 ere 

Mois Variation Variation 
par rapport 1980/1979 
au mois 
précédent 

a 060CCCC—~—~S~SsSS~S~—~:”:TTSCN dons of dollars per cent 

millions de dollars pourcentage 

January — Janvier 601.9 651.6 745.6" — 2.9¥ + 14,4° 

February — Février 606.8 652.8 719.0 = 3.6 710. 

March — Mars 614.9 690.0 

April — Avril 611.0 676.1 

May — Mai 625.1 690.4 

June — Juin 620.3 695.1 

July — Juillet 629.8 718.7 

August — Aofit 651.8 741.7 

September — Septembre 661.8 710.9 

October — Octobre 658.7 13505 

November — Novembre 670.5 727.8 

December — Décembre 683.0 767.6 


eee 
’ 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 


= 10 


1979 and 1980 


January™ February 
1980 1980 1979 
Janvier*™ Février 
2280 nae February March April May 
Department 
Février Mars “Avril Mai 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,148 9,567 8,229 13,342 13,957 18,213 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 11,830 10,567 8,876 17,890 13,182 8,778 
3 Women's and misses' sportswear 22,240 2ag233 20,914 32,482 31,442 39,215 
4 Furs 3,849 3,069 4,146 25028 578 387 
5 Infants' and children's wear and nursery 13,840 12,973 11,708 16,148 17,024 173222 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear Fo2 13: 8,742 6,330 12,828 11,853 12,197 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 7,430 10,601 10,983 14,037 
8 Intimate apparel 6,239 5,779 4,827 7,296 7,159 7,894 
9 Millinery 1259 ; 871 795 990 1,034 1,018 
10. Women's and girls’ hosiery Gs loo 6,228 5,010 6,806 7,050 7,187 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 7,340 7,074 6,330 9,744 9,348 10,594 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 12,988 11,646 9,721 19,115 18,587 20,861 
13 Men's clothing 23,107 19,910 18,170 31,005 26,878 27,924 
14 Men's furnishings 19,505 18,945 16,783 22,306 22,840 23228 
LS Boys’ clothing and furnishings 6,395 6,184 5,596 9,908 9,825 9,632 
lh =Men's and boys! footwear 8,075 8,003 6,352 10,594 11,726 12,191 
17 Food and kindred products 38,599 46,729 40,158 32,692 41,446 44,636 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 27,702 28,333 23,866 27,926 28,040 30,800 
19 Photographic equipment and supplies 8,431 7,150 6,399 8,359 8,949 9,675 
20 Viece goods 5,039 4,991 4,653 6,682 5,768 6,255 
= Eivens and domestics 22,416 13,641 11,985 15,945 15,396 18,557 
eae SOUL AWE: and notions 8,473 6,737 5,616 6,528 6,345 5,760 
23 China and glassware 7,214 6,788 5,144 6,853 6,956 8,739 
24 Floor coverings 10,285 10,370 8,710 11,995 11,495 12,605 
25.) Draperies, curtains and furniture cov- 10,168 9,478 8,046 11,976 12,740 13,237 
erings 
26 ae Sea mirrors and all other 6,394 5,727 4,596 6,337 6,673 6,253 
C shings 
Pe oes cas : 42,701 32,183 28,187 43,212 32,231 395337 
oe) edee aap tances 34,843 26,903 21,634 30,114 28,233 35,334 
29 Television, radio and music| ; 25,948 20,944 18,422 23), 352 20,418 21,089 
30 Housewares and small electrical appliances 20,731 20,822 17,667 19,908 21,168 25,548 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,512 17,2313 14,946 20,011 21,963 28,575 
32. Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 4,535 5,661 7,086 8,778 
33 Jewelle 
Bases oe 7a 11,092 9,392 12,977 13,944 16,711 
oy Royse and gases 6,109 6,939 5,607 8,019 10,185 9,778 
> ‘ , 
35. Sporting goods and luggage 18,315 14,924 12,630 17,678 20,306 26.123 
36 Stationery, books and magazines 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs eae pipes ee 15,380 15,48} 16,805 
and supplics ’ 2713 10,052 12,785 14,285 14,679 
38 Meals and lunches 
iy isedica one ck ck ene 14,761 12,933 16,362 15,087 16,210 
40 All other departments 17.741 eek 3,977 5,032 4,263 5,072 
> 17,414 14,865 20,571 23,863 31,928 
41 TO 2NTS 
TAL ALL. DEPARTMENTS 560,634 521, 360 448,714 609,738 606,287 685,057 


June 


Juin 


16,746 
6,240 


36,068 
509 
16,227 


12,133 
13,649 
8,397 
979 
6,456 


9,776 
18,803 


30,829 
33,511 
9,334 


12,568 
37,566 
30,265 


11,285 
5,470 


19,328 
5,635 
8,128 

11,645 

13,472 


6,193 


39,706 
36,333 
20,086 
24,646 


28,301 
9,044 
16,510 


10,094 
29,217 


17,122 
15,583 


16,757 
5,276 
27,675 


677,562 


July 


Juillet 


15,632 


10,268 
12,419 
7,150 
959 
5,288 


7,874 
14,418 


21,655 
23,875 
8,019 


95593 
35,284 
28,817 


17,047 
4,211 


21,903 
5,939 
7,646 

12,088 

13,227 


6,481 


44,848 
40,957 
22,531 
25,920 


22,178 
7,570 
14,227 


10,575 
24,940 


15,657 
14,404 


16,253 
4,466 
22,092 


620,865 


, 
= 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


et I sen perc ty mene none a 


1979 


September 


Aott Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


13,355 14,276 
19,063 17,413 
37,020 43,134 
2,425 2,187 
20,670 19,343 
20,619 16,029 
11,550 12,814 
7535 7,871 
992 1,236 
6,997 8,694 
9,770 12,316 
21,035 25,040 
28,722 34,518 
26,245 29,365 
16,542 11,596 
11,780 13,511 
44,463 36, 288 
31,227 30,301 
11,893 10,707 
5,474 6,356 
21,759 22,621 
6,531 8,240 
8,443 9,513 
11,780 13,012 
12,871 13,525 
7,089 7,969 
40,946 42,201 
36,504 39,755 
26,105 30,219 
26,329 25,317 
22,901 24,666 
6,092 7,125 
15,925 19,361 
10,610 10,285 
20,529 19,172 
23,135 21,667 
14, 286 13,588 
18,289 16,281 
5,033 5,029 
22,487 19,824 
705,021 722,365 


October 


Octobre 


13,370 
24,173 


335 9 Tz 
2,728 
21,026 


14,382 
13,463 
6,582 
2,080 
8,845 


12,797 
25,119 


37,224 
30,633 
11,686 


14,057 
42,116 
S25 512 


9,999 
6,672 


21,084 
8,876 
8,624 
14,871 
13,989 


7,663 


39,781 
37,264 
28,517 
25,342 


26,566 
7,398 
15,855 


17, 164 
20,131 


18,411 
18,153 


17,653 
6,069 
21,715 


740,562 


November 


Novembre 


18,197 
25,299 


47,112 
49,605 
13,711 


15,361 
53,125 
41,134 


14,107 
6,738 


23,379 

9,227 
15,157 
15,384 
14,649 


11,030 


42,184 
36,294 
37,691 
35,486 


25,064 
7,801 
28,888 


42,170 
26,864 


27,810 
19,026 


20,512 
7,463 
24,118 


920,254 


Change 


Variation 


December February- February 
January 1980/1979 gee ie 
1980 
Décembre Février- Février 
janvier 1980/1979 
1980 
per cent 
pourcentage 
19,527 + 17h + 16.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
23,354 a Pe + 19.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
53,084 + 9.0 + 15.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
5,088 — 20.3 — 26.0 Fourrures 
29,229 ae hs + 10.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
DE 272 + 13.3 + 35-0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
37,195 + 6.4 + 15.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
10,646 =— 7.4 + 19.7 Sous-vétements 
3,621 — 24.8 + 9.6 Chapeaux 
12,907 me ee + 24.3 Bas pour dames et fillettes 
28,992 —- 3.6 + 11.8 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
27,259 -— 10.3 + 19.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
62,379 — 13.8 + 9.6 Vétements pour hommes 
86, 346 —- 279 sage Articles d'habillement pour hommes 
21,326 = 3.3 + 10.5 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
19,924 = 0.9 + 26.0 Chaussures pour hommes et garcons 
59,536 + 217 + 16.4 Produits alimentaires et connexes 
T3773 eee | + 18.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
28,239 = 25,2 saan Lie Appareils et fournitures photographiques 
5,303 - 1.0 eee Ie Tissus 4 la piéce 
33,603 — 39.1 +_13.8 Literie et linge de maison 
11,336 — 20.5 + 20.0 Menus articles 
27,605 —15 5-9 + 32.0 Porcelaine et verrerie 
12,243 + 0.8 + 19.2 Revétements de plancher 
15,051 —- 6.8 + 17.8 Tentures, rideaux et housses 
17,150 rail te) + 24.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
38,834 — 24.6 + 14.2 Meubles 
39,096 — 22.8 + 24.4 Gros appareils ménagers 
37,775 - 19.3 + 13.7 Télévision, radio et musique 
62,359 + 0.4 + 17.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
35,051 =" 2.3 + 14.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
6,691 * 1.0 + 20.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
60,112 fe C7 + 18.1 Bijouterie 
65,873 + 13.6 + 23.8 Jouets et jeux 
45,507 — 18.5 + 18.2 Articles de sport et valises 
49,338 ie oe | +12.9 Papeterie, livres et revues 
20,526 - 13.9 + 6.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
24,821 - 4.3 + 14.1 Repas et casse-croites 
6,720 - 9.0 + 14.7 Services et travaux de réparation 
37,766 - 1.8 + 17.1 Tous autres rayons 
1,299,461 —- 7.0 + 16.2 TOTAL, TOUS RAYONS 
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ABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


January February 

1980 1980 1979 

Janvier Février 4 

1980 1980 Rena nary March April May June July 

Province and selected 
metropolitan area 
Février Mars : Avril Mai Juin Juillet 

No. 

thousands of dollars 

milliers de dollars 
l Newfoundland 5,828 Dee 5,084 6,782 7,830 6,597 8,814 7,786 
2 Prince Edward Island 3,203 2,902 2733 a5or8 35952 Ayano 4,390 4,798 
3 Nova Scotia 10,985 11,204 LOS: 13,765 TSO Le, 17,460 17,200 15,433 
4 New Brunswick 10,212 9,843 8,138 11,587 1S 280 14,915 14,480 12,744 
5 Quebec 104,997 94,077 85,832 125,136 114,093 135,344 124,944 116,615 
o Ontario 199,989F 180 ,914 160,796 213,643 218,562 248, 383 245,530 223,430 
7 Manitoba 27,740 26,404 23,160 33,020 34,881 37,200 36,739 33,533 
8 Saskatchewan 14,487 14,310 ian ia st 17,300 18,724 18,736 16,996 
y Alberta 80,742 78,282 64,296 84,016 82,060 92,723 95,033 86,159 
10 British Columbia 100,751° 96,116 

76,565 100,054 98,931 107,041 111,696 103,352 
11 Yukon and Northwest 1,700 1,586 
Territories 

12 CANADA 560,6347 521,360 448,714 609,738 606, 287 685,057 677,562 620,865 
13. Montréal 64,608 58,114 53,495 78,889 69,271 81,746 76,366 69,987 
14 + Toronto 84,459 75,883 67,507 88,284 87,005 98,891 97,203 87,882 
15 Winnipeg pias aan | 24,044 sh he) 2} 30, 280 31,208 33,659 32,611 29,915 
16 Vancouver 64,2357 61,387 48,798 62,414 61,701 65,795 67,598 61,774 


TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1978-1980 


January February 1979 
1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février January February 
1980 1980 
Janvier Février 
NO. " Sees es 
~~ number a < a . 
nombre 
1 Nowtound Land 17 17 18 18 
2 Prinee tdward Island 1 7 ad, 7 
3 Nova Scotia 24 24 24 24 
4 New Brunswick 23 23 20 20 
5 Quebec 159 159 157 157 
6 Ontario 274 274 263 263 
7 Manitoba 34 34 28 28 
8 Saskatchewan 22 22 22 22 
9 Alberta 60 60 53 53 
10 British Columbia 86 86 
85 84 
11 Yukon and Northwest 8 8 
Territories 
12. CANADA 
a 714 714 677 676 
13. Montréal 
81 81 80 80 
14 Toronto 
81 81 75 75 
15 Winnipeg 2 
7 27 23 23, 


16 Vancouver 
38 38 36 35 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
August September October November December February- February Province et certaines 
January, 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février- Février 
Janvier, 1980/1979 
1980 ° 
N 
thousands of dollars per cent 
| milliers de dollars pourcentage 
| 9,174 9,238 9,671 12,008 17,182 Seong +°1226 Terre-Neuve 1 
4,908 3,944 4,244 5,209 7,411 — 9.4 +) 6.2 Ile-du-Prince-Edouard 2 
| 17,886 16,932 18,145 24,830 35,159) Hoe 2 10 wel, 2 Nouvelle-Ecosse 3 
; 
) 14,624 13,926 15,521 20,830 28,650 = 3.6 + 21.0 Nouveau-Brunswick 4 
135,650 137,550 133,070 165,311 240,659 — 10.4 + 956 Québec 5 
b 252,084 256, 398 273,125 333,790 484, 350 — Re) 2S Ontario 6 
) 36,621 40,456 39,294 50,206 66,975 — 4.8 A 140) Manitoba 7 
| 19,250 20,262 20,635 27,880 35,416 =—"T.2 + 19.9 Saskatchewan 8 
| 96,492 98,825 103,356 126,628 172,692 ay 3.0 2158) Alberta 9 
. Colombie-Britan- 10 
| nique 
Pe 118, 333 124,833 123,502 153,561 210,966 — 4.6 + 27.6 
Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
705,021 722,365 740,562 920,254 1,299,461 sy 5 ae ae CANADA 12 
| 81,367 86,790 79,321 104,623 152,744 — 10.1 + 8.6 Montréal 13 

| 102, 389 109,932 LP i 2 [37,735 201,003 — 10.2 + 12.4 Toronto 14 
cb bed 36, 369 34,208 45,617 60,222 —- 4.7 + 12.4 Winnipeg 15 

72. 140 78,054 75,465 94,292 128,164 catia + 2508 VancCeuver 16 

TABLEAU 4. Nombre de succursales des prands magasins, par province ect certaines zones métropolitaines, 1978-1980 
1979 1978 

a ¥ 2 Fas Province et certaines 

July August September October November December December zones métropolitaines 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre x° 

number w GAGE Le ‘pre TY" ae a. : 

nombre 
17 17 17 17 17 17 18 Terre-—Neuve 1 

7 7 7 7 7 7 7 Ile-du-Prince-Edouard 2 

: 

24 24 24 24 24 24 24 Nouvelle-Ecosse 3 

| 22 22 22 22 23 23 20 Nouveau-Brunswick 4 
755 158 158 159 159 159 158 Québec 5 

266 268 271 274 274 274 264 Ontario 6 
30 30 31 33 34 34 28 Manitoba 7 

beget 22 22 22 22 a 22 Saskatchewan 6 

57 58 58 59 60 60 53 Alberta 9 

Colombie-Britan- 10 
| nique 

— «89 92 92 93 93 93 85 

Yukon et les Terri- ll 
| toires du Nord-Ouest 

689 698 702 710 713 713 679 CANADA 12 

: 

80 81 81 81 81 81 75 Montréal 13 
76 78 81 81 81 81 75 Toronto 14 
23 23 24 25 27 27 21 Winnipeg 15 
35 38 38 38 38 38 36 Vancouver 16 


es 
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TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 
January-February 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 
Janvier-février 
ae 


pepErcset Sales — Ventes Change 
1980/1979 
Rayon ' 
Variation : 
1979 1980 
thousands of dollars per cent | 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 15,880 yer AS + 11.6 ; 
2 Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour / 
dames et jeunes ae 19,259 22539 + 1683 
s} Women s and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
nee ee filles 40,567 46,473 + 1456 
: eee our teres £ Oo: 6,918 — 25.2 
ants and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
: Pirie = enfants et ap eots ee de chambres d'enfants 235925 26, 813 ee 
irls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 1 720 16,455 + 40.4 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 
13,969 16,687 a pls) 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 
9 Millinery — Chapeaux ie ase : or: 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 10,378 12,987 a8 25.1 
ist Women's and girls' gloves, mitts and accessories — Gants, moufles P ; ‘ 
et articles de parure pour dames et fillettes 
: 1375319 
12 Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, , cabal bios 4 
jeunes filles et enfants 
: ~ 2 Pi 
13 Men's clothing — Vétements pour hommes = re hes hee shs 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 33,911 Sac i a 
> > e 
15 Boys' clothing and furnishings — Vétements et articles d‘habille- 
ment pour garcons 
16 Men's and boys’ footwear — Chaussures pour hommes et garcons eee teo78 aie 
17 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 72.449 eee bie } 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques j i ae 
et médicaments 47,655 
19 pee eee equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- : ac ae ae: 
graphiques 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce pans ae ae 
Fass Linens and domestics — Literie et linge de maison 30,595 16088 ce 
> > ° 
22  Smallwares and notions — Menus articles 
23 China and glassware — Porcelaine et verrerie eae roe er 
24 Floor coverings — Revétements de plancher oe ph He 
25 pana curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et : etd ee 
ousses 
26 pene pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, Mee he Eee 
ableaux, miroirs et autres articles d'a bl 
ts ie; Soreahphagneconrgia meublement pour la maison 9,748 12-13% fo GY) 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers at 74, 884 4c 
’ 61,746 ce NS e5 7/ 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et ates Bi si 
” petits appareils électriques 
Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincai i i saree ae ane 
’ 3 ; Lai > | 
32 papier-tenture, etc. ; ea aati a 
Plumbing, heating and buildin éri aes 34,62 
g materials — Maté i : Paes 
chauffage et construction pee ee ea ee ce 
33. Jewellery — Bijouterie 8,621 10,785 + 25.1 
34 Toys and games — Jouets et jeux 17,543 21,207 + 20.9 q 
35 Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises so 13,048 We au 
»790 335239 a Ld 
36 Stationery, books and ma i . | 
; gazines — Papeterie, livres et revues 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence ats abe Bl? ie > 
aa huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures ; | 
ie — and lunches — Repas et casse-croiites 195 208 23,149 + 19.5 
epairs and services — Services et travaux d é i 20,08) an 109 oP eee | 
eax . ’ ° 
40 All other departments — Tous autres rayons pagar, Some 9,504 trlSed 
29, 408 35,155 + 19.5 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS | 
9315515 1,081,994 G2 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
January-February 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-février 


|  n n 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
| Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1979 1980 1980/1979 
a oe pe 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
- Newfoundland — Terre-Neuve " 9,877 11,551 + 16.9 
_ Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 5,674 6,105 + ot. 6 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 20,652 22,189 + 7.4 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 16,530 20,055 re 
| Québec 180,671 199,074 ze all 
Ontario 332,722 380,903 ee. 5 
Manitoba 48,982 54,144 rll geal 
| Saskatchewan 25,218 285,797, Eee. 2 
Alberta 134, 281 159,024 + 18.4 
British Columbia — Colombie-Britannique 196,867 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 156,918 29.6 
et les Territoires du Nord-Ouest 3, 286 
_ CANADA O31 1,081,994 fh Ore, 2 
Montréal 113,041 1225722 + 8.6 
Toronto 139,927 160, 342 + 14.6 
Winnipeg 45,244 49,261 + 98.9 
Vancouver 100, 333 126,881 + 20.5 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 


) See 
February — Février 


ee eee 
Province 


1979 1980 


per cent — pourcentage 


Newfoundland — Terre-Neuve bs ss 6.0 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Fdouard 12.3 2.5 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 6.1 6.3 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 6.6 6.9 
Québec 6.5 6.6 
Ontario 8.9 8.6 
Manitoba 1 127 
Saskatchewan 5.8 6.1 
Alberta 25 12.5 
British Columbia — Colombie-Britannique 335 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 1264 

et les Territoires du Nord-Ouest a Ber 
CANADA 8.9 9.0 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks, (1) by De 


SWS 


partment, Canada, 1979 and 1980 


January February 
1980 1980 1979 
Janviert Février 
1980 1980 
February March April May June July 
Department 
Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
ae thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 33,550 38,621 Sisal 41,876 38,547 41,480 30,740 32,260 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 37,879 29,835 Sia 22. 305355 24,825 28,148 49,777 
3 Women's and misses' sportswear 77,142 87,703 84,197 98,834 101,224 104,696 87,952 96,265 
4 Furs 19,248 16,179 10, 297) LT 5222 10,282 11,106 12,266 16,425 
5 Infants! and children's wear and nursery 53,501 56,521 50,099 54,758 59,142 62,891 55,494 75,114 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 30,494 37,028 27,849 34,603 42,937 38,476 34,707 46,190 
i Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 30,457 37\, 103 36,571 42,585 36,381 37,059 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 23,322 23,521 21,188 25,684 22,933 23,239 
9 Millinery 1,014 851 873 1,039 972 15, 367 4,127 1,564 
10 Women's and girls' hosiery 18,176 18,052 14,263 17/5505 18,001 19,674 17, 30 18,332 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and acces— 36,282 37,587 33,809 375322 38,729 39,994 34,733 38,024 
sories 
12. Women's, misses' and children's footwear 70,807 79,201 66,152 i324 74,943 75,886 75,696 87,920 
13. Men's clothing 107,790 128,670 111,519 117,929 113,763 124,555 103,684 126,970 
14 Men's furnishings 105, 200 109,662 95,044 107,011 1,482 124,331 104,639 118,42 
15 Boys' clothing and furnishings 38,079 43,907 39,535 40,137 39,704 39,799 37,007 50,51 
16 Men's and boys' footwear S412 53,444 44,806 55,562 51,150 61,401 52,022 58,509 
17 Food and kindred products 26, 388 27,891 25,863 19,259 27,316 28,243 25,859 29,26 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127,367 107,103 90,495 97,897 106,936 113,433 104, 338 107,796 
1) Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 33,951 35,094 36,711 41,552 35,341 38,850 
20" Piece apeds 30,400 32,541 31,213 35,199 31,320 35,057 32,737 34,056 
21 Linens and domestics 81,134 83, 887 77,077 83,639 T5374 90,908 1032 80, 344 
22. Smallwares and notions 29,034 28,310 25,428 28,143 31,884 32,203 36,628 34,729 
23 oeGhing and, slngsware 58,253 57,312 50,494 55,200 52,555 59,252 54,982 57,76 
Ce ORE CONOR IES : 51,164 46 ,596 44,644 46,096 43,859 47,104 47,826 46,967 
25 Draperies, curtains and furniture coy- 61,485 61,394 55,696 60,056 55,922 62,039 57,417 56,723 
erings 
26 Ppa Oe vee mirrors and all other home 35,547 35,981 34,501 40,067 365460 43,595 45,052 40,54] 
urnishings 
Eg ee 180, 328 176, 787 158,321 168 ,890 170, 507 182,915 172,374 166, 31: 
EE NP ied eters 57,720 59,241 61,520 61,864 60,018 62,395 59,804 54, 910 
2 elevision, radio and musics 95,339 91,751 84,818 93,485 95,928 97,912 94.475 90,8 
30 Housewares and small eleetrical appliances 106, 821 100,376 98,076 105,538 109,749 115,304 107,593 109,69] 
31 Hardware, paints, wi ape 2tc 5 
irdware, paints, wallpaper, etc. 105,576 106,987 83,763 104,650 98,439 101,138 92,935 99, 
32 Plumbing eati z ilding =A 
umbing, heating and building materials 27,009 26,571 24,754 22,492 27,970 28,251 27,052 26,51 
33 Jewellery 
ig Senator 91,218 96,547 78,840 85,725 86,754 92,237 85,600 87,9 
ae cnoetiaeeonas andi wanes 62,042 59,417 41,658 48,120 54,943 55,399 51,172 54, 6¢ 
= 95,456 100,920 84,375 103,000 112,303 123,732 105,266 107, 
36 Stationery, books and magazines 66,988 61 i 
: ; Se 368 SPASTAIES 58,501 63,059 72,009 64,880 71,0 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 35.515 ’ > ’ > ’ > i 
and seapieen , 35,745 27,451 30,494 S131. 35,169 31,216 33,97 
a ee 1,573 1,690 1,032 705 1,260 1,344 940 
ee es 5,165 4,665 4,732 4,927 4,982 5,315 5,127 
Sv Smee 44,761 57,244 42,303 60,960 63,777 69,184 62,877 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245,036 2,300,345 2,012,966 22395290 2,270,148 2,434,440 peed he: Paes 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
August September October November December January- February Rewer 
February 1980/1979 aa 
1980 
Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Février- Février 
janvier 1980/1979 
1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
32,854 31,250 44,637 44,982 32,420 + 3.5 —- 2.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
52,855 55, 352 67,321 42,860 29,974 = SG + 5.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
91,850 79,064 104,065 109,080 69,921 + 10.3 + 4.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
20,357 22,150 24,570 24,117 19,709 _ | + 35.4 Fourrures 
65,197 58,956 73,884 69,429 53,382 - 0.3 + 5.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
41,458 39,855 47,821 46,885 28,216 eer Le riar a Vétements de fillettes et d'adolescentes 
40,212 36,449 52,580 59,096 31,069 en) a5 BUS kt Lingerie et vétements de nuit pour dames 
24,674 20,620 27,793 31,022 26,149 pe coy, a g6 Sous-vétements 
1,263 1,332 2,568 2,609 1 7E0. a ake + 9.9 Chapeaux 
21,628 18,760 23,663 21,348 16,970 DOR + 15.2 Bas pour dames et fillettes 
39,822 38,007 56,455 59,025 34,439 5 5.4 + 2.4 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
93,593 81,137 101,080 86,048 74,063 — 4.4 + 11.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
159,514 141, 330 182,989 173,841 127,109 = 15.2 + 8.1 Vétements pour hommes 
127,174 122,509 166,510 £575:255: 92,182 +) a + 7.7 Articles d'habillement pour hommes 
43,093 S35775 575 522 oa 27 Sandy + 12.9 — 3.2 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
65,061 60,817 82,839 67.885 535350) - 3.6 19.5 Chaussures pour hommes et garcons 
13,409 14,814 19,378 21,552 11,668 + 12651 — 6.7 Produits alimentaires et connexes 
102,018 101,495 142,791 157,134 101,821 +: 8251 = op py Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
38,079 36,212 59,348 60,618 38,102 + 4.3 - 1.5 Appareils et fournitures photographiques 
35,774 30,793 37,074 33,017 31,692 - 4.1 cen ew’ Tissus 4 la piéce 
79,600 70,546 93,228 95,130 83,040 = £253 $18.5 Literie et linge de maison 
33,190 28,780 33,298 32,290 32,252 — 10.0 + 10.4 Menus articles 
58, 200 51,516 67,235 73,062 65,074 - 10.5 + E7 Porcelaine et verrerie 
48,990 42,610 56,656 48,581 53,671 — 4.7 ap bs DY Revétements de plancher 
55,012 48,750 60,859 58,901 58,462 He See cae Wy feed Tentures, rideaux et housses 
42,611 36,215 47,346 45,784 33,120 + 7,3 + 9.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
162,277 141,601 168,535 175,341 192,457 - 6.3 + 23.6 Meubles 
53,231 45,132 56,994 61,126 57,070 + -.2ek = 4.0 Gros appareils ménagers 
91,805 79,148 103,860 116,835 98,338 - 3.0 + 2.8 Télévision, radio et musique 
108,928 100,092 125,605 128,370 97,329 + 9.8 + 10.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
108,038 92,091 115,956 119,005 100,135 + 5.4 + 37.5 Quinecaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
22,229 20,220 22,616 25,284 24,631 + $277 + 20.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
93,959 84,219 116,046 136,217 90,643 + 0.6 + 18.4 Bijouterie 
70,098 80,101 114,031 91,910 38,688 + 60.4 + 27.5 Jouets et jeux 
114, 364 113,969 153,010 134,340 98,652 - 3.2 + 25.0 Articles de sport et valises 
73,856 67,949 89,699 92,262 57,926 + 35.6 + 15.7 Papeterie, livres et revues 
35,998 34,119 41,444 39,217 33,992 + tihs5 +225 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
826 852 849 724 868 + 61.2 + 13.4 Repas et casse-croites 
6,110 5,826 6,813 6,011 4,902 + SA - 0.9 Services et travaux de réparation 
73,540 69,012 89,353 86,210 46,270 —- 3.3 + 15.4 Tous autres rayons 
»442,747 2,247,425 2,938,321 2,885,530 2,175,238 + 3.2 + 13.4 TOTAL, TOUS RAYONS 


Valour de vente. 


n° 


Sica 


TABLE 9. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1978-1980 


a nee UEIEIEEEEEEEEEEEEne: 


January™ February 1979 
1980 1980 co eet a ee 
Department Janvier" Février January February March April May June 
1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and avaeee" dresses, housedresses, 4.12 4.04 4.52 4252 ee A 2.76 Bi2s 1.84 
aprons and uniforms 
BS eecnte and eleaes?” conte and eutte 2.45 3.58 2.66 3.36 vere 2.30 2.83 4.51 
W \ d mi ' sportswear 3.47 3.62 3.76 4.03 3.04 So7e 2.67 2.44 
ue eke 5.00 Beat 2.78 2.46 4.40 17.79 28.70 24.10 
5  Infants' and children's wear and nursery 3.87 4.36 4.16 4.28 3.39 3.47 3.65 3.42 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.95 4.24 4.43 4.40 2.70 3.62 Fo 2.86 
7 Lingerie and women's sleepwear 3592 3.95 4.00 4.10 3.50 3538 3.03 2.67 
8 Intimate apparel 4.12 4.29 4.66 4.83 S222 2.96 3625 Zot 
9 Millinery 0.87 0.98 0.78 alent) 1.05 0.94 1.34 1-13 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 2.90 2.94 285 2o7) Dea) Dat 2.69 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 a 3 5 OF 5.34 3.83 4.14 3.78 3550) 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 545 6.80 Soy) 6.81 3.83 4.03 3.64 4.03 
13 Men's clothing 4.66 6.46 5.07 6.14 3.80 a2 4.46 3536 
14 Men's furnishings 5.39 Sey) Sra 5.66 4.80 4.88 4.93 By 2 
15 Boys' clothing and furnishings 5.95 FaLo 6.56 7.06 4.05 4.04 4.13 3.96 
io Men's and boys" footwear 6.37 6.68 6.27 7.05 5.24 4.36 5.04 4.18 
7 oes and kindred products 0.68 0.60 0.88 0.64 0.59 0.66 0.63 0.69 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 3.78 4.41 3.79 3.51 3.81 3.68 3.45 
(2 Photographic equipment and supplies he FA 5.03 5.19 5.31 4.20 4.10 4.29 3.43) 
“AES TERE: 6.03 6.52 6.49 6.71 5.27 5.43 5.60 5.98 
Ze ea ne eoes Gls 3.62 6.15 3.68 6.43 S25 5.03 4.90 4.71 
22 Smallwares and notions 3.43 4.20 6h 4.53 ead 5.03 5.59 6.50 
coc toa enue gheSsuare 8.07 8.44 8.59 9.82 8.05 7.56 6.78 6.76 
es BLsos SOV EDEN GSTS : ‘ 4.97 4.49 4.62 5.13 3.84 3.82 3.74 4.11 
25 Draperics, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 SOT 6.92 5.01 4.39 4.69 4.26 
. erings 
7 “ - Hrd > , < Ft > y 
26 Se a mirrors and all other home 5.56 6.28 6.28 7.51 6.32 5.46 6.97 F2a 
ri} Furniture 4.22 5.49 
; of ; : : 3.90 5.62 3.91 Sa20 4.65 4.34 
eee 1.66 2.20 1.98 2.84 2.05 2.13 Bert 1.65 
= ee radio and music 3.67 4.38 4.02 4.60 4.04 4.70 4.64 4.70 
4 jousewares and small electrical appliances 5.15 4.82 5.90 5.55 5.30 5 ae 45 4.37 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6.25 avA0) 5.60 Sas} 4.48 Shae 3.28 
32 Plugbing. heating and building materials 5.05 4.88 5.47 5.46 3.97 3.95 2 2.99 
33 Jewellery 9.02 
i See oe 8.70 9.45 8.39 6.61 6.22 5.52 5.18 
35 Saar ee nae 44 é . 8.56 9.28 7.43 6.00 5.39 5.67 5.07 
E Bu Sood ane ueeass 5.21 6.76 4.73 6.68 5.83 5258 4.74 3° 
36 Stationery, books agazine 
a peat eg Pig BRN tle Ades be 4.08 4.03 3.97 3.92 3.80 4.07 4.28 3.7 
ne bicaiiee So) PCPALES 2.86 3.34 Bowiay 2e73, 2.39 2.18 2.40 Ze 
38 Meals and lunches 0.10 
By Repacrs ondhacrt ites ae 0.11 0.10 0.08 0.04 0.08 0.08 0.06 
Ree AM atheros: -03 TI02 1.20 so) 0.98 nea Dy! 1.05 0.97 
other departments A's 3.29 2.67 285 2.96 2.67 2.17 2.27 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4,32 4.00 4.41 3.61 Bai 3.50 3.2 


i) es 


TABLEAU 9. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1978-1980 


1979 1978 
= 
Rayon 
July August September October November December December 
| Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 5 
N 
. 
| . 
: 
: 
: 
| 2553 2.46 2.19 3.34 2.98 1.66 1.74 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
| formes pour dames et jeunes filles 
| 7.35 2.77 3.18 2.78 1.80 1.28 1.21 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
= 3.22 2.48 1.83 2.89 2.00 1.32 L532 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
(17.45 8.39 10.13 9.01 6.63 3.87 2.68 Fourrures 4 
—«44«.81 3.15 3.05 3.51 3.15 1.82 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
: 
1 
4.50 2.01 2.49 3.33 eae 8 L.27 1.22 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.98 3.48 2.84 3.91 2.86 0.84 0.69 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
| 8.25 3.27 2.62 4.22 3.88 2.46 2.40 Sous-vétements 8 
} 1.63 1.27 1.08 1.23 0.91 0.49 0.43 Chapeaux 9 
2.47 3.09 2.16 2.68 2.24 Te al 1533 Bas pour-dames et fillettes 10 
J 
| 
’ 
—6«4.83 4.08 3.09 4.41 3.24 1.19 1.04 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
| dames et fillettes 
6.10 4.45 3.24 4.02 3.40 2.72 2.57 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
«5.86 5355 4.09 4.92 3.69 2.04 1.88 Vétements pour hommes 13 
—4.96 4.85 4.17 5.44 3.17 1.07 1.05 Articles d'habillement pour hommes 14 
6.30 2.61 3.78 4.92 3.73 1.58 1.62 Vétements et articles d'habillement pour 15 
. garcons 
6.10 5.52 4.50 5.89 4.42 2.68 2.61 Chaussures pour hommes et garcons 16 
~—60.83 0.30 0.41 0.46 0.41 0.20 0.51 Produits alimentaires et connexes 17 
3.74 3.27 3.35 4.39 3.82 1.34 2.32 Articles de toilette, consmétiques et médi- 18 
caments 
63.49 3.20 3.38 5.94 4.30 135 1.22 Appareils et fournitures photographiques 19 
8.09 6.54 4.84 5.56 4.90 5.98 5.2k Tissus 4 la piéce 20 
3.67 3.66 3.12 4.42 4.07 2.47 2.52 Literie et linge de maison 21 
~—~5.85 5.08 3.49 3.75 3.50 2.85 2.93 Menus articles 22 
7.56 6.89 5.42 7.80 4.82 2.36 2.26 Porcelaine et verrerie 23 
3.89 4.16 3.27 3.81 3.16 4.38 4.49 Revétements de plancher 24 
\ oi 4.27 3.60 4.35 4.02 3.88 3.93 Tentures, rideaux et housses 25 
(6.26 6.01 4.54 6.18 4.15 2.93 1.89 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
(3.71 3.96 3.36 4.24 4.16 4.96 4.60 Meubles 27 
(1234 1.46 1.14 1.53 1.68 1.46 1.83 Gros appareils ménagers 28 
4.03 3.52 2.62 3.64 3.10 1.70 1.71 Télévision, radio et musique 29 
4.23 4.14 3.95 4.96 3.62 1.56 1.51 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.51 4.72 3.73 4.36 4.75 2.86 2.65 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.50 3.65 2.84 3.06 3.24 3.68 4.35 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
6.18 5.90 4.35 7.32 4.72 1.51 1.40 Bijouterie 33 
5.16 6.61 7.79 6.64 2.18 0.59 0.52 Jouets et jeux 34 
4.31 5.57 5.94 7.60 5.00 Z.17 1.92 Articles de sport et valises 35 
4.54 3.19 3.14 4.87 3.32 1.17 1.14 Papetcrie, livres et revues 36 
2.36 2.52 2.51 2.28 2.06 1.66 1.81 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.05 0.05 0.05 0.05 0.04 0.03 0.04 Repas et casse-croites 38 
1.27 1.21 1.16 1.22 0.81 0.73 0.75 Services et travaux de réparation 39 
— 3.27 3.48 4.11 3.57 te | 1.12 Tous autres rayons 40 
3.74 3.37 3.04 3.88 3.09 1.67 1.63 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 10. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1978-1980 


January™ February 1979 
1980 1980 wi At a A AI a A I A eae 
Department Janvier? Février January February March April May June 
1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, O25 0.27 0.23 0.23 0.34 0.35 0.46 0.46 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.40 0.32 0.39 0.31 0.58 0.42 0.32 0.24 
3 Women's and misses’ sportswear 0.30 0.29 0.28 0.26 0.635 Deo 0.38 0.37 
4 Rite 0.20 0.17 0.35 0.34 0.24 0.05 0.04 0.04 
5 Infants! and children's wear and nursery 0.26 0.24 0.24 On23' 0.31 0.30 0.28 0.27 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls' wear 0.26 0.26 0.24 0.24 0.41 Omsde 0.30 0.33 
7. Lingerie and women's sleepwear 0.26 0.26 0.27 0.26 0.31 0.30 0.35 0.35 
8 Intimate apparel 0.24 OR 0.22 0.20 0.31 0.32 0.34 0.35 
yY Millinery 0.83 0.93 1.07 0.89 1.04 1.03 0.87 0.79 
10 Women's and girls' hosiery 0.38 0.34 One Ons) 0.43 0.40 0.38 0.35 
iat Women's and girls' gloves, mitts and Oza 0.19 O22 0.18 Waray! 0.25 0.27 0.26 
accessories 
12. Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.16 0.18 O.15 On27 0.25 0.28 0.25 
13 Men's clothing 0.20 0.17 0.19 O17 0.27 0.23 0.23 Os27 
14 Men's furnishings 0.20 0.18 0.19 (eyes 0.22 0.21 0.21 0.29 
LS boys' clothing and furnishings 0.18 Oc1S Orly 0.14 O25 0.25 0.24 0.24 
lo Men's and boys' footwear (OA 18S) 0.15 0.16 0.14 0.21 0.22 0.22 OR22 
17. = Food and kindred products 2.03 the ies lye eS 1.48 T45 1.78 6. 1.39 
18 foiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.24 0.24 0.30 0.27 0.28 0.28 
i) Photographic equipment and supplios Os22 OVLg 0.20 O17 0.24 0225 0.25 0.29 
20 Piece goods 0.16 0.16 0.16 OSS: 0.20 Ol? 0.19 0.16 
21 Linens and domesties Oyayza7) Om? 0.26 0.16 0.20 (Oe HS) 0.22 0.21 
a2 Smallwares and notions 0.28 0.23 0.26 0.22 0.24 0.21 0.18 0.16 
23 china and plassware 0.12 (O)saly? (ayaa 0.10 0.13 Ons: 0.16 0.14 
24 Floor coverings ‘ 0.20 0.21 0.20 0.19 0.26 0.26 0.28 0.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- {oj alliy/ 0.15 0.16 OLS: 0.21 0.22 0.22 0.23 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 0.19 0.16 0.16 0.14 0.17 0.17 0.16 0.14 
furnishings 
) 4 Pture 
A ae ace Me 0.23 0.18 0.24 0.19 0.26 0.19 0.22 0.22 
Bo on i : ee ane — 0.61 0.46 0.48 0.36 0.49 0.46 0.58 0.59 
a ae ae 7 ee pet e beni 7 ee 0.27 0.22 0.24 On 0.26 0.22 0.22 0.21 
3 sewares and small electrical appliances 0.20 0.20 0.18 0.18 0.20 0.20 0.23 0.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. (\sa17/ 0.16 0.18 0.19 0.21 0.22 0.29 0.29 
32. Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.17 0.19 0.24 0.28 0.31 0.33 
33 Jewellery 0.11 0.12 
fete G . O.ad 0.12 0.16 0.16 40.19 0.19 
34 Toys and games 0.12 0.11 
os, “aloretne poodsdenanmceess nee ae oe 0.12 0.18 0.20 0.18 0.19 
. . 0.16 0.19 0.19 0.22 0.26 
36 Stationery, books and magazines 0.26 
: a ; es) . a2 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.36 i & a nae an uae oo ua 
and supplies s . 0.31 0.36 0.44 0.46 0.44 0.47 
38 Meals and lunches 
se ae ‘ 12.64 9.05 12.34 10.69 18.8 15.35 1 67 
39 Repairs and services 1.00 0.93 ae sea ae + eo ¥ a 
40 All other departments 0.39 fe : 4 5 +99 < 
0.34 0.39 0.37 0.40 0.38 0.48 0.42 
41 :PARTNENT 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.26 0.23 0.25 0.22 0.29 0.27 0.29 0.29 


a 


TABLEAU 10. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1978-1980 


1979 1978 
i 
Rayon 
July August September October November December December 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
0.41 0.45 0.35 0.34 0.50 0.53 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
0.37 0.32 0.39 0.43 0.64 0.70 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
0.39 0.50 0.39 0.40 0.59 0.63 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
0.13 0.10 0.12 0.15 0.23 0.35 Fourrures 
0.29 0.31 0.32 0.31 0.48 0.50 Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d'enfants 


0.47 0.39 0.33 0.36 0.59 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.30 0.33 0.30 0.37 0.83 1.00 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

©. 31 0.35 0.27 0.27 0.32 0.40 Sous-vétements 

0.70 0.95 1.07 is Be 1.65 1.95 Chapeaux 

0.35 0.43 0.42 0.42 0.67 0.67 Bas pour dames et fillettes 

0.25 0.32 0.27 0.32 0.62 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

0.23 0.29 0.28 0.27 0.34 0.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.20 0.23 0.23 0.26 0.41 0.47 Vétements pour hommes 

0.21 0.24 0.21 0.31 0.69 0.75 Articles d'habillement pour hommes 

0.35 0.27 0.23 0.25 0.50 0.54 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

0.19 0.21 0.20 0.20 0.33 0.34 Chaussures pour hommes et garcons 

2.08 aa f 2.46 2.60 3.58 1.96 Produits alimentaires et connexes 

0.30 0.30 0.27 0.27 0.59 0.63 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Pay 0.29 0.21 0.24 0.57 0.72 Appareils et fournitures photographiques 

0.16 0.19 0.20 0.19 0.16 0.20 Tissus 4 la piéce 

0.27 0.30 0.26 0.25 0.38 0.38 Literie et linge de maison 

0.19 0.27 0.29 0.28 0.35 0.35 Menus articles 

0.15 0.17 0.15 O..22 0.40 0.42 Porcelaine et verrerie 

0.25 0.28 0.30 0.29 0.24 0.25 Revétements de plancher 

0.23 0.26 0.26 0.24 0.26 0.26 Tentures, rideaux et housses 

0.17 0.20 0.18 0.24 0.43 0.45 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

0.25 0.28 0.26 0.25 0.21 0.25 Meubles 

0.68 0.81 0.73 0.61 0.66 0.56 Gros appareils ménagers 

0.29 0.35 0.31 0.34 0.54 0.55 Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 

0.24 0.24 0.22 0.28 D255 0.58 triques 

0.22 0.25 0.26 0.21 0.32 0.35 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.25 0.34 0.35 0.33 0.27 D.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

0.18 0.22 0.16 0.23 0,53 0.60 Bijouterie 

0.17 0.14 0.18 0.41 1.01 1.16 Jouets et jeux 

0.19 0.17 0.15 0.19 0.39 0.46 Articles de sport et valises 

0.32 0.31 B.23 0.31 0.66 0.67 Papeterie, livres et revues 

0.41 0.39 0.48 0.47 0.56 0.56 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

21.77 19.41 * 20.76 26.08 31.18 31.40 Repas et casse-crottes 

0.85 0.84 0.96 1.16 aso 1.23 Services et travaux de réparation 

0.31 0.28 0.27 0.27 0.57 0.64 Tous autres rayons 


0.29 0.31 0.29 0. 32 0.51 0.55 TOTAL, TOUS RAYONS 


ne 


Cowan aD 


TABLE 11. Department 


TABLEAU il. Montants 


Stores' Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


a recevoir(1), 


S90 = 


Month 

Mois 

January — Janvier 
February — Février 


March — Mars 

April — Avril 

May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 

August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


1978 


1979 


non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 


1980 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,287,598 
1,233,857 
eee: 
1,216,324 
1,228,632 
1,216,467 
1, 207, 103 
1,211,440 
1,263,651 
1,333,938 
1,369,748 
1,518,782 


1,413,361 
1,348,771 
1,330,019 
1,326,082 
1,322,038 
1,307,473 
1,290,028 
1,303,580 
1,346,575 
1, 382,938 
1,428,617 
1,591,236 


1,531,593" 
1,470,183 


1978-1980 

Change from Change 
previous 1980/1979 
month 

Variation Variation 
par rapport 1980/1979 
au mois 

précédent 

per cent 

pourcentage 

a Saghe + 8.45 

— 4.0 + 9.0 


a T 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants Aa recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement ave 


ec ces magasins. 


TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants 


a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


5 . 
Month 1978 1979 
Mois 

millions of dollars 

millions de dollars 
January — Janvier 152120 Wo 306 
February — Févrter be22 3.0 1,338.1 
March — Mars 2S 4 AS Pane! 
April — Avril Leeson Lo D0 
May — Mai 125529 Ju SIS HU ach 
June — Juin 1,267.4 1625 
July — Juillet NAP aA ey 1,364.0 
August — Aott 28 0a5 Torok 
September — Septembre 1,297 54 Ey heir 6 7 
October — Octobre 1,340.4 1,389.7 
November — Novembre Asie Ole i) Merely Ae. 
December — Décembre 1,340.4 1,403.8 


——— 


(1) Accounts rec 


1980 


1,442.20 
1,460.0 


a er ee 


Change from Change ~ 
previous 1980/1979 
month 
Variation Variation 
par rapport 1980/1979 
au mois 7 
précédent 

L 
per cent 
pourcentage 
+ 2.70 + 8.45 
cea eae + Ou 


eivable of d ; j 
sell eee epartment stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively © 


(1) Les montants 3 re 
exclusivement ave 


cevoir des grands ma 
c ces magasins. 


gasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Byre’s Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Beaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

molman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
mougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 

Paquet Cie Inc., Québec, Québec 

Right House, The Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Meets Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Syndicat de Québec Ltée, 405 rue St-Joseph, Québec, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, K1A 0S9. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KlA OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 


St. John's (NEld.) “C/26-0713) 


Halifax (426-5331) 
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Ottawa (992-4734) 
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Toll-free access to the regional statis-— 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi qu 
toutes les publications du gouvernement du Canada, 
aupres des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6, ou a Imprimerie et édition, Appro 
visionnements et services Canada, Ottawa, KIA 089, 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 
sente publication doivent @tre adressées 4a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's CI=N.) 9(726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
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Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite avec 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'Tle-du-Prince-Edouard en composant 1-800-565-719 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le burea 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, et 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro 
1-800-222-6400. 


Statistics Canada 


Merchandising and Services Division 
Retail Trade Section 


Department store 
sales and 
stocks 


March 1980 


Published under the authority of 
the Minister of Supply and 
Services Canada 


Statistics Canada should be credited when 
reproducing or quoting any part of this document 


© Minister of Supply 
and Services Canada 1980 


July 1980 
5-3406-503 


Price: Canada, $2.50, $25.00 a year 
Other Countries, $3.00, $30.00 a year 


Catalogue 63-002, Vol. 45, No. 3 
ISSN 0380-7045 
Ottawa 


Statistique Canada 


Division du commerce et des services 
Section de commerce de détail 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Mars 1980 


Publication autorisée par 
le ministre des Approvisionnements et 
Services Canada 


Reproduction ou citation autorisée sous réserve 
d'indication de la source: Statistique Canada 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1980 


Juillet 1980 
5-3406-503 


Prix: Canada, $2.50, $25.00 par année 
Autres pays, $3.00, $30.00 par année 


Catalogue 63-002, vol. 45, n° 3 
ISSN 0380-7045 


Ottawa 


SYMBOLS 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— intl he FASicto\G 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-995-7406), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employ 
uniformément dans les publications de Statistique 
Canada: 


.. nombres indisponibles. 

.. n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informati 
socio-économique) fournit au public certaines sta: 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magazins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'u 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM, Division de 
l'analyse de conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique 
Canada situés a4 travers le Canada. 
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‘NTRODUCTION 
. 
| For the purpose of this publication, only 
ales of actual department store locations are 
ncluded; all other activities such as mail 
rder and catalogue sales offices and other 
ypes of stores, have been classified to the 
ind of business category that is most appro- 
riate in view of their respective commodity 
ixes. Sales of concessions are generally 
ncluded in the total business of department 
tores in which they are situated (see Depart-— 
ent Store Definition). 


The sales data (with the exception of 
able 1) on the following pages have not been 
djusted for seasonal variations, price 
hanges or differences in number of shopping 
ays. In Table 1 the sales data have been 
easonally adjusted. The seasonal adjustment 
2thod applied to this series is the comput-— 
cized ratio-to-moving-average method. The 
tandard computer program used is the United 
sates Bureau of the Census Method II, x-ll 
arsion. 


The stock-sales ratios (Table 9) are de- 
ived by dividing the dollar volume of inven- 
ries at selling value at the end of the 
mth, by the dollar volume of sales for the 
mth. 


The sales-stocks ratios (Table 10) are de- 
ved by dividing the dollar volume of sales 
x the month by the average of the beginning 
id ending inventories at selling value for 
.e month. 


The commodity reference list, which de- 
ribes in detail the commodities comprising 
ch of the 40 departments noted within, is 
blished in the December issue of this pub- 
cation. 


mber of Shopping Days 


The number of shopping days that this re- 
rt is based on, varies from month to month. 
e Text Table I for the number of shopping 
ys the current report is based on. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
anipeg and Vancouver are census metropolitan 
fas as defined by the 1971 Census. 


INTRODUCTION 


Aux fins de cette publication, seules les ventes 
des locaux d'affaires réels des grands magasins 
sont incluses; toutes les autres activités telles 
que celles des bureaux de vente par correspondance 
et par catalogue et celles d'autres genres de ma- 
gasins ont été attribuées A la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes. Les ventes des concessions sont 
généralement prises en compte dans l'activité com- 
merciale globale des grands magasins dans lesquels 
elles sont situées (voir la Définition d'un grand 
magasin). 


Les données sur les ventes (sauf celles qui fi- 
gurent au tableau 1) présentées dans les pages qui 
suivent n'ont pas été ajustées en fonction des va- 
riations saisonniéres, des mouvements des Prix ec 
de la variation du nombre de jours commerciaux. 
Dans le tableau 1 les données sur les ventes sont 
désaisonnalisées. La méthode de désaisonnalisation 
appliquée 4 cette série est celle, électronisée, 
du rapport aux moyennes mobiles. Le programme in- 
formatique normalisé utilisé est la Méthode Haba 
version X-II du United States Bureau of the Census. 


On obtient les ratios stocks-ventes (tableau 9) 
en divisant le volume (dollars) des stocks au prix 


de vente 4 la fin du mois par le volume des ventes 
du mois en dollars. 


On obtient les ratios ventes-stocks (tableau 10) 
en divisant le volume (dollars) des ventes du mois 
par la moyenne des stocks de début et de fin de 
mois a la valeur de vente pour le mois. 


La liste de référence des marchandises, qui dé- 
crit en détail les produits de chacun des 40 rayons 
présentés dans cette publication est publiée dans 
le numéro de décembre. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d'un mois 
a l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre 
de jours commerciaux sur lesquels sont basées les 
données. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 
aux régions métropolitaines du recensement de 1971. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days, by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux, par mois 


I III I IiI—IIiIiIiI III 


1980 1979 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Février DS 4 24 4 
March — Mars 26 5 Di 5 
April — Avril 25 4 24 4 
May — Mai 27 5 27 4 
June — Juin BS 4 26 5 
July — Juillet 26 4 25 4 
August — Aott 26 > Pi 4 
September — Septembre DS 4 24 5 
October — Octobre 26 4 26 4 
November — Novembre 25 5 26 4 


December — Décembre 26 4 25 5 


EPARTMENT STORE DEFINITION 
| 


A retail outlet is defined as a department 
tore if it possesses the following charac- 
eristics: 


t must sell the following general lines of 
erchandise: 


) 
amily clothing and apparel. This commodity 


roup is composed of some or all of the fol- 
owing lines: women's and misses' dresses, 
ousedresses, aprons and uniforms; women's 

nd misses' coats and suits; women's and 
isses' sportswear; furs; infants' and chil- 
ren's wear; girls' and teenage wear; lingerie 
nd women's sleepwear; intimate apparel; mil- 
inery; women's and girls' hosiery; women's 

ad girls' gloves, mitts and accessories; 
omen's, misses' and children's footwear; 
en's clothing; men's furnishings; boys' 
lothing and furnishings; men's and boys' 
2otwear. Note: The outlet must sell at least 
ix of the commodity lines listed above, with 
t least one of the commodities being men's 

ad boys' clothing or furnishings. At least 
JZ of the outlet's total sales must be de- 
ived from the family clothing and apparel 
coup. 


imniture, appliances and home furnishings. 


1is commodity group is composed of some or 

.l of the following lines: linens and domes- 
-cs; china and glassware; home furnishings; 
irniture, wooden and upholstered goods for 
.ving room and dining room and bedroom; major 
ypliances; television, radio and music; 
irdware and housewares. Note: The outlet 

ist sell at least four of the commodity lines 
-Sted above, with at least one of the commod- 
-les being furniture (wooden and upholstered 
ods for dining room and/or living room 

id/or bedroom). At least 10% of the outlet's 
tal sales must be derived from the furniture, 
pliance and home furnishings group. 


1 other (miscellaneous). This category in- 
udes all commodities sold by the outlet but 
t shown above, such as: toiletries, cosmet- 
s and drugs; photographic equipment and sup- 
ies; piece goods; notions and smallwares; 
wellery; sporting goods and luggage; statio- 
ry, books and magazines; and food. Note: 

€ outlet must sell at least three different 
mmodity lines with not one of these lines 
presenting more than 50% of the total store 
les. At least 10% of the outlet's total 

les must be derived from the all other or 
scellaneous groups. 


DEFINITION D'UN GRAND MAGASIN 


Un magasin de détail est un grand magasin, s'il 
posséde les caractéristiques suivantes: 


Il doit vendre les grandes séries d'articles sui- 
vantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 


articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles; 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha- 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pour 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Nota: 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit @tre les 
vétements ou articles d'habillement pour hommes et 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du ma- 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétements 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement ména- 


ger. Ce groupe comprend les articles suivants: 
literie et linge de maison; porcelaine et verrerie; 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 

ou rembourrés, pour salle de séjour, salle 4 manger 
ou chambre 4 coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de mé- 
nage. Nota: Le magasin doit tenir au moins quatre 
des séries mentionnées ci-dessus, dont au moins une 
doit étre des meubles (de bois ou rembourrés pour 
salle 4 manger et (ou) salle de séjour et (ou) 
chambre 4 coucher). Au moins 10 Z des ventes glo- 
bales du magasin doivent provenir du groupe des 
meubles, appareils et articles d'ameublement ména- 
ger. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le ma- 
gasin mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, cosmétiques et médica- 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus a la piéce; mercerie et menus articles; bi- 
jouterie; articles de sport et valises; papeterie, 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus de 
50 %Z des ventes globales du magasin. Au moins 10 % 
des ventes globales du magasin doivent provenir des 
groupes tous autres articles ou divers. 


For the purposes of this definition, the busi- 
ness done by concessions located in department 
store outlets will be considered as part of 
the overall business of the outlet in which 
they are located. However, sales of an asso- 
ciated food department (or store) should be 
included only if it is an integral part of 

the overall department store operation and 

is not identified to the public by any name 
which differs from that of the department 
store with which it is associated. 


8 - 


Aux fins de la présente définition, les affaires 
réalisées par les concessions établies dans les 
grands magasins seront considérées comme partie ¢ 
affaires globales du magasin ot sont établies les 
concessions. Toutefois, les ventes d'un rayon (¢ 
magasin) d'alimentation associé ne seront incluse 
que si le rayon ou magasin fait partie intégrante 
de 1l'exploitation générale du grand magasin et 
n'est pas connu du public sous un nom différent d 
celui du grand magasin auquel il est associé. 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March 
1980 1980 1980 
1979% 
Janvier Février Mars 
1980 1980 1980 
2 ; March April May June July 
Department 
Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,148 9,567 12,709 ISS Si7Al 13,994 18,058 16,752 125 a 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 11, 830 10,567 14,525 17,929 ule iy 7d 8,881 6,242 6,768 
3 Women's and misses' sportswear 22,240 24,233 30, 706 32,554 31.5525 38,870 36,081 29,903 
4 Furs 3,849 3,069 1767) 2,534 580 439 509 941 
5  Infants' and children's wear and nursery 13,840 12,973 15,186 16,184 17,069 17,259 16,233 15,634 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear edie) 8,742 27a PAR te 7/ 11,885 12,473 12,138 10, 269 
u Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 10,591 10,625 LVOL2 14,105 13,654 12,420 
8 Intimate apparel 6,239 5,779 Tigao Tous: 7,178 7,820 8,400 7,150 
9 Millinery 1,159 871 766 992 AE 037; 1,006 979 959 
10 Women's and girls' hosiery 6,759 6,228 7,169 6,821 7,068 7,278 6,458 5,289 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 7,340 7,074 9,262 9,765 9,373 10,703 9,780 7,874 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 12,988 11,646 16,849 19,157 18,636 20,913 18,810 14,420 
13 Men's clothing 23,107 19,910 27,822 31,074 26,949 27,936 30, 840 21,657 
14 Men's furnishings 19,505 18,945 22,025 Zio.) 22,901 25,182 33,523 23,877 
15 Boys’ clothing and furnishings 6,395 6,184 9,262 9,930 9,851 9,599 9,337 8,020 
16 Men's and boys' footwear 8,075 8,003 10,490 10,617 11,757 P20 apa 12572 9,594 
17 Food and kindred products 38,599 46,729 41,427 SIR TASS) 41,556 44, 257 Sia 512 35,288 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 27,702 28,333 30,113 27,988 28,114 30,902 30,276 28, 8200 
19 Photographic equipment and supplies 8,431 7,150 8,644 8,378 8,972 9,740 11,290 11,119 
20 Piece goods 5,039 4,991 6,016 6,697 ByaAeis) 6,139 5,472 4,211 
21 Linens and domestics 22,416 13,641 16,458 15,980 15,437 18,689 19,335 21,905 
22 Smallwares and notions 8,473 6,737 Teg? 6,543 6,362 5,790 5,637 5,940 
23 China and glassware P26 6,788 T38D5 6,868 6,974 8,985 8,132 7,647 
24 Floor coverings 10,285 10,370 11,998 12,022 iG A WAS 12,539 11,650 12,089 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,168 9,478 12,461 12,002 12 774% eal ey 13,480 13, 228 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,394 357 27 6,789 6,351 6,690 6,283 6,195 6, 482 
home furnishings 
27 Furniture ; 42,701 32,183 39, 230 43,307 32,818 39,651 39,720 44,852 
28 Major appliances 34, 843 26,903 33, 236 30,180 28,308 34,987 36,346 40,961 
29 Television, radio and music 25,948 20,944 25/133 23,204 20,473 21537) 20,094 22,534 
30 Housewares and small electrical appliances 20,731 20, 822 22,018 19,952 21,224 25,695 24,655 25,923 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. LI soh2 art 19,161 20,055 22,021 28,430 285311 22,180 j 
9 s . 
32 Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 6,649 5,674 7,105 8,727 9,048 7,571 
33 Jewellery 10,115 11,092 14,074 13,005 13,981 17,002 16 ,516 
Toys and games 6,109 6,939 8,650 8,039 10,212 9,736 10,098 
35 Sporting goods and luggage 18,315 14,924 17,918 17,718 20,359 26,335 29, 228 
= Stationery, books and magazines 16,407 15, 212 15,965 15,414 TS O22 16,871 17,128 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12, 436 10,713 13,347 12,813 14,322 14,524 15,588 
and supplies x 
ser ae eae ade 15,429 14,761 16,657 16,398 15,127 16,450 16,763 
ie eee a a5 services 5,011 4,561 4,954 5,043 4,274 5,141 5,278 
other departments 17,741 17,414 20,619 20,616 23,926 31,910 27 ,686 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 560,634 521,360 616,044 611,089 607,892 685,745 677,812 


TABLEAU 1. 


19797 


Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 


= gh os 


Canada, 1979 et 1980 


August 


Aofit 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


13,373 14,277 
19,088 17,415 
37,035 43,138 
2,402 2,187 
20,672 19,345 
20,619 16,030 
11,554 12,815 
7,536 7,872 
994 1, 236 
7,002 8,695 
9,769 12,317 
21,038 25,042 
28,728 34,521 
26,245 29,367 
16,543 11,597 
11, 782 13,513 
44,468 36,291 
31,238 30,303 
11,893 10,708 
5,471 6,357 
21,756 22,623 
6,532 8,241 
8,440 9,513 
11, 766 13,013 
12,872 13,526 
7,089 7,970 
40,967 42, 205 
36,511 39,759 
26,084 30, 222 
26,331 25,319 
22,901 24,669 
6,092 7,126 
15,925 19,363 
10,610 10, 286 
20,529 19,174 
23,139 21,668 
14, 286 13,589 
18,293 16,283 
5,033 5,029 
22,492 19, 825 
705,098 722,429 
ee ae 


Change 
Variation 
October November December March- March R 
February 1980/1979 oe 
1980 
Octobre Novembre Décembre Mars- Mars 
février 1980/1979 
1980 
no 
per cent 
pourcentage 
nS Ts i pe 15,091 19,529 za Peat} = 5.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
24,175 23,786 235357 re3t.S - 19.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
35,975 42, 863 53,090 + 426/07 ot ores Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,729 3,641 5,089 — 42.4 — B03 Fourrures 4 
21,027 22,070 29,232 nya allyl =556..2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5) 
de chambres d'enfants 
14,383 ner Aaya th Z2521D az ihaiay A = AL Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
13,464 20,640 37,200 ages atk = Oso Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
6,582 7,990 10,647 +2253 +. ,.0.6 Sous-vétements 8 
2,080 2,879 a.822 — 42.1 e228 Chapeaux 9 
8, 846 9,518 12,909 Pe B55 7. Pe SL. Bas pour dames et fillettes 10 
12,798 18,199 28,995 + 3059) — 5.2 Gants, moufles et articles de parure pour stil 
dames et fillettes 
25,121 25,303 27,262 + 44.7 — 12.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
37,227 47,118 62, 386 ae ers —al0\.5 Vétements pour hommes nb! 
30,636 49,611 86, 356 Si pl rds} = Ook: Articles d'habillement pour hommes 14 
11,687 135713 21,329 + 49.8 — 6.7 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,058 15,363 19,927 Sp ey baa) == hay Chaussures pour hommes et garcons 16 
42,119 5351/32 59,544 = 11.3 26.4 Produits alimentaires et connexes ey, 
32,515 41, 139 75,786 xe AOS as AGS Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
9,999 14,108 28, 243 + 20.9 fps 4 Appareils et fournitures photographiques 19 
6,672 6,739 5,304 + 20.5 = 10.2 Tissus 4 la piéce 20 
21,086 23,382 33,607 20) ear st asics) Literie et linge de maison 21 
8,876 9,228 11,338 + 6.5 + 9.6 Menus articles 22 
8,625 15,158 27,608 $535.7 oe ee Porcelaine et verrerie 23 
14,873 15 ,386 12,244 cae he = OS 2 Revétements de plancher 24 
13,990 14,651 15,053 aot He) si ayes! Tentures, rideaux et housses 25 
7,664 215031 iiss. HSS a 659 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
39, 785 42,189 38, 839 2 ra We] — og Meubles 27 
37,267 36,298 39,100 ct ACS LO) Gros appareils ménagers 28 
28,520 37,696 57,782 + °20;5.0 = As He] Télévision, radio et musique 29 
25,344 35,491 62, 366 mS SPY + 10.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,568 25,067 35,055 + 12.0 — 4.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7,399 7,802 6,692 + 22.2 ed ae Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
15, 857 28,891 60,119 + 26.9 Fo Ree Bijouterie 33 
17,166 42,175 65, 881 + 24.7 Tis Jouets et jeux 34 
20,133 26, 867 45,512 #20) 5 coe ee Articles de sport et valises 35 
18,412 27,814 49,344 + 5.0 + 3.6 Papeterie, livres et revues 36 
18,154 19,028 20,528 + 24.6 a Vs Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
17,655 20,515 24,824 + 12.8 + 1.6 Repas et casse-croites 38 
6,069 7,464 6,721 + 8.6 - 1.8 Services et travaux de réparation 39 
+t Ua ft | 24,121 cya at + 18.4 -— Tous autres rayons 40 
740,625 920,368 1,299,618 + 18.2 + 0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March 1979 
1980 1980 1980 
March April May June 
Department 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 
] 
No. 1 
thousands of dollars 7 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 13,975 13,304 14,800 14,920 13,374 13,706 13,888 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15,870 15,726 12,370 14,508 13,308 14,403 14,731 
3 Women's and misses' sportswear 37,007 34,911 35,037 35,346 34,362 34,663 34,200 
i, ee 2,079 2,591 BS 5,038 1,639 2,351 3,788 
5 Infants' and children's wear and nursery 20,279 18,289 17,061 17,547 18,098 18,492 18,099 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 15, 368 14,525 13,115 12,403 13,022 13,268 13,191 
7 Lingerie and women's sleepwear 15,240 13,738 14, 343 13,570 13,769 14,299 14,502 
8 Intimate apparel 7,998 7,632 7,962 7,905 Tow 7,100 7,239 
9 Millinery 1,445 1,435 1,252 1,555 1474 1,441 1, 418 
10 Women's and girls’ hosiery 8,254 USK 7,816 7,039 7,060 7,244 7,461 
1l Women's and girls! gloves, mitts and acces- 12513 11,736 12,184 12,246 11,294 11, 284 11,439 © 
sories 
12 Women's, misses' and children's footwear 20,958 20,553 17,923 19,176 18,596 19,474 19,671 — 
13 Men's clothing 35, 243 30,967 29,560 31,207 29,761 30,561 31,027 
14 Men's furnishings 33 ,838 32,108 31,938 30,428 30,242 30,585 31,923 
15 Boys' clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 10,768 10,893 11,091 10,775 
4 
16 Men's and boys' footwear 12,632 12,548 12,554 11, 858 11,303 11,681 11,861 
i ba and kindred products 45 ,826 48 ,536 43,063 31,912 41,025 44,100 41,612 
oiletries, cosmetics and drugs 36,290 SDT 0. 34,954 31,08 32,368 32,969 33,328 
oe Photographic equipment and supplies 11,728 11,416 11,162 10,172 11,642 pie 11,134 
20 Piece goods 5,849 5,677 5,701 6,018 55.255 5,485 5,696 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21, 842 20,503 18,496 20,191 20,093 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 7,792 6,831 6,968 6,899 6,923 
23 China and glassware 10,852 11,480 11,291 9,399 9,368 9,969 9,863 
24 Floor coverings 11,829 12,631 12,672 12,103 12,004 12,562 12,068 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 12,912 12,985 13,705 12,507 12,606 12,348 12,529 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8, 230 8,018 Teoee 7,655 geo 7,417 
furnishings 
AUS spina 39 ,740 39,676 43,214 45,895 36,031 38,310 38,144 
4 . - > r) ’ 
28 Major appliances 36,209 37,015 37,457 SSh 75: 32,545 33.998 34,709 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,386 27,367 27,828 27,711 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 25,645 25,307 26,507 26,754 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,972 24,774 22,841 22,381 20,665 22,742 23,986 
32 Plumbing, heating and building materials Tie7 7,516 7,694 6,323 6,731 rene 
33 Jewellery 20, 366 
54) oye aud panes Meee shee 20,006 17,403 18,481 18,691 
a5. hGotein ae an , > 16,964 15,078 15,997 155976 
8 goods and luggage 24,751 25,188 25,304 23,757 21, 333 22,526 
a Pape oe books and magazines 21,930 20,374 20,875 19,339 20,018 20,655 
78 i i * A 
Bete ae ae auto accessories, repairs 16, 285 14,985 14,842 13,471 14,287 13,943 
38 Meals and lunches 17, 837 
Retin dine aaa er eo a ae 17,907 16,781 16,653 16,885 
40 All other departments 25.542 ree ae gered 24 202 a 
> , 3,296 PARSE TE 23,041 23 ,030 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 752,729 729,466 731,036 688, 282 684,576 694,979 


(1) Each depart lent, including t 1e TOTAL Therefore, the sum E 
"TOT > "TO Hk j 
; 2 fea » ALL DEPARTMENTS » has been ad usted separ ately. ’ f 


= ie 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


1979 ' Change 
March- 
February 
July August September October November December 1980 
Rayon 
Juillet Aoéit Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
. mars— 
février 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
-milliers de dollars pourcentage 
13,973 14,048 13,988 14,124 14,171 14,383 Bc yd Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,331 17,985 13,154 15,628 15,597 16,685 ri Ua Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
35,652 37,031 35,984 35,763 35,985 35,973 +7024 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,718 2,266 1,989 2,284 2,168 2,293 7, Fourrures 4 
mao, 732 18,371 16,949 19,260 18, 265 19,088 = 6.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
13,756 14, 343 13,951 14,614 135355 14,789 — ey Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
a, 3/2 14,594 14,441 14,748 14,160 14,951 + 4.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
7,469 7,502 7,504 7,528 7,882 7,846 + 43 Sous-vétements 8 
1,490 1,433 1,382 A De fil 385 1,690 = 72.8 Chapeaux 9 
7,759 8,041 7,554 8,047 8,022 8,179 Feat iy, Bas pour dames et fillettes 10 
1,733 12,346 12,245 12,479 11,860 nly APS }S 5} Cee uaWares Gants, moufles et articles de parure pour Li 
dames et fillettes 
19,966 20,908 20,152 21,922 17,979 21,248 = 218 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
a2, 310 34, 360 31, 482 33,327 32,164 35,798 =i 45 Vétements pour hommes 13 
32,388 33,565 32,148 33,011 31,849 335539 = 105 Articles d'habillement pour hommes 14 
Lt. 113 11,946 10,361 11,586 10,804 11,689 0. 5 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
11, 853 12,534 12,195 13,650 17633) 13,288 == Chaussures pour hommes et garcons 16 
41,151 42,957 41,033 40,507 46,301 44,709 — 11.3 Produits alimentaires et connexes 17 
34,449 34,938 34,611 34,938 34,957 35,369 cone LER Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,417 Li5534 11,815 11,982 1 ae 5 12,349 eer Appareils et fournitures photographiques 19 
5,734 5, 831 Year by 6,007 5,707 5,706 sen ie Tissus a la piéce 20 
20,837 2i513 20, 453 21, 382 20, 860 22,012 + 6.9 Literie et linge de maison 21 
7,292 7,385 7,349 8,187 7,508 7,812 2 ihe Menus articles 22 
9,473 9,761 10,188 10,530 10,877 10,159 my 156 Porcelaine et verrerie 23 
me 721 12,110 125754 12,596 tpi 12, 809 = reel Dery Revétements de plancher 24 
12,927 13,052 12,895 13,188 12,704 13,446 =P icy) Tentures, rideaux et housses vais) 
7,961 7,794 8,066 7,719 8,060 8,178 = 250 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
41,047 39,240 38,889 39, 468 40,741 41,527 8,9 Meubles 27 
35,606 33,585 35,768 35,660 357 a7 36,878 + ta Gros appareils ménagers 28 
27,684 27,617 26,501 27,116 28,325 28,474 + GF Télévision, radio et musique 29 
28,697 27,240 27,532 28,134 28,524 28,763 + 4,2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
24,347 25,126 26,276 25,934 22,104 25,753 — 7.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
6,937 6, 324 6,477 7,037 8,025 7,739 + 208 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,418 19,188 22,074 19, 825 19,748 20,474 L240 Bijouterie 33 
17,061 27 5158 17,008 17,726 17,828 17,868 — 6.0 Jouets et jeux 34 
23,928 24,105 23,871 25,009 23,581 24,251 + 0.5 Articles de sport et valises 35 
21,964 21,538 20,200 21,009 20, 882 21,829 + 2.5 Papeterie, livres et revues 36 
5,078 14,813 14,877 15,937 14,957 16, 300 = 30 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
7,493 17,430 17,108 17,598 17,723 by, 7 tt + 353 Repas et casse-croiites 38 
5,254 5,252 5,144 5,157 5,159 5,390 * Sf Services et travaux de réparation 39 
4,254 23,797 24,558 24,616 23,703 25,835 = Jam Tous autres rayons 40 
i, 132 729,680 714,099 731,858 727,928 755,959 + 0.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
' Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a 6té ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 
RAYONS". 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Prov 


Sree 


ince and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


January February Mar ch 
1980 1980 1980 
1979% 
Janvier Février Mars 
1980 1980 1980 
Province and selected March April May June July 
metropolitan area 
Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,828 5.723 (pe be) 6,854 7,901 8,670 8,879 7,853 
2 Prince Edward Island 3,203 2,902 3,290 Sept Sosy 4,345 4,390 4,798 
3 Nova Scotia 10,985 11, 204 43 ).259: 13,765 15 5019. 17,460 17,200 15,433 
4 New Brunswick 15212 9,843 12,094 11,587 13, 281 14,930 14,480 12,744 
5 Quebec 104,997 94,077 112435 124, 864 GSS) 135,428 124,944 116,615 
6 Ontario 199 ,989 180,914 209,114 213,858 218,763 248,570 245 ,530 223, 430 
7 Manitoba 27,740 26,404 34,225 33,727 34,881 ey mene es! 36,739 33,553 
8 Saskatchewan 14,487 14,310 17,724 175657 27,300 18,735 18,736 16,996 
9 Alberta 80,742 78, 282 92,416 84,770 83,108 92,796 95,033 86,159 
10 British Columbia 100,751 96,116 111, 853 
100,656 99,434 107,266 111,881 103,352 
nade Yukon and Northwest Territories 1,700 1,586 1,963 
12 CANADA 560,634 521,360 616,044 611,089 607,892 685,745 677,812 620,932 
13° Montréal 64,608 58,114 705.054 78, 889 69271 81,771 76,366 69,987 
14 Toronto 84,459 75,883 86,976 88,682 87,394 99,390 97,707 88,319 
15 Winnipeg Zale ya Ul 24,044 31,078 30,770 op Was ihe) 34,051 SS} Oily 30, 289 
16 Vancouver 64,665 61783" 71,181 62,414 61,708 65,837 67,598 61,774 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 
January February March 19790 
1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février Mars January February March April May 
1980 1980 1980 
. Janvier Février Mars Avril Mai 
oO. 
number 
nombre 
1 Newfoundland sty i ly; 18 18 17 W7 7 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 7 7 
3 Nova Scotia 24 24 26 24 24 24 24 24 
4 New Brunswick 23 a) 24 20 20 22 22 22 
5 Quebec 159 159 159 155 155 155 155 155 
6 Ontario 274 274 275 264 264 265 265 265 
7 Manitoba 34 34 34 28 28 30 30 30 
8 Saskatchewan BS 22 23 22 22 22 22 2 
9 Alberta 60 60 60 57 57 y/ 57 57 
10 British Columbia 86 86 86 
11 Yukon and Northwest Territories 7G zr : 88 87 87 87 88 
TS es 713t 713% 718 683 682 686 686 687 
is] Montréal 
81 81 81 80 80 80 80 80 
14 Toronto 
81 81 81 76 76 76 76 76 
BoA ae 27 27 27 23 23 24 24 24 
16 Vancouver 
39 39 39 36 35 35 35 35 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins 
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» Par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


Change 
1979F 
Variation 
August September October November December March- March Province et certaines 
February 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars— Mars 
février 1980/1979 
1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,251 9,303 9,734 TZ 22 17,338 +925 3h seed. 7 Ter re-Neuve 
4,908 3,944 4,244 5,209 7,411 + 13.4 - 1.8 Ile-du-Prince-Edouard 
17,886 16,932 18,145 24, 830 35,159 + 22.8 — 0.1 Nouvelle-Ecosse 
14,624 13,926 15,520 20 , 830 28,650 ae ORE!) Gs Nouveau-Brunswick 
135,650 137,550 133,070 165,311 240,659 + 19.5 — 10.0 Québec 
252,084 256,398 2735 125 333,790 484, 350 Fr15 <6 — 2.2 Ontario 
36,621 40,456 39,294 50, 206 66,975 Sey Aa) FAS Manitoba 
19, 250 20,262 20,635 27,880 35,416 + 23.9 + 0.4 Saskatchewan 
96,492 98,825 103, 356 126,628 2725692 SLSR + 9.0 Alberta 
+ 16.4 Colombie-Britannique 
118,333 124, 833 123,502 153,561 210,966 ar Paves! sc Bd! Yukon et les Terri- 
toires du Nord- 
Ouest 
705,098 722,429 740,625 920,368 1,299,618 eno, + 0.8 CANADA 
81, 367 86,790 79,322 104,623 152,744 a2057, -— 11.1 Montréal 
102,389 109,932 A112, 712 137.5735 201,003 + 14.6 = 1,9 Toronto 
33,180 36,744 34,586 45,617 60,222 + 29.3 aoe UALS) Winnipeg 
72,140 78,054 75,465 94,292 128,164 # 3552 + 14.0 Vancouver 
(1) Y compris le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 
1979° 
Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre 
number 
nombre 
V7 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 
vd 7 7 7 7 7 7 tle-du-Prince-Edouard 
24 24 24 24 24 24 24 Nouvelle-Ecosse 
22 22 22 22 22 23 23 Nouveau-Brunswick 
155 155 158 158 159 39 a59 Québec 
265 266 268 271 274 274 274 Ontario 
30 30 30 31 33 34 34 Manitoba 
22 22 22 22 22 22 22 Saskatchewan 
57 57 58 58 59 60 60 Alberta 
Colombie-Britannique 
89 89 92 92 93 93 93 Yukon et les Terri- 
toires du Nord- 
Ouest 
688 689 698 702 710 713 713 CANADA 
80 80 81 81 81 81 81 Montréal 
76 17 79 81 81 81 81 Toronto 
24 24 24 25 25 27 27 Winnipeg 
38 38 38 38 38 Vancouver 


35 35 


5. 


16 


16 


1) Y compris le Yukon et les Territoires du Nord—Ouest. 
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TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 
January-March 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 
Janvier-mars 


Sales — Ventes Change 
Department 1980/1979 
Rayon r Variation 
2a Ua 1980/1979 
a ee Ea Ye GE 
2 thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentas 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 29,277 30,424 £8) QO) 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 
2 Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 37,219 36,922 OES 
dames et jeunes filles 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et TB Aakey/ TT AS) qr SS) 
jeunes filles 
4 Furs — Fourrures IES ASK) 8,685 — 26.4 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 40,148 41,999 we fh 6) 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6  Girls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 24,597 29,170 Sa 
lescentes 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 24,617 DDH AA Tihs) LORS 
dames 
8 Intimate apparel — Sous-vétements L282. M3 1? ap bey al 
9 Millinery — Chapeaux 2,978 2,796 —) 6 ul 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes WZ) PANG) 20,156 qe Ali/a Ik 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 23,106 23,676 Sey oy 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 39 , 861 41,483 qe Ail 
jeunes filles et enfants 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes 68,960 70,839 am Zell 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 56,323 60,775 +) ee) 
1S} Boys’ clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- DAL SBS 21,841 ST leh 
ment pour garcons 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et gargons DBR Soo 26,568 2S GLA 
17 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes IOS. 3337 126,755 15 2X0) 33 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques Sef 22 86,148 2B 8 
et médicaments 
19 Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 22,570 24,225 ee as 
graphiques 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce 15,993 GROG 3 
Zu Linens and domestics — Literie et linge de maison 46,624 52,515 ONG 
22  Smallwares and notions — Menus articles 19,386 22.384 me SS 
23 China and glassware — Porcelaine et verrerie 18.099 21.857 + 20.8 
24 Floor coverings — Revétements de plancher 30.698 32.653 GI 
25 Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 28.949 32.107 Le 10.9 
housses : : : 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 1 15) 18,910 Se 7a 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison : ‘ j 
27. + Furniture — Meubles 109 ,020 ua laa Ge 1/ 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers 82,270 94.982 ar 1505 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique 64,761 725025) + 12 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 53.999 63.571 oe 17.7 
petits appareils électriques ; : ; 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 49.824 53,786 ae asks (0) 
papier-tenture, etc. : : : 
32 Plumbing, heating and building materials — Matéri i 
chauffage et Beene ries f Rs site ioe cee Ue panes +2 
33. Jewellery — Bijouterie 
34 Toys and games — Jouets et jeux sees pat: : Ce 
35 Sporti ae i ‘ ’ > . 
P ing goods and luggage Articles de sport et valises 46,555 51,157 TE xe) 3) 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 43 ,536 47,584 = oS 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 32,209 36 , 496 ue dlc, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croiites 43,282 46 ,847 + 8.2 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation USGL 14,526 + 8.8 
40 All other departments — Tous autres rayons 5X0) 50) 7/8} Doi ee + 11.4 


41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 1,544,134 1,698,038 Pin 


es 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
January-March 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-mars 


0 ee ee eee eee eee 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1979* 1980 1980/1979 
eee ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve : 16,821 LSsv26 + 11.3 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 8,988 93395 te 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 34,417 35,944 ee i 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick ZOLA 325 VA9 + 14,3 
Québec BOD ire 311,509 se Aa 
Ontario 546,825 590,017 + 749 
Manitoba 82,709 88, 369 + 6.8 
Saskatchewan 42,875 46,520 + Ged 
Alberta 219,868 251,440 eee 
British Columbia — Colombie-Britannique 308,720 51 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 258,302 5,249 A “6 
et les Territoires du Nord-Ouest 
CANADA thes SMA al SVs 1,698,038 + 10.0 
Montréal 191,930 192,873 ay es: 
Toronto 229,179 247,318 sre Tels, 
Winnipeg 76,014 80,339 dpe Siew 
Vancouver 162.747 197,629 ae ATE 


ee a a ee a ee Se 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 


March — mars 


Province 

1979F 1980 

per cent — pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve bee 6.3 
Prince Edward Island — {le-du-Prince-Edouard 1225 bis eal 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 6.9 at 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick Thets 7.8 
Québec y free tee 
Ontario Ty. 0) 9.6 
Manitoba L500) 1465 
Saskatchewan 6.9 ‘ae 
Alberta 13-6 13.3 
British Columbia — Colombie-Britannique 14.5 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 1339 1k 2 


et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 10.0 10.0 


TABLE 8. Department Store Monthly S 


Sise= 


tocks, (1) by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March 
1980 1980 1980 
1979* 
Janvier Février Mars 
1980 1980 1980 
March April May June July 
Department 
Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 33,550 38,621 40,201 41,967 38,649 42,309 805754 32,265 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 Sipe) Syf als) 31,791 30,435 25,411 PAs} ASy7/ 49,777 
3 Women's and misses' sportswear Wah WE? 87,703 eles) 99,053 101,491 107,205 87,984 96,275 
4 Furs 19,248 16,179 14,509 11,149 10,318 125975) 12, 266 16,425 
5 Infants' and children's wear and nursery Syst SOE 56,5 2u 54,594 54,880 59,299 62,719 55,514 75,23) 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,494 37,028 37,306 34,681 43,053 41,194 Ba e2e 46,194 
7 Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 36,636 37,187 36,667 43,009 36,394 37,065 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 24, 805 23,572 21, 244 25,516 22,942 23,239 
9 Millinery 1,014 851 1,079 1,041 975 1,394 a Lp eT 1,564 
10 Women's and girls' hosiery 18,176 18,052 18,497 17. oes 18,046 19,830 17,376 18, 335 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 36,282 37,587 41,046 37,403 38,832 41,399 34,747 38,024 
sories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 70, 807 79,201 90, 334 73,406 75,140 79 , 302 TD pt24 87,932 
13 Men's clothing 107,790 128,670 134,328 aba ltsjaa keys l 114,063 126,796 LOS, 72E 126,982 
14 Men's furnishings 105,200 109 ,662 114,664 107,246 111,780 125,041 104,677 118, 433 
15 Boys' clothing and furnishings 383079 43,907 39,761 40,226 39, 809 39,891 Bite) 50,517 
16 Men's and boys! footwear 51,412 53,444 63,653 55,682 by Asis) 61,855 By eysites 58,515 
aly Food and kindred products 26, 388 27,891 28,410 19, 302 27, 389 27,901 25, 869 29,269 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127 07) 107,103 111,647 98,115 107,218 114,176 104, 376 107,808 ’ 
19 Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 B5),.225 35,174 36,805 41,691 SW Siey/ 38,857 
20 Piece goods 30,400 Sy poviil 32,774 35,278 31,401 35,320 32,749 34,056 
at Tube and domestics 81,134 83, 887 82,320 83,823 77,580 91,760 91,065 80,351 
22 Smallwares and notions 29,034 28,310 30,189 28,208 31,969 32,624 36,641 34,735 
23 China and glassware 58,253 Sg? 57,801 55,320 52,691 61, 483 55,003 57,777 
24 Floor coverings 51,164 46,596 47,404 46,200 43,978 48, 347 47,847 46,971 
DS Draperies, curtains and furniture cov- 61,485 61,394 60,511 60,186 56,071 62, 381 57,451 56,727 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 35,547 35,981 39, 264 40,156 36,554 43,025 45,066 40,547 
furnishings 
27 Furniture 180, 328 176,787 177,827 169, 265 170,960 184,310 172,439 166, 330 
28 Maj i > > 
ajor appliances 57,720 59,241 57,697 62,000 60,177 64,009 59, 827 54,915 
29 Television, radio and music 95,339 OTF7 51. 94,432 93,695 96,186 100,044 94,513 90, 880 — 
30 Housewares and small electrical appliances 106,821 100, 376 110, 811 105,771 110,040 117,341 107,632 109, 703 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105,576 106,987 117,049 104 , 880 98,699 101,095 92,968 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 22543 28,045 27,955 27,064 
_ eye 91,218 96,547 101,630 85,910 86,984 94,267 85,631 
eis and games 62,042 59,417 58,996 48,240 55,088 55,830 51,193 
porting goods and luggage 95,456 100,920 112 182 103,233 112,596 125,976 105,306 
as Stationery, books and magazines 66,988 61,368 62,877 58,630 63,226 72,505 64,902 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 35,515 35,745 37,442 30,560 Silva 34, 810 31, 226 
and supplies 4 Z : 
- eat and lunches isi} 1,690 1,451 706 1,264 1,354 941 
a pene and services 5,165 4,665 4,572 4,938 4,995 5,259 5,129 
other departments 44,761 57, 244 76,368 61,094 63,946 68,798 62,902 
41 TOTAL AL 
L_DEPARTMENTS 2,245,036 2,300,345 2,412,385 2,238,245 2,276,159 2,468,107 2,228,756 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands mMagasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


1979* 


Aott 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


33,002 
53,013 


91,956 
20,362 
69,732 


41, 444 
40,199 
24,689 
1,260 
21,633 


39,709 
93,670 


159,431 
127,192 
43,129 


65,093 
26,631 
104,095 


38,078 
35,784 


79,609 
33,186 
60,187 
49,124 
54,996 


42,634 


162,535 
54,877 
95,191 

108 ,948 


108,057 
24,044 
94, 221 


71,307 
114,373 


73,967 
36,538 


826 
6,110 
73,520 


2,470, 352 


31, 252 
55,358 


79,070 
22,150 
59,839 


39,858 
36,452 
20,623 
eas 
18, 762 


38,010 
81,143 


141,342 
122,517 
43,779 


60, 826 
26 333 
102, 847 


36,216 
30,798 


70,552 
28, 803 
53,207 
42,613 
48,753 


36,219 


141,615 
46,965 
82,999 

100, 100 


92,102 
21,820 
84,389 


81,826 
113,981 


68,169 
34,968 


852 
5,826 
69,016 


2,273,282 


October 


Octobre 


44,644 
67,327 


104,038 
24,579 
74,290 


47,824 
52,584 
27,793 

2,568 
23,666 


56,460 
101,088 


183,004 
166,526 
57,526 


82,845 
33,944 
144 543 


59,348 
37,074 


93 , 236 
33,309 
69,266 
50,764 
60, 727 


48,285 


173,176 
59,299 
108, 768 
125,615 


115,965 
24,309 
116,257 


116,613 
153,026 


89,812 
42,701 


849 
6,813 
89,361 


2,969, 822 


Change 


Variation 


November December March- March 
February 1980/1979 sa 
1980 
Novembre Décembre Mars- Mars 
février 1980/1979 
1980 
per cent 
pourcentage 
44,818 32,423 + 4.1 = 2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
52,605 29,978 = Lee + 17.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
108 ,529 69,929 te Ole T: mee SG Vétements sport pour dames et jeunes filles 
23,990 19,713 - 10.3 ay PMSLOgeh Fourrures 
69,756 53, 833 —- 3.4 — 0.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
46,752 28,220 + 0.8 + 7.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
58,894 31,073 + 7.8 = 1.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
30,895 26,151 -- + See Sous-vétements 
2,601 1,780 + 26.8 Go SET Chapeaux 
21,262 16,973 = aa + 5.4 Bas pour dames et fillettes 
58,793 34,443 spe 2 + a7 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
85,619 74,071 + 14.1 a glevisteel Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
173,310 L27 5223 a eee ap ealshoy/ Vétements pour hommes 
156,514 92,193 + 4.6 ae Oo Articles d'habillement pour hommes 
50,983 33,022 - 9.4 - 1.2 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
67,633 53,364 scope Kl + 14.3 Chaussures pour hommes et garcons 
33,705 21,148 ye ES re 2 Produits alimentaires et connexes 
158,118 103 ,351 rite 2 tr 1338 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
60, 439 38,107 — 2.0 + (ee Appareils et fournitures photographiques 
dat 31,698 + 0:7 = ToL Tissus 4 la piéce 
94,739 83,050 —- 1.9 ae it Ea} Literie et linge de maison 
32,148 32,285 + 6.0 + 7-0 Menus articles 
74,655 67,002 + 0.9 + 4.5 Porcelaine et verrerie 
48,345 53,675 * ll Wea { + 2.6 Revétements de plancher 
58,683 58,470 — 1.4 (O05 Tentures, rideaux et housses 
45,657 33,124 so ed ots A? As Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
174,601 192,482 + 0.6 ee Meubles 
62,940 60,189 — 2.6 = 6.9 Gros appareils ménagers 
120,082 103,207 + 2.9 + "0.8 Télévision, radio et musique 
128,047 97,340 + 10.4 + 4.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
118, 807 100 ,146 + 9.4 +* 11,6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
26,553 20155 + 9.0 + 286.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
135,843 90, 806 +) 5.3 Pe 38.3 Bijouterie 
92,541 38,888 - 0.7 "22.3 Jouets et jeux 
133,871 98,663 + 11,2 + 8.7 Articles de sport et valises 
92,050 58,174 + 2.5 + Fae Papeterie, livres et revues 
40,129 34,795 ~ a ey | + (22.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
722 868 — 14.1 7 205.25 Repas et casse-croites 
5,987 4,903 = 12.0 = 7,4 Services et travaux de réparation 
85,721 46,276 + 33.8 + 25.0 Tous autres rayons 
2,910, 248 2,199,789 + 4.9 ame) Oe TOTAL, TOUS RAYONS 


1) Valeur de vente. 


n° 


Pw 


owumana 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by 


S200— 


Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March 1979 
1980 1980 1980 
March April 
Department 
a Janvier Février Mars Mars Avril 
1980 1980 1980 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 37,692 37, 882 36,348 38,050 34,798 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 38,506 40, 281 41,903 355793) 35,902 
3 Women's and misses' sportswear 94,658 95,082 94,155 97,185 84,427 
4 Furs 19,943 18,744 19,639 15,013 13,200 
5 Infants’ and children's wear and nursery 64,837 65,974 60,040 60,390 54,924 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 40,099 42,087 39,628 37, 158 372k 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,310 39,700 37,073) 37,743 33,180 
8 Intimate apparel 25,559 25,497 26,790 25,434 20,615 
9 Millinery 1, 265) Psy 1,364 Pyeb2 1,045 
10 Women's and girls' hosiery 20,950 20,487 18,605 17,202 17,318 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 44,174 42,035 44,239) 40,648 36,087 
sories 
12 Women's, misses' and children's footwear 78,542 84,548 90,172 735,243 70,276 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145,047 125,095 113,249 
14 Men's furnishings 125,664 127,309 125,043 116,621 104,197 
15 Boys' clothing and furnishings (UAL 45,589 46,218 46,757 40,319 
16 Men's and boys’ footwear 60,976 62,518 65,305 57,150 44,135 
17 Food and kindred products ters Ree vee POE Ae 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 120,246 121,027 106,075 103,452 
19 Photographic equipment and supplies 40,807 38,501 40,423 38,420 35,202 
20 Piece goods 33,401 32,903 31,761 34,264 30, 264 
21 Linens and domestics 89,998 79,202 84,198 84,647 68,391 
22 Smallwares and notions 33,010 SRG 27/ 32,789 30,677 29,800 
23 China and glassware 66,433 61,402 63,693 59,929 53,129 
24 Floor coverings 51,003 45,930 49,230 47,115 44,111 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 64,170 59,977 59,882 59,578 53,576 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 41,591 38, 182 38,730 39,713 34, 162 
furnishings 
27 Furniture 193,814 172,361 178,255 165,690 160,701 
28 Major appliances 54,950 52,638 56,361 58,047 56,993 
29 Television, radio and music 102,600 100,767 94,536 93,884 88,082 
30 Housewares and small electrical appliances 117,942 101,887 114,961 109,307 97,545 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106,797 95,762 95,085 
32 Plumbing, heating and building materials 
33 Jewellery 105,592 103,470 104,407 88, 347 83,409 
34 Toys and games 73,821 78,971 70,116 57,606 57,615 
35 Sporting goods and luggage 127,797 123, 205 114,110 105,061 102,458 
36 Stationery, books and magazines 77,032 72,751 70,991 66,268 63,812 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs seas a3 
and supplies oI tee arene 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429,043 2 Do eina ae 2 yak Sn 2,141,020 
(1) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS" 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


» has been adjusted separately. 


37,839 
36,312 


93,407 
16,173 
59,865 


37,718 
38, 530 
24,097 

1,476 
18,185 


39,445 
74,718 
123,754 


113,475 
40,028 


56,359 
108,676 
39,081 
31,820 


80,495 
28,094 
57,792 
46,219 
58,214 


39,878 
164,844 
56,718 


92,487 
106,976 


94,838 


87,835 
59,897 
107,172 


67,285 


2,281,881 


June 


Juin 


36,089 
38,713 


93,299 
15,319 
59,642 


37,720 
39,864 
24,786 

1,434 
17,995 


40,017 
79,715 


121,453 
115,443 
40,035 


56,478 — 


109, 287 


39, 827 
33, 267 


88,664 
33,942 
57,823 
45,861 
59,988 


45,151 


167,844 
61,036 
95, 782 

107,163 


2,343,419 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


el 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


1979 Change 
March- 
February 
July August September October November December 1980 
Rayon 
Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
mars- 
février 
1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
aa5275 34,880 35,947 39,758 38,025 37,074 = 4.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
39,434 38,372 41,302 49,997 46,843 40,645 + 4.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
95,231 88,960 89,390 94,675 93,520 91,864 - 1.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
15,708 16,952 18,821 18,678 18,816 18,955 + 4.8 Fourrures 
62,665 59,116 60,700 64,028 65,584 64, 392 = 9.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
38,518 37,515 39,610 41,110 41,348 40,878 - 5.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
39,559 37,933 38,253 41,052 43,258 44,286 — 6.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
24,507 24,316 23,499 25,586 26,875 26,049 co ate Sous-vétements 
1,973 1,335 1,274 1,630 1,632 1,623 WO). Chapeaux 
17,963 18,840 18,780 21,692 19,918 20, 243 —- 9.2 Bas pour dames et fillettes 
41,800 39,080 39,590 42,749 42,664 43,146 ae) | AK) Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
Bi, 303 83,694 83,222 95,312 88,134 85,009 Ky Gregl, Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
131,184 133,499 139,034 153, 349 148,072 143,029 + 9.2 Vétements pour hommes 
120,281 121,183 ja a ae 128,836 126,887 125,463 —- 1.8 Articles d'habillement pour hommes 
41,795 42,762 44,401 46,405 45,090 43,750 + 1.4 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
59,740 59,849 62,004 69,597 63,097 64,391 + hed Chaussures pour hommes et garcons 
Aan stm ak me desis ve aot Produits alimentaires et connexes 
202,552 113,675 117, 552 116, 706 117,439 121,134 ae alas) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
42,117 41,732 42,239 46,468 43,998 42,543 + 5.0 Appareils et fournitures photographiques 
34,653 33,244 33, 389 35,530 33,886 33,544 =! 3.5 Tissus 4 la piéce 
85,325 83,458 87,130 90,361 88,851 84,647 + 6.3 Literie et linge de maison 
32,248 32,024 32,420 33,448 32,364 32,150 353) Menus articles 
58,767 57,491 59,033 61,105 63,061 64,371 +) , 339 Porcelaine et verrerie 
48,220 48,173 49,190 a, 511 50,223 47,435 + doe Revétements de plancher 
58,406 55,078 55,533 58,634 56,579 57,754 = 052 Tentures, rideaux et housses 
40,133 41,070 39,021 42,872 40,706 40,463 + 1,4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
174,048 169,531 172,769 176,334 171,263 173,546 + 3.4 Meubles 
61,998 61,483 61,768 64,654 57,089 55,272 Ted Gros appareils ménagers 
. 98,187 99,645 96,781 101,351 102, 830 100,660 —. 6.2 Télévision, radio et musique 
| 114,774 109,789 112,697 113,217 111,611 115,267 + 1268 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
ene, 325 101,716 102,403 109,913 107,563 107,374 = 5.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
. . Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
eos, 221 94,250 93,568 98,550 108, 688 102,087 + 0.9 Bijouterie 
io? , 122 64, 668 61,542 65,020 70,414 74,708 -— 11.2 Jouets et jeux 
| 112,685 114,712 114,669 120,720 116,263 116,573 - 7.4 Articles de sport et valises 
) 
67,843 67,918 71,056 70,315 75,165 74,901 — 2.4 Papeterie, livres et revues 
eee eae breip «se see Aer Essence, huile, atcessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
a Repas et casse-croites 
‘ Services et travaux de réparation 
Tous autres rayons 
»418,972 2,381,084 2,430,145 2,582,821 2,521,248 2,494, 832 + 4,3 TOTAL, TOUS RAYONS 


) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS" 


RAYONS". 


» a @té ajusté individuellement, en conséquence la somme des rayons ne correspond pas au “TOTAL, TOUS 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March 1979 
1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars January February March April May 
1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.12 4.04 3616 4.52 4.52 3.14 eae hs) 2.34 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.45 3.58 2.58 2.66 3.36 alae A 2,30 2,86 
q i 3 3.47 3.62 Breck 3.76 4.03 3.04 Ba 22 2.76 
; Bo Ci ems aaa 5.00 Hz 8.21 2.78 2.46 4.40 17.79 29.56 
i 39 3.47 B03 
5  Infants' and children's wear and nursery Siaksy/ 4.36 3.60 4.16 4.28 3. 
equipment 
i i 3.62 3.30 
6  Girls' and teenage girls' wear 3295 4.24 2.93 4,43 4.40 2.70 Qj 
7 Lingerie and women's sleepwear SEA 3.95 3.46 3298 4.10 B50 3233 es 
8 Intimate apparel 4.12 4.29 Boel 4.66 4,83 Bae 296 3. 
9 Millinery 0.87 0.98 1.41 0.78 1.10 105 0.94 1.39 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 2.90 2.58 2.94 2.85 25, 2655 Pye? 
1l Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 Sigel 4.43 5.07 5.34 3.83 4.14 3.87 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5.45 6.80 D636 5:79 6.81 3.83 4.03 Salk) 
13. Men's clothing 4.66 6.46 4,83 5.07 6.14 3.80 4.23 4.54 
14 Men's furnishings 539 are) 5.14 Byowiit 5.66 4.80 4.88 4,97 
15 Boys' clothing and furnishings Bae) 7-10 4,29 6.56 7.06 4.05 4.04 4.16 
16 Men's and boys' footwear 6.37 6.68 6.07 6.27 7.05 5.24 4.36 5.08 
17. Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.88 0.64 0.59 0.66 0.63 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 Seis’ Sv k 4.41 Seto) S051 3881 3.69 
19 Photographic equipment and supplies 4.71 5.03 4.08 5.19 5.31 4.20 4.10 4,28 
20 Piece goods 6.03 6.52 5.45 6.49 Gra7al Eis /27/ 5.43 Bar) 
21 Linens and domestics 3.62 6.15 5.00 3.68 6.43 De 25) 5.03 4.91 
22  Smallwares and notions 3.43 4,20 4,21 3.65 4.53 4.31 3.03 5.63 
23 China and glassware 8.07 8.44 7230 8.59 9.82 8.05 Toe 6.84 
24 Floor coverings 4.97 4.49 3.95 4.62 3.13 3.84 Be Ge 3.86 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 5.91 6.92 5.01 4.39 4.75 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 5 56 6.28 5.78 6.28 7.51 6232 5.46 6.85 
furnishings 
2 ACES 4. 22 5.49 4.53 3.90 5.62 3.91 5.21 4.65 
28 Major appliances 1.66 2.20 1.74 1.98 2.84 2.05 2.13 1.83 
29° Television, radio and music 3.67 4.38 3.76 4.02 4.60 4.04 4.70 ars 
30 Housewares and small electrical appliances 536 !5) 4.82 503 5.90 5.55: 5.30 5.18 4.57 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6/25 6.11 5.20 5.60 5.23 4.48 3.56 
32 Plumbing, heating and building materials 5.05 4.88 4.36 5.47 5.46 3.97 3.95 3.20 
se eab sairae | 9.02 8.70 722 9.45 8.39 6.61 6.22 5.54 
“a Re and games 10.16 8.56 6.82 9.28 7.43 6.00 Sach) 5.03 
porting goods and luggage Soil 6.76 6. 26 4.73 6.68 5.83 558 4.78 
rao ee 4.08 4.03 3.94 3.97 3.92 3.80 4.07 4.30 
» oil, auto accessories, repairs 2.86 3.34 2.81 eipn lak Pearls) 2.39 2.18 2.40 : 
tH “A = ee ; 
39 eit cee tenes re He ee 2:79 O08 020s ue 
: 1.02 0.92 Tak 1.19 0.98 a7, 
40 All 
other departments 2.52 3.29 3.70 2.67 2.85 2.96 2.67 
41 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4.32 3.84 4.00 4.41 3.61 3.72 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1980 


crc 


1979* 
ee eee eee 

June July August September October November December Leos 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


1.84 253 2.47 2.19 3.34 2.97 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

4.51 re 2.78 3.18 2.78 va 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.44 Be 22 2.48 1.83 2.89 2253 L332 Vétements sport pour dames et jeunes filles a 

24.10 17.45 8.48 10.13 9.01 6.59 3.87 Fourrures . 

3.42 4.81 3.18 3.09 3553 3.16 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.86 4.50 2.01 2.49 Bolo Zete aig) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.67 2.98 3.48 2.84 3.91 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
AD fi 8. 25 3.28 2.62 4.22 3.87 2.46 Sous-vétements 8 
1.15 1.63 Lee] 1.08 128 0.90 0.49 Chapeaux 9 
2.69 3.47 3.09 2616 2.68 Preside 13h Bas pour dames et fillettes 10 
SBS} 4.83 4.06 3.09 4.41 5m23, 1.19 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.03 6.10 4.45 8.24 4.02 3.38 Dif? Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.36 5.86 5505 4.09 4.92 3.68 2.04 Vétements pour hommes 13 
5.12 4.96 4.85 4.17 5.44 Tn Bs 1.07 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.96 6.30 2.61 3.76 4.92 3572: 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.18 6.10 5.52 4.50 5.89 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.69 0.83 0.60 0.23 0.81 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 17 
3.45 3.74 i RG | 3.39 4.45 3.84 1.36 Articles de toilette, consmétiques et médi- 18 
caments 
a 3.49 3.20 3.38 5.94 4.28 1535 Appareils et fournitures photographiques 19 
5.98 8.09 6.54 4.84 5.56 4.88 5.98 Tissus 4 la piéce 20 
4.71 3.67 3.66 3.12 4.42 4.05 2.47 Literie et linge de maison 21 
6.50 5,85 5.08 3.50 SiS 3.48 2.85 Menus articles 22 
6.76 7.56 Fal, 5.59 8.03 4.93 2.43 Porcelaine et verrerie 23 
4.11 3.89 4.18 B2% 3.41 SeL4 4.38 Revétements de plancher 24 
4.26 4.29 4.27 3.60 4.34 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
ea 6.26 6.01 4.54 6.30 4.14 1.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.34 3.71 3297 3.36 4.35 4.14 4.96 Meubles 27 
05 1.34 1.50 1.18 1.59 1a73 1.54 Gros appareils ménagers 28 
4.70 4.03 3.65 2°75 3.81 3.19 1.79 Télévision, radio et musique 29 
‘4.37 4.23 4.14 3.95 4.96 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
13.28 4.51 4.72 3.75 4.36 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.99 3.50 3.95 3.06 3229 3.40 3.91 Matériel de plomberie, chauffage et cons- a2 
truction 
5.18 6.18 5.92 4.36 72338 4.70 1.51 Bijouterie 33 
‘5.07 5.16 6.72 7.96 6.79 2.19 0.59 Jouets et jeux 34 
13.60 4.31 5.57 5.94 7.60 4.98 7 et Articles de sport et valises 35 
3.79 4.54 3.20 3,15 4.88 3.31 1.18 Papeterie, livres et revues 36 
2.00 2.36 2.56 7 EY | 2435 2.11 1.70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
2.06 0.05 0.05 0.05 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-croites 38 
9.97 ey | eo | 1.16 jp Ee 0.80 0.73 Services et travaux de réparation 39 
2.27 3.24 3.27 3.48 4.11 3.55 123 Tous autres rayons 40 


3.26 3.74 3.42 3.08 3.92 3.12 1.69 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March 1979° 
1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars January February March 
1980 1980 1980 
Janvier Février Mars 
No. 
1. Women's and misses' dresses, housedresses, 0.25 On27 0.32 0.23 0.23 0.34 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.40 0.32 0.39 0.39 Ona 0.58 
i ' 0.30 0.29 Owes 0.28 0.26 0.35 
: Se ee re 0.20 ul CU 0.35 0.34 0.24 
5  Infants' and children's wear and nursery 0.26 0.24 Owen 0.24 0.23 0.31 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 0.26 0.26 0.34 a ee oi 
7 Lingerie and women's sleepwear ee pee ee oe 0.20 0.31 
8 Intimate apparel 0.24 0.23 0.30 0. s e 
i 0.83 0.93 0.79 Dy. 0.89 1.04 
eae ee : 0.36 0.33 0.43 
10 Women's and girls' hosiery 0.38 0.34 0.39 fi fi cA 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.19 0.24 0.22 0.18 0.27 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 0.18 0.16 0.20 OaLe 0.15 0.27 
13. Men's clothing 0.20 (Qo sey 0.21 0. 19 0.17 OaZg 
14 Men's furnishings 0.20 0.18 0.20 0.19 0.17 O22) 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.15 0.22 0.17 0.14 0.25 
16 Men's and boys' footwear 0.15 0.15 0.18 0.16 0.14 0.21 
17 Food and kindred products 2.03 ere 1.47 1.16 1.48 G5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.28 0.24 0.24 0.30 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.19 0.24 0.21 OeN7) 0.24 
20 Piece goods 0.16 OnL6 0.18 0.16 Oa 0.20 
21 Linens and domestics 0.27 Oa 0.20 OVZ6 0.16 0.20 
22 Smallwares and notions 0.28 0.23 0.25 0.26 0.22 0.24 
23 China and glassware O12 0212 0.14 0.11 0.10 0.13 
24 Floor coverings 0.20 0.21 0.26 Oe2t 0.19 0.26 
25 Draperies, curtains and furniture cov- (0) 107i 0.15 0.20 0.16 OalS: 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 0.19 0.16 0.18 Om 0.14 0.17 
furnishings 
27 Furniture 0.23 0.18 0.22 0.24 0.19 0.26 
28 Major appliances 0.61 0.46 O57 0.48 0.36 0.49 
29 Television, radio and music 0.27 0.22 0.27 0.24 0.21 0.26 
30 Housewares and small electrical appliances 0.20 0.20 0.21 0.18 0.18 0.20 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Onl OMe 0.17 0.18 0.19 0.21 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.24 Orel 0.19 0.24 
28 Nes) 0.11 0.12 0.14 0.11 0.12 0.16 
34 Toys “and “games 0.12 0.11 0.15 0.14 0.12 0.18 
35 Sporting goods and luggage 0.19 0.15 0.17 0.20 0.16 0.19 
36 Stationery, books and magazines ; 0.26 0.24 0.26 0.27 0.24 0.28 
37 Beata ee auto accessories, repairs 0036 0.30 0.36 0.31 0.36 0.44 
and supplies 
cs 12.64 9.05 10.61 12.25 10.70 18.85 
39 Repairs and services 1.00 0.93 TO? 0.85 0.80 1.04 
40 All other departments 0.39 0.34 0.31 0.39 0.37 0.40 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


= 2565 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


1979 

June July August September October November December Rayon 

Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 

0.46 0.41 0.41 0.44 0.35 0.34 0.51 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

0.23 0.17 0.37 0. 32 0.39 0.40 O57 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

0.37 0.32 0.39 0.50 0.39 0.40 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

0.04 0.07 0.13 0.10 0.12 OL 15 0.23 Fourrures 

0.27 0.24 0.29 0.31 0.31 0.31 0.47 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

0.32 0.25 0.47 0.39 0.33 0.36 0.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.34 0.34 0.30 0.33 0.30 0.37 0.83 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.35 0.31 053d. 0.35 0.27 0.27. 0.37 Sous-vétements 

0.78 Ord 0.70 0.95 1.07 jE SWS) Chapeaux 

0.35 0.30 0.35 0.43 0.42 0.42 0.68 Bas pour dames et fillettes 

0.26 0.22 0.25 0.32 0.27 0.32 0.62 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

0.24 0.18 0.23 0.29 0.28 0. 27 0.34 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.27 0.19 0.20 0.23 0.23 0.26 0.42 Vétements pour hommes 

0.29 Oe 24 0.21 0.24 0.21 OssL 0.69 Articles d'habillement pour hommes 

0.24 0.18 0.35 0.27 0523 0.25 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

0.22 0.17 0.19 OF 21 0.20 0.20 0.33 Chaussures pour hommes et garcons 

1.40 1.28 1.59 a TW A 1.40 5 Nf yapaly! Produits alimentaires et connexes 

0.28 0.27 0.29 0.29 0.26 0.27 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

0.29 0.30 0.31 0.29 Ds:21 0.24 0.57 Appareils et fournitures photographiques 

0.16 6.13 0.16 0.19 0.20 0.19 0.16 Tissus 4 la piéce 

O72]. 0.26 0.27 0.30 0.26 O25 0.38 Literie et linge de maison 

0.16 0.17 0.19 0.27 0.29 0.28 0.35 Menus articles 

0.14 0.14 0.14 0.17 0.14 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 

60.24 0.25 0.24 0.28 0.32 0.31 0.24 Revétements de plancher 

0.22 0.23 0.23 0.26 0.26 0.25 0.26 Tentures, rideaux et housses 

) 

0.14 0.15 0:17 0.20 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 

d'ameublement pour la maison 

0.22 0.26 0.25 0.28 0.25 0.24 0.21 Meubles 

0.59 0.71 0.67 0.78 0.70 0.59 0.64 Gros appareils ménagers 

0.21 0.24 0.28 0.34 0.30 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 

0.22 0.24 0.24 0.24 0.22 0.28 0-55 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

0.29 0.23 0.22 ap 0.26 0.21 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.33 0.28 0.24 0.31 0.32 0.31 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

0.18 0.16 0.17 0.22 0.16 0.23 0.53 Bijouterie 

0.19 0.20 0.17 0.13 Sp 0.40 1.00 Jouets et jeux 

0.25 0.23 0.19 0.17 0.15 0.19 0.39 Articles de sport et valises 

0.25 0.23 0.32 0.30 0.23 0.32 0.66 Papeterie, livres et revues 

47 0.44 0.41 0.38 0.47 0.46 0.55 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
-61 18.11 21.78 19.41 20.76 26.12 1 A | Repas et casse-croites 
1.02 0.83 0.85 0.84 0.96 1.17 i. 23 Services et travaux de réparation 
0.42 0.33 0.31 0.28 0.27 0.28 0.57 Tous autres rayons 


9.29 0.27 0.29 0.30 0.28 0.31 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants Aa recevoir(1), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/197' 
month 

ee 1978 1979 1980 
Variation Variation 

Mois par rapport 1980/1979 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January — Janvier 1,287,598 ASS Ol 1, DSO) SUS! — 3.8 +83 

February — Février il, 233) 8157 1,348,771 1 AGS). Sishile = (0) + 8.9 

March — Mars 1, 204,272 1,330,019 1,403,859 — 4,4 + 5.6 

April — Avril iL PANG, SOE 13:26;,,08:2 

May — Mai 1228), 632 1,322,038 

June — Juin 1,216,467 WE SO SAMS) 

July — Juillet 1,207,103 1,290,028 

August — Aott 1,211,440 5.035080 

September — Septembre 1,263,651 3465572 

October — Octobre 15383,938 WyS82,938 

November — Novembre 1,369,748 1,428,617 

December — Décembre Ihe Ss 72 1,631,999" 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exciusively 
with them. 

(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1l) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13, Montants a recevoir(l), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/1979 
month 

Mons 1978" 1979¥ 1980 

= Variation Variation 
par rapport 1980/1979 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January — Janvier il, DiWA 1,333.5 145556 30. +7 Si 

February — Février LOUD. Y iS 347.0 1,453.07 + 0.7" + 8.9) 

March ~ Mars LDS) 7 1,350.9 1,426.3 ae + a 

April — Avril E2398 WeBoBo A 

May — Mai Izy hes Al Ib aiaisie Il 

June — Juin WS ZO Bioak LR Sioyein, 2 

July — Juillet 2 Sis) 1,366.9 

August — Aott Ate be Ss) N37. 97.0 

September — Septembre 1,297.8 Ie Siew ath 

October — Octobre USS) 1,387.0 

November — Novembre 326.49 1,383.9 

December — Décembre USS) 1,437.4F 

; 5 


ee ee ee 


BN i : 
(1) Ei aoe of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
(1) Les montants 4 recevoir des grands ma 


: : gasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and Stocks _—_Ventes et stocks des grands magasins 


Revised Estimates, 1979 Estimations revisées, 1979 
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TABLE 14. Cepartment Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1979 


owoOaOnaD 


Department January February March 
Janvier Février Mars 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 7,661 8,245 IByousL 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 10,397 8,893 17,929 
Women's and misses' sportswear 19,680 20,953 32,554 
Furs Seal 4,153 2,534 
Infants' and children's wear and nursery 12,234 11730 16,184 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 5,398 6,342 12,857 
Lingerie and women's sleepwear 6,548 7,444 10,625 
Intimate apparel 5,134 4,836 see 
Millinery 1,189 797 992 
Women's and girls' hosiery ere) 5,020 6,821 
Women's and girls' gloves, mitts and acces— 6,999 6,342 9,765 
socies 
Women's, misses’ and children's footwear 10,964 9,740 19,157 
Men's clothing 19,682 18,204 31,074 
Men's furnishings 7pm S32} 16,815 22), 305 
Boys! clothing and furnishings 6,001 Sy Oy 9,930 
Men's and boys' footwear 6,874 6,364 10,617 
Food and kindred products 32,336 40,236 32,765 
Toiletries, cosmetics and drugs 23,822 23,912 27,988 
Photographic equipment and supplies Te LOu 6,411 8,378 
Piece goods 4,634 4,662 6,697 
Linens and domestics 18,636 12,008 15,980 
Smallwares and notions 7,216 5,627 6,543 
China and glassware 6,077 5,154 6,868 
Floor coverings 9,949 8,727 12,022 
Draperies, curtains and furniture coverings 8,886 8,061 12,002 
Lamps, pictures, mirrors and all other hone Eee) 4,605 6,52 
furnishings 
Furniture — 37,472 28,241 43,307 
Major appliances 30,415 21,675 30,180 
Television, radio and music 23,099 18,458 23,204 
Housewares and small electrical appliances 16,346 17,701 19952 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 14,795 14,974 20,055 
Plumbing, heating and building materials 4,092 4,543 5,674 
Jewellery 8,163 9,410 13,005 
Toys and games 5,254 5,617 8,039 
Sporting goods and luggage 16,183 12,654 17,718 
ee es and magazines ; 14,620 135.902 15,414 
line, oi » auto accessories, repairs 9,325 10,071 12,813 
and supplies 
Meals and lunches 
: 13,926 2 
Repairs and services 4, 325 ca eae 
All ot : 2 
other departments 14,564 14,893 20,616 
TOTAL, ALL DEPARTMENTS 483,476 449,569 611,089 


April 


Avril 


22,021 
7,105 
13,981 


10,212 
20,359 


15,522 
14,322 


15,127 
4,274 
23,926 


607,892 


10,703 
20,913 


27,936 
25 LB2 
9,599 


LOL 
44,257 
30,902 


9,740 
65139 


18,689 
5,790 
8,985 

12,539 

13,132 


6,283 


39,651 
34,987 
Pode 
25,695 


28,430 
8,727 
17,002 


9,736 
26,335 


16,871 
14,524 


16,450 
5,141 
31,910 


685,745 


June 


Juin 


12,572 
37 5209 
30,276 


11,290 
5,472 


19,335 
5,637 
8,131 

11,650 

13,480 


6,195 


39,720 
36,346 
20,094 
24,655 


28,311 
9,048 
16,516 


10,098 
29,228 


17,128 
15,588 


16,763 
5,278 
27,686 


677,812 


=o 


TABLEAU 14. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, revisées, 1979 


a ee ee td toot att peweryresd ft WIEST 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre FR 
N 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
2777 £3,373 14,277 13,3072 15,091 19,529 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
6,768 19,088 17,415 24,175 23,786 23,357 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
29,903 37,035 43,138 35,975 42,863 53,090 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
941 2,402 2,187 2,729 3,641 5,089 Fourrures 4 
15,634 20,672 19,345 21,027 22,070 29,232 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
10,269 20,619 16,030 14, 383 L7,2U1 22275 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
12,421 11,554 12,815 13,464 20,640 37,200 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
7,150 7,536 7,872 6,582 7,990 10,647 Sous-vétements 8 
959 994 1,236 2,080 2,879 3,622 Chapeaux 9 
5,289 7,002 8,695 8,846 9,518 12,909 Bas pour dames et fillettes 10 
7,874 9,769 IZ aby 12,798 18,199 28,995 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
14,420 21,038 25,042 w Dad Xe | 25,503 27,262 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
21,657 28,728 34,521 B75 227 47,118 62,386 Vétements pour hommes 13 
23,877 26,245 29,367 30, 636 49,611 86,356 Articles d'habillement pour hommes 14 
8,020 16,543 11,597 11,687 135 7a3 21,329 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
9,594 11,782 £3,513 14,058 15,363 19,927 Chaussures pour hommes et garcons 16 
35,288 44,468 36,291 42,119 ajo hea ic yA 59,544 Produits alimentaires et connexes 17 
28,820 31,238 30, 303 825515: 41,139 75,786 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,119 11,893 10,708 9,999 14,108 28,243 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,211 5,471 6,357 6,672 6,739 5,304 Tissus 4 la piéce 20 
21,905 21,756 22,623 21,086 2A, 382 33,607 Literie et linge de maison 21 
5,940 6,532 8,241 8,876 9,228 11,338 Menus articles 22 
7,647 8,440 9,513 8,625 15,158 27,608 Porcelaine et verrerie 23 
12,089 11,766 13,013 14,873 15,386 12,244 Revétements de plancher 24 
13,228 12,872 13,526 13,990 14,651 15,053 Tentures, rideaux et housses 25 
6,482 7,089 7,970 7,664 11,031 |e Ap 4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,852 40,967 42,205 39,785 42,189 38, 839 Meubles 27 
40,961 36,511 39,759 37,267 36,298 39,100 Gros appareils ménagers 28 
22,534 26,084 30,222 28,520 37,696 57,782 Télévision, radio et musique 29 
25,923 26,331 25,319 25,344 35,491 62,366 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
22,180 22,901 24,669 26,568 25,067 35,055 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
POT! 6,092 7,126 7,399 7,802 6,692 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
14,228 15,925 19,363 15,857 28,891 60,119 Bijouterie 33 
10,576 10,610 10, 286 17, 166 42,175 65,881 Jouets et jeux 34 
24,943 20,529 19,174 205433: 26,867 a5, 512 Articles de sport et valises 35 
15,659 23,139 21,668 18,412 27,814 49,344 Papeterie, livres et revues 36 
14,406 14,286 13,589 18,154 19,028 20,528 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
16,255 18,293 16,283 17,655 20,515 24,824 Repas et casse-croites 38 
4,467 5,033 5,029 6,069 7,464 6,721 Services et travaux de réparation 39 
22,095 22,492 19,825 21,717 24,121 37,771 Tous autres rayons 40 


620,932 705,098 722,429 740,625 920, 368 1,299,618 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


__ 
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TABLE 15. Department Store Monthly Stocks, by Department, Canada, Revised, 1979 


No. 


rw 


OouMmaNaD 


Furs 


Department January February March 
Janvier Février Mars 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses! dresses, housedresses, 34,609 B/S P4e%) 41,967 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 27,618 29,892 ga WAAR 
: d mi ' sportswear 74,084 84,354 99,053 
Women s and misses Pp 14.230 10.214 11,149 
Infants’ and children's wear and nursery 50,951 50,198 54,880 
equipment 
Girls' and teenage girls’ wear 23,928 ie FOe ees 
Lingerie and women's sleepwear 26,046 30), 515 Sips | 
Intimate apparel 255930 23,366 23,57 
Millinery 925 875 1,041 
Women's and girls' hosiery 15,800 14,292 L743 
Women's and girls' gloves, mitts and acces— 35,481 33,873 SW AOe} 
socies 
Women's, misses’ and children's footwear 63,453 66,282 73,406 
Men's clothing 99,855 ee 28) 118,191 
Men's furnishings 97,865 95,225 107, 246 
Boys' clothing and furnishings 39,373 39,612 40,226 
Men's and boys' footwear 43,082 44,891 55,682 
Food and kindred products 28,327 25,914 19,302 
Toiletries, cosmetics and drugs 105,086 90,670 98,115 
Photographic equipment and supplies 40, 386 34,015 35,174 
Piece goods 30,085 31,274 B58 
Linens and domestics 68,553 WP PPS 83,823 
Swallwares and notions 26,334 25,478 28,208 
China and glassware 52,198 50,592 552320 
Floor coverings 45,950 44,731 46,200 
Draperies, curtains and furniture coverings 52,534 55,800 60,186 
Lamps, pictures, mirrors and all other hone 32,391 34,568 40,156 
furnishings 
Furniture 146,156 158,624 169,265 
Major appliances 60, 202 61,637 62,000 
Television, radio and music 92,827 84,984 93,695 
Housewares and small electrical appliances 96,505 98,265 i Oerer/ yf ah 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 76,876 83,920 104,880 
Plumbing, heating and building materials 22,399 24,798 DORA 
Jewellery 77,168 78,991 85,910 
Toys and games 48,747 “133 48,240 
Sporting goods and luggage 76,472 84,536 103,233 
Stationery, books and magazines 57,995 52,891 58,630 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 29,040 27,503 30,560 
and supplies je 2 
Meals and lunches 1,389 1,034 106 
Repairs and services yee) 4.740 4,938 
All other departments 38,854 42,383 61,094 
> 3 
TOTAL, ALL DEPARTMENTS 1,982,928 2,016,808 2,238,245 


April 


Avril 


38,649 
30,435 


101,491 
10,318 
59,299 


43,053 
36,667 
21,244 

975 
18,046 


38,832 
75,140 


114,063 
111,780 
39,809 


51,285 
27,389 
107,218 


36,805 
31,401 


77,580 
31,969 
52,691 
43,978 
56,071 


36,554 


170,960 
60,177 
96,186 

110,040 


98,699 
28,045 
86,984 


55,088 
112,596 


63,226 
Sr 271 


1,264 
4,995 
63,946 


2,276,159 


42,309 
25,411 


107,205 
WIS) 
62,719 


41,194 
43,009 
25,516 

1,394 
19,830 


41,399 
79,302 


126,796 
125,041 
39,891 


61,855 
27,901 
114,176 


41,691 
357,320 


91,760 
32,624 
61,483 
48,347 
62,381 


43,025 


184,310 

64,009 
100,044 
117,341 


101,095 
7AM S)3 95) 
94,267 


55,830 
125,976 


72,505 
34,810 


1,354 
5,259 
68,798 


2,468,107 


June 


Juin 


= 3] < 


TABLEAU 15. Stocks mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, revisées, 1979 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre . 
N 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
32,265 33,002 31,252 44,644 44,818 32,423 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
49,777 53,013 55, 358 67,327 52,605 29,978 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
96,275 91,956 79,070 104,038 108,529 69,929 Vétements sport pour dames et jeunes filles S 
16,425 20, 362 22g 50 24,579 23,990 19,713 Fourrures 4 
75,123 65,732 59,839 74,290 69,756 53,833 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
46,194 41,444 39,858 47,824 46,752 28,220 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
37,065 40,199 36,452 52,584 58,894 315073) Lingerie et vétements de nuit pour dames v 
23,239 24,689 20,623 27,793 30,895 26,151 Sous-vétements 8 
1,564 1,260 i522 2,568 2,601 1,780 Chapeaux 9 
18,335 21,633 18,762 23,666 21,262 16,973 Bas pour dames et fillettes 10 
38,024 39,709 38,010 56,460 58,793 34,443 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
87,932 93,670 81,143 101,088 85,619 74,071 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
126,982 159,431 141, 342 183,004 173,310 a ede fear baa} Vétements pour hommes 13 
118, 433 127,192 122,517 166,526 156,514 92,193 Articles d'habillement pour hommes 14 
50,517 43,129 43,779 Df 5526: 50,983 33),722 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
58,515 65,093 60,826 82,845 67,633 53,364 “Chaussures pour hommes et garcons 16 
29,269 26,631 26,333 33,944 33,705 21,148 Produits alimentaires et connexes 17 
107,808 104,095 102,847 144,543 158,118 103,351 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
38,857 38,078 36,216 59,348 60,439 38,107 Appareils et fournitures photographiques 19 
34,056 35,784 30,798 37,074 32,911 31,698 Tissus 3 la pisce 20 
80,351 79,609 70,552 93,236 94,739 83,050 Literie et linge de maison 21 
34,735 33,186 28,803 33,309 32,148 32,285 Monte aretolee 22 
57,777 60,187 53,207 69, 266 74,655 67,002 Pordeladuare Meerrerie 23 
46,971 49,124 42,613 50,764 48,345 53,675 Revétements de plancher 24 
56,727 54,996 48,753 60,727 58,683 58,470 Tentures, rideaux et housses 25 
40,547 42,634 36,219 48,285 45,657 335224 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
166, 330 162,535 141,615 L735 276 174,601 192,482 Meubles rai 
54,915 54,877 46,965 59,299 62,940 60,189 Gros appareils ménagers 28 
90, 880 95,191 82,999 108,768 120,082 103,207 Télévision, radio et musique 29 
109,703 108,948 100,100 1255 GED. 128,047 97,340 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
99,927 108,057 92,102 115,965 118,807 100,146 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
26,514 24,044 21,820 24,309 26,553 26,153 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
87,971 94,221 84, 389 116,257 135,843 90,806 Bijouterie 33 
54,607 71,307 81,826 116,613 92,541 38,888 Jouets et jeux 34 
107,523 114,373 113,981 153,026 133,871 98,663 Articles de sport et valises 35 
71,072 73,967 68,169 89,812 92,050 58,174 Papeterie, livres et revues 36 
33,977 36,538 34,968 42,701 40,129 34,795 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
854 826 852 849 722 868 Repas et casse-croites 38 
5,683 6,110 5,826 6,813 5,987 4,903 Services et travaux de réparation 39 
71,569 73,520 69,016 89,361 85,721 46,276 Tous autres rayons 40 
»385, 288 2,470, 352 2,273,282 2,969,822 2,910,248 2,199,789 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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Department Store Sales and 
Stocks, Seasonally Adjusted 


Historical, 1977-1979 


Ventes et stocks des grands 
magasins, desaisonnalisées 


Historique, 1977-1979 


Sie 


TABLE 16. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1977(1) 


Department 


January February March April 


Janvier Février Mars Avril 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


6 Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 

9 Millinery 

0 Women's and girls' hosiery 


11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 
sories 
12 Women's, misses' and children's footwear 


13. Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17. Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture coverings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 
furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33. Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


Wal 57S 11,791 11,669 11,796 
11,506 11,728 11,559 10,880 
27,188 28,812 24,629 28,253 
2,342 2,166 1,225 1,500 
15,139 16,101 07,1 14,773 
8,819 9,492 8,509 8,552 
9,933 10,483 9,707 10,056 
5,956 6,086 5,950 5,958 
1,332 1,342 1,087 1,241 
5,581 5, al 5,567 5,534 
8,685 9,032 8,618 9,186 
14,917 16,545 15,281 14,543 
24,946 26,421 28,375 24,724 
25,235 25,811 21,587 25,313 
8,938 8,746 8, 840 8,599 
9, 824 9,101 7,474 9,112 
30,667 30,985 30,004 29,552 
26, 267 27,507 26,945 26,715 
10,606 11,229 10, 891 10, 344 
5,213 5,658 5,506 5,063 
15,089 16,043 14,415 15,053 
5,959 6,221 5,988 5,798 
7,640 7,763 6,401 7,654 
10, 856 11,188 10,001 10,347 
10,648 10,925 10,563 10, 323 
5,696 6,436 5,765 5,719 
30, 322 30,468 28,172 28,434 
28,547 28,130 29,728 27,402 
23,558 24,616 23, 283 23,678 
22,142 20,746 20, 236 21,133 
19,864 19,654 21,743 18,816 
5,008 4,722 5, 713 4,629 
14,621 15,107 13,574 14,492 
12,670 12,876 13,665 12,950 
20,274 19 ,600 19,736 19,156 
15,956 16,830 15,553 16,313 
12,418 12,745 13,120 12,039 
13,250 14, 230 12,832 ieisL 
4,392 4,547 3,062 4,491 
19,755 21,228 22,728 20,565 
564,297 576,764 558, 884 558,367 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 


Mai 


aber ps} 
OR 782 


28,503 
1,797 
15,394 


8,564 
10,088 
6,155 
1209) 
5,517 


9,238 
14,560 


26,53.) 
26,275 
8,641 


9,305 
29,066 
27,354 


10,493 
5,411 


15,635 
5,699 
7,369 

10,222 

10,410 


5,882 


30,868 


29,583 
23,870 
20,645 


19,074 
4,742 
14,618 


13,386 
19, 804 


16,130 
12,487 


13,537 
4,659 
20 ,986 


567,081 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


June 


Juin 


11,321 
11, 349 


25,773 
1,856 
12,359 


8,413 
9,680 
5,817 
1,285 
5,375 


9,274 
135.908 


25,131 
24,741 
8, 899 


8, 835 
29, 286 
26,659 


10,732 
5 LOM 


15,529 
5,783 
7,346 

10,579 

10,567 


5,972 


30,539 
27,897 
23,612 
20, 247 


SA Re 


TABLEAU 16. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1977(1) 


rr 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre 


no 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


11,611 12, 467 11,679 11,634 12,216 Tf) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- s! 
formes pour dames et jeunes filles 

11,929 12,913 11,438 11,962 125303 1, 212 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

27,746 30,033 29,340 28,732 30,085 29,196 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

2,185 2,107 15952 1,927 PASE) 2,120 Fourrures 4 

15,499 16, 387 16,168 16,171 16,739 16,370 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


8,931 8,972 8,721 8,658 9,408 8,877 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
10,033 10,618 10,724 10,609 11,239 10,631 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
5,987 6,219 Gy :2L7 Di, 6,127 a5 Si2 Sous-vétements 8 
pe OL6 1,494 L561, 1,403 1,451 : 1, 243 Chapeaux 9 
5091 5,748 D045 5,671 6,023 5,643 Bas pour dames et fillettes 10 
» 
9,617 9,872 9,859 9,709 10,242 9,942 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
14,608 14, 846 14, 868 14,241 15,481 14,941 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
26,738 27,416 27,733 27,289 28,311 27,484 Vétements pour hommes LS 
25,644 26,945 26 ,338 26,220 28,020 26,305 Articles d'habillement pour hommes 14 
9,362 9,615 9,263 8,976 10,359 9,334 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
9,500 9,245 9352) 8,633 10,021 9,361 Chaussures pour hommes et garcons 16 
30,064 29,752 30,834 32,173) 32,640 32,087 Produits alimentaires et connexes 17 
26, 880 28,878 26,877 27,649 29,084 27,649 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
10,549 i326 10,760 9,906 10,673 10,289 Appareils et fournitures photographiques 19 
6,225 5,492 5,393 Deed 5,445 See Tissus 4 la piéce 20 
15,603 16,198 16,162 16,776 stra beyA 16,354 Literie et linge de maison 21 
5,831 6,032 6,050 6,050 6,181 5,865 Menus articles 22 
7,739 7,930 7,601 7,478 ira As 7,686 Porcelaine et verrerie 23 
10,758 11,198 10,671 10,356 11,051 9,609 Revétements de plancher 24 
10,534 11,182 10,755 10,703 11, 246 10,486 Tentures, rideaux et housses 25 
6,046 6,431 6,355 6,274 6,449 6,327 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
31,085 31,671 30,646 30,555 32,895 30,967 Meubles 27 
30,494 30, 346 29,782 29,131 30, 348 29,214 Gros appareils ménagers 28 
24,081 24,410 24,626 22.552 24,515 24,426 Télévision, radio et musique 29 
20,730 22,044 21,510 21,245 22 Sau: Zhy LZ Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
a9 315 21,264 19,426 20,030 21,092 20,716 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
5,173 5,375 5,328 5,107 Sera 5,248 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
14,829 15,615 15,043 15,119 16,317 15,087 Bijouterie 33 
13,141 13,799 13,778 13,448 13,899 13,374 Jouets et jeux 34 
19,725 20,214 20,117 20,181 22,300 20,786 Articles de sport et valises 35 
16,508 17 ,037 17,268 17,030 17,540 17,363 Papeterie, livres et revues 36 
12,340 13,441 12,762 12,782 14,529 13,108 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
13,426 14,084 13,867 13,949 14,325 13,905 Repas et casse-croites 38 
4,572 4,987 4,082 4,790 4,958 5,922 Services et travaux de réparation 39 
20,066 21,990 20,435 20,992 21,400 20,024 Tous autres rayons 40 
568, 287 593,693 580,858 576,147 609, 293 584,256 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, 
TOUS RAYONS". 


ESCs 


TABLE 17. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1978(1) 


Department January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 12,416 12,688 12,410 13,026 12,991 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 12,333 12,144 10,855 12,410 11,487 
3 Women's and misses' sportswear 29,587 Seer O 31,287 30,683 31,826 
4 Furs DE YVIA 1Ly7 7 25093 Pape is ts) 2514 
5 Infants! and children's wear and nursery 16, 683 17,437 ieosS 15,935 17,344 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 9,438 Ooe 9,482 9,011 10,202 
7 Lingerie and women's sleepwear 10,581 gS Shilah 11,292 TaS57 15560. 
8 Intimate apparel 6,255 6,470 6,271 6,475 6,417 
9 Millinery 1,401 1,380 1,249 fae ibys) C203. 
10 Women's and girls' hosiery 5,878 6,080 5,928 6,204 6,262 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 9,824 10,489 10, 269 10,498 10,762 
sories 
12 Women's, misses’ and children's footwear AAS) 15, 306 14,405 16,199 16,613 
1S es eset etians 28,627 28,695 27,982 28,393 28,014 
14 Men's furnishings 26,859 27,960 27,633 27,599 28,216 
15 Boys' clothing and furnishings 9,162 9,972 9,567 9,319 9,883 
16 Men's and boys’ footwear 9,609 9,893 9,756 10,177 9,837 
17 Food and kindred products 32,804 33,535 33,796 28,590 Biishoo 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 28, 368 29,123 29,378 29,266 29,041 
19 Photographic equipment and supplies US ZATS) 10,267 10, 365 10,098 10,629 
20 Piece goods 5,504 DO 5,540 5,838 5,899 
21 Linens and domestics 16,819 17, 209 16,444 16,936 16,689 
Ze Snallwares and notions 6,066 6,239 6,273 6,412 6,394 
23 China and glassware Tie aN 7,438 7,669 7,015 8,159 
24 Floor coverings Maki 10,708 11,463 11,603 11,103 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 11,342 11,033 10,991 Le pee 11,400 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 6,480 6,419 6,659 6,890 6,565 
furnishings 
gh: SL 33,427 33,456 34, 665 36,012 34,677 
- oe 31,817 31,395 29,275 32,458 31,748 
; elevision, radio and music 25,878 25,018 25,623 25,306 25,916 
30 Housewares and small electrical appliances DD Sy e7} 23,804 23,911 23,646 22,350 
31 Hardware, paints, wadlpaper, etc. 20,539 21,698 22,092 21,698 22,322 
32 Plumbing, heating and building materials 5,108 5,392 5,650 5,190 5,253 
x > > 
es ciaiw se 15,562 15,710 17,120 16,298 16,538 
ee ys and games 12,286 1655 15,036 12,009 14,153 
porting goods and luggage 20,920 20,928 20, 264 19,915 19,674 
36 Stationery, books and magazines 
: Le 16,618 18,442 19,434 18,414 18,716 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs i ‘ : b 
Beateesiuies P 13,381 13,604 13,794 13,350 13,279 
38 Meal S 
5 jepnkabacmiscry ace ey ren, moe “i es rare 
finn I , 4,851 4,807 4,969 4,842 
ph cBen separ Onenies 22,987 22,302 22.616 20,297 22,642 
41 TOTAL E : 
eee EE NENES 606,795 612,587 614,838 GONG 625, 558 
(1) 


Each i i 
ach department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


June 


Juin 


13,298 
13,366 


31,370 
2,609 
17,255) 


9,982 
1,959 
6,586 
1,409 
6,174 


105722 
16,367 


28, 682 
28,587 
9,654 


9,994 
30,702 
29,979 


9997 
5,770 


17,205 
6,399 
8, 382 

11,581 

11,554 


6,857 


34, 606 
32,261 
25,143 
233142 


22,235 
5,554 
16,787 


13,230 
19,438 


19,464 
13,370 


155298 
5,034 
21,679 


626,513 


Edy ae 


TABLEAU 17. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1978(1) 


eee 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre r 
N 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
13,346 13,352 a Ss20 13,426 13,612 13,809 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
13,588 14,456 14,530 14,246 15,348 14,816 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
30,975 31,106 32,949 33,803 33,790 33,988 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,810 2,803 3,348 2,624 2,388 2,534 Fourrures 4 
17,346 1/5953 17,520 17,599 18,072 18,092 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
9,956 10,093 10,359 10,413 10,856 11,096 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
11,738 11,905 12,459 12,419 12,942 13,160 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
6,592 557 6,627 6,699 6,538 6,830 Sous-vétements 8 
1.375 1,426 1,415 1,355) 1,393 1,347 Chapeaux 9 
6,139 6,290 6,451 6,652 6,673 6,772 Bas pour dames et fillettes 10 
10,152 10,977 11,219 11,385 11,897 11,860 Gants, moufles et articles de parure pour aS 
dames et fillettes 
16,412 17,119 17,639 17,443 17,987 17,492 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
29,024 30,445 31,516 30,892 SD FO? 31,846 Vétements pour hommes 13 
28,322 28,627 30, 666 29,196 31,357 31,508 Articles d'habillement pour hommes 14 
9,758 10,260 9,709 10,054 10,568 10,613 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
10,167 10, 339 10,397 10,766 11,762 10,470 Chaussures pour hommes et garcons 16 
37,007 38,322 35,996 36,462 37,007 39,484 Produits alimentaires et connexes 17 
30,012 30,682 30,798 31,818 315201 32,000 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
9,945 10,298 10,518 10,783 10,563 12,566 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,181 5,753 5,814 5,822 5,782 5,768 Tissus 4 la piéce 20 
17,455 17,590 18,447 18,089 18,348 18,866 Literie et linge de maison 21 
6,414 6,560 6,816 6,844 6,653 6,893 Menus articles 22 
8,747 9,091 9,107 8,967 9,001 9,122 Porcelaine et verrerie 23 
11,166 11,006 12,079 12,205 11,566 11,803 Revétements de plancher 24 
11,591 11,460 11,793 12,031 Lig72i 12,347 Tentures, rideaux et housses 25 
6,765 6,647 6,918 7,183 7,145 7,696 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
35,495 35,820 37,107 37,235 35,741 38,673 Meubles 27 
31,418 31,868 36,645 31,692 31,629 33,016 Gros appareils ménagers 28 
25,781 26,059 275263 26,755 26,161 27,834 Télévision, radio et musique 29 
23,552 23,970 24,747 25,226 24,571 25,067 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
22,720 21,496 23,641 24,995 24,120 23,605 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
5,418 5,698 6,099 6,265 6,033 6,650 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
15,839 17,056 17,609 18,043 17,623 18,222 Bijouterie 33 
13,724 14,667 14,493 15,331 14,530 14,991 Jouets et jeux 34 
20,011 21,310 21,489 21,544 22,484 24,557, Articles de sport et valises 35 
18,729 18,964 18,614 19,225 19,892 19,184 Papeterie, livres et revues 36 
13,421 13,142 13,881 13,362 14,125 13,367 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
15,128 15,370 15,554 15,886 15,873 16,423 Repas et casse-croites 38 
5,120 4,879 5,034 4,834 4,907 5,229 Services et travaux de réparation 39 
20,843 21,752 21,416 21,406 23,336 21,457 Tous autres rayons 40 
128, 383 641,737 662,220 658,838 669,811 678,664 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS" 
TOUS RAYONS". 


» a €té ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, 


= 9 = 


TABLE 18. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979(1) 


Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 137135 12078 14,920 1 Se 13,706 13 ,888 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,632 13,565 14,508 13,308 14,403 LA, 730 
3 Women's and misses’ sportswear 32,810 31,649 35 ,346 34,362 34,663 34,200 
4 Furs 2,783 3,600 5,038 1,639 2,351 3,788 
5 Infants' and children's wear and nursery 18,155 17,418 17,547 18,098 18,492 18,099 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 10,780 11,035 12,403 13 ,022 13,268 13,191 
7 Lingerie and women's sleepwear 12,281 12,523 13,570 13,769 14,299 14,502 
Gaaeina ce epeerel 6,712 6,691 7,565 7,157 7,100 7,239 
6 ei ulinery 1,452 1,415 1,555 1,474 1,441 1,418 
10 Women's and girls' hosiery 6,602 6,534 7,039 7,060 7,244 7,461 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces— 12,049 11,019 12,246 11,294 11,284 11,439 
sories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 175899 17,799 19,176 18,596 19,474 19,671 
13. Men's clothing 30,309 29,411 31,207 29,761 30,561 31,023 
14 Men's furnishings 30,190 29,821 30,428 30,242 30,585 31,923 
15 Boys' clothing and furnishings 10,553 10,090 10,768 10, 893 11,091 10,775 
16 Men's and boys! footwear 10,967 10,488 11,858 12,303 11,681 11,861 
17 Food and kindred products Sie ilyall 45,075 31,912 41,025 44,100 41,612 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 31,605 31,348 Syl htop l 32,368 32,969 33,321 
19 Photographic equipment and supplies 2 On eo) 10,618 LOR E2 11,642 All Nes 11,134 
20 Piece goods 5,416 5,589 6,018 55255 5,485 5,696 
21 Linens and domestics 17 ,883 18,786 20,503 18,496 20,191 20,093 
22 Smallwares and notions 7,004 6,822 6,831 6,968 6,899 6,923 
23 China and glassware 9,387 9,032 9,399 9,368 9,969 9, 863 
24 Floor coverings 11,329 11,120 12,103 12,004 IPR EIS) 12,068 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 11,473 11,524 12,507 12,606 12,348 12,527 
26 0 Ore nea mirrors and all other hone W538) 6,771 Wo 377) 7s 0D5 73255 7,417 
nishings 
27 Furniture — 34,916 36,086 45,895 36,031 38,310 38,144 
28 Major appliances 30,950 31,620 33,175 32,545 33,998 34, 709 
29 Television, radio and music 26,259 26,450 27, 386 27, 367 27,828 27 
30 Housewares and small electrical appliances 24,093 25,613 25,645 25,307 26,507 26,754 
> 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 22,318 22,680 223 31: 20,665 22,742 23,986 
32 Plumbing, heating and building materials 5,459 63.735. Gao23 Garo k disbed. 6,798 
33. Jewellery 16, 810 17,046 
> > 17, 403 18,481 18,691 18,472 
34 Toys and games 15,515 15,461 15,078 15,997 15,576 15,622 
35 Sporting goods and luggage 21,964 22,470 23,757 21,333 22,526 21,968 
36 Stationery, books and magazines 19,641 18,937 
; be 19,339 20,018 20,655 20,739 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repai 12.72 : ; : : ei 
, > » Tepairs 725 14,777 13,471 14,287 13,943 14,798 
and supplies ‘ 3 3 
38 Meals and lunches 6,352) 16,2 
: , 255 16,781 16,653 16,885 17,015 
7 Repairs and services 5,140 Fats) 5,557 5,202 5,240 5,281 
O All other departments Dabsesey? 21,445 paley iy! 23,041 23,030 23,087 
41 TOTAL, AL ; 
pa BEARIMENES 654,535 661,382 688, 282 684,576 694,979 700, 83 


(1) 1 . 
1) Each department ncluding the "TOT 1 a een adjuste epa Yi 
> g AL, ALL DEPARTMENTS > has been adjusted s ratel Therefore, the sum of the depart i 1 


=* 90 


TABLEAU 18. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979(1) 


July August September October November December 
Rayon 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 

thousands of dollars 

milliers de dollars 

13,973 14,048 13,988 14,124 14,171 14,383 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

4.5 3.34 17,985 13,154 15,628 15.5597. 16,685 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

35,652 37,031 35,984 35,763 35,985 35,973 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

7218 2,266 1,989 2,284 2,168 2293 Fourrures 
18,732 18,371 16,949 19,260 18,265 19,088 Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d'enfants 


13,756 14, 343 13,951 14,614 23,335: 14,789 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

5,572 14,594 14,441 14,748 14,160 14,951 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

7,469 7,502 7,504 7,528 7,882 7,846 Sous-vétements 

1,490 1, 433 1,382 1,471 1,385 1,690 Chapeaux 

7,759 8,041 7,554 8,047 8,022 8,179 Bas pour dames et fillettes 

A733 12, 346 12,245 12,479 11, 860 125335 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

19,966 20,908 20), Lp2 21,922 17,979 21,248 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

32,310 34, 360 31,482 BS 3271 32,164 35,798 Vétements pour hommes 

32,388 33,565 32,148 33,011 31,849 33,539 Articles d'habillement pour hommes 

21,113 11,946 10,361 11,586 10, 804 11,689 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

11, 853 12,534 12,195 13,650 11,633 13,288 Chaussures pour hommes et garcons 

41,151 42,957 41,033 40,507 46, 301 44,709 Produits alimentaires et connexes 

34,449 34,938 34,611 34,938 34,957 35, 369 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

11,417 11,534 11,815 11,982 12,114 12,349 Appareils et fournitures photographiques 

5,734 5,831 5,712 6,007 5,707 5,706 Tissus 4 la piéce 

20, 837 20,543 20,453 21,382 20, 860 22,012 Literie et linge de maison 

7,292 in, 085 7,349 8,187 7,508 Zi, Biz Menus articles 

9,473 9,761 10,188 10,530 10,877 10,159 Porcelaine et verrerie 

a2, 721 12,110 11,754 12,596 £2,213 12, 809 Revétements de plancher 

a2,927 13,052 12, 895 12,188 12,704 13, 446 Tentures, rideaux et housses 

7,961 7,794 8,066 7,719 8,060 8,178 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

41,047 39,240 38,889 39,468 40,741 41,527 Meubles 

35,606 33,585 35,768 35,660 SLAs ys 36,878 Gros appareils ménagers 

27,684 27,617 26,501 ALG 28,325 28,474 Télévision, radio et musique 

28,697 27,240 27,532 28,134 28,524 28,763 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

24,347 25,126 26,276 25,934 22,104 25,753 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

6,937 6,324 6,477 7,037 8,025 7,739 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

19,418 19,188 22,074 19,825 19,748 20,474 Bijouterie 

17,061 17,159 17,008 17,726 17,828 17, 868 Jouets et jeux 

23,928 24,105 23,871 25,009 23,581 24,251 Articles de sport et valises 

21,964 21,538 20, 200 21,009 20, 882 21, 829 Papeterie, livres et revues 

15,078 14,813 14,877 15,937 14,957 16, 300 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

17,493 17,430 17,108 17,598 17,723 17,711 Repas et casse-croites 

5,254 5252 5,144 5,157 5,159 5,390 Services et travaux de réparation 

24,254 23,797 24,558 24,616 23,703 25,835 Tous autres rayons 

25132 729,680 714,099 731,858 727,928 755,959 TOTAL, TOUS RAYONS 


1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, 
TOUS RAYONS". 


No 


Oe 


TABLE 19. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1977 


Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 251,381 25,790 27,684 P27] SV/2i] PSY STIRS) 26,071 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 28, 796 30,094 31,128 32,827 33,016 31,632 
3 Women's and misses' sportswear 53,118 58,503 59,382 63,590 63,053 66,523 
ee 9,873 AS T/72 9,254 12,492 12,424 10,990 
5 Infants’ and children's wear and nursery 46,816 54,661 58,721 54,095 50,648 40,418 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 20,547 24,714 22,346 22,260 22,183 22,857 
7 Lingerie and women's sleepwear 25,508 27,269 28,377 28,432 28,600 27,759 
8 Intimate apparel 18,705 19), 357 18,896 18,825 19,317 19, 630 
9 Millinery 1,402 1,615 1,508 1,446 1,458 1,612 
10 Women's and girls' hosiery 13,587 14,743 15,471 1S 52/5) 15,244 14, 298 
° 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces— 23,069 28,037 24,639 24,832 25,684 25,515 
socies e - 
12 Women's, misses' and children's footwear 59,805 69,211 62,775 63,972 60,641 57, 862 
13 Men's clothing 90,118 103,620 101, 364 104,531 102, 849 100,7 
14 Men's furnishings Sig135 87,384 73,943 87,394 86,191 85, 
15 Boys! clothing and furnishings 32,993 34,659 34,078 34,221 34,628 34,451 
16 Men's and boys' footwear 39,608 38,991 29,719 41,895 45,202 41, 206 
17. Food and kindred products eee alae rate avers aioe 
18 Toiletries, cosmetics and drugs S2e352 88,704 88,067 90,700 92,723 89,15 
19 Photographic equipment and supplies 34,603 37,540 38,510 37,923 34,975 36, 
20 Piece goods 25555) 275931 26,747 24,731 26,452 24, 
21 Linens and domestics 58,625 62,743 60,217 60,980 61,828 60, 76 
22 Smallwares and notions 24,666 26,297 Zoi eboi 26,239 27,411 26,14 
23 China and glassware 41,586 43,145 3i7/ Syl) 43,444 44,775 43,7: 
24 Floor coverings 40,738 42,323 40,383 42,538 44,209 42,5: 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 44,012 48,626 47,526 47,588 48,365 45,691 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 32,340 82,275 Bae fis} SWay hey) 32,592 32,54 
furnishings 
27 Furniture 123,879 132,724 122,514 ~ 126,692 129,435 122,% 
28 Major appliances 50,869 53,842 42,824 53,539 52,830 50,4 
29 Television, radio and music 69,532 82,361 67,081 76,711 76,509 70,7 
30 Housewares and small electrical appliances 81,049 78,917 80, 332 81,610 80,165 80,05 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 82,248 89,216 89,436 82,131 85,701 79,995 
32 Plumbing, heating and building materials ‘ 
33 Jewellery 64,252 69,133 65,274 68, 305 72,260 68,98 
34 Toys and games 47,798 46,185 49,965 45,785 45,053 45, 
35 Sporting goods and luggage 81,375 84,674 87,660 82,182 83,452 83, 3¢ 
36 Startonery.) books and magazines 48,419 51, 462 iss Gilt) 51,061 52,327 50,693 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs vee vise sie . . 
and supplies 
38 Meals and lunches ae ‘ 
39 Repairs and services . AE 
40 All other departments Ls 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 1,746,857 1,868,939 1,778,899 1,800,066 1,833,657 1,780, 6. 


(1) Each department, including the " j 
cee ae Paes e “TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


= at = 


TABLEAU 19. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1977(1) 


July August September October November 
Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
27,205 29,371 29,847 29,742 29,397 
31,103 31, 356 30,580 30,847 30,109 
69,637 75,485 73,855 73,000 74,072 
10,973 11, 362 11,094 11,471 11,616 
53,128 B35 792 51,793 31,025 52,374 
23,788 24, 208 23,626 23,831 24,549 
275255 28,269 28,106 27,433 29,640 
19,672 20,688 19,990 20,484 20,568 
1,919 1, 875 1,831 1,702 1,685 
15,361 15,285 14, 856 14,282 15, 266 
26,530 27,780 27 ,3l2 26,925 27,420 
56,651 58,906 1 oe We 57,906 62,059 
103 ,364 101,594 99,953 102, 402 103 , 823 
87,980 89,490 86,506 85,893 91,764 
34,853 35, 284 32,362 34,348 34,555 
41,060 41,070 41,697 40,719 42,578 
87,302 91,429 88,103 91,307 98,247 
35,768 40,506 35,756 33,862 35,909 
25,137 26,320 25,741 25,187 26,251 
58,438 64,597 60,443 61,003 62,067 
25,973 26,958 25,766 25,229 27,072 
43, 896 45,821 43,329 44,425 45,133 
41,160 43,117 41,357 42,204 41, 309 
45,701 48,574 47,072 47,117 49,187 
33,365 34,578 34,451 34,145 36,644 
118,498 128, 235 125,897 130,411 135,802 
49,092 50,652 49,296 47,603 51,026 
71,700 73,423 75,283 75,021 75,683 
77,705 81,009 78,734 81,184 84,881 
81,633 86,328 80,612 87,397 84,675 
70,410 71,980 71,125 73,001 75,198 
49,170 51,651 51,129 51,452 54,218 
83,384 88,811 85,059 87,472 91,473 
32,975 51,415 50,252 33,522 ST 5Siz 
1,787,794 1,875,780 1,805,702 1,862,382 1,893,812 


(1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. 
TOUS RAYONS". 


December 


Décembre 


Rayon 


29, 406 
27,682 


70,297 
10,652 
53,358 


23,284 
29,147 
19,973 

1,632 
15,026 


27,101 
56,306 
101,192 


89,772 
33,824 


40,434 
97,632 
34,187 
25,581 


64,271 
27, 663 
46,196 
40,723 
46, 829 


35,449 
137,765 
31,357 


77,378 
82,510 


81,123 


72,937 
48,676 
88,344 


53,318 


1, 863,493 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, 


No 


TABLE 20. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1978(1) 


Te 


Department 


January February March April May June 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, Dope ers) 29,666 26,305 30,738 30,245 31,997 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 33,304 30,700 27,945 26,620 27,704 29,224 
3 Women's and misses' sportswear 61,482 NSPS) 68,485 3}, OT SOW 74,787 
4 Furs 10,907 11,065 9,579 11,160 10,791 13,379 
5 Infants' and children's wear and nursery 54,184 53,663 56,399 54,029 57,262 59,153 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 25,183 24,466 23,008 Pye nly/ 25), 201 25,687 
7 Lingerie and women's sleepwear 28,457 29,022 28,443 27,344 PCIE) 29)259) 
8 Intimate apparel 19,971 19,578 19,860 20,040 20,506 20,018 
9 Millinery 15692 1,095 905 1,154 1,204 1,188 
10 Women's and girls' hosiery 14,995 15,147 TbRZ6S 15,090 151,230. 155913) 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 26,734 27,6317 26,270 26,874 27,929 28,659 
socies 
12 Women's, misses' and children's footwear 57,917 Sey Soy 53,508 56,348 55,340 56,040 
13 Men's clothing 110,809 105,535 100,896 100,195 104,292 111,326 
14 Men's furnishings 92,678 93,501 92,056 95,576 98,601 100,444 
15 Boys! clothing and furnishings 36,158 345213 SDg Sok 36,549 35,904 36,297 
16 Men's and boys’ footwear 41,914 42 ,706 42,692 37,367 42,700 51,496 
17 Food and kindred products see wei sioks suene san eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 84,629 OBO gL 100,722 95,421 96,150 98,997 
19 Photographic equipment and supplies 37,220 33,087 32,441 31,568 36,168 34,148 
20 Piece goods 26,253 ZO oo) 26,005 27,160 26,241 26,448 
21 Linens and domestics 64,291 65,633 65,827 68,330 68,042 69,614 
22 Sinallwares and notions 27,545 28,420 28,250 27,949 28,163 28,407 
23 China and glassware 42,940 43,821 3/002 44,545 45,546 46,791 
24 Floor coverings 40,159 43,676 39,803 41,983 40,247 42,527 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 48,867 49,990 45,082 49,571 48,898 50,762 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 34,146 38,583 36,168 35,458 35,812 35,749 
furnishings 
27: Furniture 135,919 131,586 137,519 139,505 136,701 142 ,876 
28 Major appliances 515295 43,301 49,917 50,783 44,311 52,200 
29 Television, radio and music 77,915 80,730 86,108 84,569 87,408 93,252 
30 Housewares and small electrical appliances 81,293 87,387 83,923 87,150 82,748 91,756 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 86,690 81,623 83,037 94,586 87,918 88,983 
32 Plumbing, heating and building materials : “a 
33. Jewellery FAS) 74,635 77,845 76,693 76,937 77,546 
34 Toys and games 46,609 52,253 52,672 51,987 53,130 59,403 
35 Sporting goods and luggage 88,571 82,990 86,589 90,212 91,018 86,672 
36 Stationery, books and magazines 44,350 56,819 58,224 59,317 61,019 63,89 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ban int aoe oan see OO" 
and supplies 
38 Meals and lunches aan 
39 Repairs and services ; : aa 
40 All other departments 2 ~ = 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 1,865,287 1,893,671 1,888,164 1,895,373 1,926,594 1,992 ,90 
(1) 


Each i 
ach department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


ABLEAU 20. Stocks mensuels des grands magasins, 


m— PRG n= 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1978(1) 


J See 


a ee 


uly 


uillet 


August 


Aott 


September October 


Septembre Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Rayon 


No 
housands of dollars 


illiers de dollars 


31,840 
31,079 


74,732 
13,501 
60,520 


26,855 
31,494 
21,838 

1,153 
16,551 


29,045 


60,974 


112,443 
103,738 
37,535 


84,985 


46,058 


30,402 
Ba WAS) 


77,089 
12,598 
63,120 


27,174 
31,466 
21,346 

1,222 
16,384 


30,350 
61,541 


114,777 
105,264 
37,270 


45,766 
104, 006 
35,153 
27,168 


72,457 
29,272 
48, 562 
42,443 
50,994 


35,065 


136, 986 
50,178 
93,338 
92,889 


86,459 


80,973 
49,966 
89,856 


66, 032 


2,032,329 


30, 346 30,845 
33,119 32,492 
80,014 78,938 
12,153 13,463 
60,734 59,943 
26,860 27,323 
32,195 32,869 
21,231 21,406 
1,090 ipa 
17,308 16,837 
30,202 32,324 
60, 661 62,161 
112,946 113,644 
107,256 110,885 
38,353 38,498 
45,761 48,971 
108,012 107,558 
34,524 35,496 
27,702 27,756 
72,598 72,624 
29,893 29,392 
50,657 52,334 
41,316 41,303 
52,000 51,416 
36,501 36,513 
137,818 142,850 
49,695 55,004 
95,055 93,711 
93,257 93,330 
90,787 86,795 
81,366 80,988 
55,338 56,631 
96,260 96,758 
65,649 65,929 
2,068,179 2,104,093 


33,070 
52 513 


82,108 
13,524 
59,052 


27,621 
32,358 
22,045 

1,120 
16,905 


35,166 
63,201 


113,926 
107,826 
36,141 


48,186 
100,229 
35,305 
28,422 


73,626 
28,915 
53,473 
43,762 
51,704 


36,457 


146,061 
58,001 
93,619 
94,990 


88,229 


82,895 
51,170 
97,682 


65,590 


2,088,088 


38,100 
34,057 


88,505 
14,617 
62,933 


29,967 
32,585 
22,826 

1,205 
17193 


36,839 
67,220 
118,150 


117,801 
40,847 


51,281 
105,304 
37,740 
30,453 


73,408 
30,138 
54,105 
43,811 
54,730 


36,861 
149,561 
58,678 


94,905 
96,769 


91,326 


85,225 
55,501 
103, 287 


64,140 


2,169,172 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. 


TOUS RAYONS". 


En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, 


rw 


CoMU OND 


TABLE 21. Department Store Monthly Stocks, 


a 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979(1) 


Department January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 38,806 36,586 38,050 34,798 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 36,320 33,658 35,783 35,902 
, 27 
3 W 's and misses' sportswear 90,544 91,247 97,185 84,4 
4 ee 5 14,799 11,834 15,013 13,300 
5 Infants' and children's wear and nursery 61,810 58,227 60,390 54,924 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear Sees) 32,465 Bis STR 
7 Lingerie and women's sleepwear 35,530 35,696 37,743 33,180 
8 Intimate apparel 23,831 24,002 25,434 20,615 
9 Millinery 1,136 1,245 1 o2 1,045 
10 Women's and girls' hosiery 18,350 16,126 L7 STO? E7SSLs 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 43,565 39,106 40,648 36,087 
sories 
12 Women's, misses' and children's footwear 70,704 70,369 73,243 70,276 
13° Men's clothing 123,466 119,503 125,095 dS y249) 
14 Men's furnishings 117,062 110,195 116,621 104,197 
15 Boys' clothing and furnishings 42,725 41,185 46,757 40,319 
16 Men's and boys' footwear 50,844 52,608 57,150 44,135 
17 Food and kindred products elere state salle phers 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 106,314 106,708 106,075 103,452 
19 Photographic equipment and supplies 42,811 38,750 38,420 35,202 
20 Piece goods 835223) 31,640 34,264 30,264 
21 Linens and domestics 76,291 76,431 84,647 68,391 
22 Simallwares and notions 30,010 28,448 30,677 29,800 
23 China and glassware 59,965 56,502 59,929 53129 
24 Floor coverings 46,123 46 , 302 47,115 44,111 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 54,859 54,614 59,578 53,576 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone BH S23) 36,629 39,713 34,162 
furnishings 
27 Furniture 1575539 161,280 165,690 160,701 
28 Major appliances 58,830 57,195 58,047 56,993 
29 Television, radio and music 100,271 92,565 93,884 88,082 
30 Housewares and small electrical appliances 105,210 105,650 109, 307 97,545 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 86,854 92,133 95,762 95,085 
32 Plumbing, heating and building materials 
33. Jewellery 89,259 84,424 88,347 83,409 
34 Toys and games 57,625 55,474 57,606 57,615 
35 Sporting goods and luggage 102,766 102,873 105,061 102,458 
36 Stationery, books and magazines 66,707 62,385 66,268 63,812 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs tee tee tee see 
and supplies 
38 Meals and lunches re 
39 Repairs and services 5 
40 All other departments 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2,268,574 2,228,193 2,318,827 2,141,020 
(1) Each department, includi the " 
Gino arn ih eon e “TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. Therefore, 


37,839 
36,312 


93,407 
16,173 
59,865 


37,718 
38,530 
24,097 

1,476 
18,185 


39,445 
74,718 


123,754 
113,475 
40,028 


56,359 
108,676 
39,081 
31,820 


80,495 
28 ,094 
57,792 
46,219 
58,214 


39,878 


164,844 
56,718 
92,487 

106,976 


94,838 


87,835 
59,897 
107,172 


2,281,881 


36,089 
38,713 
93,299 


15,319) 
59,642 


2,343,41 


aS = 


TABLEAU 21. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979(1) 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 


Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 


Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 


Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
25,275 34,880 35,947 39,758 38,025 37,074 
39,434 38,372 41,302 49,997 46,843 40,645 
95,231 88,960 89,390 94,675 93,520 91,864 
15,708 16,952 18,821 18,678 18,816 18,955 
62,665 59,116 60,700 64,028 65,584 64,392 
35,818 a7, 515 39,610 41,110 41,348 40,878 
39,559 37,933 38,253 41,052 43,258 44,286 
24,507 24,316 23,499 25,586 26,875 26,049 
) 1,973 m,335 1,274 1,630 1,632 a, 623 Chapeaux 
| 17,963 18,840 18,780 21,692 19,918 20,243 
| 41,800 39,080 39,590 42,749 42,664 43,146 
81,353 83,694 83,222 952312 88,134 85,009 
: 
131,184 133,499 139,034 153,349 148,072 143,029 
120, 281 121,183 120,772 128,836 126,887 125,463 
41,795 42,762 44,401 46,405 45,090 43,750 
59,740 59,849 62,004 69,597 63,097 64,391 
112,552 113,675 117,551 116,706 117,439 121,134 
42,117 41,732 42,239 46,468 43,998 42,543 
34,653 33,244 33,389 355530 33,886 33,544 
85,325 83,458 87,130 90,361 88,851 84,647 
32,248 32,024 32,420 33,448 32,364 32',150 
58,767 57,491 59,033 61,105 63,061 64,371 
48,220 48,173 49,190 51, 521 50,223 47,435 
58,406 55,078 55,533 58, 634 56,579 57,754 
40,133 41,070 39,021 42,872 40,706 40,463 
174,048 169,531 172,769 176,334 171,263 173,546 Meubles 
61,998 61,483 61,768 64,654 57,089 55,272 
98,187 99,645 96,781 101,351 102,830 100,660 
114,774 109,789 112,697 ey 1a ott 115,267 
102,325 101,716 102,403 109,913 107 ,563 107,374 
etc. 
94,221 94,250 93,568 98,550 108 , 688 102,087 
67,122 64,668 61,542 65,020 70,414 74,708 
112,685 114,712 114,669 120,720 116,263 116,573 
67,843 67,918 71,056 70,315 75,165 74,901 
418,972 2,381,084 2,430,145 2,582,821 2,521,248 2,494,832 


) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS" 
TOUS RAYONS". 


» a été ajusté individuellement. 


En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au “TOTAL, 


TOTAL, TOUS RAYONS 


no 


Gu 


TABLE 22. Department Store, Sales, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors. 


1980 
Department MCD March April May June July August 
MEDC. Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 5 85.87 107.85 eke Bhs 113.49 Lic veyAr 95.59 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 5 M742 £03.92 61.94 39.73 49.92 106.02 
3 Women's and misses’ sportswear 4 87.64 96.07 116. 16 96.94 86.42 100.14 
4 Furs 12 50.24 35.40 18.54 iSeSi7/ 54.48 106.04 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 89.01 97.07 96.30 83.97 84.95 pS 3G{2)/ 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 77.45 142.65 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 82.55 102.96 87.30 83.74 77.56 
8 Intimate apparel 4 92.36 104.36 112.60 109.22 99.73 99.77 
9 Millinery ie 61.20 72.19 Was iii 65.08 65.32 69.15 
10 Women's and girls' hosiery 3 One 103.14 104.77 80.22 70.38 86.40 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces— 4 76.02 86.94 96.42 79.82 69.73 78.02 
socies 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 94.01 104. 26 I iMibe rs} 88.37 74.89 100.51 
13. Men's clothing 3 94.12 93.67 94.53 91.54 70.17 81.95 
14 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 75.43 77.62 
15 Boys' clothing and furnishings 5 86.76 91.20 91.09 80.74 74.35 136.78 
16 Men's and boys' footwear 5 83.56 108.39 108.35 97.49 84.10 92.93 
17 Food and kindred products 7h 96.20 105.31 101.96 85.16 88.77 99.34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 88.72 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 91.10 94.04 102.23 101.30 
20 Piece goods 5 105.52 114.44 116.15 89.03 76.00 93.51 
21 Linens and domestics 3 15.39 84.66 94.05 93.01 107.83 99.32 
22 Smallwares and notions 4 92.07 93.91 85.12 F710 So apis 88.13 
23 China and glassware 4 69.57 77.98 90.99 77.90 85 .89 84.21 
24 Floor coverings 7 94.68 98.19 104.12 90.52 Cyig sal 95.91 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 97.46 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 89.42 
furnishings 
27 Furniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 103.75 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 105.75 99.97 116.81 107 .60 
29 Television, radio and music 4 81.53 77.87 76.87 68.82 85.12 92.55 
30 Housewares and small electrical appliances 2 74.21 85.42 100.57 86.71 93.46 94.93 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109. 46 94.12 90.40 
32 Plumbing, heating and building materials 7 86.42 110.96 PED) 125.96 112.51 95.95 
a ease : 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 80.83 
35 § oe 8 ae 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 61.07 
P ing goods and luggage 3 70.81 94.22 124.28 124.79 106.78 83.39 
re es ele books and magazines 4 76.48 L193 85.10 78.95 73.90 104.55 
asoline, oil, auto accessories, repairs 5 : ; ; 
at ee 89.93 103.63 104.55 100.84 99.81 94.60 
eee Pye 3 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 103.08 
40 re ae oy ON AUECS) 9 85.32 87.04 98.79 94.00 88.64 93.75 
er departments 4 88.51 107.16 150.79 106.36 93.43 96.37 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41 


(1) Each department, including the "TO! ore, the sum of the departments will not equal the 
g TOTAL, ALL : y 
= : fe > DEPARTMENTS ’ has been adjusted separatel . Theref > 


i 


Baa) a 


TABLEAU 22. Ventes des grands magasins, M.D.C. et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1980 1981 
ee CI 
September October November December January 

Septembre Octobre Novemb re Décembre Janvier 


February 


Février 


Rayon 


hed 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


103.03 95.41 
126.77 160.99 
120.75 101.91 
110.14 118.73 
112.11 111.62 
118.30 100.04 

90.32 93.56 
103.20 89.94 

91.50 143.82 
ay 217 111.61 
101.16 104.13 
126.47 116.39 
a2. 21 113.33 

92.30 94.71 

| 114.18 103.60 
112.66 106.11 

93.20 106.13 

87.17 95.39 

89.57 87.05 

| 112.65 113.60 
{ 
111.09 100.87 
111.06 111.56 

91.05 84.71 

113.30 120.09 
| 104.48 108.99 
} 

97.35 100.91 
107.82 101.84 
112.39 105.67 
113.91 106.52 

92.22 92.97 

: 

} 95.92 105.24 
| 107.39 109.13 
| 86.65 83.41 
; 61.14 99.54 

82.50 82.79 
107.02 90.79 

90.13 119.73 

} 95.35 103.11 
) 101. 26 118.65 
| 81.66 90.63 
: 


— ee 
Q) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. 


| 101.77 103.63 
’ 
} 
’ 


TOUS RAYONS". 


104.44 


152.95 


417.15 
167.59 
119.87 


122.63 
139.89 
99.89 
197.87 
115. 20 


150523 


136.03 


141.36 
150.94 
120.65 


126.29 
106.11 
blood 


112.70 
115.07 


109.20 
120.70 
137.90 
A21.21 
112.74 


136.74 


102.84 

99.18 
130.93 
120.36 


108.67 
95.97 
141.93 


228.23 
108. 23 


128.42 
122.72 


112.25 
137.76 
97.75 


122.67 


136.83 
139.84 


149.14 
224.33 
153.89 


153.04 
252.29 
136.20 
220.24 
158.36 


240.05 
129.86 


176.95 
258.29 
182.73 


12.73 
140.46 
213.48 


227.77 
93.63 


154.09 
145.16 
274.11 

96.58 
113.26 


207.09 


95.98 
107.93 
206.42 
217.05 


136.04 
89.55 
293.21 


368. 64 
185.239 


225,87 
127.26 


140.86 
129.67 
144.28 


173.98 


59.98 
75.45 


62.04 
185. 86 
70.63 


52.06 
55.15 
79.68 
82.99 
85.34 


59.83 
63.571 


68.07 
59.47 
60.32 


66.56 
85.24 
79.00 


75.14 
89.10 


106.40 
107.88 
67.03 
90.53 
80.39 


73.94 


111.02 
98.61 
90.28 
71.04 


70.54 
TE551 
51. 20 


35.51 
79.11 


78.01 
76.72 


89.06 
86.28 
75.63 


76.79 


68.38 


64.47 


65.91 
120.02 
66.73 


56.73 
59.15 
72.38 
56.26 
76.48 


57.46 


53.88 


61.44 
56.20 
55.08 


60.03 
90.09 
76.25 


59.67 
83.49 


63.88 
82.50 
57.17 
77.38 
69.70 


67.80 


77.67 
68.39 
69.58 
69.74 


65.80 
67.96 
54.47 


36.56 
56.71 


70.85 
68.18 


79.89 
77.44 
68.93 


67.88 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, 


TABLE 23. Department Store, Stocks, MCD and Combined, Seas 


Se 


onal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July August 
M.D..Gs Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No; 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 110.60 i Sak) 111.84 85.30 91.45 94.42 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 74.22 121.40 140.37 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 101.33 103.47 
4 Furs 5 73.88 77 42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120.35 111.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 3 94.14 LT.42 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 110.29 111.70 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3} 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls' hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces— 4 92.17 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
sories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 112-33 
13. Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 85.33 98.61 116.14 
14 Men's furnishings 4 91.70 107.38 110.04 90555 98.61 105.06 
15 Boys' clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and boys! footwear 4 97.47 LG. 3a 109.66 93.05 97.90 108.82 
17 Food and kindred products on Weds oe eee ete ate aoe 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 92.25 101.24 106.94 95.52 93.22 93.20 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 91.59 92.51 
20 Piece goods 4 103.19 103.49 1 EL 98.39 98.25 107.62 
21 Linens and domestics 3 97.77 113.82 115.05 101.57 95.00 94.75 
22 Smallwares and notions 4 92.07 107,03 116.07 107.92 107.86 103.68 
Be bndne aed aeeyere 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104. 36 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 104.67 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 3 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 99.75 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103.95 
furnishings 
I CaN acc 2 99.76 108.94 0S 27 99. 26 97.82 94.40 
: Major appliances 4 102.37 LOW5S) 114.58 94.85 90.67 88.16 
Ee 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95.83 
30 Housewares and small electrical appliances 3 96.39 114.44 110.94 97.87 95513 100.38 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 104.78 
32 Plumbing, heating and building materials 
ie Shes : 3 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 100.13 
io ee 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110.03 
porting goods and luggage 4 98.31 109.67 Tess 96.48 95.36 99.64 
36 Stationery, books and magazines 4 
- 2? 88.57 2 é ; +90 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs ee oe age MOReae ss 
and supplies eee aoe 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 7 
4 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 103.81 
(1) 


Baal E - 
ach department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


) 


TABLEAU 23. Stocks des grands magasins, M.D.C. 


1980 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


86.81 
136.79 


88.68 
w17..31 
98.50 


96.73 
95.13 
87.61 
103.90 
93.92 


53,27 
97.36 


103.39 
100.45 
98.41 


97.92 
87.95 
86.16 
92.11 


80.21 
88.70 
89.20 
85.37 
87.65 


92.62 
81.90 
75.19 


85.61 
88.46 


88.86 


92.86 


112.36 
135.00 


110.07 
ISL 679 
116.13 


1Y9.52 
128.04 
108.66 
157-98 
109.20 


132.69 
106.10 


127.07 


1291.39 
124.20 


11933 
125;.12 
132.97 
104.33 


105.15 
99.55 
114.99 
98.56 
103.65 


112.82 
oo 7 
94.86 


107.53 
111.03 


108.65 


117.98 
180.06 
127.10 


127.93 


116.87 


yes 


et coefficents combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1981 
November December January February 
Rayon 
Novembre Décembre Janvier Février 
117.81 87.58 88.92 101.97 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
110.14 73.79 P52 88.87 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
116.16 75.96 81.33 92.14 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
AE a ff 104.12 96.70 86.32 Fourrures 
105.31 83.77 82.56 85.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
113.98 66.84 75.46 86.01 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
136.28 70.15 73.00 85.64 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
114.95 100.48 100.69 97.19 Sous-vétements 
159.78 110.46 79.56 68.30 Chapeaux 
106.96 83.81 87.23 87.79 Bas pour dames et fillettes 
140.63 80.31 81.35 87.01 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
97.20 87.12 90.36 93.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
113.58 89.58 81.72 93233 Vétements pour hommes 
123,37 Teve(otl 83.77 86.00 Articles d'habillement pour hommes 
112.97 76.95 92.86 96.38 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
107.13 83.01 84.11 85.56 Chaussures pour hommes et garcons 
note visi eee Oats Produits alimentaires et connexes 
132.58 84.48 101.12 84.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
13d Lz. 89.28 99.68 87.22 Appareils et fournitures photographiques 
96.93 94.60 91.24 98.93 Tissus 4 la piéce 
105.42 98.06 91.01 101.31 Literie et linge de maison 
99.23 100.60 88.06 89.06 Menus articles 
117.72 104.63 88.37 89.33 Porcelaine et verrerie 
97.68 112.36 102.71 97.07 Revétements de plancher 
103.76 101.14 95.84 102.46 Tentures, rideaux et housses 
Li2 22 81.80 85.38 94.17 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
100.70 1i2°33 94.20 98.27 Meubles 
107.52 109.32 LO7.12 106.93 Gros appareils ménagers 
116.94 102.45 93.03 90.75 Télévision, radio et musique 
114.76 85.01 91.74 93.65 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
108.70 92.08 90.06 90.58 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
125.03 88.97 86.35 93.18 Bijouterie 
131.41 52.00 83.77 75.24 Jouets et jeux 
115.36 84.68 74.83 81.78 Articles de sport et valises 
122.35 77.56 86.97 84.14 Papeterie, livres et revues 
ee Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
Repas et casse-croites 
Services et travaux de réparation 
Tous autres rayons 
114.33 88.47 88.35 90.45 TOTAL, TOUS RAYONS 


| CQ) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, 


TOUS RAYONS". 


no 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C.; Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Coudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, Rots," btd=5) Water -St™, Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 

Paquet Cie Inc., Québec, Québec 

Right House, The Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St... Toronto; Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., "24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Syndicat de Québec Ltée, 405 rue St-Joseph, Québec, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Merchandising and Services Division, 
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The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nil iOm Zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-995-7406), or 


the regional advisors at the Statistics Canada 


Offices) located across Canada 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont emplc 
uniformément dans les publications de Statistiqt 
Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de lé 
Loi sur la statistique relatives au secret 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat 
socio-économique) fournit au public certaines st 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente 
et stocks des grands magazins (matrice n° 112) « 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d’ 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de support: 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM, Division de 
l'analyse de conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou au: 
conseillers régionaux des bureaux de Statistiqué 
Canada situés a travers le Canada. 
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(NTRODUCTION 


The present universe of department store 
irms was originally derived from the 1971 
ensus of Merchandising and Services. A list 
f the existing set of department store orga- 
izations can be found on the back inside 
over of this publication. 


For the purpose of this publication only 
he activities of actual department store 
locations" of department store organizations 
re considered, thereby enabling the "loca- 
ion" concept, which is common to both the 
ensus and the current survey program of the 
erchandising and Services Division, to 
e utilized. (The census also measures the 
ctivities of "establishments", however, this 
ocept is not used in the monthly survey 
E department stores.) Under the "location" 
oncept, department store data contained in 
nis report exclude the activities of other 
inds of businesses which may be operated by 
le reporting department store firms. For 
sample, non-department store locations are 
erica to the kinds of business most ap- 
‘opriate to their commodity structure with 
te catalogue sales activity of department 
“ore organizations classified to the "General 
'rchandise Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
. department store outlets for the purpose 
‘ this report is considered as part of the 
ferall business of the outlets in which they 
-e located. However, sales of an associated 
irge food department (or store) are included 
sly if it is an integral part of the overall 
-partment store operation and is not identi- 
fed to the public by any name which differs 
fom that of the department store with which 
i is associated. The rationale underlying 
tis approach is as follows: for purposes of 
irket research or urban planning, a depart- 
mt store — the largest type of mass mer- 
‘andising activity in Canada — together with 
is leased departments, if any, is considered 
t be a totality; that is, it competes in 
f@ market place as one structure, rather 
fan as a number of smaller stores. 


DFINITIONS 


tail location. A retail location, as de- 
aed by Statistics Canada, is a business 
2ation (usually a store) in which the prin- 
dal activity is the sale of merchandise and 
lated services to the general public for 
usehold or personal consumption. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du com- 
merce et des services de 1971. La liste des firmes 
exploitées 4 l'heure actuelle est donnée a la face 
intérieure de la couverture arriére. 


Aux fins de cette publication, seules les acti- 
vités des "locaux d'affaires" réels des firmes de 
grands magasins sont étudiées; on peut ainsi faire 
appel au concept des "points de vente", qui est 
commun au recensement et au programme d'enquéte 
courant de la Division du commerce et des services. 
(Bien que le recensement mesure également les acti- 
vités des '"établissements", cette unité d'observa- 
tion n'est pas utilisée dans 1'enquéte mensuelle 
sur les grands magasins.) En vertu de la notion de 
"local d'affaires", les données sur les grands ma- 
gasins présentées dans ce bulletin ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les firmes déclarantes. Ainsi, les 
points de vente qui ne répondent pas 4 la défini- 
tion des grands magasins sont attribués A la caté- 
gorie commerciale qui convient le mieux aux di- 
verses marchandises offertes; a titre d'exemple, 
les bureaux de vente par catalogue des firmes de 
grands magasins sont classés dans le genre de com- 
merce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions éta- 
blies dans les grands magasins sont, aux fins du 
présent rapport, considérées comme partie des af- 
faires globales du magasin ot sont établies les 
concessions. Cependant, les ventes d'un important 
rayon (ou magasin) d'alimentation associé ne seront 
incluses que si le rayon ou magasin fait partie 
intégrante de l'exploitation générale du grand ma- 
gasin et n'est pas connu du public sous un nom dif- 
férent de celui du grand magasin auquel il est as- 
socié. Cette méthode se justifie du fait que les 
spécialistes des études de marché et les urbanistes 
considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface 
au Canada) et les rayons des concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un re- 
groupement de petits magasins. 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail. Suivant la définition 

de Statistique Canada, un point de vente au détail 
est un local d'affaires (habituellement un magasin) 
dont l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et des services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. 


Department store. Neretarielocation is de= 
fined as a department store outlet ame she jeSs— 
sesses the following characteristics. It 
must sell the following general lines of mer- 


chandise: 


Family clothing and apparel. This commod- 
ity group is composed ee some or all of the 
following lines: women's and misses' Gree e ae: 
housedresses, aprons and uniforms; women's 
and misses' coats and suits; women's and 
misses’ sportswear; furs; infants’ and chil- 
dren's wear; girls’ and teenage wear; lin- 
gerie and women's ster tee a intimate appa- 
rel; ane women's and girls' hosiery; 
women's and girls’ SE mitts and accesso- 
ue women's, misses ' and children's footwear; 
men's clothing; men's PeSyeninee } boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, — 
at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commo- 
dities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room and/ 
Of bedroom). At east, 102 0b the outliers 
total sales must be derived from the furniture, 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; and 
food. Note: The outlet must sell at least 
three different commodity lines with not one 
of these lines representing more than 50% of 
the total store sales. At least 10Z of the 
outlet's total sales must be derived from 
the all other or miscellaneous groups. 


Total net sales and receipts. They are de- 
fined as the total sales of merchandise and 


receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allow- 
ances are not deducted. Commissions earned 
from the sales of goods owned by others and 
proprietors’ withdrawals of goods (at retail) 
for personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 
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Grand magasin. Un point de vente au détail est tu 


grand magasin s'il posséde les caractéristiques 
suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe compren 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; che 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufl 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pot 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Noteé 
Le magasin doit tenir au moins six des séries met 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre ] 
vétements ou articles d'habillement pour hommes « 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du m 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétement 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles suivant 
literie et linge de maison; porcelaine et verreri 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 
ou rembourrés, pour salle de séjour, salle 4 man 
ou chambre a coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de 
ménage. Nota: Le magasin doit tenir au moins 
quatre des séries mentionnées ci-dessus, dont au 
moins une doit @étre des meubles (de bois ou rem- 
bourrés pour salle 4 manger et (ou) salle de séj¢ 
et (ou) chambre a coucher). Au moins 10 % des 
ventes globales du magasin doivent provenir du 
groupe des meubles, appareils et articles d'ameu- 
blement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégom 
comprend toutes les marchandises que tient le ma- 
gasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, cosmétiques et médica 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus 4 la piéce; mercerie et menus articles; bi 
jouterie; articles de sport et valises; papeterle 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus d 
50 Z des ventes globales du magasin. Au moins 
10 Z des ventes globales du magasin doivent prove 
nir des groupes tous autres articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales. I1 s'agit du 
total des ventes de marchandises et des recettes 
provenant de réparations, de location de matériel 
de la vente de repas et d'autres services, moins 
les rendus, les rajustements et les remises. La 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les comm 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises) 
prélevées par le propriétaire pour son usage per 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks. They are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable. They are defined as 
customers' accounts and notes receivable as 
at the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less payments 
received. Accounts discounted with banks, 
paper sold to sales finance companies, or 
amounts owing on account of credit-card plans, 
are excluded. Accounts receivable used as 
security for bank loans are not considered 

as discounted if still payable and are there- 
fore included. 


METHODOLOGY 


| The monthly sales values, published at the 


vanada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
lent store organizations. A 100% response 
‘ate is aimed for each month with the publica- 
sion usually delayed if large department store 
rganizations have not responded in time. The 
onthly sales figures are estimated when nec- 
ssary, due only to late response, by applying 
n imputation method which is unique to each 
rganization. 

The monthly sales values by de artment, 
fered at the Canada level, are based only 
nm the organizations which provide the re- 
uired breakdown of sales. The percentage 
iistributions of sales by department, calcu- 
ated from the reporting organizations, are 
pplied to the monthly Canada sales total in 
rder to provide an-estimate of sales by 
epartment at the Canada level. 


/ 


| 
| 
I 
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The monthly stock values by department, 
blished at the Canada level, are based only 
2 the organizations which provide the re- 
jired breakdowns of sales and stocks. A 
tock-to-sale ratio for each department, cal- 
slated from the reporting organizations, is 
plied to the corresponding department's 
bnthly sales estimate in order to provide an 
stimate of stocks by department at the 
(nada level. 


The monthly accounts receivable values, 


}blished at the Canada level, are based on 
Subset of department store organizations 
vich are known to have accounts receivable. 

lta for late respondents are estimated by 
plying the monthly percentage change in 
‘counts receivable, calculated from the re- 
rting organizations, to the previous month's 
ta of each organization that was late in 
orting. 


Pi i 


Stocks. Cette rubrique englobe la valeur marchande 
des stocks détenus 4 la fin du mois ou de la pé- 
riode financiére la plus rapprochée,. 


Comptes a recevoir. I1 s'agit des comptes et bil- 


lets a recevoir des clients A la fin du mois, ainsi 
que de tout nouveau crédit consenti au cours du 
mois, moins les paiements regus. Les comptes es- 
comptés a la banque, les titres vendus 4 des socié- 
tés de financement des ventes et les montants dus 
en vertu d'un régime de cartes de crédit ne sont 
pas comptés. Les comptes 4 recevoir servant i 
garantir un emprunt bancaire ne sont pas considérés 
comme €étant escomptés s'ils sont encore payables; 
ils sont done inclus. 


METHODOLOCIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropoli- 
taines, est établi en fonction de 1'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 Z, la publi- 
cation est habituellement retardée si une grande 
firme n'a pas fait parvenir sa déclaration dans 
les délais prévus. Dans le cas d'une réponse tar- 
dive, il est possible de calculer un chiffre esti- 
matif des ventes mensuelles grace 4 une méthode 
d'imputation qui est unique 4 chaque firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les firmes 
qui présentent la ventilation requise des ventes. 
La répartition en pourcentage des ventes par rayon 
obtenues auprés des firmes déclarantes est appli- 
quée au chiffre mensuel des ventes totales pour le 
pays afin d'établir une estimation des ventes par 
rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon publié 
pour le Canada n'est fondé que sur les firmes qui 
présentent la ventilation requise des ventes et des 
stocks. Pour chaque rayon, le rapport des ventes 
aux stocks (calculé 4 partir des déclarations des 
firmes) est appliqué 4 l'estimation des ventes men- 
suelles afin de produire une estimations des stocks 
pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données re- 
latives aux enquétés retardataires sont estimées 
comme suit: on calcule d'abord la variation en 
pourcentage des comptes a recevoir des firmes dé- 
clarantes, puis on la fait porter sur les chiffres 
du mois précédent de la firme retardataire. 


DATA RELIABILITY 
Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported by 
the organizations listed on the back inside 
cover of this publication. The survey can 
be considered as a complete census of the 
population under consideration and therefore 
not subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known department 
store locations, errors in published data can 
occur. These errors, called non-sampling 
errors, are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken and 
can be attributed to one or more of the fol- 
lowing sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 


tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 

in explaining questions or interpreting res- 
ponses under different modes of communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 


to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This 
error generally increases with increases in 
the non-response rate and attempts are there- 
fore made to obtain as high a response rate 
as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of final 
results. With regard to the estimates of this 
publication all attempts have been made to 
minimize the non-sampling errors: department 
store locations have been defined in a most 
precise manner; the questionnaires used in 
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FIABILITE DES DONNEES 


Frreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les stoc 
des grands magasins porte sur tous les points de 
vente des firmes de grands magasins énumérées a 1 
face intérieure de la couverture arriére. Etant 
donné qu'elle peut @tre considérée comme un recen 
sement exhaustif de la population observée, elle 
ne risque pas de comporter des erreurs d'‘échantil 
lonnage. Par contre, méme les données publiées 
d'un recensement qui dénombre intégralement a cha 
que mois l'ensemble des points de vente connus de 
grands magasins peuvent 6tre entachées d'erreurs. 
Celles-ci, dites non liées a 1'échantillonnage, s 
retrouvent tant dans les recensements que dans le 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre et selon l 
mode de communication retenu, dans 1'explication 
des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relative 
aux non-répondants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4a l'ai 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale 
ment pas L'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristique 
qui distinguent les répondants des non-répondants 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non-ré- 
ponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors de 
diverses €tapes du traitement, telles que le coda 
l'entrée, la vérification, la pondération et la 
totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 1'utili 
sation ou a l'interprétation des chiffres défini- 
tifs. S'agissant des estimations du présent bul- 
letin, tout a été mis en oeuvre afin de minimiser 
ce genre d'erreur. Ainsi, les points de vente de 
grands magasins ont été définis avec beaucoup de 
précision; les questionnaires ont été concgus avec 


a 


the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried out for 

the different stages of editing and processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating this error two response measures are 
derived, namely, the response rate which is 
a measure of the proportion of those units 
which have responded in time for inclusion in 
this publication and the response fraction, 
which is a measure of the data response rate, 
and is the proportion of the published data 
\ a is based upon actual reported data. 


The unit used in the Department Store Sales 
‘md Stocks Survey for derivation of the re- 
sponse rate is based on (1) the geographical 
feeaons, i.e., the 10 provinces, the two 
erritories and the four metropolitan areas, 

m which a department store organization oper- 
tes department store locations and (2) the 
epartment store organizations themselves. 

or example, a department store firm reporting 
or 20 stores in Ontario would be considered 

§S one survey unit and one organizational 

ait while an organization reporting for five 
tores in Vancouver, 10 in British Columbia 
2xcluding Vancouver) and two in Yukon would 

2 considered as three Survey units but only 
ne organizational unit. 


The data variables under consideration 
»r derivation of the response fraction are 
imely sales, stocks and accounts receivable. 


' Text Table I gives the non-sampling reli- 
vility of the survey data with respect to 

\@ non-response error. The response rate is 
gven as the percentage of survey units and 
{e corresponding organizational units which 
Ive responded in time for inclusion in this 
fblication. The response fraction is given 
- the percentage of the published data which 
i based upon actual reported data submitted 
f department stores. For example, a cell 

> 20 organizational units in which five 
fspond for a particular month would have a 
Fsponse rate of 25% in terms of these units. 
[ the five units represented $8 million out 
» a published estimate of $10 million, the 
"sponse fraction would be 80%. In cases such 
these, the response rate alone would tend 
‘underestimate the reliability of the esti- 
*@ and both measures should be considered. 
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soin afin de réduire au minimum le nombre d'inter- 
prétations éventuelles; les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détaillés; enfin, on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 3 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées 3 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
explicatif 1 donne deux mesures de la réponse qui 
aideront l'utilisateur A évaluer ce genre d'erreur. 
Le taux de réponse représente la proportion des 
unités qui ont répondu assez tét pour @6tre incluses 
dans la présente publication. La fraction de ré- 
ponse, par contre, est le taux de réponse des don- 
nées, c'est-a-dire la proportion des chiffres pu- 
bliés qui est fondée sur des renseignements réel- 
lement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 

ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks des 

grands magasins est fondée sur (1) les régions 
(c'est-a-dire les 10 provinces, deux territoires 
et quatre régions métropolitaines) ot les firmes 
de grands magasins exploitent des points de vente 
et (2) les firmes de grands magasins elles-mémes. 
Par exemple, une firme de grands magasins qui pro- 
duit une déclaration pour 20 magasins en Ontario 
est considérée comme une unité d'enquéte et une 
organisation, alors qu'une firme dont la déclara- 
tion porte sur cinq magasins 4 Vancouver, 10 en 
Colombie-Britannique (sauf Vancouver) et deux au 
Yukon représente trois unités d'enquéte, mais seu- 
lement une organisation. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 


calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités or- 
ganisationnelles correspondantes qui ont répondu 
assez tdt pour @tre incluses dans le présent bul- 
letin. -Par contre, la fraction de réponse consti- 
tue le pourcentage des données publiés qui sont 
fondées sur des renseignements effectivement décla- 
rés par les grands magasins. Par exemple, le taux 
de réponse d'une cellule comportant 20 unités donc 
cinq répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25 2. Cependant, si les cing unités représentent 
$8 millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80 Z. 
Comme le taux de réponse aurait, 4 lui seul, ten- 
dance a déprécier la fiabilité de 1'estimation dans 
un tel cas, il faudrait tenir compte des deux uni- 
tés de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, April 1980 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, avril 1980 
oe eS ee eee 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
eS eee ee ee 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 


quéte 
pe et ee ee ee eee 
per cent — pourcentage 


a 


Monthly Canada sales total — Ventes men- 


suelles totales, Canada 98.3 92.9 99.9 
Monthly sales by department — Ventes men- 

suelles par rayon . Doa6 88.9 
Monthly stocks by department — Stocks men- 

suels par rayon . 39.3 62.3 
Month-end accounts receivable — Comptes 4 

recevoir a la fin du mois : 95.0 99.9 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the depart- 
ment store series. This variation stems from 
the fact that a particular day of the week 
may occur five times in a particular month 
one year and only four times in the correspons- 
ing month in other years. This additional 
adjustment is made prior to the seasonal ad- 
justment but is treated as part of the sea- 
sonal adjustment process. 


The department store series have been sea- 
sonally adjusted using the ARIMA option of the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment program (2). 
This new method of seasonal adjustment con- 
sists of extending the original series with 
one year of estimated values prior to the 
seasonal adjustment procedure. The estimated 
values are forecasts made by ARIMA models 
which have been fitted to the original series. 


G)s See Tables 22 59eandelisr 
(2) For further explanation see The X-1ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, Estela 


Bee Dagum, Statistics Canada, Catalogue 
12-564E, Occasional. 
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DESAISONNALISATION 


La désaisonnalisation(l) isole et mesure 1'inci- 
dence des variations périodiques qui se produisent 
au cours d'une année en raison de 1'évolution nor- 
male du climat, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent a intervalles réguliers. On 
rajuste également la série des grands magasins pou! 
tenir compte de la variation du nombre de jours 
commerciaux, Celle-ci est due au fait qu'un mois 
donné peut compter, par exemple, cinq samedis une 
année, mais seulement quatre l'année suivante. Ce 
ajustement est apporté avant la désaisonnalisation 
proprement dite, mais il est considéré comme parti 
intégrante de cette derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonnalt- 
sée au moyen de l'option ARMMI du programme de dé- 
saisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note donnée 
plus loin)(2). Cette technique consiste a ajouter 
a la série d'origine une année de données estima- 
tives avant de procéder a la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives provien- 
nent de prévisions réalisées par des modéles ARMMI 
ajustés a la série initiale. 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13° 

(2) Pour plus ample information voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela Bee 
Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au cata- 
logue, hors série. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving aver- 
age method to smooth the extended series as 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
computing ratios of the extended original 
series to the trend-cycle estimates and esti- 
mating seasonal factors from these ratios. 
These procedures are repeated a number of 
times to produce the final seasonal fac- 
tors (3). 


While seasonal adjustment provides a deeper 
understanding of the underlying trend-cycle 
of a series, the adjusted series still con- 
tains an irregular component. Small changes 
between months in the adjusted series may 
simply be irregular movements and, to obtain 
a clearer insight into the underlying trend, 
users should examine the adjusted series 
Over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (4). The 


MCD is the shortest monthly span for which 


a certain ratio becomes and remains less than 


| one, that is, the ratio for which the absolute 
_ average percentage change of the trend-cycle 
of the seasonally adjusted series becomes 

| greater than the absolute average percent 
|change of the irregular component. 


The MCD 
can be interpreted as the number of months 
over which a change in the seasonally adjusted 


\Series must move in a given direction before 
/one can be reasonably certain that the trend- 


cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth series, 
Applying a moving average to the seasonally 
‘adjusted data of MCD length tends to smooth 
irregular movements which may obscure the 
underlying trend-cycle. The MCD moving aver- 
age provides a method of reducing all types 

of Series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irregular 
component in the original series, 


iXPLANATORY NOTES 


The percentage change in sales shown in 
-his report are based on the total dollar 
volume of receipts for each of the periods 
»eing compared. These trends include the 
*ffect of stores starting operation or ceasing 
peration and are not limited to identical 
jtores, i.e., those in operation in both of 
he periods being compared. 


3) See Tables 14,15 and 16. 
4) See Tables 14,15 and 16 (Column 1). 


Lv = 


La partie X-1l du programme X-11-ARMMI fait 
surtour appel a la méthode de rapport aux moyennes 
mobiles pour effectuer le lissage de la série cor- 
rigée et obtenir une estimation provisoire de la 
tendance-cycle, pour calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces rapports. Les facteurs sai- 
sonniers définitifs ne sont produits que lorsque 
ces opérations ont été exécutées A plusieurs re- 
prises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De légéres va- 
riations d'un mois @ l'autre dans la série désai- 
sonnalisée peuvent étre de simples mouvements irré- 
guliers; pour avoir une meilleure idée de la ten- 
dance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d'un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois 3 dominance 
cyclique, ou MDC(4). TI1 s'agit du plus petit nom- 
bre de mois pour lesquels un certain rapport de- 
vient et reste inférieur 4 l'unité; autrement dit, 
c'est la période pendant laquelle le taux de varia- 
tion moyen absolu de la tendance-cycle de la série 
désaisonnalisée est supérieur & celui de la compo- 
sante irréguliére. Le MDC peut @étre considéré 
comme le nombre de mois que doit durer une varia- 
tion de la série désaisonnalisée dans une direction 
donnée avant qu'on ne puisse étre raisonnablement 
certain que la tendance-cycle de la série évolue 
dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé 
est souhaitable et indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées dont la période est égale 
au MDC tend 4 lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
La méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série 4 peu prés au méme 
niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


NOTES EXPLICATIVES 


La variation des ventes en ourcentage donnée 
dans le présent bulletin est fondée sur la valeur 
totale des recettes pour chacune des périodes ob- 
servées. Elle tient compte des magasins qui ont 
ouvert leurs portes et de ceux qui les ont fermées; 
autrement dit, elle ne se limite pas aux magasins 
qui ont été exploités dans toutes les périodes en 
cause. 


(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 


(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales—stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning and 
ending stocks at selling value for the month. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 


Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 


each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
lication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March issue 
of this publication. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


Number of shopping days that this report 
is based on varies from month to month. See 


Text Table II for the number of shopping days 
the current report is based on. 


(S)) See Weigle IO. 
CG) eScemiableuiade. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month 


12 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et en 
fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 
aux régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est repro- 
duite dans le numéro de décembre. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année dans 
le numéro de mars du présent bulletin. Les révi- 
sions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basés les renseignements présentés ici varie d'un 
mois a l'autre. Le tableau explicatif II donne le 
nombre de jours pour la période la plus récente. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau 11. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois 


ie be 2d pS. ot Se gE we, 2 ee es 2 ae 


1980 1979 
oe et Ste ne he or nS =e veges ee SE ee ee SL ee eee 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
ad tide Lin eel. SIRE 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Février 25 4 24 4 
March — Mars 26 5 27 5 
April — Avril 25 4 24 4 
May — Mai 27 5 27 4 
June — Juin 25 4 26 5 
July — Juillet 26 4 25 ~ 
August — Aott 26 5 74) 4 
September — Septembre 25 4 24 5 
October — Octobre 26 4 26 4 
November — Novembre mS 5 26 4 
December — Décembre 26 4 25 5 


Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April 1979 
1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril 
1980 1980 1980 1980 
April May June July 
Department 
Avril Mai Juin Juillet 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 8,148 9,567 12,709 15,783 13,994 18,058 16,752 WATT) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 11, 830 10,567 14,525 14,834 ie2i7 8,881 6,242 6,768 
3 Women's and misses' sportswear 22,240 24,233 30, 706 36,365 SL o20 38,870 36,081 29,903 
4 Furs 3,849 3,069 1,767 627 580 439 509 941 
5 Infants' and children's wear and nursery 13,840 12,973 15,186 18,402 17,069 17,259 16,233 15,634 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear US ees 8,742 E257 U5. 14,499 11, 885 12,473 2e SS 10,269 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 10,591 11,657 LL yOL2 14,105 13,654 12,421 
8 Intimate apparel 6,239 Bare) Ho 4: 8,406 7,178 7,820 8,400 7,150 
9 Millinery S59) 871 766 1,059 1,037 1,006 979 959 
10 Women's and girls’ hosiery 6,759 6,228 7,169 8,486 7,068 7,278 6,458 5,289 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 7,340 7,074 9,262 11,134 O\ Eis} 10,703 9,780 7,874 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 12,988 11,646 16,849 23,261 18,636 20,913 18, 810 14,420 
13 Men's clothing 23,107 19,910 27,822 30,095 26,949 27,936 30,840 21,6501 
14 Men's furnishings 19,505 18,945 22122 24,954 22,901 Poss ithe y2 SRS a8) 23,877 
15 Boys’ clothing and furnishings 6,395 6,184 9,262 11,610 9,851 9,599 9,337 8,020 
16 Men's and boys' footwear 8,075 8,003 10,490 14,401 Takai 126 ds 12S Sie 9,594 
17 Food and kindred products 38,599 46,729 41,427 46,311 41,556 44,257 37,579 35, 288 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Dish 2 28,333 30,113 335.254 28,114 30,902 30,276 28, 820 
19 Photographic equipment and supplies 8,431 7,150 8,644 9,304 8,972 9,740 11,290 11,119 
20 Piece goods 5,039 4,991 6,016 5,822 5) 783 6,139 5,472 4,211 
21 Linens and domestics 22,416 13,641 16,458 D258 15,437 18,689 19,335 21,905 
22 Smallwares and notions 8,473 6,737 7,174 7,242 6,362 5,790 5,637 5,940 
23 China and glassware 7 204 6,788 7,855 8,169 6,974 8,985 fejrllsial 7,647 
ee Floor coverings 10,285 10, 370 11,998 ii exe fols) 11,526 12,539 11,650 12,089 
2 Draperies, curtains and furniture cov- 10,168 9,478 12,461 14,068 12,774 Teale 13,480 13,228 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,394 02 6,789 6,753 6,690 6,283 6,195 6, 482 
home furnishings 
27 Furniture 42,701 32,183 39, 230 36,648 32,818 39,651 39,720 44, 852 
28 Major appliances 34,843 26,903 33 , 236 30, 273 28,308 34,987 36,346 40,961 
29 Television, radio and music 25,948 20,944 25,133 21,522 20,473 21,137 20,094 22,534 
30 Housewares and small electrical appliances 20,731 20, 822 22,018 24,422 21, 224 25,695 24,655 25,923 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,512 L7G ANS 19,161 24,996 22,021 28, 430 28,311 22,180 
32 Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 6,649 8,315 7,105 Sa727 9,048 7,548 
33. Jewellery 10,115 11,092 14,074 14,226 13,981 17,002 16,516 14,228 
34 Toys and games 6,109 6,939 8,650 11,381 10,212 9,736 10,098 10,576 
35 Sporting goods and luggage US SUS 14,924 17,918 25,921 20,359 26,335 29,228 24,943 
- Stationery, books and magazines 16,407 15, 212 15,965 16,156 15,522 16,871 17,128 15,659 
: Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12, 436 10,713 13,347 16,452 14,322 114,526 15,588 14, 406 
and supplies : é 5 
ie ee 15,429 14,761 16,657 16,865 15,127 16,450 16,763 16, 255 
* pos and services 5,011 4,561 4,954 5,257 4,274 5,141 578 4,467 
ethene departments 17,741 17,414 20,619 27, 365 23,926 31,910 7,686 22,095 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 560,634 521,360 616,044 684,859 607, 892 685,745 677,812 620,932 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
August September October November December April- April Ravor 
March 1980/1979 » 
1980 
Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre Avril Avril 
Mars 1980/1979 
1980 ‘ 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
13,373 14,277 13,372 15,091 19,529 + 24.2 + 12.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
19,088 17,415 24,175 23,786 23,957 + 2.1 #*#12.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
37,035 43,138 35,975 42, 863 53,090 + 18.4 + 15.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,402 2,187 2,729 3,641 5,089 — 64.5 + 8.1 Fourrures 4 
20,672 19,345 21,027 22,070 29,232 E ae ds 758 Vétements pour bébés et enfants et articles 2 
de chambres d'enfants 
20,619 16,030 14, 383 a7 201 v2 Ae A} + 14.0 +. 22.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
11,554 12,815 13,464 20,640 37,200 + 10.1 3.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
7,536 2,872 6,582 7,990 10,647 + 14.3 + 17.1 Sous-vétements 8 
994 dy, 236 2,080 2,879 3,622 cm Sheinis) +2. Chapeaux 9 
7,002 8,695 8, 846 9,518 12,909 + 18.4 + 20.1 Bas pour dames et fillettes 10 
9,769 12,317 12,798 18,199 28,995 + 20.2 + 18.8 Gants, moufles et articles de parure pour at 
dames et fillettes 
21,038 25,042 25,127 25,303 27,262 + 38.1 + 24.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
28,728 34,521 a Aa a 47,118 62, 386 oF iS 2: oe ae Vétements pour hommes 13 
26,245 29,367 30, 636 49,611 86, 356 + 11.8 + 9.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,543 11,597 11,687 13,713 21,325 + 25.4 + 17.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
| 
| 21,782 13,513 14,058 155303 19,927 + 37.3 * ae oe Chaussures pour hommes et garcons 16 
| 44,468 36,291 42,119 bee Pp i 2 59,544 + i1.8 of 14 Produits alimentaires et connexes 17 
31,238 30, 303 32,515 41,139 75,786 + 10.4 + 18.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
| 11, 893 10,708 9,999 14,108 28,243 + 7.6 ee ee Appareils et fournitures photographiques 19 
5,471 6,357 “6,672 6,739 5,304 = 3.2 + 0.7 Tissus 4 la piéce 20 
| 21,756 22,623 21,086 23,382 33,607 + &.7 + 11.6 Literie et linge de maison 21 
[ee 32 8,241 8,876 9,228 11,338 + 0.9 +308 Menus articles 22 
{ 8,440 9,513 8,625 15,158 27,608 sO cde er el Porcelaine et verrerie ZS 
| 11,766 13,013 14, 873 15,386 12,244 —- 5.5 - 1.7 Revétements de plancher 24 
12,872 13,526 13,990 14,651 15,053 + 12.9 + 10.1 Tentures, rideaux et housses 25 
7,089 7,970 7,664 11,031 17. 152 —- 0.5 + vO. 9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
: d'ameublement pour la maison 
i 40,967 42,205 39,785 42,189 38, 839 = 6.6 +: £2.7 Meubles 27 
; 36,511 39,759 37, 267 36,298 39,100 = 8.9 + 6.9 Gros appareils ménagers 28 
| 26,084 30,222 28,520 37,696 57,782 = Las + 3.4 Télévision, radio et musique 29 
| 26,331 25,319 25,344 35,491 62, 366 + 10.9 + Us et Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
| 
| 22,901 24,669 26,568 25,067 35,055 + 30.5 + 13.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
6,092 7,126 7,399 7,802 6,692 + 25,1 + 17.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
15,925 19,363 15,857 28,891 60,119 + hod + 1.8 Bijouterie 33 
10,610 10, 286 17,166 42,175 65,881 +316 + 11.4 Jouets et jeux 34 
20,529 19,174 20,133 26, 867 45,512 + 44.7 + 27.3 Articles de sport et valises 35 
23,139 21,668 18,412 27,814 49,344 Tee + 4.1 Papeterie, livres et revues 36 
14, 286 13,589 18,154 19,028 20,528 + 23.3 + 14.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
} réparation et fournitures 
18,293 16,283 17,655 20,515 24,824 ae: Ree eo Repas et casse-croites 38 
5,033 5,029 6,069 7,464 6,721 + O64 + 23 0 Services et travaux de réparation 39 
22,492 19, 825 21,717 24,121 37,771 + 32.7 + 14.4 Tous autres rayons 40 


5,098 722,429 740,625 920,368 1,299,618 + 11.2 + 12.7 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April 1979 
1980 1980 1980 1980 
April May June 
Department & A ang 
Janvier Février Mars avril Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 


No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 13,975 13,304 14, 800 14,634 13,374 13, 706 13,088 
aprons and uniforms f 
2 Women's and misses' coats and suits 15,870 15,726 12,370 14,276 13,308 14,403 14,731 
3 Women's and misses' sportswear 37,007 34,911 35,037 37/855 34,362 34,663 34,200 
4 Furs 2,079 2y59't Sisley ie 1,639 Py BYSyil 3,788 
5 Infants’ and children's wear and nursery 20,279 18, 289 17,061 18,957 18,098 18,492 18,099 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 15, 368 14,525 13,115 15,304 13,022 13,268 13,191 
7 Lingerie and women's sleepwear 15,240 13,738 14, 343 14,121 13,769 14,299 14,502 
cat Set ee oe ee 
9 Millinery ’ > > » u e 2 
10 Women's and girls' hosiery 8,254 PGP 7,816 8,228 7,060 7,244 7,461 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 12,513 11,736 12,184 12,807 11,294 11, 284 11,439 
sories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 20,958 20,553 17,923 22,311 18,596 19,474 19,671 
13 Men's clothing 35,243 30,967 29,560 32,129 29,761 30,561 31,027 
14 Men's furnishings 33,838 32,108 31,938 32,425 30,242 30,585 31,923 
15 Boys' clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 12,730 10,893 11,091 10,775 
3 
16 Men's and boys' footwear 12/632 12,548 12,554 13,286 11,303 11,681 11,861 
17. Food and kindred products 45,826 48,536 43 ,063 43,976 41,025 44,100 41,612 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36,290 B55. D7.0) 34,954 37,601 32,368 32,969 33,320 
i9 Photographic equipment and supplies 11,728 11,416 41,162 11,774 11,642 11,174 11,134 
D0 Piecateoods 5,849 5,677 5,701 5,087 5,255 5,485 5, 696 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21, 842 20,353 18,496 20,191 20,093 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 7,792 USIP 6,968 6,899 6,923 
23 China and glassware 10,852 11,480 11,291 10,476 9,368 9,969 9,863 
Wy wiles Comsenaee 11,829 forest 12,672 11,542 12,004 12,562 12,068 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 12,912 12,985 13,705 TSE 12,606 12,348 12,521 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8, 230 8,018 7,624 7,655 Th 53} 7,417 
furnishings 
27 Furniture 39,740 39,676 43,214 38,801 36,031 38,310 38,144 
28 Major appliances 36, 209 37,015 37,457 34,137 32,545 33,998 34, 709 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,638 27 301 27,828 27,711 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 28,590 25,307 26,507 26,754 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,972 24,774 22,841 22,981 20,665 22,742 23,986 
32 Plumbing, heating and building materials Tester) USEING 7,694 7,494 6,731 7,121 6,798 
33. Jewellery 20, 366 19,493 20,006 18,271 18,481 18,691 18,472 
34 Toys and games 18,063 18,055 16,964 17,607 15,997 15,576 15,622 
35 Sporting goods and luggage 24,751 25,188 25,304 Deyfessiae 21, 333 22,526 21,968 
36 Stationery, books and magazines 21,930 20,374 20,875 20,731 20,018 20,655 20,739 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16, 285 14,985 14,842 15,876 14,287 13,943 14,798 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,837 WEE) 17,907 18,099 16,653 16, 885 17,015 
39 Repairs and services 5,852 5,599 5,806 6,040 5,202 5,240 5,281 
40 All other departments 25,542 23,630 23,296 25,537 23,041 23 ,030 23 ,087 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 752,729 729 ,466 731,036 745,303 684,576 694,979 700, 833 
(1) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS" == 


“TOTAL, ALL DEPARTMENTS". » has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


= hy = 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 
1979 Change 
— April- 
March 
July August September October November December 1980 
Rayon 
Juillet Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
Avril- 
mars 
1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
E3973 14,048 13,988 14,124 14,171 14,383 - 1.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
y bea Be 17,985 13,154 15,628 15,597 16,685 + 15.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
35,652 37,031 35,984 35:,. 763 35,985 Se Ass! + 8.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
1,718 2,266 1,989 2,284 2,168 2 293 — 49.6 Fourrures 
18,732 18,371 16,949 19,260 18, 265 19,088 = oe Be BE Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
13,756 14, 343 13,951 14,614 13.305 14,789 + 16.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
15), 372 14,594 14,441 14,748 14,160 14,951 = 1.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
7,469 7,502 7,504 deseo 7,882 7,846 te wal Sous-vétements 
1,490 1,433 1382) 1,471 1,385 1,690 1S ly fa Chapeaux 
7,759 8,041 7,554 8,047 8,022 8,179 tee Bed Bas pour dames et fillettes 
11,733 12,346 125245 12,479 11,860 £2,393 3 Seah Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
19,966 20,908 20,152 205922 17,979 21,248 + 24.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
32,310 34, 360 31,482 33; S27. 32,164 35,798 + 8.7 Vétements pour hommes 
32, 388 33,565 32,148 33,011 31,849 33,539 + 1.5 Articles d'habillement pour hommes 
tt 13 11,946 10,361 11,586 10,804 11,689 + 19.3 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
11, 853 12,534 12,195 13,650 11,633 13,288 + 5.8 Chaussures pour hommes et garcons 
41,151 42,957 41,033 40,507 46,301 44,709 Pe ew Produits alimentaires et connexes 
34,449 34,938 34,611 34,938 34,957 35,369 + 766 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
11,417 11,534 11,815 11,982 12,114 12,349 nae Te, Appareils et fournitures photographiques 
5,734 5,831 oppo 6,007 5,707 5,706 = LO Tissus 4 la piéce 
20, 837 225533 20,453 21, 382 20, 860 22,012 =—~ 6.8 Literie et linge de maison 
7,292 7,385 7,349 8,187 7,508 Fee st? rts) Menus articles 
9,473 9,761 10,188 10,530 10,877 10,159 ey (P's Porcelaine et verrerie 
U2 e240: 12,110 11,754 12,596 AZ 213 12,809 <a iar Revétements de plancher 
12,927 13,052 12,895 13,188 12,704 13,446 = 3.1 Tentures, rideaux et housses 
7,961 7,794 8,066 7,719 8,060 8,178 a4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
41,047 39, 240 38,889 39,468 40,741 41,527 = Hee Meubles 
35,606 33,585 35,768 35,660 95, 737 36,878 =a Bad Gros appareils ménagers 
27,684 27,617 26,501 27,116 28,325 28,474 = 10.3 Télévision, radio et musique 
28,697 27,240 ey 28,134 28,524 28,763 = #336 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
24,347 25,126 26,276 25,934 22,104 25,753 Teh. Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
6,937 6,324 6,477 7,037 8,025 7,739 = 2.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
19,418 19,188 22,074 19, 825 19,748 20,474 ncaa Bijouterie 
17,061 17,159 17,008 17,726 17,828 17,868 + 3.8 Jouets et jeux 
23,928 24,105 23,871 25,009 23,581 24,251 + 8.7 Articles de sport et valises 
21,964 21,538 20,200 21,009 20, 882 21,829 ==) Dat Papeterie, livres et revues 
15,078 14,813 14,877 15,937 14,957 16, 300 + 70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
17,493 17, 430 17,108 17,598 Wg oe! rie ee eu + 1.1 Repas et casse-crofites 
5,254 Base 5,144 5,457 5,159 5,390 + 4.0 Services et travaux de réparation 
24,254 23,797 24,558 24,616 23,703 25,835 + 9.6 Tous autres rayons 
722,132 729,680 714,099 731,858 727,928 755,959 + 2.0 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. 


RAYONS", 


En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 


Site 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


January February March April 
1980 1980 1980 1980 1979 
Janvier Février Mars Avril 
1980 1980 1980 1980 
Province and selected April May rane Sealy 


metropolitan area 


Avril Mai Juin Juillet 

me: thousands of dollars i - 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,828 Dhes Uosy/s 8,650 7,901 8,670 8,879 7,853 
2 Prince Edward Island 3,203 2,902 3,290 31,939 3,532 4,315 4,390 4,798 
3 Nova Scotia 10,985 11,204 ills #57/5)s) 17,469 15 ,819 17 ,460 17,200 15,433 
4 New Brunswick TOR 212 9,843 12,094 14,880 13,281 14,930 14,480 12,744 
5 Quebec 104,997 94,077 112,435 127,620 1135875 135,428 124,944 116,615 
6 Ontario n9 959 89 180,914 209 ,114 242,251 218, 763 248,570 245 ,530 223,430 
7 Manitoba 27,740 26,404 34,225 36,763 34,881 37,075 36,739 337,953) 
8 Saskatchewan 14,487 14,310 17,724 18,787 17,300 18,735 18,736 16,996 
9 Alberta 80,742 78,282 92,416 97 ,684 83,108 92,796 95 ,033 86,159 
10 British Columbia 100,751 96,116 111,853 114,626 
ha ae ae, eee 99,434 107,266 111,881 103 ,352 
Territories 1,700 1,586 1,963 2,190 

12 CANADA 560,634 521,360 616,044 684,859 607 , 892 685,745 677,812 620,932 
13 Montréal 64,608 58,114 70,151 79,328 69,271 81,771 76, 366 69,987 
14 Toronto 84,459 75,883 86 ,976 98,913 87,394 99 ,390 97,707 88,319 
15 Winnipeg Zay2u7 24,044 31,078 33,277 31,583 34,051 33,9012 30 , 289 
16 Vancouver 64,665 61,783 FA,1SY 72,208 61,701 65,837 67,598 61,774 


TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979-1980 


January February March April 1979: 
1980 1980 1980 1980 aa 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril February March April May 
19 80 1980 1980 1980 
Février Mars Avril Mai 
No. it ~ 
number 
nombre 
1 Newfoundland 17 al) / 17 18 17 17 7 
2 Prince Edward Island 7 ii 7 7 7 7 7 7 
3 Nova Scotia 24 24 26 26 24 24 24 24 
4 New Brunswick 23 23 24 24 20 22 22 22 
5 Quebec 159 159 159 158 155 155 155 155 
6 Ontario 274 274 275 275 264 265 265 265 
7 Manitoba 34 34 34 34 28 30 30 30 
8 Saskatchewan 2? 2D 23 24 22 22 22 22 
9 Alberta 60 60 60 61 57 57 57 57 
10 British Columbia 86 86 86 86 
11 Yukon and Northwest 87 87 sh “ 
Territories 7 7 7 7 
12 CANADA 713 713 718 719 682 686 686 687 
13. Montréal 81 81 81 80 80 80 80 80 
14 Toronto 81 81 81 81 16 76 76 76 
15 Winnipeg 27 27 27 27 23 24 24 
16 Vancouver 39 39 39 39 35 35 35 


aa 


ame. = 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
August September October November December April- April Province et certaines 
March 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Aoit Septembre Octobre Novemb re Décemb re Avril- Avril 
mars 1980/1979 
1980 
a shy n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,251 9,303 9,734 E222 17,338 + 20.6 ie ORS Terre-Neuve i, 
4,908 3,944 4,244 5,209 7,411 oO 7) sites WE Tle-du-Prince-fdouard 2 
17,886 16 ,932 18,145 24,830 35,159 £2720 + 10.4 Nouvelle-Ecosse 3 
14,624 13,926 ID 24. 20, 830 28,650 nea at sin 458) Nouv eau-Brunswick 4 
135 ,650 137,550 133,070 165,311 240 ,659 LS oo = aa ba | Québec 5 
252,084 256,398 2 ke en Ws 333,790 484,350 slates} LO mad Ontario 6 
36,621 40,456 39,294 50,206 66,975 re at cea Manitoba 7 
19,250 20 ,262 20,635 27,880 35,416 +£16.0 + 8.6 Saskatchewan 8 
96,492 98,825 103,356 126 ,628 172,692 eee Lie Alberta 9 
+ 2.5 Colombie-Britannique 10 
118, 333 124,833 123,502 153,561 210,966 Perey, ae lp es Walconuetileaamered a cI 
toires du Nord-Ouest 
705,098 722,429 740,625 920,368 1,299,618 sep + Leer CANADA 12 
81,367 86 ,790 79321 104,623 152,744 eo BRI +1655 Montréal 13 
102 , 389 109 ,932 I31,712 137,735 201,003 vglletey/ #7 13.2 Toronto 14 
33,180 36,744 34,586 45,617 60,222 hy hel Hf 9504 Winnipeg 15 
72,140 78,054 75,465 94,292 128,164 cae bat + 17.0 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979-1980 
1979 
Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre * 
number aaa 
nomb re 
17 17 17 17 17 17 aly] Terre-Neuve 1 
7 7 7 ? 7 7 7 Ile-du-Pr ince-Edouard 2 
24 24 24 24 24 24 24 Nouvelle-Ecosse | 
23 23 Nouveau-Brunswick 4 
159 159 Québec 5 
274 274 Ontario 6 
34 34 Manitoba 7 
22 22 Saskatchewan 8 
60 60 Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 
- a Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Quest 
713 713 CANADA 12 
81 81 Montréal 13 
81 81 Toronto 14 
27 27 Winnipeg 15 
38 38 Vancouver 16 


= 20 = 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 


Sales — Ventes Change 
Department 1980/1979 
Pee ae 
Rayon r Variation 
a pee 1980/1979 
ee ee Tee a TPs Nae Gan 
a thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcenta 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles Bh PTA 46,207 + 6.8 
Z Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 50,436 Sili/56 + 2.6 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 104,712 113,544 + 8.4 
4 Furs — Fourrures 12,379 CyeShiLy — 24.8 
5  Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants yi PAA Lys 60,401 + 15.6 
6  Girls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 36,482 43,669 ae dle 7/ 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 335) O/) 385935 ar God 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 24,460 Pe ls + 13.6 
9 Millinery — Chapeaux COND Shs) — 4.0 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 24,284 28,642 toes) 
Wal Women's and girls' gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes B25 419) 34,810 ap hee 
12 Women's, misses’ and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 58,497 64,744 lees) 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes 95,909 100,934 +2 Dee 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 79,224 85,729 Se la? 
15 Boys' clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons Bil 89 33,451 + 1616 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons 35), onlZ 40 ,969 ap dlsyal) 
17 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 146,893 173,066 5 ies 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 103,836 119 , 402 ae dlisy 0) 
i) Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 
graphiques 315542 $}8) 28) ir Wad) 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce PAL HUGS 21,868 + 0.4 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison 62,061 69,746 ap Do 
22  Smallwares and notions — Menus articles 25,748 29 ,626 ae bey i 
23. China and glassware — Porcelaine et verrerie PAVE 30,026 ap dW) % 
24 Floor coverings — Revétements de plancher LEAD Pog aE: 43,986 stare 
25 Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 
housses 41,723 46,175 + 10.7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 22,805 25 ,663 ain Pedals} 
27. +=Furniture — Meubles 141,838 150, 762 ue (cs 3) 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers 110,578 125255 fe WS}. 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique 85,234 93,547 ae este: 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 755223 87,993 fe 515) 00) 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. FILES, 78.782 +5 Ory 
32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, ‘ ; 
chauffage et construction Dat all 25.749 + 2002 
33 Jewellery = Bijouterie 44.559 49.507 “reheat 
34 Toys and games — Jouets et jeux 99122 33.079 ie 71S) G 
35 Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 66.914 77.078 + 15.2 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 59,058 63,740 + ofaQ) 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, ; ; 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 46,531 52,948 + 13.8 
38 Meals and lunches — Repas et casse-crotites 58.409 63.712 + Ooi 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation 17,626 19,783 a 12.4 
40 All other departments — Tous autres rayons 73.999 83,139 te 12.4 
41 ALL DEPARTMENTS ~ TOTAL — TOUS RAYONS 2,152,026 2,382,897 + 10.7 


a ee 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
January-April 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-avril 


a ee 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1979° 1980 1980/1979 
nn 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve g DR EAT/ IZ PIA SWING: ar dlsiany 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard Ie S740, 135334 65 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse DOG 236 Dore chiles Ores 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 41,398 47,029 + 13.6 
Québec 419 ,087 439 ,129 ag lbs: 
Intario 765 ,588 832,268 away J 
Manitoba 117,590 75132 sr ey 4 
Saskatchewan 60,175 65,308 +. 3,5 
Alberta 302 ,9 76 349,124 sp den 7s 
British Columbia — Colombie-Britannique 423,346 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 3575736 + 20.4 
et les Territoires du Nord-Ouest 7,439 
JANADA Dig N52 0.26 2,382,897 tesl.Ony7/ 
fontréal Zoe 20 2025208 ae ihe 
Toronto S165: /8 B46n 20 stom Oisedy 
Jinnipeg 107,597 113 ,616 = ees AN 6} 
Jancouver 224,448 269 , 837 ae VADs Be 


I nO eee 


[ABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


f[ABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 


EE ee ee ee ae Se 


April — Avril 


Trovince 
1979° 1980 


per cent — pourcentage 


lewfoundland — Terre-Neuve 20 lek 
‘rince Edward Island — fle-du-Prince-Fdouard 12.4 14,3 
lova Scotia — Nouvelle-Ecosse 7.9 8.7 
lew Brunswick — Nouveau-Brunswick 8.4 8.5 
luébec Woe rere! 
mtario 10.3 10.6 
lanitoba 14.9 14.5 
askatchewan 7.0 6.8 
lberta 13.6 13.4 
ritish Columbia — Colombie-Britannique 14.8 
ukon and Northwest Territories — Le Yukon 13.8 

et les Territoires du Nord-Quest 13.6 


ANADA 10.1 10.4 
: 


ee 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April 
1980 1980 1980 1980 1979 
an 
Janvier Février Mars Avril A 
1980 1980 1980 1980 
April 
Department sin Mey, suns July 
Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 33,550 38,621 40,201 46,840 38,649 42,309 30,751 32,265 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 37,879 37, dae 32,916 30,435 25,411 ZB lon 49,777 
3 Women's and misses' sportswear CREP: 87,703 95,718 110 ,520 101,491 107,205 87,984 96,275 
4 Furs 19,248 16,179 14,509 17,163 10,318 12,975 12,266 16,425 
5 Infants’ and children's wear and nursery 535.0015 56,521 54,594 66,862 59,299 62,719 55,514 15), L238 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,494 37,028 37,306 41,543 43,053 41,194 GARI) 46,194 
7 Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 36,636 45,044 36,667 43,009 36,394 37,065 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 24,805 24,670 21,244 25'5516 22,942 23,239 
9 Millinery 1,014 851 1,079 1,788 975 1,394 A527 1,564 
10 Women's and girls' hosiery 135176 18,052 18,497 20,751 18,046 19 ,830 17,376 18,335 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 36, 282 37,587 41,046 40,396 38 , 832 41,399 34,747 38,024 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 70,807 79,201 90,334 103,160 75,140 79 ,302 75,724 87,932 
13. Men's clothing 107,790 128,670 134,328 144,793 114,063 126,796 103,721 126 ,982 
14 Men's furnishings 105,200 109 ,662 114,664 137,509 111,780 125,041 104,677 118, 433 
15 Boys' clothing and furnishings 38,079 43,907 39,761 45,319 39 ,809 39,891 37,019 50,517 
16 Men's and boys' footwear ys by 53,444 63,653 72.032 Sw Ze5. 61,855 5256 583515 
17 Food and kindred products 26 , 388 27,891 28,410 30,802 27,389 27,901 25,869 29 , 269 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127.507 107,103 111,647 138,822 107,218 114,176 104,376 107 , 808 
1 Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 SNS aS) 44,569 36,805 41,691 Se Shy 38,857 
20 Piece goods 30,400 32,541 32,774 35,491 31,401 35,320 32,749 34,056 
1 Linens and domestics 81,134 83,887 82,320 92,629 77,580 91,760 91,065 80,351 
22 Smallwares and notions 29,034 28,310 30,189 36,793 31,969 32,624 36,641 34,735 
23 China and glassware 58,253 57,312 57,801 66,682 52,691 61,483 55,003 57777 
24 Floor coverings 51,164 46 ,596 47,404 51,263 43,978 48,347 47,847 46,971 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,485 61,394 60,511 66, 830 56,071 62,381 57,451 56,727 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 35,547 35,981 39 ,264 41,776 36,554 43,025 45, 066 40, 547 
home furnishings 
27 Furniture ; 180 ,328 176,787 Wi teVAy/ 203,931 170 ,960 184, 310 172,439 166, 330 
28 Major appliances 57,720 59,241 57,697 60,877 60,177 64,009 59,827 54,915 
29 Television, radio and music 95,339 91,751 94,432 106 ,059 96,186 100 ,044 94,513 90, 880 
30 Housewares and small electrical appli- 106,821 100, 376 110,811 120,658 110,040 117,341 107 , 632 109, 703 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105,576 106 ,987 117,049 128,101 98,699 101,095 92,968 99 ,927 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 32,213 28,045 27,955 27,064 26 ,514 
a amceee OU 2s 96,547 101,630 116 ,905 86 ,984 94,267 85,631 87,971 
ae eee pitts as 62,042 59,417 58,996 69 ,666 55,088 55,830 51,193 54,607 
porting goods and luggage 95,456 100 ,920 112,182 138,501 112,596 125,976 105,306 107,523 
36 Stationery, books and magazines 66 ,988 61,368 62,877 74,589 63,226 T2505 64,902 71,072 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs Bo)55L5 35,745 37,442 42,370 SN 207: 34,810 31,226 33,977 
and supplies YZ i 4 
- << and be ous abe 57/5) 1,690 1,451 1,564 1,264 1,354 941 854 
We Res Gin eee 5,165 4,665 4,572 5 ,060 4,995 5,259 5,129 5 683 
eblerm cepentnents 44,761 57,244 76 ,368 85,102 63,946 68,798 62,902 71,569 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245 ,036 2,300 ,345 2,412,385 POP fA SS) 276,159 2,468,107 2,228,756 2,385 , 288 


(1) At selling value. 


‘ 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


Change 
1979r 
Variation 
August + September October November December April- April R 
March 1980/1979 ce 
1980 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril- Avril 
mars 1980/1979 
1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
33,002 Bi..252 44,644 44,818 32,423 + 16.5 + 21.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
53 ,013 55,358 67,327 52,605 29 ,978 -— 12.0 Siow, Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
91,956 79,070 104,038 108,529 69,929 15.5, + 8.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
20,362 22,150 24,579 23,990 LO nS om BRote | + 66.3 Fourrures 
65,732 59 ,839 74,290 69,756 53,833 A Paes + 12.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
41,444 39,858 47,824 46,752 28,220 + 11.4 — 3.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
40,199 36,452 52,584 58,894 31,073 + *23'30 + 22.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
24,689 20,623 27,793 30,895 26,151 — 0.5 1G. Sous-vét ements 
1, 260 aa fe 2,568 2,601 1,780 cm Lele + 83.4 Chapeaux 
21,633 18,762 23,666 21,262 16,973 ase tang) + 15.0 Bas pour dames et fillettes 
39,709 38,010 56,460 58,793 34,443 —- 1.6 G0 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
93,670 81,143 101,088 85,619 74,071 + TAS? ge Wks s} Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
159,431 141,342 183 ,004 173,310 diag Jl WA! pip diate) + 26.9 Vétements pour hommes 
127,192 Wad aay Wf 166,526 156,514 92,193 + 19.9 E2310) Articles d'habillement pour hommes 
43,129 43,779 57.5526 50,983 335722 + 14.0 + 13.8 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
65,093 60 , 826 82,845 67,633 53,364 en 6 3 Se5 Chaussures pour hommes et garcons 
26,631 26 ,333 33,944 33,705 21,148 = pets’ Ie: Produits alimentaires et connexes cs 
104,095 102,847 144 ,543 158,118 103,351 +24, 3 + 29.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
38,078 36,216 59,348 60,439 38,107 + 2605 + 21.1 Appareils et fournitures photographiques 
35,784 30,798 37,074 23910 31,698 nips nstgs) + 13:0 Tissus 4 la piece 
79,609 70,552 93,236 94,739 83,050 Cs dag + 19% Literie et linge de maison 
33,186 28,803 33,309 32,148 32,285 229 LS ae Menus articles 
60,187 53,207 69,266 74,655 67 ,002 1S 14 + 26.6 Porcelaine et verrerie 
49,124 42,613 50,764 48,345 5315675 + 8.1 + 16.6 Revétements de plancher 
54,996 48,753 60,727 58,683 58,470 + 10.4 + 19.2 Tentures, rideaux et housses 
42,634 36,219 48,285 45,657 33,124 + 6.4 + 1453 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 
162,535 141,615 173,176 174,601 192,482 + 14,7 + 19.3 Meubles ¢ 
54,877 46,965 59,299 62,940 60,189 se J) ce mt Res Gros appareils ménagers 
95,191 82,999 108,768 120,082 103,207 +123 cau fo Pye Télévision, radio et musique 
108,948 100,100 125,615 128,047 97,340 + 8.9 + 9.6 Articles de ménage et petits appareils 
électriques 
108,057 92,102 115,965 118,807 100,146 + 9.4 + 29.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
24,044 21,820 24,309 26 ,553 26,153 fT tle + 14.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
. truction 
94,221 84, 389 116 , 257 135,843 90, 806 + 15.0 + 34.4 Bijouterie 
71,307 81, 826 116,613 92,541 38,888 + 18.1 + 26.5 Jouets et jeux 
114,373 113,981 153,026 133,871 98,663 + 2335 + 2520 Articles de sport et valises 
73,967 68,169 89,812 92,050 58,174 + 18.6 + 18.0 Papeterie, livres et revues 
36,538 34.968 42,701 40,129 34,795 + 13.2 + 35.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
f : : réparation et fournitures 
826 852 849 722 868 17.6  S5o9 Repas et casse-croates 
6,110 5,826 6,813 5,987 4,903 + 10.7 + 133 Services et travaux de réparation 
73,520 69,016 89,361 85,721 46,276 + 11.4 + 33.1 Tous autres rayons 
'»470,352 2,273,282 2,969 ,822 2,910,248 2,199 ,789 + 13.6 + 20.4 TOTAL, TOUS RAYONS 
. eee 4 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 9. Department Sto 


re Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, 


25 Ne 


Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April 1979 
1980 1980 1980 1980 
April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 37 ,692 37,882 36 ,348 (oe ynis}7/ 34,798 37, 839 36 ,089 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 38,506 40,281 41,903 39,744 35,902 36,312 38,713 
3 Women's and misses’ sportswear 94,658 95 ,082 94,155 92,092 84,427 93,407 93,299 
4 Furs 19 ,943 18,744 19 ,639 22,169 13, 300 16,173 15,399 
5 Infants’ and children's wear and nursery 64,837 65,974 60,040 62,105 54,924 59,865 59,642 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 40,099 42,087 39,628 37,285 cy bray Pal 37,718 37,720 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,310 39 , 700 37,073 40 ,841 33,180 38,530 39 , 864 
8 Intimate apparel 25,559 25,497 26,790 23,991 20,615 24,097 24,786 
9 Millinery 1,265 1,234 1,364 1,938 1,045 1,476 1,434 
10 Women's and girls' hosiery 20,950 20,487 18,605 20,018 17,318 18,185 17,995 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 44,174 42,035 44,533 36,750 36 ,087 39,445 40,017 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 78,542 84,548 90,172 96,574 70,276 74,718 79,715 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145 ,047 144,692 113,249 123,754 121,453 
14 Men's furnishings 125 ,664 127,309 125 ,043 128,058 104,197 113,475 115 ,443 
15 Boys' clothing and furnishings 41,111 45 ,589 46 ,218 45,925 40,319 40 ,028 40 ,035 
16 Men's and boys! footwear 60,976 62,518 65,305 61,071 44,135 56,359 56,478 
17 Food and kindred products 0:0 550 he aicre exes isis see 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 120,246 £21 027 137,122 103,452 108,676 109 , 287 
19 Photographic equipment and supplies 40 ,807 38,501 40,423 42,699 35,202 39 ,081 39,827 
20 Piece goods 33,401 32,903 31 kk 34,294 30,264 31,820 33,267 
21 Linens and domestics 89 ,998 79,202 84,198 81,382 68,391 80,495 88,664 
22 Smallwares and notions 33,010 31,727 32,789 34,344 29 , 800 28,094 33,942 
23 China and glassware 66,433 61,402 63,693 66,311 53,129 57,792 57,823 
24 Floor coverings 51,003 45,930 49 ,230 49 ,964 44,111 46,219 45 ,861 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,170 59,977 59,882 63,830 53,576 58,214 59 ,988 
erings 
26 ea Beer ee mirrors and all other 41,591 38,182 38,730 39,072 34,162 39,878 45,151 
e furnishings 
27 Furniture i 193,814 172,361 178,255 187,196 160,701 164,844 167,844 
28 Major appliances ; 54,950 52,638 56,361 56,614 56,993 56,718 61,036 
29 Television, radio and music 102 ,600 100,767 94,536 O73 88,082 92,487 95,782 
30 Housewares and small electrical appli- 117,942 101,887 114,961 105,433 97,545 106 ,976 107,163 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106 ,797 125,885 95,085 94,838 96,023 
32 Plumbing, heating and building materials te 
2 ee Ae WEE 103,470 104,407 112,214 83 ,409 87,835 89,100 
on. ae orm ase 73,821 78,971 70,116 73,279 57,615 59,897 63,429 
P g goods and luggage 127,797 123,205 114,110 126 ,289 102,458 107,172 108 ,684 
36 Stationery, books and magazines 77 ,032 
: ’ 72,7 ib 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ci 51 70,991 75,464 63,812 67,285 67,7 ; 
and supplies eee ene one eee wee ea 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services i 
40 All other departments a 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429 ,043 2,532,422 2,561,247 2,141,020 2,281,881 2,343,419 
(1) Each department, including the "TOTAL, 


“TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 


Therefore, the 


sum of the departments will not equal the 


ry 


Pets 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


7 


1979 Change 
April- 
March 
July August September October November December 1980 
Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
Avril- 
mars 
1980 
a n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
55,275 34,880 35,947 39,758 38,025 37,074 + 15.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
39,434 38,372 41,302 49,997 46 , 843 40,645 — 52 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
95,231 88,960 89 , 390 94,675 93,520 91,864 — 2.2 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
15,708 16,952 18,821 18,678 18,816 18,955 a T2395 Fourrures 4 
62,665 59,116 60,700 64,028 65,584 64,392 + 3.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
38,518 37,515 39,610 41,110 41,348 40,878 —- 5.9 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
39,559 37,933 385255 41,052 43,258 44,286 + 1072 Lingerie et vétements de nuit pour dames z 
24,507 24, 316 23,499 25,586 26,875 26,049 — 10.4 Sous-vétements 8 
1,973 15905 Ls 27% 1,630 1,632 1,623 + 42.7 Chapeaux 9 
17,963 18,840 18,780 21,692 19,918 20,243 fe r26 Bas pour dames et fillettes 10 
41,800 39,080 39 ,590 42,749 42 ,664 43,146 -— 17.5 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
81,353 83,694 83,222 95 312 88,134 85 ,009 + 752 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
131,184 133,499 139 ,034 153,349 148,072 143 ,029 - 0.2 Vétements pour hommes 13 
120,281 121,183 22 072 128,836 126 , 887 125 ,463 + 2.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,795 42,762 44,401 46 ,405 45 ,090 43,750 —- 0.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
59,740 59,849 62,004 69,597 63,097 64,391 - 6.5 Chaussures pour hommes et garcons 16 
ele: aie saad nies ache oun A Produits alimentaires et connexes Li 
212,552 213 G75: 755-1 116,706 117,439 121,134 Gooey! Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
42,117 41,732 42, 239 46,468 43,998 42 543 = eet: Appareils et fournitures photographiques 19 
34,653 33,244 33,389 35,,530 33,886 33,544 + 8.0 Tissus 4 la piéce 20 
85,325 83,458 87,130 90, 361 88,851 84,647 - 3.3 Literie et linge de maison 21 
32,248 32,024 32,420 33,448 32,364 32,150 nea al Menus articles 22 
58,767 57,491 59,033 61,105 63,061 64,371 + 4.2 Porcelaine et verrerie 23 
48,220 48,173 49,190 54,511 50,223 47,435 + OES Revétements de plancher 24 
58, 406 55,078 55,533 58,634 56,579 57 5154 + 6.6 Tentures, rideaux et housses 25 
40,133 41,070 39,021 42,872 40,706 40 , 463 + 0.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
174,048 169,531 172,769 176,334 171,263 173,546 + 3.0 Meubles 27 
61,998 61,483 61,768 64,654 57,089 55,272 + 0.4 Gros appareils ménagers 28 
98,187 99,645 96,781 101,351 102 , 830 100 ,660 + 3.4 Télévision, radio et musique 29 
114,774 109 ,789 112,697 113,217 111,611 115 ,267 -— 8.3 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
102,325 101,716 102 ,403 109 ,913 107,563 107 ,374 5 ame re | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
94,221 94,250 93,568 98,550 108 ,688 102 ,087 + 7.5 Bijouterie 33 
67,122 64,668 61,542 65,020 70 ,414 74,708 + 4.5 Jouets et jeux 34 
112,685 114,712 114,669 120,720 116 , 263 116,573 + 10.7 Articles de sport et valises 35 
67,843 67,918 71,056 70,315 75,165 74,901 + 6.3 Papeterie, livres et revues 36 
= ae “ Jy ee ae Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
tee aes bie wes mate Re bits Repas et casse-croites 38 
cate ae foe Ree 6° ware ove Services et travaux de réparation 39 
Bee aah ie aie ees aes ok Tous autres rayons 40 
»418,972 2,381,084 2,430,145 2,582,821 2,521,248 2,494,832 + i.1 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


D ue rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement, en consequence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 
‘ta 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, 


by Department, Canada, 1979 and 1980 


NG 


January February Mar ch April 1979 
1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril February March April May 
1980 1980 1980 1980 
Février Mars Avril Mai 
No 
il Women's and misses’ dresses, housedresses, 4.12 4.04 3.16 2.97 (Raby 3.14 2.16 2eok 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.45 3258 2.58 Pape 3.36 AG 2.30 2.86 
3. Women's and misses' sportswear 3.47 3.62 3.12 3.04 4.03 3.04 322 2.76 
4 Furs 5.00 oy) Cjeeail a syi 2.46 4.40 17.79 29.56 
5  Infants' and children's wear and nursery 3.87 4.36 3.60 3.63 4.28 3.39 3.47 S203 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 3,95 4.24 2003 B87, 4.40 2.70 3.62 3.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.92 3.95 3.46 3.86 4.10 3.50 Ses) 305 
8 Intimate apparel 4.12 4.29 S057) 2.93 4.83 B22. 2.96 3.26 
9 Millinery 0.87 0.98 1.41 B69) 1.10 1.05 0.94 eso 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 2.90 2.58 2.45 2.85 pare w| 255: Zoe 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 Sod 4,43 3.63 5.34 3.83 4.14 3.87 
accessories 
12. Women's, misses’ and children's footwear bps) 6.80 5.36 4.43 6.81 3.83 4.03 cw k:) 
13. Men's clothing 4.66 6.46 4,83 4.81 6.14 3.80 4.23 4.54 
14 Men's furnishings pipet) 5.79 Sree 5.51 5.66 4.80 4.88 4.97 
15 Boys’ clothing and furnishings 5.95 Hos) 4.29 3.90 7.06 4.05 4.04 4.16 
16 Men's and boys' footwear Gos 6.68 6.07 4,93 7.05 Bie 4,36 5.08 
17. Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.67 0.64 0.59 0.66 0.63 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 3.78 Shoyl 4.17 Bo 7s) eyo! Shgtshil 3.69 
19 Photographic equipment and supplies banks 5.03 4.08 4.79 5.30 4.20 4.10 4.28 
20 Piece goods 6.03 6.52 5.45 6.10 Sarat B27 5.43 5.75 
Pad Linens and domestics 3.62 6.25 5.00 5.38 6.43 B25) SyclOys} 4.91 
22 Smallwares and notions Br043) 4.20 Ea Pa 5.08 G53 4.31 5.03 5.63 
23. China and glassware 8.07 8.44 7.36 8.16 ON Giz 8.05 7.56 6.84 
24 Floor coverings 4.97 4.49 37.95) Uso) Sls} 3.84 3.82 3.86 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 Hons 6.92 sy, (0) 4.39 4.75 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 5.56 6.28 5.78 6.19 Dinoal (G2 5.46 6.85 
furnishings 
27 Furniture 4.22 5.49 4.53 5.56 5.62 3.91 Say 4.65 
28 Major appliances 1.66 2.20 1.74 Pachopil 2.84 72 (15) Dra. 1.83 
29 Television, radio and music 3.67 4.38 3.76 4.93 4.60 4.04 4.70 4.73 
3 Housewares and small electrical appliances 5.15 4.82 5.03 4.94 5.55 5.30 5.18 4.57 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6.25 6.11 Delt 5.60 yas} 4.48 3.50 
32 Plumbing, heating and building materials 5.05 4.88 4.36 3.87 5.46 3.97 3.95 3.20 
ae Jewellery 9.02 8.70 Vian See 8.39 6.61 6.22 5.54 
34 Toys and games 10.16 8.56 6.82 gal 7. 43 6.00 5.39 5. ia 
35 Sporting goods and luggage Bind! 6.76 6.26 5.34 6.68 5.83 5253 4.78 
36 Stationery, books and magazines 4.08 4.03 3.94 Od) 3.92 3.80 4.07 4.30 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.86 By evh 2.81 2.58 Ps HBs 2.39 2.18 2.40 
and supplies 
38 Meals and lunches 0. 10 0.11 0.09 0.09 0.08 0.04 0.08 0.08 
as Repairs and services 1.03 Oe 0.92 0.96 1.19 0.98 thse ly/ 1.02 
40 All other departments Ded 2 3.29 3.70 Cysilal 2.85 2.96 GIT, 2.16 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4, 32 3.84 3.97 4.41 3.61 3.72 3. 5g 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks- 


we DT 


ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1980 


1979 
a eee ee 
June July August September October November December Rayon 
Juin Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre 
1,84 2458 dey 2.19 3.34 2-87 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
4.51 Jado 2.78 3.18 2.78 2.20 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
2.44 Bone 2.48 1.83 2.89 293) 1.32 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
24.10 17.45 8.48 20213 9.01 6.59 3.87 Fourrures 
3.42 4.81 3.18 3.09 3.53 3.16 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
2.86 4.50 2.01 2.49 = ae fe} pave he2? Vétements de fillettes et d'adolescentes 
2.67 2.98 3.48 2.84 3.91 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
2.73 3.25 3.28 2.62 4.22 3.87 2.46 Sous-vétements 
1.15 1.63 27 1.08 1.23 0.90 0.49 Chapeaux 
2.69 3.47 3.09 206 2.68 Pores 1,31 Bas pour dames et fillettes 
5.55 4.83 4.06 3.09 4.41 Shee) 1,19 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
4.03 6.10 4.45 3.24 4.02 3.38 yer fe Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
3.36 5.86 5. 55 4.09 4.92 3.68 2.04 Vétements pour hommes 
3.12 4.96 4.85 4.17 5.44 Ce IG Pv Articles d'habillement pour hommes 
3.96 6.30 ZeOd 3.76 4.92 Bie v2 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
4.18 6.10 Dae 4.50 5.89 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et garcons 
0.69 0.83 0.60 0.73 0.81 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 
3.45 aA 3.33 3.39 4.45 3.84 1.36 Articles de toilette, consmétiques et médi- 
caments 
6.13 3.49 3.20 3.38 5.94 4.28 1235 Appareils et fournitures photographiques 
5.98 8.09 6.54 4.84 5.56 4.88 5.98 Tissus 4 la piéce 
4.71 3.67 3.66 Bel) 4.42 4.05 2.47 Literie et linge de maison 
6.50 5.85 5.08 3.50 S.0D 3.48 2.85 Menus articles 
6.76 7.56 13 5.59 8.03 4.93 2.43 Porcelaine et verrerie 
4.11 3.89 4.18 S27 3.41 3.14 4.38 Revétements de plancher 
4.26 4.29 4.27 3.60 4.34 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 
Teo? 6.26 6.01 4.54 6.30 4.14 2.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
4.34 ee 3597; 3.36 4.35 4.14 4.96 Meubles 
1.65 1.34 1.50 1.18 1.59 are! 1.54 Gros appareils ménagers 
4.70 4.03 3.65 2.75 3.81 3.19 be he Télévision, radio et musique 
4.37 4.23 4.14 3.95 4.96 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
3.28 4.51 G72. 3.73 4.36 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
2.99 3.50 535 3.06 3.29 3.40 3.91 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
5.18 6.18 5.92 4.36 ip be} 4.70 1.51 Bijouterie 
5.07 5.16 6.72 7.96 6.79 2.29 0.59 Jouets et jeux 
3.60 4.31 5.57 5.94 7.60 4.98 Me by) Articles de sport et valises 
3.79 4.54 3.20 3.15 4.88 ce 1.18 Papetcrie, livres et revues 
2.00 2.36 2.56 2.57 2.35 en Wp | 1.70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
0.06 0.05 0.05 05 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-croites 
0.97 1.27 1.21 1.16 1 3 0.80 0.73 Services et travaux de réparation 
2.27 3.24 3.27 48 4.11 3555 1.23 Tous autres rayons 
3.26 3.74 3.42 3.08 3.92 B12 1.69 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department , Canada, 1979 and 1980 


January February March April 1979 
1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril February March April May 
1980 1980 1980 1980 
Février Mars Avril Mai 
No. 
ib Women's and misses’ dresses, housedresses, 0.25 0.27 0.32 0.36 On23' 0.34 On35) 0.45 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.40 0.32 0.39 0.42 6.31 0.58 0.42 0.32 
3} Women's and misses' sportswear 0.30 0.29 0.33 0.35 0.26 0.35 0.31 0.37 
4 Furs 0.20 Oa? 0.12 0.04 0.34 0.24 0.05 0.04 
5 Infants’ and children's wear and nursery 0.26 0.24 0.27 0.30 0.23 0.31 0.30 0.28 
equipment 
6 Girls! and teenage girls’ wear 0.26 0.26 0.34 0.37 0.24 0.41 0.31 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.26 0.26 0.30 0.29 0.26 0.31 0.30 0835 
8 Intimate apparel 0.24 0.23 0.30 0.34 0.20 0.31 0.32 0.33 
9 Millinery 0.83 0.93 0.79 0.74 0.89 1.04 1303 0.85 
10 Women's and girls' hosiery 0.38 0-34 0.39 0.43 (ase) 0.43 0.40 0.38 
itil Women's and girls’ gloves, mitts and Onot 0.19 0.24 On27. 0.18 On27 0.25 Qua 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.16 0.20 0.24 On: 0.27 0.25 0.27 
13 Men's clothing 0.20 0.17 0.21 0.22 0.17 0.27 0.23 0.23 
14 Men's furnishings 0.20 0.18 0.20 0.20 Qaim) 0.22 0.21 0.21 
IBS) Boys' clothing and furnishings 0.18 Ons One 27. 0.14 0.25 0.2 0.24 
16 Men's and boys’ footwear 0.15 0.15 6.18 0.21 0.14 0.21 0.22 0.22 
ae Hoogmand kindred products 2.03 hed 1.47 1.56 1.48 1.45 1.78 1.60 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.28 nT, 0.24 0.30 0.27 0.28 
19 Photographic equipment and supplies O22 0.19 0.24 0.23 Omid 0.24 0.25 0.25 
20) Exece: goods 0.16 0.16 0.18 0.17 0.15 0.20 0.17 0.18 
21 Linens and domestics DIR Gi 0.209 0.20 0.16 0.20 0.19 0.22 
22 Smallwares and notions 0.28 0.23 0,25 0.22 “A epae 0.24 O22) 0.18 
23 China and glassware Onl) Oel2 0.14 0.13 0.10 0.13 0.13 0.16 
24 Floor coven NZS , 0.20 0.21 0.26 0.23 C219 0.26 0.26 0.27 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.17 0.15 0.20 0.22 0.15 0.21 0.22 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 0.19 0.16 0.18 0.17 0.14 0.17 0.17 0.16 
furnishings 
oh ene ean 0.23 0.18 0.22 0.19 0.19 0.26 0.19 0.22 
29 cei ces radio and music ae Poe Bap! Woe O56 0.49 Gan 0. 
30 Housewares and small el ical appli ee ee oor eat Ose4 clea Oe 0m 
i Mats Ene Ce Er eA Or lemeane 0.20 0.20 0.21 0.21 0.18 0.20 0.20 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. (iy ONG 0.17 0.20 0.19 0.21 0.22 0.28 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.24 0.27 0.19 0.24 0.28 0.31 
33 Jewellery 
7 Sue eee Goat 0.12 0.14 0.13 0.12 0.16 0.16 0.19 
eB AD a 0.11 0.15 0.18 0.12 0.18 0.20 0.17 
35 Sporting d 1 : : . . . 
porting goods and luggage 0.19 0.15 0.17 0.21 0.16 ono eS 0.22 
36 Stationery, books and magazines 
s ' 0.26 7 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.36 Oaek 0.26 0.24 0.24 0.28 0.25 0.25 
and supplies E 0.30 0.36 0.41 0.36 0.44 0.46 0.44 
38 Meals and lunches 
Neu tpecatcs Gatimenrites ae ae 10.61 11.19 10.70 18.85 15.36 12.57 
40 All other departments 0.39 ne a rad Hoe ae eS a 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.26 0.23 0.26 0.27 0.22 0.29 0.27 0.29 
ee 


= 60) = 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


June July August September October November December Rayon 
Btn Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
p 
% 
‘’ 
0.46 0.41 0.41 0.44 0.35 0.34 O55z Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
0.23 0.17 0.37 v.32 0.39 0.40 0.57 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
0.37 0.32 0.39 0.50 0.39 0.40 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
0.04 0.07 0.13 0.10 0.12 0.15 On25 Fourrures 
0.27 0.24 0.29 0.31 0.31 0.31 0.47 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
0.32 0.25 0.47 0.39 0.33 0.36 0.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
0.34 0.34 0.30 0.33 0.30 0.37 0.83 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
0.35 0.31 0.3% 0.35 D2. OL27' 0.37 Sous-vétements 
0.78 Oo: 7a. 0.70 0.95 107 poe Bb 1.65 Chapeaux 
0.35 0.30 0.35 0.43 0.42 0.42 0.68 Bas pour dames et fillettes 
0.26 0.22 0.25 O.32 0.27 0.32 0.62 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
(0.24 0.18 0.23 0.29 0.28 O27 0.34 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
0.27 0.19 0.20 0.23 0.23 0.26 0.42 Vétements pour hommes 
0.29 0.21 0.21 0.24 0.21 0.31 0.69 Articles d'habillement pour hommes 
0. 24 0.18 0.35 0.27 0.23 0.25 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
0,22 0.07 0.19 0.21 0.20 0.20 0.33 Chaussures pour hommes et garcons 
1.40 1.28 1.59 LENS 1.40 LCi: 2.17 Produits alimentaires et connexes 
0.28 0.27 0.29 0.29 0.26 O27 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
0.29 0.30 reget 0.29 Ur2) 0.24 0.57 Appareils et fournitures photographiques 
0.16 0.13 0.16 0.19 0.20 0.19 0.16 Tissus 4 la piéce 
0.21 0.26 0.27 0.30 0.26 0.25 0.38 Literie et linge de maison 
0.16 Oo. 37 0.19 0.27 0.29 0.28 0.35 Menus articles 
0.14 0.14 0.14 0.17 0.14 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 
0.24 0.25 0.24 0.28 0.32 0.31 0.24 Revétements de plancher 
0.22 O:23 0.23 0.26 0. 26 Oa25: 0.26 Tentures, rideaux et housses 
0.14 0.15 O5i7. 0.20 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
0.22 0.26 0.25 0.28 0.25 0.24 0.21 Meubles 
0.59 0.71 0.67 0.78 0.70 0.59 0.64 Gros appareils ménagers 
0.21 0.24 0.28 0.34 0.30 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 
0.22 0.24 0.24 0.24 0.22 0.28 0.55 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
€ 
0.29 0.23 0.22 0.25 0. 26 0.21 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
; etc. 
0.33 0.28 0,24 0.31 0.32 0, 3i 8.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
0.18 0.16 0.17 0.22 0.16 0.23 0.53 Bijouterie 
0.19 0.20 0.17 0.13 0.17 0.40 1.00 Jouets et jeux 
0.25 0.23 0.19 0.17 0.15 0.19 0.39 Articles de sport et valises 
0.25 0.23 0.32 0.30 0.23 0.31 0.66 Papeterie, livres et revues 
0.47 0.44 0.41 0.38 0.47 0.46 0.55 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
; réparation et fournitures 
; 18.11 21.78 19.41 20.76 26.12 31.23 Repas et casse-croites 
0.83 0.85 0.84 0.96 1.17 1.23 Services et travaux de réparation 
0.42 0.33 0.31 0.28 0.27 0.28 0.57 Tous autres rayons 


0.27 0.29 0.30 0.28 0.31 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores’ 


TABLEAU 12. Montants 4 recevoir(1), 


= 30 = 


Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


—— 


Change from Change 

previous 1980/197! 
month 

nome 1978 1979 1980 
Variation Variatio1 

Mois par rapport 1980/197! 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January — Janvier 1,287,598 1h 5} 5) SiGpil SSO SS — 3.8 + 8.3 

February — Février Le Q9a857 Sasi AAS 55) Sab — 4.0 Oe 

March — Mars ihn CUA ZHE 18305019 AOS) WAL — 4,4 +r) 

April — Avril 1,216,324 1,326,082 1,404,608 + On + 5.9 

May — Mai 26632 1,322,038 

June — Juin 1,216,467 eS O7Ra73. 

july = Juillet eZ OFA OS) 1,290,028 

August — Aout Lj Ail Ae) 1,303,580 

September — Septembre Zo SOD NS SAO, 57'S 

October — Octobre 1 333);938 1p 3825938 

November — Novembre 1,369,748 WS APASh = 7) 

December — Décembre Ih SUS 5 eZ INF, Sil AKG) 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13. Montants A recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 

previous 1980/19. 
month 

Month 1978 1979 1980 

a Variation Variati 
par rapport 1980/19 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January — Janvier ORES 136g) 1,443.6 e320 + 8.3 

February — Février 1 Oe), 7) IL Sevia@) Wp A530 an ls / + 8.9 

March — Mars RB 27 Up SEO.8) WS Gee Ales — 1.9F + 5.6 

April — Avril 1,239.8 3 52ul yf SPsA + 0.4 + Sag 

May — Mai Wasi yy Ab LE soa ll 

Jue) "saan: 1,268.1 U5 ISG 2 

July — Juillet PWS 5) IS 00-9 

August — Aott thesis} 133797.0 

September — Septembre GLO f83 U5 ShS2o “A 

October — Octobre Ili, Sshs}a(0) 1,387.0 

November — Novembre 1,326.9 1,383.9 

December — Décembre La Dstslass 1,401.4 


(1) 
with them. 
(1) 


exclusivement avec ces magasins. 


Acco i F 
ccounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


Les montants a i ‘ 4 F ay erue F a A 
recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de prets qui travaillent 


partment Store Sales and Stocks, MCD and 


Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coef- 
mbined Seasonal and Trading Day Factors 


ficients combinés de corrections des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 


TABLE 14. Department Store, Sales, MCD and Combined, 


ms Sys 


Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July 
M.D.C. Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. : 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
| Women's and misses’ dresses, housedresses, 5 85.87 107.85 135.97 113.49 93.21 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 117.42 103.91 61.94 39.73 49.92 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 116.16 96.94 86.42 
4 Furs 12 50.24 35.40 18.54 Tsou, 54.48 
5 Infants! and children's wear and nursery 5 89.01 97.07 96.30 83.97 84.95 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 77.45 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 82.55 102.96 87.30 83.74 
8 Intimare apparel 4 92.36 104.36 112.60 109.22 99.73 
9 Millinery 12 61.2 72.19 tt 65.08 65.32 
10 Women's and girls! hosiery 3 91.72 103.14 104.77 80.22 70.38 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 4 76.02 86.94 96.42 W982 69.73 
sucies 
12. Women's, misses’ and children's footwear 5) 94.01 104. 26 12S 88.37 74.89 
13 Men's clothing 3) 94.12 93.67 94.53 91.54 70.17 
14 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 75.43 
15. Boys! clothing and furnishings 5 86.76 Chi 20) 91.09 80.74 74.35 
16 Men's and bovs' footwear 5 83.56 108.39 108. 35 97.49 84.10 
17. Food and kindred products 7 96.20 TOS .3H 101.96 85.16 88.77 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 91.10 94.04 102).23. 
20 Piece woods S 05a 22 114.44 116.15 89.03 76.00 
21 Linens and domestics 3 Tees) 84.66 94.05 93.01 107.83 
22) smallwares and notions 4 92.07 93591 Sore, Viliert 0) sisi (fil 
23 China and glassware 4 69.57 77.98 90.99 17.30 85 .89 
24 Floor coverings 7 94.68 98.19 104.12 90.52 iio 
BS raperies, curtains and furniture coverings 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 
furnishings 
27. ~Furniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 105.75 99.97 116.81 
29 Television, radio and music 4 81.53 UHH 76.87 68.82 85.12 
30 Housewares and small electrical appliances 2 IEA 85.42 100.57 86.71 93.46 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109. 46 94.12 
32 Plumbing, heating and building materials mi 86.42 110.96 121.97 125.96 112.51 
33 Jewellery 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 
34 Toys and games 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 
35 Sporting goods and luggage 3 70.81 94.22 124.28 124.79 106.78 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 isos 85.10 78.95 73.90 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 3) 89.93 103.63 104.55 100.84 99.81 
and supplies 
38 Meals and lunches 3} 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 
39 Repairs and services 9 85.32 87.04 98.79 94.00 88.64 
40 All other departments 4 88.51 107.16 150079 106.36 93.43 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 


August 


Aott 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, 


aa 


1980 


= 90n= 


MDC et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1981 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


95.41 
160.99 


101.91 
118.73 
111.62 


100.04 
93.56 
89.94 

143.82 

111.61 


104.13 
116.39 


113.33 
94.71 
103.60 


106.11 
106.13 
95.39 


87.05 
113.60 


100. 87 
111.56 
84.71 
120.09 
108.99 


100.91 


101.84 
105.67 
106.52 

92.97 


105.24 
109.13 
83.41 


99.54 
82.79 


90.79 
119.73 


103.11 
118.65 
90.63 


103.63 


November December 
Novembre Décembre 
104.44 136.83 
152.95 139.84 
L725 149.14 
167.59 Pare WB Bt 
119.87 153.89 
122.63 153.04 
139.89 252.29 
99.89 136.20 
197. 87 220.24 
115. 20 158.36 
150.23 240.05 
136.03 129.86 
141.36 176.95 
150.94 258.29 
120.65 Le2..73 
126.29 they 9/3) 
106.11 140.46 
RES21 213.48 
L125 70 22I 557 
115.07 93.63 
109. 20 154.09 
120.70 145.16 
137.90 274.11 
Pea. c20 96.58 
112.74 113.26 
136.74 207.09 
102.84 93.98 
99.18 107.93 
130.93 206.42 
120.36 217.05 
108.67 136.04 
95.97 89.55 
141.93 293.21 
228.23 368.64 
108. 23 185.39 
128.42 225.87 
22/72 127.26 
112.25 140.86 
137.76 129.67 
97.75 144.28 
122.67 173.98 


January 


Janvier 


59.98 
75.45 


62.04 
185. 86 
70.63 


52.06 
Sa I} 
79.68 
82.99 
85.34 


59.83 
63.71 


68.07 
59.47 
60.32 


66.56 
85.24 
79.00 


75.14 
89.10 


106.40 
107.88 
67.03 
90.53 
80.39 


73.94 


111.02 
98.61 
90.28 
71.04 


70.54 
74.51 
51.20 


3535e 
79.11 


78.01 
76.72 


89.06 
86.28 
75.63 


76.79 


February 


Février 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


= Wes 


TABLE 15. Department Store, Stocks, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. aq: 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 110.60 111.16 111.84 85.30 91.45 94.42 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 Tae 121.40 140.37 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 101.33 103.47 
4 Furs BS) 73.88 77.42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants’ and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120.35 111.63 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 3 94.14 111.42 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 110.29 BUNS yA) 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls’ hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 4 92.17 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
sucies 
12 Women's, misses’ and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 T1238) 
13. Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 85.33 98.61 116.14 
14 Men's furnishings 4 91.70 107.38 110.04 90.55 98.61 105.06 
15 Boys! clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and boys' footwear 4 97.47 116.31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17. Food and kindred products iets G00 see see B50 bon eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 92.25 101.24 106.94 95.52 93.22 93.20 
Photographic equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 91.59 92.51 
20 Piece yoods 4 103.19 103.49 111.11 98.39 98.25 107.62 
21 Ganens and domestics 3 97.77 113.82 115.05 101.57 95.00 94.75 
Saree ee 4 2.07 107.13 116.07 107.92 107.86 103.68 
poy Gila rand aes oyaGe 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104. 36 
HES WAlelote IESE aS 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 104.67 
25. Draperies, curtains and furniture coverings 3 101.05 104.70 Ovens 95.87 97.01 99.75 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103.95 
furnishings 
BL ee ee. 2 99.76 108.94 113.27 99.26 97.82 94.40 
28 Major appliances ; 4 102.37 107.53 114.58 94.85 90.67 88.16 
20) DeLeon ae aaee ye BAEC 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95.83 
30 Housewares and small electrical appliances 3} 96.39 pV dtda 110.94 97.87 95.13 100.38 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 104.78 
32 Plumbing, heating and building materials 
oC age f 3 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 100.13 
ant aS a ek 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110.03 
35 Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 117.55 96.48 95.36 99.64 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 107.92 95.93 104.79 108.90 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs E ; ; ae 
and supplies 7 
38 Meals and lunches r 
39 Repairs and services & 
40 All other departments - 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 (HOU 93.98 gona 103.81 


= 55) = 


: TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1980 
September October November 
Septembre Octobre Novembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
86.81 112.36 117.81 
136.79 135.00 110.14 
88.68 110.07 116.16 
H17. 31 131.79 L205 Fe 
98.50 116.13 105.31 
96.73 Mier 113.98 
95.13 128.04 136.28 
87.61 108.66 114.95 
103.90 157.98 159.78 
99.92 109.20 106.96 
93.27 132.69 140.63 
By .36 106.10 97.20 
103.39 121.07 113.58 
100.45 129.39 123.37 
98.41 124.20 112.97 
o7'.92 119-33 107.13 
87.95 ets BS led 132.58. 
86.16 132.97 TS U7 
92.11 104.33 96.93 
80.21 105.15 105.42 
88.70 99.55 99.23 
89.20 114.99 147.72 
85.37 98.56 97.68 
87.65 103.65 103.76 
92.62 112.82 R22 
81.90 99.27 100.70 
75.19 94.86 107.52 
85.61 107.53 116.94 
88.46 111.03 114.76 
88.86 108.65 108.70 
89.98 117.98 125.03 
132.92 180.06 131.41 
99.27 127.10 115.36 
95.83 127.93 122.35 
92.86 116.87 114.33 


December 


Décembre 


87.58 
73.79 


75.96 
104.12 
BS Ta 


66.84 
LOn2S 
100.48 
110.46 
83.81 


80.31 
87.12 


89.58 
73.61 
76.95 


83.01 
84.48 
89.28 
94.60 


98.06 
100.60 
104.63 
112.36 
101.14 


81.80 
112.33 
109.32 


102.45 
85.01 


92.08 


88.97 
52.00 
84.68 


77.56 


88.47 


1981 


January 


Janvier 


90. 


86. 


88. 


06 


97 


35 


February 


Février 


90.45 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


no 
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The following standard symbols are used in 
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.. figures not available. 
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-- amount too small to be expressed. 

preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
Of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer Oe TLIMVEOUUE SS « 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-995-7406), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employes 
uniformément dans les publications de Statistique 
Canada: 


nombres indisponibles. 
... n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informatic 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magazins (matrice n° 112) 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'u 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM, Division de 
l'analyse de conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique 
Canada situés a travers le Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
census of Merchandising and Services. A list 
of the existing set of department store orga- 
1izations can be found on the back inside 
sover of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
‘locations" of department store organizations 
ure considered, thereby enabling the "loca- 
ion" concept, which is common to both the 
sensus and the current survey program of the 
ferchandising and Services Division, to 
ye utilized. (The census also measures the 
ictivities of "establishments", however, this 
‘concept is not used in the monthly survey 
f£ department stores.) Under the "location" 
oncept, department store data contained in 
his report exclude the activities of other 
inds of businesses which may be operated by 
he reporting department store firms. For 
xample, non-department store locations are 
lassified to the kinds of business most ap- 
ropriate to their commodity structure with 
he catalogue sales activity of department 
tore organizations classified to the "General 
erchandise Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
n department store outlets for the purpose 
f this report is considered as part of the 
verall business of the outlets in which they 
re located. However, sales of an associated 
arge food department (or store) are included 
nly if it is an integral part of the overall 
epartment store operation and is not identi- 
ied to the public by any name which differs 
rom that of the department store with which 
t is associated. The rationale underlying 
his approach is as follows: for purposes of 
arket research or urban planning, a depart- 
ent store — the largest type of mass mer- 
handising activity in Canada — together with 
ts leased departments, if any, is considered 
0 be a totality; that is, it competes in 
ne market place as one structure, rather 
an as a number of smaller stores. 


EFINITIONS 


etail location. A retail location, as de- 
ined by Statistics Canada, is a business 
cation (usually a store) in which the prin- 
ipal activity is the sale of merchandise and 
slated services to the general public for 
-usehold or personal consumption. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du com- 
merce et des services de 1971. La liste des firmes 
exploitées a l'heure actuelle est donnée 4 la face 
intérieure de la couverture arriére. 


Aux fins de cette publication, seules les acti- 
vités des "locaux d'affaires" réels des firmes de 
grands magasins sont étudiées; on peut ainsi faire 
appel au concept des "points de vente", qui est 
commun au recensement et au programme d'enquéte 
courant de la Division du commerce et des services. 
(Bien que le recensement mesure également les acti- 
vités des "établissements", cette unité d'observa- 
tion n'est pas utilisée dans l'enquéte mensuelle 
sur les grands magasins.) En vertu de la notion de 
"local d'affaires", les données sur les grands ma- 
gasins présentées dans ce bulletin ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les firmes déclarantes. Ainsi, les 
points de vente qui ne répondent pas 4 la défini- 
tion des grands magasins sont attribués A la caté- 
gorie commerciale qui convient le mieux aux di- 
verses marchandises offertes; a titre d'exemple, 
les bureaux de vente par catalogue des firmes de 
grands magasins sont classés dans le genre de com- 
merce 'magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions éta- 
blies dans les grands magasins sont, aux fins du 
présent rapport, considérées comme partie des af- 
faires globales du magasin ot sont établies les 
concessions. Cependant, les ventes d'un important 
rayon (ou magasin) d'alimentation associé ne seront 
incluses que si le rayon ou magasin fait partie 
intégrante de l'exploitation générale du grand ma- 
gasin et n'est pas connu du public sous un nom dif- 
férent de celui du grand magasin auquel il est as- 
socié. Cette méthode se justifie du fait que les 
spécialistes des études de marché et les urbanistes 
considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface 
au Canada) et les rayons des concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un re- 
groupement de petits magasins. 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail. Suivant la définition 
de Statistique Canada, un point de vente au détail 
est un local d'affaires (habituellement un magasin) 
dont l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et des services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. 


Department store. A retail location is de- 
fined as a department store ouveileje Whe shic jos 
sesses the following characteristics. It 
must sell the following general lines Of me—— 
chandise: 


Family clothing and apparel. This commod- 
ity group is composed of some or Bll, @ue “clays 
following lines: women's and misses' dresses, 
housedresses, aprons and uniforms; women's 
and misses' coats and suits; women's and 
misses' sportswear; furs; infants' and chil- 
dren's wear; girls' and teenage wear; Lin- 
gerie and women's sleepwear; intimate appa~ 
rel; millinery; women's and girls' hosiery; 
women's and girls' gloves, mitts and accesso- 
ries; women's, misses' and children's footwear; 
men's clothing; men's furnishings; boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, with 
at least one of the commodities being men's 
and boys’ clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commo- 
dities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room and/ 
of bedroom). At least 10Zgat the cutters 
total sales must be derived from the ACIS UIs rs 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; and 
food. Note: The outlet must sell at least 
three different commodity lines with not one 
of these lines representing more than 50% of 
the total: store sales. At least 10% of the 
outlet's total sales must be derived from 
the all other or miscellaneous groups. 


Total net sales and receipts. They are de- 
fined as the total sales of merchandise and 
receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allow- 
ances are not deducted. Commissions earned 
from the sales of goods owned by others and 
proprietors’ withdrawals of goods (at retail) 
for personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 
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Grand magasin. Un point de vente au détail est un 
grand magasin s'il posséde les caractéristiques 
suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles; 
yétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vyétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha- 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufles 
et articles de parure pour dames et filtLet tes); 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
yétements pour hommes; articles d'habillement pour 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Nota: 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit é@tre les 
vétements ou articles d'habillement pour hommes et 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du ma- 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétements 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles suivants: 
literie et linge de maison; porcelaine et verrerie; 
articles d'ameublement ménager ; meubles, de bois 
ou rembourrés, pour salle de séjour, salle a manger 
ou chambre a coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincatilerteter articles de 
ménage. Nota: Le magasin doit tenir au moins 
quatre des séries mentionnées ci-dessus, dont au 
moins une doit @tre des meubles (de bois ou rem- 
bourrés pour salle a manger et (ou) salle de séjou 
et (ou) chambre a coucher). Au moins 10 % des 
ventes globales du magasin doivent provenir du 
groupe des meubles, appareils et articles d'ameu- 
blement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le ma- 
gasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, cosmétiques et médica- 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus A la piéce; mercerie et menus articles; bie 
jouterie; articles de sport et valises; papeterie, 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus dé 
50 %Z des ventes globales du magasin. Au moins 
10 Z des ventes globales du magasin doivent prove 
nir des groupes tous autres articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales. Il s'agit du 
total des ventes de marchandises et des recettes 
provenant de réparations, de location de matériel 
de la vente de repas et d'autres services, moins 
les rendus, les rajustements et les remises. La 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les commi 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks. They are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable. They are defined as 
customers' accounts and notes receivable as 

at the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less payments 
received. Accounts discounted with banks, 
saper sold to sales finance companies, or 
amounts owing on account of credit-card plans, 
are excluded. Accounts receivable used as 
security for bank loans are not considered 

us discounted if still payable and are there- 
fore included. 


fETHODOLOGY 


The monthly sales values, published at the 


anada, provincial and metropolitan area 
evels, are based on the universe of depart- 
lent store organizations. A 100% response 
ate is aimed for each month with the publica- 
ion usually delayed if large department store 
rganizations have not responded in time. The 
onthly sales figures are estimated when nec- 
ssary, due only to late response, by applying 
n imputation method which is unique to each 
rganization. 


The monthly sales values by department, 


ublished at the Canada level, are based only 
n the organizations which provide the re- 
uired breakdown of sales. The percentage 
istributions of sales by department, calcu- 
ated from the reporting organizations, are 
pplied to the monthly Canada sales total in 
rder to provide an estimate of sales by 
epartment at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 


iblished at the Canada level, are based only 
1 the organizations which provide the re- 
lired breakdowns of sales and stocks. A 
tock-to-sale ratio for each department, cal- 
ilated from the reporting organizations, is 
plied to the corresponding department's 
mthly sales estimate in order to provide an 
stimate of stocks by department at the 

nada level. 


The monthly accounts receivable values, 


iblished at the Canada level, are based on 
Subset of department store organizations 
lich are known to have accounts receivable. 
ita for late respondents are estimated by 
plying the monthly percentage change in 
‘counts receivable, calculated from the re- 
rting organizations, to the previous month's 
ita of each organization that was late in 
‘porting. 


Stocks. Cette rubrique englobe la valeur marchande 
des stocks détenus 4 la fin du mois ou de la pé- 
riode financiére la plus rapprochée. 


Comptes a4 recevoir. I1 s'agit des comptes et bil- 


lets 4 recevoir des clients A la fin du mois, ainsi 
que de tout nouveau crédit consenti au cours du 
mois, moins les paiements regus. Les comptes es- 
comptés 4 la banque, les titres vendus A des socié- 
tés de financement des ventes et les montants dus 
en vertu d'un régime de cartes de crédit ne sont 
pas comptés. Les comptes 4 recevoir servant 3 
garantir un emprunt bancaire ne sont pas considérés 
comme €tant escomptés s'ils sont encore payables; 
ils sont donc inclus. 


METHODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropoli- 
taines, est @établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 Z, la publi- 
cation est habituellement retardée si une grande 
firme n'a pas fait parvenir sa déclaration dans 
les délais prévus. Dans le cas d'une réponse tar- 
dive, il est possible de calculer un chiffre esti- 
matif des ventes mensuelles grace A une méthode 
d'imputation qui est unique 4 chaque firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les firmes 
qui présentent la ventilation requise des ventes. 
La répartition en pourcentage des ventes par rayon 
obtenues auprés des firmes déclarantes est appli- 
quée au chiffre mensuel des ventes totales pour le 
pays afin d'établir une estimation des ventes par 
rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon publié 
pour le Canada n'est fondé que sur les firmes qui 
présentent la ventilation requise des ventes et des 
stocks. Pour chaque rayon, le rapport des ventes 
aux stocks (calculé 4 partir des déclarations des 
firmes) est appliqué A l'estimation des ventes men- 
suelles afin de produire une estimations des stocks 
pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 


l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données re- 
latives aux enquétés retardataires sont estimées 
comme suit: on calcule d'abord la variation en 
pourcentage des comptes a4 recevoir des firmes dé- 
clarantes, puis on la fait porter sur les chiffres 
du mois précédent de la firme retardataire. 


DATA RELIABILITY 
Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported by 
the organizations listed on the back inside 
cover of this publication. The survey can 
be considered as a complete census OnsEne 
population under consideration and therefore 
not subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known department 
store locations, errors in published data can 
occur. These errors, called non-sampling 
errors, are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken and 
can be attributed to one or more of the fol- 
lowing sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct utes 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 

in explaining questions or interpreting res- 
ponses under different modes of communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This 
error generally increases with increases in 
the non-response rate and attempts are there- 
fore made to obtain as high a response rate 
as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of final 
results. With regard to the estimates of this 
publication all attempts have been made to 
minimize the non-sampling errors: department 
store locations have been defined in a most 
precise manner; the questionnaires used in 
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FIABILITE DES DONNEES 
Erreurs non liées a 1' échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks 
des grands magasins porte sur tous les points de 
vente des firmes de grands magasins énumerees a la 
face intérieure de la couverture arriére. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un recen- 
sement exhaustif de la population observée, elle 
ne risque pas de comporter des erreurs d'échantil- 
lonnage. Par contre, méme les données publiées 
d'un recensement qui dénombre intégralement a cha- 
que mois l'ensemble des points de vente connus des 
grands magasins peuvent Stre entachées d'erreurs. 
Celles-ci, dites non liées A 1l'échantillonnage, se 
retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
3 la conception du questionnaire et aux caracte- 
ristiques de la question, 4 L'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due A des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre et selon. le 
mode de communication retenu, dans 1'explication 
des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relative: 
aux non-répondants peuvent étre imputées a partir 
des chiffres fournis par les répondants ou a l'am 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale 
ment pas 1'importance de 1l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristique 
qui distinguent les répondants des non-répondants 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
1'ampleur a mesure qu'augmente le taux de non-reé- 
ponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors dé 
diverses étapes du traitement, telles que le codé 
l'entrée, la vérification, la pondération et la 
totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A Ll'échantillonnage. En outre, il faut le 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 l'util 
sation ou A l'interprétation des chiffres défini 
tifs. S'agissant des estimations du présent bul 
letin, tout a été mis en oeuvre afin de minimise 
ce genre d'erreur. Ainsi, les points de vente d 
grands magasins ont été définis avec beaucoup de 
précision; les questionnaires ont été concgus ave 


the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried out for 

the different stages of editing and processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
wating this error two response measures are 
derived, namely, the response rate which is 
a measure of the proportion of those units 
which have responded in time for inclusion in 
this publication and the response fraction, 
vyhich is a measure of the data response rate, 
and is the proportion of the published data 
vhich is based upon actual reported data. 


The unit used in the Department Store Sales 
md Stocks Survey for derivation of the re- 
ponse rate is based on (1) the geographical 
@eions, i.e., the 10 provinces, the two 
erritories and the four metropolitan areas, 

n which a department store organization oper- 
tes department store locations and (2) the 
epartment store organizations themselves. 

or example, a department store firm reporting 
or 20 stores in Ontario would be considered 

S one survey unit and one organizational 

nit while an Organization reporting for five 
tores in Vancouver, 10 in British Columbia 
excluding Vancouver) and two in Yukon would 

¢ considered. as three survey units but only 
a€ Organizational unit. 


The data variables under consideration 
9x derivation of the response fraction are 
amely sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
9ility of the survey data with respect to 
’€ non-response error. The response rate is 
iven as the percentage of survey units and 
4€ corresponding organizational units which 
ive responded in time for inclusion in this 
iblication. The response fraction is given 
3 the percentage of the published data which 
} based upon actual reported data submitted 
‘department stores. For example, a cell 
20 organizational units in which five 
‘Spond for a particular month would have a 
‘Sponse rate of 25% in terms of these units. 
the five units represented $8 million out 
a published estimate of $10 million, the 
Sponse fraction would be 80%. In cases such 
these, the response rate alone would tend 
underestimate the reliability of the esti- 

te and both measures should be considered. 
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soin afin de réduire au minimum le nombre d'inter- 
prétations éventuelles; les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de 
contr6les d'acceptation détaillés; enfin, on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées 3 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
explicatif 1 donne deux mesures de la réponse qui 
aideront l'utilisateur A évaluer ce genre d'erreur. 
Le taux de réponse représente la proportion des 
unités qui ont répondu assez tét pour @tre incluses 
dans la présente publication. La fraction de ré- 
ponse, par contre, est le taux de réponse des don- 
nées, c'est-a-dire la Proportion des chiffres pu- 
bliés qui est fondée sur des renseignements réel- 
lement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 

ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks des 
grands magasins est fondée sur (1) les régions 
(c'est-a-dire les 10 provinces, deux territoires 
et quatre régions métropolitaines) ot les firmes 
de grands magasins exploitent des points de vente 
et (2) les firmes de grands magasins elles-mémes. 
Par exemple, une firme de grands magasins qui pro- 
duit une déclaration pour 20 magasins en Ontario 
est considérée comme une unité d'enquéte et une 
organisation, alors qu'une firme dont la déclara- 
tion porte sur cinq magasins 4 Vancouver, 10 en 
Colombie-Britannique (sauf Vancouver) et deux au 
Yukon représente trois unités d'enquéte, mais seu- 
lement une organisation. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 


calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


les stocks et les comptes A recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités or- 
ganisationnelles correspondantes qui ont répondu 
assez tOt pour é6tre incluses dans le présent bul- 
letin. Par contre, la fraction de réponse consti- 
tue le pourcentage des données publiés qui sont 
fondées sur des renseignements effectivement décla- 
rés par les grands magasins. Par exemple, le taux 
de réponse d'une cellule comportant 20 unités donc 
cing répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25 %. Cependant, si les cing unités représentent 
$8 millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80 Z. 
Comme le taux de réponse aurait, 4 lui seul, ten- 
dance 4 déprécier la fiabilité de l'estimation dans 
un tel cas, il faudrait tenir compte des deux uni- 
tés de mesure. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, May 1980 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la Piapilite,  ¢ 


rands magasins, mai 1980 
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Response rate Response fraction 


Fraction de 
réponse 


Taux de réponse 


Se ane nnn ee 


Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 


quéte 


Monthly Canada sales total — Ventes men- 
suelles totales, Canada 


Monthly sales by department — Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable — Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


per cent — pourcentage 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Seasonal adjustment(l) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the depart- 
ment store series. This variation stems from 
the fact that a particular day of the week 
may occur five times in a particular month 


one year and only four times in the correspons— 


ing month in other years. This additional 
adjustment is made prior to the seasonal ad- 
justment but is treated as part of the sea- 
sonal adjustment process. 


The department store series have been sea- 


sonally adjusted using the ARIMA option of the 


X-11-ARIMA seasonal adjustment program (2). 
This new method of seasonal adjustment con- 
sists of extending the original series with 
one year of estimated values prior to the 
seasonal adjustment procedure. The estimated 
values are forecasts made by ARIMA models 


which have been fitted to the original series. 


(ly See Tables 23 9) and 13° 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, Estela 
Bee Dagum, Statistics Canada, Catalogue 
12-564E, Occasional. 


99.1 96.4 99.9 
ae 53.6 86.3 
ie 39.3 60.1 
at 80.0 69.5 
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DESAISONNALISATION 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure 1'inci 
dence des variations périodiques qui se produisent 
au cours d'une année en raison de 1'évolution nor- 
male du climat, des congés fixes et d'autres événe 
ments qui se répétent a intervalles réguliers. Or 
rajuste également la série des grands magasins pot 
tenir compte de la variation du nombre de jours 
commerciaux. Celle-ci est due au fait qu'un mem 
donné peut compter, par exemple, cinq samedis une 
année, mais seulement quatre l'année suivante. Ct 
ajustement est apporté avant la désaisonnalisatiol 
proprement dite, mais il est considéré comme part: 
intégrante de cette derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonnal 
sée au moyen de 1'option ARMMI du programme de dé 
saisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note donnée 
plus loin)(2). Cette technique consiste a ajoute 
a la série d'origine une année de données estima- 
tives avant de procéder a la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives provien 
nent de prévisions réalisées par des modéles ARMY 
ajustés a la série initiale. 


(1) Voir. les tabledux. ;2,. 9 et 1. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode ¢ 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela Bet 
Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au caté 
logue, hors série. 
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The X-1l part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving aver- 
age method to smooth the extended series as 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
computing ratios of the extended original 
series to the trend-cycle estimates and esti- 
mating seasonal factors from these ratios. 
These procedures are repeated a number of 
times to produce the final seasonal fac- 
tors (3). 


While seasonal adjustment provides a deeper 
understanding of the underlying trend-cycle 
of a series, the adjusted series still con- 
tains an irregular component. Small changes 
between months in the adjusted series may 
simply be irregular movements and, to obtain 
a clearer insight into the underlying trend, 
users should examine the adjusted series 
over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cyclical 
ominance number, MCD, is provided (4). The 
ICD is the shortest monthly span for which 
| certain ratio becomes and remains less than 
me, that is, the ratio for which the absolute 
verage percentage change of the trend-cycle 
f the seasonally adjusted series becomes 
reater than the absolute average percent 
hange of the irregular component. The MCD 
an be interpreted as the number of months 
ver which a change in the seasonally adjusted 
eries must move in a given direction before 
ne can be reasonably certain that the trend- 
yele of that series also has moved in the 
iven direction. Clearly small MCD's are 
esirable and indicative of a smooth series. 
pplying a moving average to the seasonally 
ijusted data of MCD length tends to smooth 
rregular movements which may obscure the 
iderlying trend-cycle. The MCD moving aver- 
3@ provides a method of reducing all types 
f series to approximately the same degree of 
loothness, whatever the size of the irregular 
mponent in the original series. 


‘PLANATORY NOTES 


The percentage change in sales shown in 
is report are based on the total dollar 
lume of receipts for each of the periods 
img compared. These trends include the 
feet of stores Starting operation or ceasing 
eration and are not limited to identical 
Ores, i.e., those in operation in both of 
€ periods being compared. 


) See Tables 14,15 and 16. 
) See Tables 14,15 and 16 (Column 1). 
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La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtour appel 4 la méthode de rapport aux moyennes 
mobiles pour effectuer le lissage de la série cor- 
rigée et obtenir une estimation provisoire de la 
tendance-cycle, pour calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs saison- 
niers 4: partir de ces rapports. Les facteurs sai- 
sonniers définitifs ne sont produits que lorsque 
ces opérations ont été exécutées 3 plusieurs re- 
prises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De légéres va- 
riations d'un mois 4 l'autre dans la série désai- 
sonnalisée peuvent étre de simples mouvements irré- 
guliers; pour avoir une meilleure idée de la ten- 
dance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d'un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois i dominance 
cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus petit nom- 
bre de mois pour lesquels un certain rapport de- 
vient et reste inférieur 4 l'unité; autrement ait; 
c'est la période pendant laquelle le taux de varia- 
tion moyen absolu de la tendance-cycle de la série 
désaisonnalisée est supérieur A celui de la compo- 
sante irréguliére. Le MDC peut @tre considéré 
comme le nombre de mois que doit durer une varia- 
tion de la série désaisonnalisée dans une direction 
donnée avant qu'on ne puisse étre raisonnablement 
certain que la tendance-cycle de la série évolue 
dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé 
est souhaitable et indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées dont la période est égale 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
La méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série 3 peu prés au meme 
niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


NOTES EXPLICATIVES 


La variation des ventes en pourcentage donnée 
dans le présent bulletin est fondée sur la valeur 
totale des recettes pour chacune des périodes ob- 
servées. Elle tient compte des magasins qui ont 
ouvert leurs portes et de ceux qui les ont fermées; 
autrement dit, elle ne se limite pas aux magasins 
qui ont été exploités dans toutes les périodes en 
cause. 


(3) Voir les tableaux is, 1 5eekt 16: 


(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the months: 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning and 
ending stocks at selling value for the month. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference ist eewirehede- 
scribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this) pub= 
Meat TON. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March issue 
of this publication. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


Number of shopping days that this report 
is based on varies from month to month. See 
Text Table II for the number of shopping days 
the current report is based on. 


(5) See Labile 10: 
(6) See Table ll. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. 


1980 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 


de jours 
commerciaux 
January — Janvier 26 
February — Fevrier 25 
March — Mars 26 
April — Avril US 
May — Mai 27 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre ZS 
October — Octobre 26 
November — Novembre IES) 
December — Décembre 26 
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On optient les ratios stocks-ventes(5) en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et en 
fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 
aux régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est repro- 
duite dans le numéro de décembre. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année dans 
le numéro de mars du présent bulletin. Les révi= 
sions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basés les renseignements présentés ici varie d'un 
mois A l'autre. Le tableau explicatif II donne le 
nombre de jours pour la période la plus récente. 


)) VoiretableaumhO). 
(6) Voir tableau 11. 


Nombre de jours commerciaux, par mois 
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Number of 
Saturdays 


Total number 
of shopping 
days 


aturdays 


Nombre de 
samedis 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


ombre de 
amedis 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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1979 1980 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, 


by Department, Canada, 197 


SW 


9 and 1980 


January February March April May 1979 
1980 1980 1680 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai 
1980 1980 1980 1980 1980 
May 
Department 
Mai 
No. 
thousands of dollars 
x milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 8,148 9,567 12,709 15,783 21,119 18,058 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 11, 830 10,567 14,525 14,834 7,503) 8,881 
3. Women's and misses’ sportswear 22,240 24,233 30, 706 36,365 43,785 38,870 
4 Furs 3,849 3,069 T7607, 627 425 439 
5 Infants’ and children's wear and nursery 13 ,840 £2993 15,186 18,402 17,867 17,259 
equipment 
6  Girls' and teenage girls’ wear pee ee 8,742 52745 14,499 14,728 12,473 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 dO), 290) 11,657 15,230 14,105 
8 Intimate apparel 6,239 Sho 7,354 8,406 9,072 7,820 
9 Millinery 1,159 871 766 1,059 960 1,006 
10 Women's and girls' hosiery 6,759 6,228 7,169 8,486 8,610 73278 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 7,340 7,074 9,262 11,134 l2e S73 10,703 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 12,988 11,646 16,849 23,261 23,820 20,913 
13 Men's clothing 23,107 19,910 27,822 30,095 30,166 27,936 
14 Men's furnishings 19,505 18,945 22.325 24,954 27,790 25,182 
15 Boys! clothing and furnishings 6,595 6,184 9,262 11,610 10,967 9,599 
16 Men's and boys' footwear 8,075 8,003 10,490 14,401 14,195 ipsestr All 
L? Food and kindred products 38,599 46,729 41,427 46,311 52,552 44,257 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 27,702 28,333 30,113 33,254 35,680 30,902 
19 Photographic equipment and supplies 8,431 7,150 8,644 9,304 10,485 9,740 
20 Piece goods 5,039 4,991 6,016 5,822 6,004 6,139 
21 Linens and domestics 22,416 13,641 16,458 75232 19,954 18,689 
22 Smallwares and notions 8,473 (Shee! 7,174 7,242 6,371 5,790 
23 China and glassware 7,214 6,788 7,855 8,169 LOGS 8,985 
24 Floor coverings 10,285 10, 370 11,998 Tt, 338) 12625 12,539: 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,168 9,478 2a nk 14,068 14,028 13.32 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,394 Sy ee 6,789 fe 753 6,691 6,283 
home furnishings 
27 Furniture 42,701 32,183 39, 230 36,648 45,605 39,651 
28 Major appliances 34,843 26,903 33'5236 30,273 36), 32 34,987 
29 Television, radio and music 25,948 20,944 25,133 21,522 22,000 24, 137. 
30 Housewares and small electrical appliances 20,731 20, 822 22,018 24,422 30,384 25,695 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,512 T7e13 19,161 24,996 30,966 28, 430 
32 Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 6,649 8,315 10,004 8,727 
33 Jewellery NOVAS) 11,092 14,074 14,226 18,565 17,002 
34 Toys and games 6,109 6,939 8,650 11,381 11,327 9,736 
35 Sporting goods and luggage 18,315 14,924 17,918 25,921 31,065 26,335 
36 Stationery, books and magazines 16,407 15). 2L2 15,965 16,156 18,608 16,871 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,436 10,713 13,347 16,452 16,297 14,524 
and supplies 
38 Meals and lunches 15,429 14,761 16,657 16,865 17,782 16,450 
39 Repairs and services 5,011 4,561 4,954 5,257 5,931 5,141 
40 All other departments 17,741 17,414 20,619 27,365 37,337 31,910 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 685,745 


June July 
Juin Juillet 
16,752 12,77m 
6,242 6,768 
36,081 29 ,903 
509 941 
165,235) 15,634 
12,138 10,269 
13,654 12,421 
8,400 7,150 
979 959 
6,458 5,289 
9,780 7,874 
18,810 14,420 
30,840 21,657 
33523 23,877 
9,337 8,020 
12,572 9,594 
375519 35, 288 
30, 276 28, 820 
11,290 11,119 
5,472 4,211 
19,335 21,905 
5,637 5,940 
8,131 7,647 
11,650 12,089 
13, 480 13, 228 
6,195 6, 482 
39,720 44, 852 
36,346 40,961 
20,094 22,534 
24,655 25,923 
28,311 22,180 
9,048 75 Sie 
16,516 14,228 
10,098 10,576 
29,228 24,943 
17,128 15,659 
15,588 14, 406 
16,763 16,255 
5,278 4,467 
7,686 22,095 
677,812 620,932 
eee 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
0 ie — ea ee 
August September October November December May- May Ra 
April 1980/1979 see 
1980 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mai- Mai 
avril 1980/1979 
1980 . 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
373 Ia ese 13,372 15,091 19,529 + 33.8 + 17.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
19,088 17,415 24,175 23,786 23,357 — 49.4 — 15.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
37,035 43,138 39,975 42, 863 53,090 + 20.4 + 12.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 2 
2,402 2,187 2,729 3,641 5,089 =~ 99,9 — 3.2 Fourrures 4 
20,672 19,345 21,027 22,070 29,232 = 29 + 3.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
20,619 16,030 14,383 1 Ay aed Tf 22,275 + 1.6 + 18.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
11,554 12,815 13,464 20,640 37,200 + 30.7 + 8.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
7,536 7,872 6,582 7,990 10,647 + 7.9 + 16.0 Sous-vétements 8 
994 1, 236 2,080 2,879 3,622 = 9.3 — 4.6 Chapeaux 9 
7,002 8,695 8,846 9,518 12,909 a AS + 18.3 Bas pour dames et fillettes 10 
9,769 a2, SAP 12,798 18,199 28,995 + 12.9 + 17.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
21,038 25,042 25,121 25,303 27,262 + 2.4 + 13.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
28,728 34,521 Sigvet 47,118 62,386 + 0.2 + 8.0 Vétements pour hommes 13 
26,245 29,367 30,636 49,611 86, 356 + 11.4 + 10.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
16,543 11,597 11,687 13'5713 21,329 =) 525 + 14.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
11,782 13,513 14,058 15,363 19,927 =~ “1.4 + 16.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
44,468 36,291 42,119 53,1382 59,544 gh a SS + 18.7 Produits alimentaires et connexes a7 
31,238 30,303 32,515 41,139 75,786 oS Se ls Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11, 893 10,708 9,999 14,108 28, 243 = eal Be be i ee YA] Appareils et fournitures photographiques 19 
5,471 6,357 6,672 6,739 5,304 cae et | — 252 Tissus 4 la piéce 20 
21,756 22,623 21,086 23,382 33,607 + 135.8 + 6.8 Literie et linge de maison 21 
6,532 8,241 8,876 9,228 11,338 = 12. 0 + 10.0 Menus articles 22 
8,440 9,513 8,625 15,158 27,608 + 23.8 + 12.6 Porcelaine et verrerie 5 23 
11, 766 13,013 14, 873 15,386 12,244 tLe. 3 +°°9:6 Revétements de plancher 24 
12,872 13,526 13,990 14,651 15,053 = taal 8156) + 6.8 Tentures, rideaux et housses 25 
7,089 7,970 7,664 11,031 17,152 - 0.9 + 6.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
40,967 42,205 39,785 42,189 38,839 + 24.4 + 15.0 Meubles 27 
36,511 39,759 37,267 36,298 39,100 + 719..9 + 3.8 Gros appareils ménagers 28 
26,084 30,222 28,520 37,696 by ei: ¥2 ¥ "202 Med Télévision, radio et musique 29 
26,331 25,319 25,344 35,491 62, 366 + 24.4 + 18.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
22,901 24,669 26,568 25,067 35,055 + 23.9 #. 8.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
6,092 7,126 7,399 7,802 6,692 + 20.3 + 14.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
15,925 19,363 15,857 28,891 60,119 7 30,5. + 9.2 Bijouterie 33 
10,610 10, 286 17,166 42,175 65,881 =""0.5 + 16.3 Jouets et jeux 34 
20,529 19,174 20,133 26, 867 45,512 + 19.8 + 18.0 Articles de sport et valises 35 
23,139 21,668 18,412 27,814 49,344 + 15.2 + 10.3 Papeterie, livres et revues 36 
14, 286 13,589 18,154 19,028 20,528 =) 14,0 + 12.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18, 293 16,283 17,655 20,515 24,824 + S.4 + 8.1 Repas et casse-croites 38 
5,033 5,029 6,069 7,464 6,721 + 12.8 + 15.4 Services et travaux de réparation 39 
22,492 19, 825 21,717 24,121 37,771 + 36.4 + 17.0 Tous autres rayons 40 


705,098 722,429 740,625 920,368 1,299,618 + 11.8 + 11.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April May 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 
May June 
Department ord 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 135,975 13,304 14, 800 14,634 15,532 13,706 13 , 888 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 15,870 15,726 12,370 14,276 12,113 14,403 14,731 
3 Women's and misses' sportswear 37,007 34,911 35,037 37,853 37,694 34,663 34,200 
ih wte 2,079 2,591 eS t ilesrhein 2,292 2,351 3,788 
5 Infants’ and children's wear and nursery 20,279 18, 289 17,061 18,957 18,553 18,492 18,099 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls’ wear 15, 368 145525 13,105 15,304 14,933 13,268 13,193 
7 Lingerie and women's sleepwear 15, 240 13,738 14, 343 14,121 14,792 14,299 14,502 
S tacisere aocarel 7,998 7,632 7,962 8,055 8,057 7,100 7,239 
S) iaaneny. 1,445 1,435 e252 1,467 1,319 1,441 1,418 
10 Women's and girls' hosiery 8,254 Dike 7,816 8,228 8,218 7,244 7,461 
11 Women's and girls! gloves, mitts and acces— L2E oS 11,736 12,184 12,807 13,040 11, 284 11,439 
sories 
12 Women's, misses' and children's footwear 20,958 20,553 17,923 22,311 21,415 19,474 19,671 
13. Men's clothing 35,243 30,967 29,560 32,129 31,912 30,561 31,027 
14 Men's furnishings 33,838 32,108 31,938 32,425 32,736 30,585 31,923 
15 Boys' clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 12,730 12,040 11,091 10,775 
16 Men's and boys' footwear 12,632 12,548 12,554 13,286 13,101 11,681 11,861 
17. Food and kindred products 45 ,826 48 ,536 43,063 43,976 51,542 44,100 41,612 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36,290 35,570 34,954 37,601 36,800 32,969 33,320 
19 Photographic equipment and supplies 11,728 11,416 11,162 pi ay aries: LUE 509 11,174 11,134 
20 Piece goods 5,849 5677 5,702 5,087 5, 169 5,485 5,696 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21,842 20,353 Mal NS) 20,191 20,093 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 Unie The 7,485 6,899 6,923 
23 China and glassware 10,852 11,480 11,291 10,476 11,114 9,969 9,863 
24 Floor coverings 11,829 12,631 12,672 11,542 12,116 12,562 12,068 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 12,912 12,985 1357.05: USR2i74 12,920 12,348 12,527 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8, 230 8,018 7,624 7,561 P5203 7,417 
furnishings 
27 Furniture 39,740 39,676 43,214 38,801 42,582 38,310 38,144 
28 Major appliances 36,209 37,015 37,457 34,137 34,338 33,998 34,709 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,638 28,620 27,828 27,711 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 28,590 30,212 26,507 26,754 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc- 25,972 24,774 22,841 22,981 23,709 22,742 23,986 
32 Plumbing, heating and building materials Urea 7,516 7,694 7,494 8,202 Upival 6,798 
ete! 20, 366 19,493 20, 006 18,271 19,733 18,691 18,472 
4 Toys and games 18,063 18,055 16,964 17,607 17,256 15,576 15,622 
35 Sporting goods and luggage 2h 51 25,188 25,304 Paiemal 24,996 22526 21,968 
36 Stationery, books and magazines 21,930 20,374 20,875 20,731 21, 866 20,655 20,739 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,285 14,985 14,842 15,876 15,588 13,943 14,798 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,837 17,673 17,907 18,099 17,709 16 , 885 17,015 
39. Repairs and services 5,852 5,599 5 , 806 6,040 6,004 5,240 5,281 
40 All other departments 25,542 23,630 23,296 25,537 24,761 23 ,030 23,087 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 752,729 729 ,466 731,036 745,303 751,951 694,979 700, 833 


i eae 


(1) Each department includin 
’ g the 
Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"TOTAL v ; 
“TOTAL, ALL DEPARTMENTS". , ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


5 
1979 Change 
. es = May- 
J April 
July August September October November December 1980 
Rayon 
Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
avril- 
mai 
1980 
no 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
13,973 14,048 13,988 14,124 14,171 14,383 + 6.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,331 17,985 13,154 15,628 15,597 16,685 — 15.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
35,652 37,031 35,984 35.763 35,985 35,973 - 0.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,718 2,266 1,989 2,284 2,168 2,293 + 29.4 Fourrures 4 
18,732 18,371 16,949 19,260 18,265 19,088 me D7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
13,756 14,343 13,951 14,614 13,335 14,789 = Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
>, 372 14,594 14,441 14,748 14,160 14,951 + 4.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
7,469 7,502 7,504 7,528 7,882 7,846 -- Sous-vétements 8 
1,490 1,433 1,382 1,471 15385 1,690 — 10.1 Chapeaux 9 
7,759 8,041 7,554 8,047 8,022 8,179 = 0.3 Bas pour dames et fillettes 10 
2,733 12,346 12,245 12,479 11,860 12,333 + 1.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
19,966 20,908 20,152 21,922 17,979 21,248 —- 4.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
32,310 34, 360 31,482 33,327 32,164 35,798 a es Vétements pour hommes 13 
32,388 33,565 32,148 33,011 31,849 33,539 = ss BR Articles d’habillement pour hommes 14 
12,113 11,946 10,361 11,586 10,804 11,689 - 5.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
11, 853 12,534 12,195 13,650 11,633 13,288 = bt Chaussures pour hommes et garcons 16 
41,151 42,957 41,033 40,507 46,301 44,709 susie Od Produits alimentaires et connexes 17 
34,449 34,938 34,611 34,938 34,957 35,369 aie Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,417 11,534 11,815 11,982 12,114 12,349 = 2.5 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,734 5,831 Pe i 3 6,007 5,707 5,706 a alll BY Tissus 4 la piéce 20 
20,837 21,513 20, 453 21, 382 20, 860 22,012 + 4.2 Literie et linge de maison 21 
7,292 7,385 7,349 8,187 7,508 7,812 - 2.9 Menus articles 22 
9,473 9,761 10,188 10,530 10,877 10,159 Gok Porcelaine et verrerie 23 
12,721 12,110 11,754 12,596 3: 21:3 12, 809 + 5.0 Revétements de plancher 24 
12,927 13,052 12,895 13,188 12,704 - 13,446 ee, Tentures, rideaux et housses 25 
7,961 7,794 8,066 7,719 8,060 8,178 — 008 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
41,047 39,240 38, 889 39,468 40,741 41,527 + 97 Meubles 27 
35,606 33,585 35,768 35,660 35,737 36,878 + 0.6 Gros appareils ménagers 28 
27,684 27,617 26,501 27,116 28,325 28,474 + 3.6 Télévision, radio et musique 29 
28,697 27, 240 27,532 28,134 28,524 28,763 + ser Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
24,347 25,126 26,276 25,934 22,104 25,753 * 3:2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
6,937 6,324 6,477 75037 8,025 Ee £3) + SR Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,418 19,188 22,074 19, 825 19,748 20,474 + 8.0 Bijouterie 33 
17,061 17,159 17,008 17,726 17,828 17,868 = 220 Jouets et jeux 34 
23,928 24,105 23,871 25,009 23,581 24,251 = 8.1 Articles de sport et valises 35 
21,964 21,538 20,200 21,009 20, 882 21,829 rae Papeterie, livres et revues 36 
15,078 14,813 14,877 15,937 14,957 16, 300 =~ 3.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
17,493 17, 430 17,108 17,598 sa 17,711 — 2.2 Repas et casse-croites 38 
5,254 PEL 5,144 5,157 5,159 5,390 — 0.6 Services et travaux de réparation 39 
24,254 23,797 24,558 24,616 23,703 25,835 - 3.0 Tous autres rayons 40 
22,132 729,680 714,099 731,858 727,928 755,959 + 0.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


ue rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS” 
i 


» a 6té ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 
iB". 
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TABLE 3. Department Store Monthly Sales, b 


Siiei= 


y Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


January February March April May 
1980 1980 1980 1980 1980 
1979 
Janvier Février Mars Avril Mai 
1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected May June July 
metropolitan area 
Mai Juin Juillet 
No. 4 ie . rset baat PR Set u e sithee - aba 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,828 Dghas yee 8,650 9,182 8,670 8,879 7,853 
2 Prince Edward Island 3,203 2,902 3,290 3,939 4,356 4,315 4,390 4,798 
3 Nova Scotia 10,985 11,204 235.795 17,469 18,624 17,460 Wie OO 15,433 
4 New Brunswick 10,212 9,843 12,094 14,880 16,056 14,930 14,480 12,744 
5 Quebec 104,997 94,077 112,435 127,620 149,541 135,428 124,944 116,615 
6 Ontario 199,989 180,914 209,114 242,251 266,656 248,570 245,530 223,430 
7 Manitoba 27,740 26,404 34,225 36,763 40,499 S75,575 36,739 33/053: 
8 Saskatchewan 14,487 14,310 ny ae 18,787 21,130 18,735 18,736 16,996 
9 Alberta 80,742 78,282 92,416 97,684 108,321 92,796 95,033 86,159 
10 British Columbia 100,751 96,116 111,853 114,626 128.739 
11 Yukon and Northwest 107,266 111,881 103,352 
Territories 1,700 1,586 1,963 2,190 Z.o9e 
12 CANADA 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 685,745 677,812 620,932 
13. Montréal 64,608 58,114 70,151 79,328 91,036 81,771 76,366 69,987 
14 Toronto 84,459 75,883 86,976 98,913 106,766 99,390 97,707 88,319 
15 Winnipeg 25,217 24,044 31,078 83277 36,646 34,051 Bo g002 30,289 
16 Vancouver 64,665 61,783 71,181 72,208 80,651 65,837 67,598 61,774 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979-1980 
January February March April May 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai March April May 
1980 1980 1980 1980 1980 
Mars Avril Mai 
No. — f a _ 
number 
nombre 
1 Newfoundland 17 7 17 17 V7 17 17 17 
2 Prince Edward Island id 7 7 7 7 i 7 7 
3 Nova Scotia 24 24 26 26 26 24 24 24 
4 New Brunswick 23 23 24 24 24 22 22 22 
5 Quebec 159 159 159 158 158 155 155 155 
6 Ontario 274 274 275 275 274 265 265 265 
7 Manitoba 34 34 34 34 34 30 30 30 
8 Saskatchewan 22 22 23 24 25 22 22 22 
9 Alberta 60 60 60 61 62 57 ST D7, 
10 British Columbia 86 86 86 86 86 
11 Yukon and Northwest 87 87 88 
Territories 7 7 7. 7 7 
12 CANADA 
713; 78 718 719 720 686 686 687 
13° Montréal 81 81 81 80 80 80 80 80 
14 Toronto 81 81 81 81 79 6 6 16 
al 27 27 27 27 27 24 24 24 
16 Vancouver 39 39 39 39 39 35 35 35 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


ii iii aaa i atte aks ae a ee ee 


Change 
1979 
Variation 
== ae 
August September October November December May- May Province et certaines 
. April 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Mai- Mai 
avril 1980/1979 
Pr 1980 4° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
251 9,303 9,734 £25222 17,338 FOG? Sid Terre-Neuve 1 
4,908 3,944 4,244 5,209 7,411 + 10.6 es ea) Ile-du-Prince-Edouard 2 
17,886 16,932 18,145 24,830 35,159 + 6.6 +) 16.7 Nouvelle-fcosse 3 
14,624 13,926 15 52h 20,830 28,650 + 7.9 a ine Nouv eau-Brunswick 4 
135,650 137,550 133,070 165,311 240,659 st be Ke + 10.4 Québec 5 
252,084 256, 398 273,125 333,790 484,350 2:0. 2 aa fais! Ontario 6 
36,621 40,456 39,294 50,206 66,975 + LO.2 + 728 Manitoba Z 
19,250 20,262 20,635 27,880 35,416 re ALD). 5 2258 Saskatchewan 8 
96,492 98,825 103,356 126,628 172,692 + 10,9 + 16,7 Alberta a 
+ 22.3 | Colombie-Britannique 10 
118, 333 124,833 123,502 153,561 210,966 + 9.2 22.2 Palontetatepeierits u 
toires du Nord-OQuest 
705,098 722,429 740,625 920,368 1,299,618 + 1158 + 11°56 CANADA 12 
81, 367 86,790 79,322 104,623 152,744 + 14.8 Fok oS Montréal 13 
102, 389 109,932 ES Eye 137,735 201,003 ae + 7.4 Toronto 14 
33,180 36,744 34,586 45,617 60,222 gl. 2 + dd sb Winnipeg 15 
72,140 78,054 75,465 94,292 128,164 se ge + 22.5 Vancouver 16 
> 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979-1980 
1979 
Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre ‘. 
aumber : —_—— 
nombre 
7 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
i? 7 7 7 7 7 7 Ile-du-Prince-Edouard vs 
24 24 24 24 24 24 24 Nouvelle-fcosse 3 
22 22 22 22 22 23 23 Nouveau-Brunswick 4 
155 155 158 158 159 159 159 Québec 5 
265 266 268 271 274 274 274 Ontario 6 
30 30 30 31 33 34 34 Manitoba 7 
22 22 22 22 22 22 22 Saskatchewan 8 
37 57 58 58 59 60 50 Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 
8 89 92 si 4 ve i Yukon et les Terri- 11 
| toires du Nord-Ouest 
688 689 698 702 710 713 713 CANADA 12 
80 80 81 81 81 81 81 Montréal 13 
76 77 79 81 81 81 81 Toronto 14 
24 24 24 25 25 27 27 Winnipeg 15 
35 35 38 38 38 38 38 Vancouver 16 
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TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 
January-—May 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 


Janvier-mai 


Sales — Ventes Change 
Department 1980/1979 
ee 
Rayon xr Variation 
mle ey 1980/1979 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 61, 329 67,326 + 2958 
2 Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 59,317 59,259 ~~ Oe 
3 Women's and misses’ sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 143,582 nS Y/ pie) se lat) 
4 Furs — Fourrures 12,818 9,737 — 24.0 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
pébés et enfants et articles de chambres d'enfants 74,476 78,268 ore 
6  Girls' and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 48,955 5S oou + 19.3 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 49,734 54,165 + 8.9 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 32,280 36,850 + 14.2 
9 Millinery — Chapeaux 5,021 4,815 —- 4.1 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 3162 Die + Loa@ 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes PS) Mey? 47,383 + 907 
i Women's, misses’ and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 79,410 88,564 + 11,5 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes 123,845 131,100 ae IGS) 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 104,406 Tybs\s 5118) + 8.7 
15 Boys! clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 40,988 44,418 + 870g 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons Hig) TASS 55,164 + 15.4 
17 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes LOD, 50 225,618 + 1850 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 134,738 HDD O82 + Sie 
1) Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 
graphiques 41,282 44,014 + 6.6 
20 Piece goods — Tissus 4 la piece Bei SIU) 27,872 — 0.2 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison 80,750 89,700 = 
22 Smallwares and notions — Menus articles Be 536 35,997 + 14.8 
23. China and glassware — Porcelaine et verrerie 34,058 40,139 aegis 
24 Floor coverings — Revétements de plancher 54,763 56,601 +. 33a 
25 Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 
housses 54,855 60,203 + 9.7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 29,088 S32 e354 + 11.2 
27 Furniture — Meubles 181,489 196,367 + 8-2 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers 145,565 161,567 + 11-9 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique LOGE STL S47) + 8.6 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 100,918 LSS 377 + jae 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 1005275 109,748 + 9.4 
32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 30,141 Si WIS} + 18.6 
33 Jewellery — Bijouterie 61,561 68.072 + 10a 
34 Toys and games — Jouets et jeux 38,858 44,406 + 14.3 
3D Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 93,249 108,143 + 16.0 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues Deo 29 82,348 + 8.5 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 61,055 69,245 + 134 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croiites 74,859 81,494 + 8.9 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation D2 On 25504 + 1209 
40 All other departments — Tous autres rayons HOD 209 120,476 + 13.8 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 2,837,771 3,148,383 + 10m 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
Januar y—May 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-mai 


em 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
ee ee a ee 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1979* 1980 1980/1979 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve a 335092: 36,558 +2 OAS 
Prince Edward Island — Tle-du-Prince-Edouard 16,835 177090 ipo are) 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 67,696 AAO 7 TOA 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 56,328 63,085 a IRAE) 
Québec eerste 588,670 tar 
Ontario 1,014,158 1,098,918 Os 4 
Manitoba 155,165 Lod, 63h a EGS. 
Saskatchewan 735940 86, 438 pie Se ee 
Alberta Boa mie 457,445 sink a Reset & 
British Columbia — Colombie-Britannique S52 081 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 465,002 Tt 20% 6 
et les Territoires du Nord-Ouest 9,.S3h 
CANADA 29837 , FPL 3,148,383 eltOie 9 
Montréal 3425972 303,237) age sree} 
Toronto 415,963 452,997 85.9 
Ninnipeg 141,648 150,262 a nepeall 
Vancouver 290,285 350,488 #20). 7 
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[ABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


(ABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 


May — mai 
rovince 


1979* 1980 
per cent — pourcentage 


ewfoundland — Terre-Neuve 6 


8 Ws 
Tince Edward Island — 1le-du-Prince-Fdouard 18S 14.3 
Ova Scotia — Nouvelle-Ecosée 7.8 8.7 
ew Brunswick — Nouveau-Brunswick 8.4 8.5 
uébec 7.6 7.4 
ontario 10-3 10.6 
anitoba Ii. 14,5 
askatchewan 6.6 6.8 
lberta 13.6 13.4 
critish Columbia — Colombie-Britannique 14.8 
akon and Northwest Territories — Le Yukon 13.6 
et les Territoires du Nord-Quest 13.6 
ANADA 10.1 10.4 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May 
1980 1980 1980 1980 1980 1979 
Janvier Février Mars Avril Mai 
1980 1980 1980 1980 1980 
May June July 
Department 
Mai Juin Juillet 
No. Ee. s sat ate = 
‘ thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, house- 33,550 38,621 40,201 46,840 42, 347 42,309 30,751 32,265 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 28,948 37,879 37,415 32,916 29,487 25,411 23,157 . 49,777 
3 Women's and misses' sportswear 77,142 87,703 95,718 110,520 110,144 107,205 87,984 96,275 
4 Furs 19, 248 16,179 14,509 17, L63 £7,682 12,975 12,266 16,425 
5 Infants’ and children's wear and nursery 53,501 56,521 54,594 66,862 62,608 62,719 55,514 rhs) 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls' wear 30,494 37,028 37,306 41,543 41,664 41,194 34,722 46,194 
7 Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 36 ,636 45,044 44,402 43 ,009 36,394 37 ,065 
8 Intimate apparel 25 74 24,794 24,805 24,670 27,5 L7 25,516 22,942 23 sooo) 
9 Millinery 1,014 851 1,079 1,788 2,110 1,394 1 27 1,564 
10 Women's and girls' hosiery 18,176 18,052 18,497 20,751 21,502 19 , 830 17,376 18,335 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 36,282 375987 41,046 40,396 38,125 41,399 34,747 38,024 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 70,807 79,201 90,334 103,160 99,458 79 ,302 75,724 87,932 
13 Men's clothing 107,790 128,670 134 ,328 144,793 154,466 126,796 103,721 126 ,982 
14 Men's furnishings 105,200 109 ,662 114,664 1377.00) 139,691 125,041 104,677 118, 433 
15 Boys‘ clothing and furnishings 38,079 43,907 39,761 45,319 43,018 39,891 37,019 50,517 
16 Men's and boys' footwear 51,412 53,444 63,653 71032 75,483 61,855 52,538 58,515 
17 Food and kindred products 26 , 388 27,891 28,410 30 , 802 28,459 27,901 25 ,869 29 , 269 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127,367 107,103 111,647 138,822 140,782 114,176 104,376 107,808 
19 Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 35,225. 44,569 43,747 41,691 35,357 38,857 
20 Filece goods 30, 400 32,541 SO et 35,491 35,367 35,320 32,749 34,056 
21 Linens and domestics 81,134 . 83,887 82,320 92,629 100, 333 91,760 91,065 80,351 
22 Smallwares and notions 29 ,034 28,310 30,189 36,793 39,285 32,624 36,641 34,735 
23 China and glassware 58,253 57,312 57,801 66 ,682 69,743 61,483 55,003 57 
24 Floor coverings 51,164 46 ,596 47,404 51, 263 52,241 48,347 47,847 46,971 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,485 61,394 60,511 66, 830 69,655 62,381 57,451 56,727 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 35,547 35,981 39,264 bets 46,631 43,025 45,066 40,547 
home furnishings 
27 Furniture 180 ,328 176,787 177 ,.o27 203,931 198,558 184, 310 172,439 166, 330 
28 Major appliances 57,720 59,241 57,697 60,877 60,136 64,009 59,827 54,915 
29 Television, radio and music 95,339 91,751 94,432 106 ,059 106,644 100,044 94,513 90, 880 
30 Housewares and small electrical appli- 106,821 100, 376 110,811 120, 658 122,785 117,341 107 , 632 109, 703 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105,576 106 ,987 117,049 128,101 133,277 101,095 92,968 99 ,927 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 32,213 30,928 27,955 27 ,064 26,514 
33 Jewellery 91,218 96,547 101,630 116 ,905 118,193 94,267 85,631 87,971 
34 Toys and games 62,042 59,417 58,996 69,666 71, 326 55,830 51,193 54,607 
35 Sporting goods and luggage 95,456 100 ,920 112,182 138,501 141, 819 125,976 105 ,306 107,523 
36 Stationery, books and magazines 66,988 61,368 62,877 74,589 82,718 72,505 64,902 71,072 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs BBO Lo, 35,745 37,442 42,370 43,278 34 ,810 31,226 33,977 
and supplies 
38 Meals and lunches Ere) 1,690 1,451 1,564 1,880 1,354 941 854 
39 Repairs and services 5,165 4,665 4,572 5 ,060 5,445 5,259 5,129 5,683 
40 All other departments 44,761 57,244 76 ,368 85,102 90,554 68,798 62,902 71,569 
41 ‘TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245,036 2,300,345 2,412,385 2,741,559 2,783,418 2,468,107 2,228,756 2,385,288 
—— 


(1) At selling value. 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


33 ,002 
53,013 


91,956 
- 20,362 
65,732 


41,444 
40,199 
24,689 
| 1, 260 
| 21,633 


39,709 


159,431 
127,192 


| 93,670 
43,129 


65,093 
26,631 
104,095 

| 


38,078 
35,784 


79,609 
33,186 
60,187 
: 49,124 
54,996 


. 42,634 


; 162,535 
54,877 
95,191 

108,948 


} 108,057 


| 24,044 


71,307 


94,221 
| 114,373 


73,967 
36,538 


826 
6,110 
| 733520 


sa a 
_ TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 
Change 
Variation 
September October November December May- May 
April 1980/1979 == 
1980 
Septembre Octobre Novembre Décembre Mai- Mai 
avril 1980/1979 
1980 
per cent 
pourcentage 
31,252 44,644 44,818 32,423 - 9.6 + 0.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
55,358 67,327 52,605 29 ,978 - 10.4 + 16.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
79 ,070 104,038 108,529 69,929 —- 0.3 - 27 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
22,150 24,579 23,990 19,713 + 256 = 35.7 Fourrures 
59 ,839 74,290 69,756 53,833 — 6.4 — 0.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
. 39,858 47,824 46,752 28,220 + 8O53 + ll Vétements de fillettes et d'adolescentes 
36,452 52,584 58,894 31,073 = 254 + 3.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
20,623 27,793 30,895 26,151 cs wiley oa wifes) Sous-vétements 
1,382 2,568 2,601 1,780 + 18.0 + 51.4 Chapeaux 
18,762 23,666 21;262 16 ,973 + 3.6 +) (84 Bas pour dames et fillettes 
38,010 56,460 58,793 34,443 = 5.6) - 7.9 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
81,143 101,088 85,619 74,071 = 356 ey ae Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
141,342 183 ,004 173,310 127,429 + PG. F ei? i By Vétements pour hommes 
122,517 166,526 156,514 92,193 16 + 11.7 Articles d'habillement pour hommes 
43,779 57,526 50,983 33,722 is Sak + 7.8 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
60,826 82,845 67,633 53,364 + 6.3 +2? 0 Chaussures pour hommes et garcons 
26,333 33,944 33,705 21,148 —- 7.6 + 2.0 Produits alimentaires et connexes 
102 , 847 144,543 158,118 103,351 + 1.4 + 23.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
36,216 59,348 60,439 38,107 =F. 8 + 4.9 Appareils et fournitures photographiques 
30,798 37,074 32,911 31,698 - 0.3 = rept ee! Tissus a la pitce 
70,552 93,236 94,739 83,050 + 8.3 + 9.3 Literie et linge de maison 
28,803 33,309 32,148 32,285 + 6.8 + 20.4 Menus articles 
53,207 69,266 74,655 67,002 + 4.6 + 13.4 Porcelaine et verrerie 
42,613 50,764 48,345 53,675 + 1.9 + 8,1 Revétements de plancher 
48,753 60,727 58,683 58,470 + M2 alle! Be BAS Tentures, rideaux et housses 
36,219 48,285 45,657 33,124 6 + 8.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 
141,615 173,176 174,601 192,482 — 2.6 By Meubles 
46,965 59,299 62,940 60,189 Pe nae: - 6.1 Gros appareils ménagers 
82,999 108, 768 120,082 103,207 + 0.6 + 6.6 Télévision, radio et musique 
100,100 125,615 128,047 97,340 + 78 + 4.6 Articles de ménage et petits appareils 
électriques 
92,102 115,965 118,807 100,146 + 4.0 = cee: Sp | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
21,820 24,309 26,553 26,153 —- 4.0 + 10.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
84, 389 116,257 135,843 90,806 ane! + 25.4 Bijouterie 
81,826 116,613 92,541 38,888 + 2.4 + 27.8 Jouets et jeux 
113,981 153,026 133,871 98,663 + 2.4 + 12.6 Articles de sport et valises 
68,169 89,812 92,050 58,174 + 10.9 + 14.1 Papeterie, livres et revues 
34,968 42,701 40,129 34,795 + 322 +.24.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
852 849 722 868 + 20.2 + 38.8 Repas et casse-croites 
5, 826 6,813 5,987 4,903 Fab 29.5 Services et travaux de réparation 
69,016 89,361 85,721 46,276 + 6.4 + 31,6 Tous autres rayons 
2,273,282 2,969 ,822 2,910,248 2 199,789 #. 2.5 + 12.8 TOTAL, TOUS RAYONS 


| 2,470,352 


| 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April May 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 
May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 
No. - —— — 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 37,692 37,882 36 ,348 LINAS) 37 , 864 37,839 36 ,089 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 38,506 40,281 41,903 39,744 42,245 36,312 38,713 
3 Women's and misses' sportswear 94,658 95 ,082 94,155 92,092 96,103 93,407 93,299 
4 Furs 19 ,943 18,744 19 ,639 22,169 21,914 16,173 15,319 
5 Infants' and children's wear and nursery 64,837 65,974 60,040 62,105 59, 889 59,865 59,642 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 40 ,099 42,087 39 ,628 37,285 38,336 3757 US 37,720 
7 Lingerie and women's sleepwear 7c ac B10) 39 , 700 37,0173. 40,841 39.7 Se 38,530 39 , 864 
8 Intimate apparel 25,559 25,497 26,790 23/99 1 25,984 24,097 24,786 
9 Millinery 15265 15234 1,364 1,938 2,240 1,476 1,434 
10 Women's and girls’ hosiery 20,950 20,487 18,605 20,018 19,745 18,185 17,995 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 44,174 42,035 44 533 36,750 36,736 39 445 40,017 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 78,542 84,548 90,172 96,574 93,952 74,718 79,7 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145,047 144 ,692 150,464 $23,754 121,453 
14 Men's furnishings 125 ,664 127,309 125 ,043 128,058 126,946 S475 115,443 
15 Boys' clothing and furnishings 41,111 45,589 46,218 45,925 43,247 40 ,028 40,035 
16 Men's and boys! footwear 60,976 62,518 65,305 61,071 68, 834 56,359 56,478 
17. Food and kindred products ae ae Ae i Ss vee Biv am 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 120,246 121,027 S722 131,646 108 ,676 109,287, 
19 Photographic equipment and supplies 40 ,807 38,501 40,423 42,699 40,072 39 ,081 39,827 
20 Piece goods 33,401 22,003 SL 762 34,294 31,831 31,820 33,267 
21 Linens and domestics 89 ,998 79,202 84,198 81,382 87,208 80,495 88,664 
22 Smallwares and notions 33,010 B27 32,789 34,344 33,846 28,094 33,942 
23 China and glassware 66 433 61,402 63,693 66,311 65,035 57,792 57,823 
24 Floor coverings 51,003 45,930 49 ,230 49,964 49,210 46,219 45,861 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,170 59,977 59 ,882 63,830 64,989 58,214 59,988 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 41,591 38,182 38,730 39 ,072 43,201 39,878 45,158 
home furnishings 
27 Furniture — 193,814 172,361 178,255 187,196 175, 296 164,844 167,844 
28 Major appliances 54,950 52,638 56,361 56,614 52,484 56,718 61,036 
29 Television, radio and music” 102 ,600 100,767 94,536 OT F732 99,029 92,487 95,782 
30 Housewares and small electrical appli- 117,942 101,887 114,961 105,433 110,678 106,976 107,163 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106 ,797 125,885 123,944 94,838 96 ,023 
32 Plumbing, heating and building materials ates 
A Jewellery 105 ,592 103,470 104,407 112,214 109,937 87,835 89 , 100 
" Toys and games 73,821 78,971 70,116 73,279 76,670 59,897 63,429 
5 Sporting goods and luggage 127,797 123,205 114,110 126 ,289 120,646 107,172 108 ,684 
36 Stationery, books and magazines 77 ,032 72,751 70,991 75,464 76,648 67,285 67,75 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ovale “0 j - 
and supplies oS my oF 
38 Meals and lunches oe 
39 Repairs and services a 2 ae 
40 All other departments ie) es ee nok hs eo 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429 043 2,532,422 2,561,247 2,565,599 2,281,881 2,343,419 
(1) 


Each department, including the “TOTAL, ALL DEPARTM 7 Tae : ——— 
MENTS 5 
“TOTAL, ALL DEPARTMENTS". > } , has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal th : 
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EAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


Change 
May- 
April 
September October November December 1980 
Rayon 
fuillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
mai- 
avril 
1980 
n° 
ousands of dollars per cent 
dlliers de dollars pourcentage 
35,275 34,880 35,947 39,758 38,025 37,074 sea Ab & Robes, robes de ménage, tabliers et uni- i 
formes pour dames et jeunes filles 
39,434 38,372 41,302 49,997 46 ,843 40,645 1 Ho Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
¢ filles 
ee 95,231 88,960 89,390 94,675 93,520 91,864 + 4.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles r 
15,708 16,952 18,821 18,678 18,816 18,955 = 22 Fourrures 4 
62,665 59,116 60,700 64,028 65,584 64,392 IES Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
ce chambres d'enfants 
’ 
38,518 37,515 39,610 41,110 41,348 40,878 cee FER) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
t 39,559 37,933 38,253 41,052 43,258 44,286 Seed. Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
24,507 24,316 23,499 25,586 26,875 26,049 + 8,23 Sous-vétements 8 
1,973 1,335 1,274 1,630 1,632 1,623 + 15.6 Chapeaux 9 
17,963 18,840 18,780 21,692 19,918 20,243 ca A Bas pour dames et fillettes 10 
" 
41,800 39 ,080 39,590 42,749 42,664 43,146 == Gants, moufles et articles de parure pour Bi 
dames et fillettes 
mee, 353 83,694 83,222 95,312 88,134 85,009 — 2.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
ty enfants 
131,184 133,499 139 ,034 153,349 148,072 143 ,029 + AEG Vétements pour hommes 13 
120,281 121,183 121,772 128,836 126 , 887 125,463 -~ 0.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
~ 41,795 42,762 44,401 46 405 45 ,090 43,750 = 3.8 Vétements et articles d'habillement pour 15 
: garcons 
*s 
id 
59,740 59,849 62,004 69 ,597 63,097 64,391 + 12.7 Chaussures pour hommes et garcons 16 
“ae AW nae bis ae vee sang Produits alimentaires et connexes 17 
a2? 552 113 ,675 217,551 116,706 117,439 gD a es = 4.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
b> caments 
42,117 . 41,732 42, 239 46,468 43,998 42,543 = Geo Appareils et fournitures photographiques 19 
— 34,653 33,244 33,389 35,530 33,886 33,544 — 7.2 Tissus 4 la piéce 20 
go25 83,458 87,130 90, 361 88,851 84,647 FFD Literie et linge de maison 21 
2,248 32,024 32,420 33,448 32,364 32,150 = 1,5 Menus articles 22 
8,767 57,491 59,033 61,105 63,061 64,371 — 1.9 Porcelaine et verrerie 23 
48,220 48,173 49,190 51,511 50,223 47,435 = es Revétements de plancher 24 
8, 406 55,078 55,533 58,634 56,579 57,754 + 1.8 Tentures, rideaux et housses 25 
40,133 41,070 39,021 42,872 40,706 40 , 463 + 10.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
| cles d'ameublement pour la maison 
»048 169,531 172,769 176,334 171,263 173,546 — 6.4 Meubles 27 
2998 61,483 61,768 64,654 57,089 55,272 — 7.3 Gros appareils ménagers 28 
» 187 99,645 96,781 101,351 102 , 830 100 ,660 + 1.3 Télévision, radio et musique 29 
4,774 109,789 112,697 113,217 111,611 115 ,267 + 5.0 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
i & 
¢ 
| 2325 101,716 102,403 109 ,913 107,563 107,374 —- 1.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
; etc. 
aoe ee a ‘ae aes os at Sct Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
f truction 
94,221 94,250 93,568 98,550 108 ,688 102,087 - 2.0 Bijouterie 33 
9122 64,668 61,542 65,020 70,414 74,708 + 4.6 Jouets et jeux 34 
9685 114,712 114,669 120,720 116 , 263 116,573 - 4.5 Articles de sport et valises 35 
| @ 
a 
és 
67,918 71,056 70,315 75,165 74,901 + 1.6 Papeterie, livres et revues 36 
tae ase ne Byatt e+ ee Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
-dolhe +. oe - aie . eae Repas et casse-croites 38 
ae as re kee Tr daz Services et travaux de réparation 39 
cae aes aK eee nee oan Tous autres rayons 40 
2,381,084 2,430,145 2,582,821 2,521,248 2,494,832 + 0.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


» a @té ajusté individuellement, en conséquence la somme des rayons ne correspond pas au 


eo incluant "TOTAL, TOUS RAYONS” 


RON 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979-1980 


January February March April May 1979) 
1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai March April May 
1980 1980 1980 1980 1980 
Mars Avril Mai 
No. = : . = a ee = 
1 Women's and misses‘ dresses, house- Leseuily72 4.04 Sie alts) PAM 2.01 Srl Deaph Ol 2.04 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits Vat Ns, 3.58 2.58 Daa 3.93 oy 2.30 2.86 
3 Women's and misses' sportswear 3.47 3.62 Bie aly 3.04 Sey 3.04 S822! 2.76 
4 Furs 5.00 iran 8.21 DU See 41.44 4.40 17.79 29.56 
5 Infants’ and children's wear and nursery Boe 4.36 3.60 3.63 3.50 3.39 Soli 3.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3.95 4.24 2293 2.87 Zoe 2.70 S162 3.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.92 3.95 3.46 3.86 2.92 3.50 Seis) 3.05 
8 Intimate apparel poles 4.29 ce 2693 3.03 Bane 2.96 3.26 
9 Millinery 0.87 0.98 1.41 1.69 Pre@) 1.05 0.94 1.39 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 2.90 2o38 Bras 2.50 easy 2.55 Dike 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 bee 4.43 3.63 3203 3.83 4.14 3.87 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Bars) 6.80 oO 4.43 4.18 Bebo: 4.03 3.79 
‘13. Men's clothing 4.66 6.46 4.83 4.81 Bei 3.80 4.23 4.54 
14 Men's furnishings 5.39 Bal 5.14 Dien 508: 4.80 4.88 4.97 
15 Boys' clothing and furnishings SoS 7.10 4.29 3.90 3.92 4.05 4.04 4.16 
16 Men's and boys' footwear Oey 6.68 6.07 4.93 5232 5.24 4.36 5.08 
17. Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.59 0.66 0.63 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 Sais Be EMT) 3.95 Bil! Beek 3.69 
19 Photographic equipment and supplies ATA 5/203) 4.08 4.79 4.17 4.20 4.10 4.28 
20 Piece goods 6.03 6.52 5.45 6.10 5.89 Dieta 5.43 5.2 
21 Linens and domestics 3.62 6.15 5.00 5.38 503) bya 5) 5.03 4,91 
22 Smallwares and notions 3.43 4.20 4.21 5.08 6.17 (ie shib 5.03 5.63 
23 China and glassware 8.07 8.4 TABS 8.16 6.90 8.05 7. 5G 6. 84 
24 Floor coverings 4.97 4,49 3.95 4.52 4.14 3.84 3. 82 3.86 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 5.01 4.39 4.75 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 5.56 6.28 Sins 6.19 6.97 6.32 5.46 6.85 
home furnishings 
27 Furniture — 4,22 5.49 4.53 5.56 4.35 3.91 Ghypal 4.65 
28 Major appliances 1.66 2.20 1.74 2.01 1.66 2.05 Deas 1.83 
29 Television, radio and music 3.67 4.38 3.76 4.93 4.85 4.04 4.70 4.73 
30 Housewares and small electrical appli- 5015 4.82 5.03 4.94 4.04 5.30 Seats 4.57 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6.25 6.11 Bela 4.30 523 4.48 aap 
32 Plumbing, heating and building materials 5.05 4.88 4.36 3.87 3.09 2.97 B95 3.20 
: Jewellery 9.02 8.70 io? 8.22 nei 6.61 6.22 5.54 
Toys and games 10.16 8.56 6.82 6.12 6.30 6.00 3639 5.73 
35 Sporting goods and luggage 5.2 6.76 6.26 5.34 4.57 5.83 5) 4.78 
36 Stationery, books and magazines 4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.80 4.07 4.30 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.86 3.34 2.81 ZeIe 2.66 Peso) 2.18 2.40 
and supplies ; 
2 Meals and lunches 0.10 0.11 0.09 0.09 0.11 0.04 0.08 0.08 
in Repairs and services 1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.98 ty 1.02 
All other departments 252 3.29 3.70 Seale! 2.43 2.96 2.67 2.16 
La 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4.32 3.84 3.97 Eby) 3.61 3.12 3.55 


eo 


a 
e TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1980 
in =. a ne A aa 
5 1979 
. _ 
r June July August September October November December Rayon 
2 Juin Juillet Aoait Septembre Octobre Novembre Décembre 
1.84 2.53 2.47 2.19 3.34 2.97 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
A SL 7.35 2.78 3.18 2.78 2221 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
2.44 B22 2.48 1.83 2.89 2653 1332 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
24.10 17.45 8.48 10.13 9.01 6.59 3.87 Fourrures 
3.42 4.81 3.18 3.09 3.55: Sih.G 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
(2.86 4.50 2.01 2.49 Seo 272 Te27 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
2.67 2.98 3.48 2.84 3.91 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
273 3.25 3.28 2.62 4.22 3.87 2.46 Sous-vétements 
2.45 1.63 re27 1.08 era 0.90 0.49 Chapeaux 
2.69 2. 47 3.09 2.16 2.68 2.23 31 Bas pour dames et fillettes 
2.55 4.83 4.06 3.09 4.41 3.23 A Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
6.10 4.45 3.24 4.02 3.38 2.72 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
5.86 5s55 4.09 4.92 3.68 2.04 Vétements pour hommes 
4.96 4.85 4.17 5.44 3.15 1.07 Articles d'habillement pour hommes 
6.30 2.61 3.76 4.92 aay 2 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
6.10 5652 4.50 5.89 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et garcons 
0.83 0.60 o,73 0.81 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 
3.74 E ac} 3.39 4.45 3.84 1.36 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
3.49 3.20 2.58 5.94 4.28 1235 Appareils et fournitures photographiques 
8.09 6.54 4.84 5.56 4.88 5.98 Tissus a la pice 
3.67 3.66 B12 4.42 4.05 2.47 Ldterie et linge de maiaon 
5.85 5.08 3.50 S75 3.48 2.85 Menus articles 
7.56 diel 5.59 8.03 4.93 2.43 Porcelaine et verrerie 
3.89 4.18 3.27 3.41 Tet4 4.38 Revétements de plancher 
4.29 4.27 3.60 4.34 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 
6.26 6.01 4.54 6.30 4.14 1.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 
3.71 3.97 3.36 4.35 4.14 4.96 Meubles 
1.3% 1.50 L.18 1.59 L73 1.54 Gros appareils ménagers 
4.03 3265 2u73 3.81 3.19 1.79 Télévision, radio et musique 
4.23 4.14 3.95 4.96 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils 
électriques 
4.51 4.72 A | 4.36 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
Ste. 
3.50 3.95 3.06 3.29 3.40 3.91 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
6.18 5.92 4.36 7.33 4.70 pimp f Bijouterie 
5.16 6.72 7.96 6.79 2.19 0.59 Jouets et jeux 
4.31 5.57 5.94 7.60 4.98 ont Articles de sport et valises 
3531 1.18 Papeterie, livres et revues 
2.11 1.70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
0.04 0.03 Repas et casse-croites 
0.80 0.73 Services et travaux de réparation 
3.55 L239 Tous autres rayons 
3.12 1.69 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1978-1980 


January February March April May 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai March April May 
1980 19 80 1980 1980 1980 
Mars Avril Mai 
No Bac Ped te 
1 Women's and misses' dresses, house- Q..25: 0.27 0.32 0.36 0.47 0.34 ieee 0.45 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.40 0.32 Oa39 0.42 0.24 0.58 0.42 0.32 
3 Women's and misses' sportswear 0.30 0.29 0.33 05.35 0.40 0535 Or at 0.37 
4 Furs 0.20 (0) Shy) 0.12 0.04 0.02 0.24 0.05 0.04 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.26 0.24 Oje27 0.30 0.28 0.31 0.30 0.28 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.26 0. 26 0.34 0.37 O735 0.41 Oost 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.26 0.26 0.30 0.29 0.34 Ost 0.30 0.35 
8 Intimate apparel 0.24 0.23 0.30 0.34 0.35 O31 (OmS2 0.33 
9 Millinery 0.83 0598) 0.79 0.74 0.49 1.04 03 0.85 
10 Women's and girls' hosiery 0.38 0.34 0.39 0.43 0.41 0.43 0.40 0.38 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.19 0.24 0.27 Oz Oe27/ 0525 0.27 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 0.18 0.16 0.20 0.24 0.24 0.27 (0723) 0.27 
13. Men's clothing 0.20 Oe L7) On20 0.22 0.20 O27 0.23 0.23 
14 Men's furnishings 0.20 0.18 0.20 0.20 0.20 O22 Osa 0.21 
15 Boys! clothing and furnishings 0.18 O55 O..22 On27 Ves eos 0.25 pe la 0.24 
16 Men's and boys! footwear 0.15 0.15 0.18 0.21 O19 Qe21 Onze 0.22 
17 Food and kindred products 2.03 ae: 1.47 1256 oe 1.45 Tens 1.60 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.28 0.27 0.26 0.30 0.27 0.28 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.19 0.24 0.23 0.24 0.24 0.25 0.25 
20 Piece goods 0.16 0.16 0.18 0.17 0.17 0.20 0.17 0.18 
21 Linens and domestics ez? 0.17 0.20 0.20 iViegal 0.20 0.19 0.22 
22 Smallwares and notions 0.28 Oa28 O25) 0.22 0.17 0.24 0.21 0.18 
23 China and glassware 0.12 Cea he 0.14 0.13 O15 Oea3 0.23 0.16 
24 Floor coverings 0.20 0.21 0.26 0.23 0.24 0.26 0.26 0.27 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.17 0.15 0.20 O22 O21 0.21 0.22 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.19 0.16 0.18 0.17 OnLS 0.17 OnLy 0.16 
home furnishings 
27 Furniture 0.23 0.18 0.22 0.19 0.23 0. 26 0.19 0.22 
28 Major appliances 0.61 0.46 0.57 0.51 0.60 0.49 0.46 0.56 
29 Television, radio and music On 0.22 On27 0.21 Oe2a 0.26 0.22 0.22 
30 Housewares and small electrical appli- 0.20 0.20 0.21 0.21 0.25 0.20 0.20 0.23 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Ona 0.16 0.17 0.20 0.24 0.21 O.22 0.28 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.24 0.27 0.32 0.24 0.28 0.31 
33 Jewellery 0.11 0.12 0.14 0.13 0.16 0.16 0.16 0.19 
34 Toys and games 0.12 0.11 0.15 0.18 0.16 0.18 0.20 0.17 
35 Sporting goods and luggage 0.19 0.15 0.17 0.21 0.22 0.19 0.19 0.22 
36 Stationery, books and magazines 0.26 0.24 0.26 0.24 0.24 0.28 0.25 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.36 0.30 0.36 0.41 0.38 0.44 0.46 
and supplies 
38 Meals and lunches 12.64 9.05 10.61 ILL9 O35: 18.85 15.36 
39 Repairs and services 1.00 0.93 1.07 1.09 13 1.04 0.86 
40 All other departments 0.39 0.34 0.31 0.34 0.43 0.40 0.38 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.26 0)..23 0.26 0.27 0.28 0.29 0.27 
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ll. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, 


July 


Juillet 


0.25 
0.34 


0.15 


0.26 
0.71 
0.24 
0.24 


0.17 


0.25 
0.67 
0.28 
0.24 


0.19 


September 


Septembre 


0.25 
0.32 
0.22 


0.13 
0.17 


0.30 
0.38 


19.41 
0.84 
0.28 


0.30 


October 


Octobre 


oro 
> 
oOo 


oooo$o 
B 
> 


November December 
Novembre Décembre 
0.34 0.51 
0.40 O57 
0.40 0.59 
0015 0.23 
0.31 0.47 
0.36 0.59 
0.37 0.83 
0.27 0.37 
5 IE 1.65 
0.42 0.68 
0.32 0.62 
0.27 0.34 
0.26 0.42 
0.31 0.69 
0.25 0.50 
0.20 0.33 
bP Zet7 
0.27 0.58 
0.24 GO. Si 
0.19 0.16 
0.25 0.38 
0.28 0.35 
0.21 0.39 
0.31 0.24 
0.25 0.26 
0.23 0.44 
0.24 0.21 
0.59 0.64 
0.33 0.52 
0.28 0.55 
0.21 i 
0.31 0.25 
0.23 0.53 
0.40 1.00 
0.19 0.39 
0.31 0.66 
0.46 0555 
26.12 31.23 
LO Wy 1.23 
0.28 0.57 
0.31 0.51 


Canada, 1979-1980 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils 
électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croiites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores’ 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), 


= sOy = 


Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from 


previous 

month 

oe 1978 1979 1980 
Variation 

Mois par rapport 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January — Janvier We287/,598 41 3,o 0m Ie aS 1A), Sikes} = 38 

February — Février it OSS ,857/ ihe, HAS. HE IL AG ey Gs) Sil — 4.0 

March — Mars Vokes 272 1,330,019 1,403,711 Sees 

April — Avril 1,216,324 1,326,082 1,404,608 + 0.1 

May — Mai 1,228,632 1,322,038 1,396,740 = O46 

June — Juin 1,216,467 LieS Oar 

July — Juillet P2ove 103 1,290,028 

August — Aoit NY ZANT AeA) il, SHO}SH Ski) 

September — Septembre UZOSniOo eS 460 > 

October — Octobre 1 Sis ORS) 1,382,938 

November — Novembre 1,369,748 Wa235 OL 

December — Décembre NSByllishs, Hee 5 Le 236 


(1) Accounts receivable of depart 


with them. 


Change 
1980/197 


Variatio 
1980/197 


ment stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, (1) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13. Montants 


A recevoir(l), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/19 
Month ai: 
1978 1979 1980 
Se Variation Variati 
par rapport 1980/19 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars POUR Somes ee 
January — Janvier eats, 3} U5 s' S02) GES AG + 3.0 + 8.3 
February — Février iN, PONG). 9 1,334.0 1,453.0 toed + Ge 
March — Mars 1032 od 1,350.9 1,426.1 — 1.9 + 
April — Avril 1,239.8 RSLS peal 1,432.4 + 0.4 + Sa 
May — Mai B75 I Seal 1,429.8 =) 02: + 
June — Juin 1526381 il ieysho” 
July — Juillet 1,278.5 1,366.9 
August — Aodt ib pAshile, 3} eS) 
September — Septembre 1 Peak 138204 
October — Octobre IL Bsa) 1,387 .0 
November — Novembre Ibe VAR BS) Ihe Siesta’) 
December — Décembre 3385) 1,401.4 


(1) 
with them. 
(1) 


exclusivement avec ces magasins. 


ee ee 


Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


Les a i F « Re , a , 
montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


~ 
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rtment Store Sales and Stocks, MCD and Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coef- 
9ined Seasonal and Trading Day Factors ficients combinés de corrections des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 


5 AOS 


TABLE 14. Department Store, Sales, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July August 
M.D.C. Mars Avril Mai Juin Juillet Aout 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 85.87 107.85 135.97 113.49 93.21 95.59 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 5 117.42 LOBIoa 61.94 39.73 49.92 106.02 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 116.16 96.94 86.42 100.14 
i Pos 12 50.24 35.40 18.54 13.37 54.48 106.04 
5 Infants’ and children's wear and nursery By 89.01 97.07 96.30 83.97 84.95 113.87 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 77245 142.65 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 82.55 102.96 87.30 83.74 77.56 
8 Intimate apparel 4 92.36 104.36 112.60 109.22 99.73 99.77 
9 Millinery 12 61.20 yee) Wea 65.08 65.32 69.15 
0 Women's and girls’ hosiery 3 Obs eZ 103.14 104.77 80.22 70.38 86.40 
1 Women's and girls' gloves, mitts and acces— 4 76.02 86.94 96.42 79.82 69.73 78.02 
sorivs 
12) Women's, misses’ and children's footwear 3) 94.01 104. 26 23 88.37 74.89 100.51 
} Men's clothing 3 94.12 93.67 94.53 91.54 70.17 81.95 
4 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 SES! 77.62) 
15. Bovs' clothing and furnishings 5 86.76 91.20 91.09 80.74 74.35 136.78 
16 Men's and boys! footwear 5 Soo 108. 39 108. 35 97.49 84.10 92.93 
17. Food and kindred products il 96.20 105.31 101.96 85.16 88.77 99.34 
18 Toiletries, cosmeties and drugs 3) 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 88.72 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 91.10 94.04 102.23 101.30 
200 Piece yoods 3) LOB a2 114.44 ddnlieys she} 89.03 76.00 93.51 
21 Linens and domestics 3 ess 84.66 94.05 93.01 107.83 99.32 
22) smallwares and netions 4 92.07 Cp hatenl 85.12 IEE TG} 83.71 88.13 
23 China and glassware 4 69.57 77.98 90.99 77.90 85 .89 84.21 
24 Floor coverings V/ 94.68 98.19 104.12 90.52 97.51 95.91 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 97.46 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hore 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 89.42 
furnishings 
27 ~Furniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 103.75 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 105.75 99.97 116.81 107 .60 
29 Television, radio and music 4 81.53 77.87 76.87 68.82 85.12 92.55 
30 Housewares and small electrical appliances 2 74.21 85.42 100.57 86.71 93.46 94.93 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109.46 94.12 90.40 
32 Plumbing, heating and building materials 7 86.42 110.96 [20597 125.96 2 pa: 95.95 
a6 Jewellery 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 80.83 
Su Teyseonds games 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 61.07 
35 Sporting goods and luggage 3 70.81 94.22 WP 72.5) 124.79 106.78 83.39 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 REIS 85.10 78.95 73.90 104.55 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5) 89.93 103.63 104.55 100.84 99.81 94.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 103.08 
39 Repairs and services 9 85.32 87.04 98.79 94.00 88.64 93.75 
40 All other departments 4 88.51 107.16 150.79 106.36 93.43 96.37 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89 .16 95.41 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


— 1980 1981 


September October November December January February 


j Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
: ; no 
eee ae 
f 
03.03 95.41 “ 104.44 136.83 59.98 68.38 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- | 
formes pour dames et jeunes filles 
126.77 160.99 152.95 139.84 75.45 64.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
£20575 101.91 TARAS 149.14 62.04 65.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
110.14 LPs. 7 3 167.59 221613 185.86 120.02 Fourrures 4 
| 12). 11 111.62 119.87 153.89 70.63 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
| de chambres d'enfants 
| 
118.30 100.04 122.63 153.04 52.06 56.73 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
90.32 93.56 139.89 252.29 5Sua5 59.15 Lingerie et vétements de nuit pour dames rf 
103.20 89.94 99.89 136.20 79.68 72.38 Sous-vétements 8 
91.50 143.82 197.87 220.24 82.99 56.26 Chapeaux 9 
L717 111.61 115.20 158.36 4 85.34 76.48 Bas pour dames et fillettes 10 
101.16 104.13 150.23 240.05 59.83 57.46 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
‘ dames et fillettes 
126.47 116.39 136.03 129.86 Csi 53.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
112.21 113433 141.36 176.95 68.07 61.44 VGtements pour hommes 13 
92.30 94.71 150.94 258.29 59.47 56.20 Articles d'habillement pour hommes 14 
114.18 103.60 120.65 182.73 60.32 55.08 Vétements et articles d'habillement pour 15 
: garcons 
112.66 106.11 126.29 151.73 66.56 60.03 Chaussures pour hommes et garcons 16 
93.20 106.13 106.11 140.46 85.24 90.09 Produits alimentaires et connexes 17 
87.17 95.39 115,21 213.48 79.00 TGs2> Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
89.57 87.05 X72...70 227.077 75.14 59.67 Appareils et fournitures photographiques 19 
— 111.65 113.60 115.07 93.63 89.10 83.49 Tissus 4 la piéce 20 
4 
| 
111.09 100.87 109. 20 154.09 106.40 63.88 Literie et linge de maison 21 
1.06 111.56 120.70 145.16 107.88 82.50 Menus articles 22 
91.05 84.71 137.90 274.11 67.03 oy A iy / Porcelaine et verrerie 23 
113.30 120.09 125.627 96.58 90.53 Liga de Revétements de plancher 24 
104. 48 108.99 112.74 113.26 80.39 69.70 Tentures, rideaux et housses 25 
¢ 
97.35 100.91 136.74 207.09 73.94 67.80 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
id d'ameublement pour la maison 
107.82 101.84 102.84 93.98 ILL 02 FL o67 Meubles 27 
112.39 105.67 99.18 107.93 98.61 68.39 Gros appareils ménagers 28 
113.91 106.52 130.93 206.42 90.28 69.58 Télévision, radio et musique 29 
yP22 92.97 120. 36 217.05 71.04 69.74 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 
' +92 105.24 108.67 136.04 70.54 65.80 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
107.39 109.13 95.97 89.55 74.51 67.96 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
re truction 
+65 83.41 141.93 293.21 51.20 54.47 Bijouterie 33 
Vj +14 99.54 228.23 368.64 35.51 36.56 Jouets et jeux 34 
82.50 82.79 108. 23 185.39 79.11 bi < Pear | Articles de sport et valises 35 
. 
| 
( 
7.02 90.79 128.42 225.87 78.01 70.85 Papeterie, livres et revues 36 
13 119.73 122.71 127.26 76.72 68.18 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
7 réparation et fournitures 
95.35 103.11 112.25 140.86 89.06 79.89 Repas et casse-croites 38 
101. 26 118.65 137.76 129.67 86.28 77.44 Services et travaux de réparation 39 
} 66 90.63 97.75 144.28 75.63 68.93 Tous autres rayons 40 
} 
‘101.77 103.63 122.67 173.98 76.79 67.88 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 15. Department Store, Stocks, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. = 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 4 110.60 Tee 111.84 85.30 91.45 94.42 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 74.22 121.40 140.37 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 TOSS 103.47 
4 Furs 5 73.88 77.42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants! and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 H20\035 111.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 3 94.14 Mala ae 108.68 95.09 121.09 110.58 | 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 110). 29) 111.70 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95..03m 
10 Women's and girls! hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces— 4 9217 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
socivs q 
12 Women's, misses’ and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 112.38 
13. Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 85.33 98.61 4 
14 Men's furnishings : 4 91.70 107.38 110.04 90.55 98.61 / 
15 Boys’ clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 
16 Men's and bovs' footwear 4 97.47 116.31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17. Food and kindred products eens agers see tee auets aise oo 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 92.25 101.24 106.94 95.52 93.22 93.20 
19 Photographic equipment and supplies 4 Sue 104.38 109.17 86.66 91.59 92 5 
20 Piece yoods 4 To3,. 19) 103.49 as heen 98.39 98.25 107.6an | 
i 
21 Linens and domestics 3 OF Dil 113.82 115.05 101.57 95.00 94. 
22) smallwares and notions 4 92.07 107.13 116.07 107.92 107.86 103 
23 China and glassware 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104. 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 104. 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 3) 101.05 104.70 107.18 ; 95.87 97.01 99.7 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103 
furnishings 
27 Furniture 2 99.76 108.94 lp leia?27/ 99.26 97.82 94. 
28 Major appliances 4 102.37 107.53 114.58 94.85 90.67 88 
29 Television, radio and music 3) 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95. 
30 Housewares and small electrical appliances 3 96.39 114.44 110.94 97.87 95.13 100. 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 10 
32 Plumbing, heating and building materials O 
33 Jewellery 3 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 100.1 
34 Toys and games 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110 
35 Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 N67 Ss) 96.48 95.36 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 LO 92 95.93 104.79 108.90 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs : Bia aa ae ae 3 AS 
and supplies 
38 Meals and lunches : ef hire 
39 Repairs and services Ne ‘ 


40 All other departments 


41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 105 


TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, 


1980 


ptember 


Septembre 


86.81 


136.79 


88.68 
a7.31 
98.50 


18 
2 
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October 


Octobre 


108. 
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November 


Novembre 


117.81 
110.14 


116.16 
127.77 
105.31 


113.98 
136.28 
114.95 
159.78 
106.96 


140.63 
97.20 


113.58 
Mae ee 
112.97 


107.13 
132.58 
131.17 

96.93 


105.42 
99.23 
7.72 
97.68 
103.76 


h12,22 


100.70 
107.52 
116.94 
114.76 


108.70 
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December 


Décembre 


87.58 
73.79 


75.96 
104.12 
83.77 


66.84 
70.15 
100.48 
110.46 
83.81 


80.31 
87.12 


89.58 
73.61 
76.95 


83.01 
84.48 
89.28 
94.60 


98.06 
100.60 
104.63 
112.36 
101.14 


81.80 
112.33 
109.32 


102.45 
85.01 


92.08 


88.47 


=i5) = 


1981 


January 


Janvier 


88.92 
wk 


81.33 
96.70 
82.56 


75.46 
73.00 
100.69 
79.56 
87.23 


81.35 
90.36 


81.72 


82.271 
92.86 


84.11 
101.12 
99.68 
OV.24 


91.01 
88.06 
88.37 
102.71 
95.84 


85.38 
94.20 
107.11 


93.03 
91.74 


90.06 


86.97 


February 


Février 


101.97 
88.87 


92.14 
86.32 
85.40 


86.01 
85.64 
Beko 
68.30 
87.79 


87.01 
93.42 


93.53 


86.00 
96.38 


85.56 
84.56 
87.22 
98.93 


101.31 
89.06 
69.33 
97.07 

102.46 


94.17 


98.27 
106.93 
90.75 
93.65 


90.58 


MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'’habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photopraphiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Teus autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water Seo, Sta JOR 185 Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 981 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Weda, 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Pecos, Wa, Goer Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Boudies std acl) Wine ote Wes Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.O., eae, Wess) wre Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 

Paquet Cie Inc., Québec, Québec 

Right House, The Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Syndicat de Québec Ltée, 405 rue St-Joseph, Québec, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columb ia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
census of Merchandising and Services. A list 
of the existing set of department store orga- 
nizations can be found on the back inside 
sover of this publication. 


For the purpose of this publication only 
-he activities of actual department store 
‘locations" of department store organizations 
ire considered, thereby enabling the "loca- 
-ion'' concept, which is common to both the 
sensus and the current survey program of the 
ferchandising and Services Division, to 
ye utilized. (The census also measures the 
ictivities of "establishments", however, this 
‘oncept is not used in the monthly survey 
£ department stores.) Under the "location" 
Ooncept, department store data contained in 
his report exclude the activities of other 
inds of businesses which may be operated by 
he reporting department store firms. For 
xample, non-department store locations are 
lassified to the kinds of business most ap- 

opriate to their commodity structure with 

e catalogue sales activity of department 
tore organizations classified to the "General 
erchandise Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
a department store outlets for the purpose 
f this report is considered as part of the 
yverall business of the outlets in which they 
ce located. However, sales of an associated 
irge food department (or store) are included 
ily if it is an integral part of the overall 
2partment store operation and is not identi- 
‘ed to the public by any name which differs 
‘om that of the department store with which 
is associated. The rationale underlying 
iis approach is as follows: for purposes of 
irket research or urban planning, a depart- 
‘nt store — the largest type of mass mer- 
tandising activity in Canada — together with 
‘Ss leased departments, if any, is considered 
Hbe a totality; that is, it competes in 
€ market place as one structure, rather 
an as a number of smaller stores. 


‘FINITIONS 


tail location. A retail location, as de- 
ned by Statistics Canada, is a business 
cation (usually a store) in which the prin- 
pal activity is the sale of merchandise and 
lated services to the general public for 
usehold or personal consumption. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du com- 
merce et des services de 1971. La liste des firmes 
exploitées a l'heure actuelle est donnée 3 la face 
intérieure de la couverture arriére. 


Aux fins de cette publication, seules les acti- 
vités des "locaux d'affaires" réels des firmes de 
grands magasins sont étudiées; on peut ainsi faire 
appel au concept des "points de vente", qui est 
commun au recensement et au programme d'enquéte 
courant de la Division du commerce et des services. 
(Bien que le recensement mesure également les acti- 
vités des "établissements", cette unité d'observa- 
tion n'est pas utilisée dans 1'enquéte mensuelle 
sur les grands magasins.) En vertu de la notion de 
"local d'affaires", les données sur les grands ma- 
gasins présentées dans ce bulletin ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les firmes déclarantes. Ainsi, les 
points de vente qui ne répondent pas 4 la défini- 
tion des grands magasins sont attribués 4 la caté- 
gorie commerciale qui convient le mieux aux di- 
verses marchandises offertes; 4 titre d'exemple, 
les bureaux de vente par catalogue des firmes de 
grands magasins sont classés dans le genre de com- 
merce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions éta- 
blies dans les grands magasins sont, aux fins du 
présent rapport, considérées comme partie des af- 
faires globales du magasin out sont établies les 
concessions. Cependant, les ventes d'un important 
rayon (ou magasin) d'alimentation associé ne seront 
incluses que si le rayon ou magasin fait partie 
intégrante de l'exploitation générale du grand ma- 
gasin et n'est pas connu du public sous un nom dif- 
férent de celui du grand magasin auquel il est as- 
socié. Cette méthode se justifie du fait que les 
spécialistes des études de marché et les urbanistes 
considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface 
au Canada) et les rayons des concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un re- 
groupement de petits magasins. 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail. Suivant la définition 

de Statistique Canada, un point de vente au détail 

est un local d'affaires (habituellement un magasin) 
dont l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et des services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. 


Department store. A retail location is de- 
fined as a department store outlet iit pOSs 
sesses the following characteristics. It 
must sell the following general lines of mer- 
chandise: 


Family clothing and apparel. This commod- 
ity group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' dresses, 
housedresses, aprons and uniforms; women's 
and misses' coats and suits; women's and 
misses' sportswear; furs; infants' and chil- 
dren's wear; girls' and teenage wear; lin- 
gerie and women's sleepwear; intimate appa- 
rel; millinery; women's and girls' hosiery; 
women's and girls' gloves, mitts and accesso- 
ries; women's, misses' and children's footwear; 
men's clothing; men's furnishings; boys’ 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, with 
‘at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods iE ONE 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commo- 
dities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room and/ 
or bedroom). At least 10% of the outlet's 
total sales must be derived from the furniture, 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; and 
food. Note: The outlet must sell at least 
three different commodity lines with not one 
of these lines representing more than 50% of 
the total store sales. At least 10% of the 
outlet's total sales must be derived from 
the all other or miscellaneous groups. 


Total net sales and receipts. They are de- 
fined as the total sales of merchandise and 
receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allow- 
ances are not deducted. Commissions earned 
from the sales of goods owned by others and 
proprietors’ withdrawals of goods (at retail) 
for personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 
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Grand magasin. Un point de vente au détail est un 
grand magasin s'il posséde les caractéristiques 
suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles; 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et’ d'adolescentes; lingerieges 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha- 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufle@ 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pour 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Nota: 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre les 
vétements ou articles d'habillement pour hommes et 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du ma- 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétements 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles suivants: 
literie et linge de maison; porcelaine et verrerie; 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 
ou rembourrés, pour salle de séjour, salle a manger 
ou chambre 4a coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de 
ménage. Nota: Le magasin doit tenir au moins 
quatre des séries mentionnées ci-dessus, dont au 
moins une doit @tre des meubles (de bois ou rem- 
bourrés pour salle a manger et (ou) salle de sé@joul 
et (ou) chambre 4 coucher). Au moins 10 % des 
ventes globales du magasin doivent provenir du 
groupe des meubles, appareils et articles d'ameu- 
blement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le mas 
gasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, cosmétiques et médica- 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus A la piéce; mercerie et menus articles; bi- 
jouterie; articles de sport et valises; papeterie, 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus de 
50 %Z des ventes globales du magasin. Au moins 
10 %Z des ventes globales du magasin doivent prove~ 
nir des groupes tous autres articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales. I1 s'agit du 


total des ventes de marchandises et des recettes 
provenant de réparations, de location de matériel, 
de la vente de repas et d'autres services, moins 
les rendus, les rajustements et les remises. La 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les commis 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


stocks. They are defined as the selling value 
9f inventory on hand at the end of the month 
yr as at the end of the fiscal period falling 
learest the end of the calendar month. 


\ccounts receivable. They are defined as 
ustomers' accounts and notes receivable as 

it the end of the month, as well as all new 
redit granted during the month, less payments 
eceived. Accounts discounted with banks, 
aper sold to sales finance companies, or 
mounts owing on account of credit-card plans, 
re excluded. Accounts receivable used as 
ecurity for bank loans are not considered 

s discounted if still payable and are there- 
ore included. 


ETHODOLOGY 


The monthly sales values, published at the 


anada, provincial and metropolitan area 
evels, are based on the universe of depart- 
ent store organizations. A 100% response 

ate is aimed for each month with the publica- 
ion usually delayed if large department store 
‘ganizations have not responded in time. The 
mnthly sales figures are estimated when nec- 
ssary, due only to late response, by applying 
1 imputation method which is unique to each 
‘ganization. 

The monthly sales values by de artment, 
iblished at the Canada level, are based only 
i the organizations which provide the re- 
\ired breakdown of sales. The percentage 
-Stributions of sales by department, calcu- 
ted from the reporting organizations, are 
‘plied to the monthly Canada sales total in 
der to provide an estimate of sales by 
‘partment at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 


Iblished at the Canada level, are based only 
| the organizations which provide the re- 
‘ired breakdowns of sales and stocks. A 
‘ock-to-sale ratio for each department, cal- 
‘lated from the reporting organizations, is 
iplied to the corresponding department's 
iathly sales estimate in order to provide an 
timate of stocks by department at the 

‘nada level. 


The monthly accounts receivable values, 


lished at the Canada level, are based on 
subset of department store organizations 
ich are known to have accounts receivable. 
a for late respondents are estimated by 
lying the monthly percentage change in 
ounts receivable, calculated from the re- 
“ting organizations, to the previous month's 
la of each organization that was late in 
yorting. 

| 


| 
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Stocks. Cette rubrique englobe la valeur marchande 
des stocks détenus 4 la fin du mois ou de la pé- 
riode financiére la plus rapprochée, 


Comptes a recevoir. Il s'agit des comptes et bil- 


lets a recevoir des clients Aa la fin du mois, ainsi 
que de tout nouveau crédit consenti au cours du 
mois, moins les paiements regcus. Les comptes es- 
comptés a la banque, les titres vendus A des socié- 
tés de financement des ventes et les montants dus 
en vertu d'un régime de cartes de crédit ne sont 
pas comptés. Les comptes 4 recevoir servant A 
garantir un emprunt bancaire ne sont pas considérés 
comme €étant escomptés s'ils sont encore payables; 
ils sont donc inclus. 


METHODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropoli- 
taines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 Z, la publi- 
cation est habituellement retardée si une grande 
firme n'a pas fait parvenir sa déclaration dans 
les délais prévus. Dans le cas d'une réponse tar- 
dive, il est possible de calculer un chiffre esti- 
matif des ventes mensuelles grace 4 une méthode 
d'imputation qui est unique 4 chaque firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 


blié pour le Canada n'est fondé que sur les firmes 
qui présentent la ventilation requise des ventes. 

La répartition en pourcentage des ventes par rayon 
obtenues auprés des firmes déclarantes est appli- 

quée au chiffre mensuel des ventes totales pour le 
pays afin d'établir une estimation des ventes par 

rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon publié 
pour le Canada n'est fondé que sur les firmes qui 
présentent la ventilation requise des ventes et des 
stocks. Pour chaque rayon, le rapport des ventes 
aux stocks (calculé 4 partir des déclarations des 
firmes) est appliqué a l'estimation des ventes men- 
suelles afin de produire une estimations des stocks 
pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a4 recevoir mensuel pour 


l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données re- 
latives aux enquétés retardataires sont estimées 
comme suit: on calcule d'abord la variation en 
pourcentage des comptes a4 recevoir des firmes dé- 
clarantes, puis on la fait porter sur les chiffres 
du mois précédent de la firme retardataire. 


DATA RELIABILITY 
Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported by 
the organizations listed on the back inside 
cover of this publication. The survey can 
be considered as a complete census of the 
population under consideration and therefore 
not subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known department 
store locations, errors in published data can 
occur. These errors, called non-sampling 
errors, are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken and 
can be attributed to one or more of the fol- 
lowing sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 


tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting res- 
ponses under different modes of communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This 
error generally increases with increases in 
the non-response rate and attempts are there- 
fore made to obtain as high a response rate 
as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of final 
results. With regard to the estimates of this 
publication all attempts have been made to 
minimize the non-sampling errors: department 
store locations have been defined in a most 
precise manner; the questionnaires used in 


ey 


FIABILITE DES DONNEES 
Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks 
des grands magasins porte sur tous les points de 
vente des firmes de grands magasins énumérées a la 
face intérieure de la couverture arriere. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un recen- 
sement exhaustif de la population observée, elle 
ne risque pas de comporter des erreurs d'échantil- 
lonnage. Par contre, méme les données publiées 
d'un recensement qui dénombre intégralement a cha- 
que mois l'ensemble des points de vente connus des 
grands magasins peuvent 6tre entachées d'erreurs. 
Celles-ci, dites non liées 4 1'échantillonnage, se 
retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due 4 des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selon lk 
mode de communication retenu, dans 1'explication 
des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-réponaants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4 l'ai 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale 
ment pas l'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristique 
qui distinguent les répondants des non-répondants 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur A mesure qu'augmente le taux de non-ré- 
ponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors de 


diverses étapes du traitement, telles que le coda 
l'entrée, la vérification, la pondération et Tage 
totalisation. | 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A l'échantillonnage. En outre, il faut les, 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 l'util) 
sation ou a l'interprétation des chiffres défini- | 
tifs. S'agissant des estimations du présent bul” 
letin, tout a été mis en oeuvre afin de minimise) | 
ce genre d'erreur. Ainsi, les points de vente de 
grands magasins ont été définis avec beaucoup de | 
précision; les questionnaires ont été concgus avel 


| 
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the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried out for 

the different stages of editing and processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating this error two response measures are 
derived, namely, the response rate which is 
a measure of the proportion of those units 
which have responded in time for inclusion in 
this publication and the response fraction, 
which is a measure of the data response rate, 
and is the proportion of the published data 
which is based upon actual reported data. 


The unit used in the Department Store Sales 
and Stocks Survey for derivation of the re- 
sponse rate is based on (1) the geographical 
Besions, ise.,-the, 10 provinces, the two 
territories and the four metropolitan areas, 
in which a department store organization oper- 
ates department store locations and (2) ehe 
department store organizations themselves. 

For example, a department store firm reporting 
for 20 stores in Ontario would be considered 
aS ome survey unit and one organizational 

mit while an organization reporting for five 
stores in Vancouver, 10 in British Columbia 
.excluding Vancouver) and two in Yukon would 
»e considered as three survey units but only 
me organizational unit. 


The data variables under consideration 
or derivation of the response fraction are 
iamely sales, stocks and accounts receivable. 


_ Text Table I gives the non-sampling reli- 
ibility of the survey data with respect to 
che non-response error. The response rate is 
iven as the percentage of survey units and 
he corresponding organizational units which 
ave responded in time for inclusion in this 
ublication. The response fraction is given 
S the percentage of the published data which 
S based upon actual reported data submitted 
y department stores. For example, a cell 
f 20 organizational units in which five 
espond for a particular month would have a 
esponse rate of 25% in terms of these units. 
£ the five units represented $8 million out 
£ a published estimate of $10 million, the 
®sponse fraction would be 80%. In cases such 
3 these, the response rate alone would tend 
underestimate the reliability of the esti- 
ite and both measures should be considered. 


: 
; 
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soin afin de réduire au minimum le nombre d'inter- 
prétations éventuelles; les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de 
contro6les d'acceptation détaillés; enfin, on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées A 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées A 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
explicatif 1 donne deux mesures de la réponse qui 
aideront l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. 
Le taux de réponse représente la proportion des 
unités qui ont répondu assez tét pour étre incluses 
dans la présente publication. La fraction de ré- 
ponse, par contre, est le taux de réponse des don- 
nées, c'est-a-dire la proportion des chiffres pu- 
bliés qui est fondée sur des renseignements réel- 
lement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 

ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks des 
grands magasins est fondée sur (1) les régions 
(c'est-a-dire les 10 provinces, deux territoires 
et quatre régions métropolitaines) ot les firmes 
de grands magasins exploitent des points de vente 
et (2) les firmes de grands magasins elles-mémes. 
Par exemple, une firme de grands magasins qui pro- 
duit une déclaration pour 20 magasins en Ontario 
est considérée comme une unité d'enquéte et une 
organisation, alors qu'une firme dont la déclara- 
tion porte sur cinq magasins 4 Vancouver, 10 en 
Colombie-Britannique (sauf Vancouver) et deux au 
Yukon représente trois unités d'enquéte, mais seu- 
lement une organisation. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 


calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


les stocks et les comptes A recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités or- 
ganisationnelles correspondantes qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans le présent bul- 
letin. Par contre, la fraction de réponse consti- 
tue le pourcentage des données publiés qui sont 
fondées sur des renseignements effectivement décla- 
rés par les grands magasins. Par exemple, le taux 
de réponse d'une cellule comportant 20 unités donc 
cinq répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25 %. Cependant, si les cinq unités représentent 
$8 millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80 Z. 
Comme le taux de réponse aurait, 4 lui seul, ten- 
dance 4 déprécier la fiabilité de l'estimation dans 
un tel cas, il faudrait tenir compte des deux uni- 
tés de mesure. 


LO) = 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, June 1980 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, juin 1980 


a eee 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fraction 


Fraction de 


Monthly Canada sales total — Ventes men- 
suelles totales, Canada 


Monthly sales by department — Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable — Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the depart-— 
ment store series. This variation stems from 
the fact that a particular day of the week 
may occur five times in a particular month 
one year and only four times in the correspons-— 
ing month in other years. This additional 
adjustment is made prior to the seasonal ad- 
justment but is treated as part of the sea- 
sonal adjustment process. 


The department store series have been sea- 
sonally adjusted using the ARIMA option of the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment program (2). 
This new method of seasonal adjustment con- 
sists of extending the original series with 
one year of estimated values prior to the 
seasonal adjustment procedure. The estimated 
values are forecasts made by ARIMA models 
which have been fitted to the original series. 


(1) See Tabiles 2, 9 and 13. 
(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, Estela 


Bee Dagum, Statistics Canada, Catalogue 
12-564E, Occasional. 


réponse 
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DESAISONNALISATION 


La désaisonnalisation(l1) isole et mesure 1' ing 
dence des variations périodiques qui se produisen 
au cours d'une année en raison de 1'évolution nor 
male du climat, des congés fixes et d'autres évén 
ments qui se répétent 4 intervalles réguliers. 0 
rajuste également la série des grands magasins po 
tenir compte de la variation du nombre de jours 
commerciaux. Celle-ci est due au fait qu'un mois 
donné peut compter, par exemple, cinq samedis une 
année, mais seulement quatre l'année suivante. C¢ 
ajustement est apporté avant la désaisonnalisatic 
proprement dite, mais il est considéré comme part 
intégrante de cette derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna] 
sée au moyen de l'option ARMMI du programme de dé 
saisonnalisation X-1l1-ARMMI (voir la note donnée > 
plus loin)(2). Cette technique consiste a ajoutt 
A la série d'origine une année de données estima: 
tives avant de procéder a la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives provie 
nent de prévisions réalisées par des modéles ARM 
ajustés a la série initiale. 


: 


(1b) Voir es tableaux2,,9her 13. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela Be. 
Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au cat. 
logue, hors série. 


The X-1l part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving aver- 
age method to smooth the extended series as 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
computing ratios of the extended original 
series to the trend-cycle estimates and esti- 
mating seasonal factors from these ratios. 
These procedures are repeated a number of 
times to produce the final seasonal fac- 
tors (3). 


While seasonal adjustment provides a deeper 
understanding of the underlying trend-cycle 
of a series, the adjusted series still con- 
tains an irregular component. Small changes 
between months in the adjusted series may 
simply be irregular movements and, to obtain 
a clearer insight into the underlying trend, 
users should examine the adjusted series 
over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cyclical 
ominance number, MCD, is provided (4). The 
(CD is the shortest monthly span for which 
} certain ratio becomes and remains less than 
me, that is, the ratio for which the absolute 
verage percentage change of the trend-cycle 
f the seasonally adjusted series becomes 
reater than the absolute average percent 
hange of the irregular component. The MCD 
an be interpreted as the number of months 
ver which a change in the seasonally adjusted 
eries must move in a given direction before 
ne can be reasonably certain that the trend- 
ycle cf that series also has moved in the 
iven direction. Clearly small MCD's are 
esirable and indicative of a smooth series. 
oplying a moving average to the seasonally 
ijusted data of MCD length tends to smooth 
‘regular movements which may obscure the 
aderlying trend-cycle. The MCD moving aver- 
3@ provides a method of reducing all types 
> series to approximately the same degree of 
me ness, whatever the size of the irregular 
mponent in the original series. 


‘ 


‘PLANATORY NOTES 


_ The percentage change in sales shown in 

Lis report are based on the total dollar 
‘lume of receipts for each of the periods 
jing compared. These trends include the 
fect of stores starting operation or ceasing 
eration and are not limited to identical 
eres, i.e., those in operation in both of 

© periods being compared. 


) See Tables 14,15 and 16. 
) See Tables 14,15 and 16 (Column 1). 


| 


, 
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La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtour appel 4 la méthode de rapport aux moyennes 
mobiles pour effectuer le lissage de la série cor- 
rigée et obtenir une estimation provisoire de la 
tendance-cycle, pour calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces Yapports. Les facteurs sai- 
sonniers définitifs ne sont produits que lorsque 
ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs re- 
prises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De légéres va- 
riations d'un mois @ l'autre dans la série désai- 
sonnalisée peuvent étre de simples mouvements irré- 
guliers; pour avoir une meilleure idée de la ten- 
dance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d'un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois i dominance 
cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus petit nom- 
bre de mois pour lesquels un certain rapport de- 
vient et reste inférieur 4 l'unité; autrement rch Bar 
c'est la période pendant laquelle le taux de varia- 
tion moyen absolu de la tendance-cycle de la série 
désaisonnalisée est supérieur A celui de la compo- 
Sante irréguliére. Le MDC peut @tre considéré 
comme le nombre de mois que doit durer une varia- 
tion de la série désaisonnalisée dans une direction 
donnée avant qu'on ne puisse é@tre raisonnablement 
certain que la tendance-cycle de la série évolue 
dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé 
est souhaitable et indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées dont la période est égale 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
La méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série 3 peu prés au méme 
niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


NOTES EXPLICATIVES 


La _ variation des ventes en pourcentage donnée 
dans le présent bulletin est fondée sur la valeur 
totale des recettes pour chacune des périodes ob- 
servées. Elle tient compte des magasins qui ont 
ouvert leurs portes et de ceux qui les ont fermées; 
autrement dit, elle ne se limite pas aux magasins 
qui ont été exploités dans toutes les périodes en 
cause. 


(3) Voir les tableaux La. LScakr 16, 
(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne Ly, 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning and 
ending stocks at selling value for the month. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 


areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 


each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
lication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March issue 
of this publication. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


Number of shopping days that this report 
is based on varies from month to month. See 


Text Table II for the number of shopping days 
the current report is based on. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table ll. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month 


2 = 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
yaleur marchande moyenne des stocks en début et en 
fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 
aux régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est repro- 
duite dans le numéro de décembre. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année dans 
le numéro de mars du présent bulletin. Les révi- 
sions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basés les renseignements présentés ici varie d'un 


mois a l'autre. Le tableau explicatif II donne Fe 
nombre de jours pour la période la plus récente. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau 1l. 


TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois 
ee See SS eS SS ee 


1980 


a 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 


de jours 
commerciaux 
January — Janvier 26 
February — Février 2) 
March — Mars 26 
April — Avril 2D) 
May — Mai Pj} 
June — Juin D5 
July — Juillet 26 
August — Aout 26 
September — Septembre DS 
October — Octobre 26 
November — Novembre 705) 
December — Décembre 26 


MOY) 
ee ee Poe 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


Se ee eee 


26 
24 
a 
24 
an 
26 
25 
2h 
24 
26 
26 
25 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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TABLE 1. Department Store Monthl 


S Whe 


y Sales, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,148 9,567. 12,709 15,783 ZB 9 16,682 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 11, 830 10,567 14,525 14,834 7,503 5,927 
3 Women's and misses' sportswear 22,240 24,233 30, 706 36, 365 43,785 35,427 
4 Furs 3,849 3,069 1,767 627 425 400 
5 Infants' and children's wear and nursery 13 ,840 12,973 15,186 18,402 17,867 16,020 
equipment 
6  Girls' and teenage girls’ wear Rds) 8,742 Als) 14,499 14,728 12,740 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 10,5900 11,657 15,230 12,676 
8 Intimate apparel 6,239 5,779 7,354 8,406 9,072 8,890 
9 Millinery ig alsiy) 871 766 1,059 960 774 
10 Women's and girls' hosiery 6,759 6, 228 7,169 8,486 8,610 TOS) 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 7,340 7,074 9,262 11,134 125513 10,593 
accessories 
1) Women's, misses’ and children's footwear 12,988 11,646 16,849 23,261 23,820 19,262 
423 Men's clothing 72 eh 130), 19,910 27622 30,095 30,166 32,812 
14 Men's furnishings 19,505 18,945 225325 24,954 27,790 34,465 
iS Boys' clothing and furnishings 6,395 6,184 9,262 11,610 10,967 10,263 
16 Men's and boys' footwear 8,075 8,003 10,490 14,401 14,195 13,736 
Hy, Food and kindred products 38,599 46,729 41,427 46,311 by S72 41,015 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2igiOe 2oegoS 30,113 33,254 35,680 32,258 
19 Photographic equipment and supplies 8,431 7,150 8,644 9,304 10,485 11,865 
20 Piece goods 5,039 4,991 6,016 5,822 6,004 4,925 
21 Linens and domestics 22,416 13,641 16,458 17,231 19,954 19,664 
22 Smallware; and notions 8,473 6, 137) 7,174 7,242 6,371 6,030 
23 China and glassware WOM, 6,788 7855) 8,169 10,113 8,784 
24 Floor coverings 10, 285 10, 370 11,998 i338 TOES: 12,076 
ys) Draperies, curtains and furniture cov- 10,168 9,478 12,461 14,068 14,028 14,031 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,394 Siew 6,789 6,753 6,691 6,566 
home furnishings 
27 Furniture 42,701 32,183 39, 230 36,648 45,605 42,165 
28 Major appliances 34,843 26,903 33,236 30, 273 36,312 36,592 
29 Television, radio and music 25,948 20,944 25,133 21,522 22,000 21,587 
30 Housewares and small electrical appliances 20, 731 20, 822 22,018 24,422 30,384 26,823 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,512 7 aS 19 6s! 24,996 30,966 28,166 
32 Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 6,649 8,315 10,004 9,228 
33 Jewellery LOS LS) 11,092 14,074 14,226 18,565 17,288 
34 Toys and games 6,109 6,939 8,650 11,381 iblasy47) 10,190 
35 Sporting goods and luggage 18,315 14,924 17,918 25,921 31,065 30,049 
36 Stationery, books and magazines 16,407 TS 202 15,965 16,156 18,608 18,131 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,436 10,713 13,347 16,452 16,297 15,987 
and supplies 
38 Meals and lunches 15,429 14,761 16,657 16,865 17,782 17,277 
39 Repairs and services SO. 4,561 4,954 Be PASM 5,931 Se 
40 All other departments 7a 17,414 20,619 27, 365 37,337 28,170 
4] TOTAL ALL DEPARTMENTS 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 


1979 
June July 
Juin Juillet 
16,752 12779 
6,242 6,768 
36,081 29,903 
509 941 
16,233 15,634 
12,138 10,269 
13,654 12,421 
8,400 7,150 
979 959 
6,458 5,289 
9,780 7,874 
18,810 14,420 
30, 840 21,657 
33,523 23,877 
9,337 8,020 
WL Gy] 9,594 
37,579 35, 288 
30, 276 28, 820 
11,290 11,119 
5,472 4,211 
19,335 21,905 
5,637 5,940 
8,131 7,647 
11,650 12,089 
13,480 13, 228 
6,195 6, 482 
39,720 44, 852 
36, 346 40,961 
20,094 22,534 
24,655 25,923 
28,311 22,180 
9,048 7,541 | 
16,516 14, 228 
10,098 103g0me | 
29, 228 24,943 
. 
17,128 15,659 | 
15,588 14, 406 | 
16,763 16,255 | 
5,278 4,467 | 
7,686 22,095 
J 
677,812 620,932 | 
| 
{ 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


i a re a tt A erm sats eta th oe eel yeth oie) seen ¥ fles 


Change 
1979 
Variation 
August September October November December June- June R 
May 1980/1979 cou 
1980 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin- Juin 
mai 1980/1979 
1980 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
13,373 14,277 13,372 15,091 19,529 — 21.0 —- 0.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- i 
formes pour dames et jeunes filles 
19,088 Ly 45. 24,175 23,786 Paes Ney — 21.0 SS SAG) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
37,035 43,138 35,975 42, 863 53,090 — 19.1 2 has] Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,402 25187 2,729 3,641 5,089 - 5.9 — 21.4 Fourrures 4 
20,672 19,345 ZL O27 22,070 29,232 - 10.3 —- 1.3 Vétements pour bébés et enfants et articles 2] 
de chambres d'enfants 
20,619 16,030 14,383 Reel 25235 = I355 + 5.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
B15 554 12,815 13,464 20,640 37,200 — 16.8 7S? Lingerie et vétements de nuit pour dames F 
7,536 7,872 6,582 7,990 10,647 = 2.0 5 yc Sous-vétements 8 
. 994 1, 236 2,080 2,879 3,622 = 1954 — 20.9 Chapeaux 9 
| 7,002 8,695 8,846 9,518 12,909 — 16.8 + 10.9 Bas pour dames et fillettes 10 
7 
| 9,769 125317. 12,798 18,199 28,995 we ala) One Gants, moufles et articles de parure pour 1l 
dames et fillettes 
21,038 25,042 25,422 25,303 27,262 ce be ieel ai pala th Chaussures pour dames, jeunes filles et £2: 
enfants 
28,728 34,521 37, 227 47,118 62, 386 + 8.8 + «604 Vétements pour hommes 13 
26,245 29, 367 30,636 49,611 86, 356 + 2450) po aes Articles d'habillement pour hommes 14 
| 16,543 11,597 11,687 13,703 ZIS29. — 6.4 + 9.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
: 
11,782 £3;513 14,058 15,363 19,927 —~ 332 + 9.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
44,468 36,291 42,119 hs Bs 59,544 ON + 9.1 Produits alimentaires et connexes 17 
31,238 30,303 32,515 41,139 75,786 —- 9.6 + 6.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,893 10,708 9,999 14,108 28,243 Sine, Pn ayes f Appareils et fournitures photographiques 19 
5,471 6,357 6,672 6,739 5,304 — 18.0 — 10.0 Tissus 4 la piéce 20 
| 21,756 22,623 21,086 23, 382 33,607 — 5 se elie Literie et linge de maison 21 
6,532 8,241 8,876 9,228 11,338 — 5.4 Hie 7VisO Menus articles ae 
8,440 9,513 8,625 15.158 27,608 =e 135, ae 80 Porcelaine et verrerie 23 
11,766 13,013 14,873 15,386 12,244 =» 453 pe ord Revétements de plancher 24 
12,872 13,526 13,990 14,651 15,053 -- Faia, Tentures, rideaux et housses 25 
: 7,089 7,970 7,664 11,031 17,152 - 1.9 i bad Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
\ d'ameublement pour la maison 
40,967 42, 205 39,785 42,189 38,839 PS + 6,2 Meubles 27 
36,511 39,759 37, 267 36,298 39,100 + 0.8 + 0.7 Gros appareils ménagers 28 
26,084 30,222 28,520 37,696 57,782 =e + 7.4 Télévision, radio et musique 29 
26,331 25,319 25,344 35,491 62, 366 my / + 8.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
: triques 
: 
| 22,901 24,669 26,568 25,067 35,055 - 9.0 — 0.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
: etc. 
} 6,092 7,126 7,399 7,802 6,692 =e TG tae 2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
: truction 
115,925 19,363 15,857 28,891 60,119 — + 4.7 Bijouterie 33 
10,610 10, 286 17,166 42,175 65,881 - 10.0 eT Jouets et jeux 34 
20,529 19,174 20,133 26, 867 45,512 — 3.3 + 2.8 Articles de sport et valises 35 
23,139 21,668 18,412 27,814 : 49,344 — eae + 5.9 Papeterie, livres et revues 36 
| 14, 286 13,589 18,154 19,028 20,528 = dis + 2.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18,293 16,283 17,655 20,515 24,824 = 28 + 3.1 Repas et casse-croiites 38 
' 5,033 5,029 6,069 7,464 6,721 — 3.6 Rea a Services et travaux de réparation 39 
122,492 19, 825 21,717 24,121 37,771 — 24.6 Fivdgd Tous autres rayons 40 
722,429 740,625 920,368 1,299,618 — 8.2 + 3.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April May June 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
June 
Department 7 is 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 13,975 13,304 14, 800 14,634 15,552 14,699 13,888 
aprons and uniforms . 
2 Women's and misses' coats and suits 15,870 15,720 12,370 14,276 12S 14,918 14,731 
3 Women's and misses' sportswear 37,007 34,911 35,037 37,853 37,694 36,545 34,200 
4 Furs 2,079 jd oye )al S5o47) 1,771 2292 2,992 3,788 
5 Infants! and children's wear and nursery 20,279 18, 289 17,061 18,957 18,553 19,078 18,099 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 15, 368 14,525 13,115 15,304 14,933 15,093 13,191 
7 Lingerie and women's sleepwear 15, 240 13,738 14, 343 AAA UA2il, 14,792 14,520 14,502 
8 Intimate apparel 7,998 7,632 2962 8,055 8,057 8,140 7,239 
9 Millinery 1,445 1,435 a2: 1,467 ie) 1,189 1,418 
0 Women's and girls' hosiery 8,254 Ty O2 7,816 8,228 Bias: 8,932 7,461 
1 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 125,513 11,736 12,184 12,807 13,040 13,271 11,439 
sories 
2 Women's, misses' and children's footwear 20,958 20,553 17,923 22,311 21,415 PALS) 19,671 
3 Men's clothing 35,243 30,967 29,560 32,129 31,912 35,844 31,027 
14 Men's furnishings 33 ,838 32,108 31,938 32,425 82,730 34,649 31,923 
5 Boys! clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 12,730 12,040 2 7a 10,775 
16 Men's and boys’ footwear WS 12,548 12,554 13, 286 13,101 14,090 11,861 
17 Food and kindred products 45 , 826 48,536 43,063 43,976 51,542 48,162 41,612 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36,290 35,570 34,954 37,601 36,806 ST S527 33,321 
19 Photographic equipment and supplies V2.8 11,416 TAS dle 2 11,774 11,509 12,617 11,134 
20 Piece goods 5,849 BROT 5,701 5,087 5,169 5,532 5,696 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21,842 20,353 DW 2L6 Palit? 20,093 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 7,792 Tetue 7,485 Tou 6,923 
23 China and glassware 10,852 11,480 11,291 10,476 11,114 11,276 9,863 
24 Floor coverings 11,829 12,631 12,672 11,542 12,116 13,341 12,068 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 12,912 12,985 13,705 13,274 12,920 13,963 12,527 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8, 230 8,018 7,624 7,561 8,166 7,417 
furnishings 
27 Furniture 39,740 39,676 43,214 38,801 42,582 43,523 38,144 
28 Major appliances 36, 209 37,015 37,457 34,137 34,338 36,603 34,709 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,638 28,620 31,367 27,711 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 28,590 30,212 30,934 26,754 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,972 24,774 22,841 22,981 23,709 259132. 23,986 
32 Plumbing, heating and building materials (saWait 7,516 7,694 7,494 8,202 7,326 6,798 | 
| 
ge etary 20, 366 19,493 20,006 18,271 19,733 20,628 18,472 
34 Toys and games 18,063 18,055 16,964 17,607 17,256 16,913 15,622 | 
35 Sporting goods and luggage 24,751 25,188 25,304 27,511 24,996 24,080 21,968 
| 
36 Stationery, books and magazines 21,930 20,374 20,875 20,731 21,866 22,965 20,739 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16, 285 14,985 14,842 15,876 15,588 15,854 14,7985 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,837 7,673 17,907 18,099 17,709 18,561 17,015 
39 Repairs and services 5,852 5,599 5 , 806 6,040 6,004 6,083 5, 260 Ul 
40 All other departments 25,542 23 ,630 23,296 25,537 24,761 26,486 23,087 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 752,729 729 ,466 731,036 745,303 751,951 778,474 700, 833 


— 


(eo) Each department including th 
- 1 
K 8 Therefore, the sum of the departments will not equal the 


"TOT ; 
"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". AL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 


Se iy 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


= ee Oa 


1979 Change 
June- 
May 
July August September October November December 1980 
Rayon 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
juin- 
mai 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
13,973 14,048 13,988 14,124 14,171 14,383 Be Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,331 17,985 13,154 15,628 15,597 16,685 493.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
35,652 37,031 35,984 35,763 35,985 35,973 — 3.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,718 2,266 1,989 2,284 2,168 2,293 + 30.5 Fourrures 4 
18,732 18,371 16,949 19,260 18,265 19,088 soe FRE Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
13,756 14, 343 13,951 14,614 13,335 14,789 ee Oe: Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
15,372 14,594 14,441 14,748 14,160 14,951 <>. files Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
7,469 7,502 7,504 7,528 7,882 7,846 + 1.0 Sous-vétements 8 
1,490 1,433 1,382 1,471 1,385 1,690 —- 9.9 Chapeaux 9 
7,759 8,041 7,554 8,047 8,022 8,179 + 8.7 Bas pour dames et fillettes 10 
11,733 12,346 12,245 12,479 11,860 125933 + 1.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
19,966 20,908 20,152 21,922 17,979 21,248 Seas Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
32,310 34, 360 31,482 Bo Dar 32,164 35,798 + 1253 Vétements pour hommes 13 
32,388 33,565 32,148 33,011 31,849 33,539 TS Articles d'habillement pour hommes 14 
1a. 113 11,946 10,361 11,586 10, 804 11,689 + 5.2.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
11,853 12,534 12,195 13,650 LL 633) 13,288 cine Arve Chaussures pour hommes et garcons 16 
41,151 42,957 41,033 40,507 46,301 44,709 — 6.6 Produits alimentaires et connexes 17 
34,449 34,938 34,611 34,938 34,957 35,369 te 250) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,417 11,534 1.81.5 11,982 12,114 12,349 ae JAS Appareils et fournitures photographiques 19 
5,734 5, 831 De dle 6,007 5,707 5,706 5 loos CHI Tissus 4 la piéce 20 
20, 837 22513: 20, 453 21, 382 20, 860 22,012 — 0.3 Literie et linge de maison 74s | 
7,292 7,385 7,349 8,187 7,508 7,812 | ees Menus articles 22 
9,473 9,761 10,188 10,530 10,877 10,159 pep tab Porcelaine et verrerie 23 
12,721 12,110 11,754 12,596 252435 12, 809 bret Ole I Revétements de plancher 24 
12,927 13,052 12,895 13,188 12,704 13,446 re Sint Tentures, rideaux et housses 25 
7,961 7,794 8,066 7,719 8,060 8,178 + 8.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
41,047 39,240 38,889 39, 468 40,741 “Ls s2y te cise Meubles 27 
35,606 33,585 35,768 35,660 35,737. 36,878 + 64:6 Gros appareils ménagers 28 
27,684 27,617 26,501 27,116 28,325 28,474 956 Télévision, radio et musique 29 
28,697 27, 240 27,532 28,134 28,524 28,763 + 2.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
24,347 25,126 26,276 25,934 22,104 25s 753 + 85 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
6,937 6,324 6,477 7,037 8,025 7,739 — 10.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,418 19,188 22,074 19,825 19,748 20,474 cee Sr Bijouterie 33 
17,061 17,159 17,008 17,726 17,828 17, 868 see A) Jouets et jeux 34 
23,928 24,105 23,871 25,009 23,581 24,251 =- 357 Articles de sport et valises 35 
21,964 21,538 20,200 21,009 20, 882 21,829 + 5.0 Papeterie, livres et revues 36 
15,078 14,813 14,877 15,937 14,957 16, 300 He pled Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
17,493 17, 430 17,108 17,598 17,723 i770 + 4.8 Repas et casse-croites 38 
5,254 5,252 5,144 5,157 5,159 5,390 + 1.3 Services et travaux de réparation 39 
24,254 23,797 24,558 24,616 23,703 25,835 + 7.0 Tous autres rayons 40 
22,132 729,680 714,099 731,858 727,928 755,959 + 3.5 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


a ee ee ee 
5) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 


RAYONS". 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, 


Sei Sa= 


by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


January February March April May June 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1979 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected June July 
metropolitan area 
Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,828 B23 Higlte: 8,650 9,282 8,757 8,879 7,853) 
2 Prince Edward Island 3),203 2,902 3,290 3,939 4,356 4,147 4,390 4,798 
3. Nova Scotia 10,985 11,204 135755 17,469 18,624 17,917 17,200 15,433 
4 New Brunswick 10.212 9,843 12,094 14,880 16,056 14,919 14,480 12,744 
5 Quebec 104,997 94,077 U2. 485 127,620 149,541 131,890 124,944 116,615 
6 Ontario 199 ,989 180,914 209 ,114 PYRG) Mya 266,650 249,011 245 ,530 223,430 
7. Manitoba 27,740 26,404 34,225 36,763 40,499 34,929 365739 B3;,505 
8 Saskatchewan 14,487 14,310 17,724 18,787 21,230 18,817 18,736 16,996 
@ jiyeren 80,742 78,282 92,416 97 684 108,321 101,610 95,033 86 159 
10 British Columbia 10015752 96,116 111,853 114,626 128,735 sy Wire he! 
111,881 103,352 
11 Yukon and Northwest 
Territories 1,700 1,586 1,963 2,190 2,392 2,663 
12 CANADA 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 677,812 620,932 
13. Montréal 64,608 58,114 70,252 79,328 91,036 80,614 76, 366 69,987 
14 Toronto 84,459 75,803 86,976 98,913 106,766 100,828 97,707 88,319 
15 Winnipeg (25 PMG) 24,044 31,078 SS eea 36,646 31,429 33,9012 30 , 289 
16 Vancouver 64,665 61,783 FSi 72,208 80,651 74,130 67,598 61,774 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979-1980 
January February March April May June Nw) 
1980 1980 1980 1989 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai Juin April May 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Avril Mai 
No ‘ IOS 
number 2 
nombre 
1 Newfoundland 17 17 19) 17 17 17 7) 17 
2 Prince Edward Island i! ? 7 7 7 7 af fi 
3. Nova Scotia 24 24 26 26 26 26 24 24 
4 New Brunswick OX 23 2h 2h 24 24 22 22 
5 Quebec 159 159 159 158 158 158 155 155 
6 Ontario 274 274 275 275 274 274 265 265 
7 Manitoba 34 34 34 34 34 34 30 30 
8 Saskatchewan 22 22 23 24 25 24 22 22 
9 Alberta 60 60 60 61 62 63 57 57 
10 British Columbia 86 86 86 86 86 87 
1 Yukon and Northwest io 7 
Territories 7 7 7 7 7; i 
2 CANADA 713 713 718 719 720 721 686 687 
3 Montréal 81 81 81 80 80 80 80 80 
4 Toronto 81 81 81 81 79 79 76 76 
> Winnipeg Dil 27 27 27 27 27 24 
16 Vancouver 39 39 39 39 39 40 35 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
August September October November December June- June Province et certaines 
May 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Aotit Septembre Octobre Novemb re Décembre Juin- Juin 
mai 1980/1979 
1980 
ne 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,251 9,303 9,734 12), 122 17, 338 — 4.6 — 1.4 Terre-Neuve 1 
4,908 3,944 4,244 5,209 7,411 — 4.8 S usay abc, Ile-du-Prince-Edouard 2 
17 , 886 16 ,932 18,145 24,830 35,159 —- 3.8 t Ae2 Nouvelle-fcosse s) 
14,624 13,926 15521 20 , 830 28,650 ae + 3.0 Nouveau-Brunswick 4 
135 ,650 137,550 133,070 165,311 240 ,659 — 28 ae ES) Québec 5 
252,084 256,398 213,25 333,790 484,350 SAI) ae les Ontario 6 
36,621 40,456 39,294 50,206 66,975 — 13.8 — 4.9 Manitoba 7 
19,250 20,262 20,635 27,880 35,416 - 10.9 + 004 Saskatchewan 8 
| 96,492 98,825 103,356 126,628 172,692 = G2 cael ojriie, Alberta 9 
BEE GES Colombie-Britannique 10 
118,333 124,833 123,502 153,561 210,966 25 Ges te FG Rik ons cer leerienris 1 
toires du Nord-Ouest 
705,098 722,429 740,625 920,368 1,299 ,618 — 8.2 ap she) CANADA 12 
81,367 86 , 790 79,321 104,623 152,744 = 11.4 Gra eshale Montréal ete! 
102,389 109 ,932 li Wey ie Aa Reh) 201,003 — 5,6 ta ee si2 Toronto 14 
| 33,180 36,744 34,586 45,617 60,222 bay) — 4.8 Winnipeg 15 
| 72,140 78,054 75,465 94,292 128,164 =) 6e1 Ee POS7, Vancouver 16 
} 
7. 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979-1980 
: 
1979 
Province et certaines 
une July August September October November December zones métropolitaines 
ti Juillet Aoit Septemb re Octobre Novembre Décembre 2 
umber eee | 1 
omb re 
7 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
7 if 7 a 7 7 7 tle-du-Prince-fdouard 2 
pa 24 24 24 24 24 24 Nouvelle-Ecosse 3 
22 Dg 22 22 22 23 23 Nouveau-Brunswick 4 
55 155 158 158 159 159 159 Québec 5 
55 266 268 271 274 274 274 Ontario 6 
30 30 30 31 33 34 34 Manitoba 7 
p2 22 22 22 22 22 22 Saskatchewan 4 
57 57 58 58 59 60 60 Alberta 9 
| Colombie-Britannique 10 
23 93 = Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
710 713 713 CANADA 12 
81 81 81 Montréal 13 
81 81 81 Toronto 14 
25 27 27 Winnipeg 15 
38 38 38 Vancouver 16 
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TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 


January-June 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 
Janvier-juin 
ee 


Salles) — Ventes Change 
Department 1980/1976 
Variation 
Rayon 1979 1980 1980/1979 
Noise 7 BS eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 78,081 84,008 ar Hol 
ep. Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 65,559 65,186 — 0.6 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 179,663 192,756 ae od 
4 Furs — Fourrures 3% S27) HOR Sy — 23.9 
3 Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 90), 709 94,288 ae SOS) 
6  Girls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 61,093 Pilliogihs 7 + 16.4 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 63,388 66,841 sp oe 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 40,680 45,740 sip Lb 
9 Millinery — Chapeaux 6,000 5,589 —- 6.9 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 38,020 44,417 + 16.8 
Wh Women's and girls' gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes Syd, Shey? 57,976 qe M5) 
12 Women's, misses’ and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants WSy220 107,826 + 9S 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes 154,685 637,912 + 620 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 137,929 147,984 ap nS 
15 Boys! clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 50R S25 54,681 ap) Shai 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et gargons 60,355 68,900 me dA ey 2 
17 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 228,729 266,633 ae Meo 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 165,014 187,340 +S) 
Wg) Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 
graphiques Sn SP 5D 5019 + 623 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce B35 301) Bs le — 1.8 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison 100,085 109,364 a ed) 
22  Smallwares and notions — Menus articles Bh oils) 42,027 gr db3}o J. 
23. China and glassware — Porcelaine et verrerie 42,189 UE OS} + 16.0 
24 Floor coverings — Revétements de plancher 66,413 68,677 + 3g 
DS Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 
housses 68,335 745234 + 8.16 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 35283 38,920 + 10m 
27. +=Furniture — Meubles 221,209 238,532 ae 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers Tete e)akat 198 S59 + 8.9 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique 126,465 S37 AUSYA + 8.4 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques LASS, 57/ 3 145,200 +) 1556 
sul Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 128,586 137,914 + 73 
a2 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, | 
chauffage et construction 39,189 44,981 + 14.8 | 
33. Jewellery — Bijouterie 78.077 85,360 “+ 9RS 
34 Toys and games — Jouets et jeux 48,956 54.596 pe dlibc 5 
35 Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 122.477 138,192 + 1228 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues Oa Oby 100,479 + 8.0 | 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, ; 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 76,643 Say? + 11.2 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croittes 91.622 98,771 + 78 | 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation 28,045 31,432 + 12.1 
40 All other departments — Tous autres rayons 133,595 148,646 + Lie 
| 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 375155583 3,850,800 + 9.5 


7 
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\BLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
anuary—June 


\BLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
invier-juin 


I 


Sales — Ventes Change 
ovince and selected metropolitan area 1980/1979 
Se eth oe 
ovince et certaines zones métropolitaines Variation 
1979* 1980 1980/1979 
ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
wfoundland — Terre-Neuve ; 42 ait os pe Sri Mk h yes 
ince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 21. 225 21.48:3i/ tiei2a9 
va Scotia — Nouvelle-Ecosse 84,896 89,954 are aa’ 
w Brunswick — Nouveau-Brunswick 70,808 78,004 a=) AMO). 
ébec 679,459 720,560 ae ele) 
tario 1,259 ,688 15047 $9129 are ale) 
nitoba 191,904 200,560 prae iat 
skatchewan 97,646 NOSE 255 4 1753 
berta 490,805 559,055 + 13.9 
itish Columbia — Colombie-Britannique 669,839 
son and Northwest Territories — Le Yukon 576, 883 ap Reins 
at les Territoires du Nord-Ouest 12,494 
YADA ples Seis) 3,850, 800 7p er 
itréal 419,338 443,851 + 5.8 
conto SMES Ove I55,. 025 Te Aes 
inipeg 174,660 181,691 ame) 
i1couver 357,883 424 ,618 si dbtshg(e 


tion S&S 
‘SLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


\LEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
) de détail, par province 


re ee es eee eee 
June — Juin 


ee ee ee ee 
‘vince 


1979% 1980 


per cent — pourcentage 


efoundland — Terre-Neuve 6.9 dee 
Ince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard 12.9 eee | 
"a Scotia — Nouvelle-Ecosse ies 8.0 
= Brunswick — Nouveau-Brunswick 8.0 8.2 
“bec jib 7.6 
lario 9.8 AVE 
a4itoba 1a 23 al, 
axatchewan 6.4 6.6 
l2rta 1320 £3 30 
ftish Columbia — Colombie-Britannique ) 13.6 
19n and Northwest Territories — Le Yukon > 13.3 

les Territoires du Nord-Ouest J 12.2 
DA 9.7 10.1 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) b 


Be 


y Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department ue ey 
Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 33,550 38,621 40,201 46,840 42,347 33,862 30,751 32,265 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 37,879 Sih als) 32,916 29,487 28,312 Z2Ce ou, 49,777 
3 Women's and misses' sportswear Tig GZ 87,703 C\byay ats} 110,520 110,144 87,334 87,984 96,275 
4 Furs 19, 248 16,179 14,509 17,163 17,612 15,617 125 266 16,425 
5 Infants' and children's wear and nursery Hs HOt LY SivAll 54,594 66,862 62,608 51,640 55, 524 75, 12a 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,494 37,028 37,306 41,543 41,664 Sikes B41 22 46,194 
7 Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 36 ,636 45,044 44,402 34,553 36,394 37,065 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 24,805 24,670 Mile] 23,774 22,942 23 239 
9 Millinery 1,014 851 LO 1,788 2, 2r0 2,104 1 £27 1,564 
10 Women's and girls' hosiery 18,176 18,052 18,497 205.751 215502 17,856 17,376 18,339 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 36, 282 37,587 41,046 40,396 38,125 36,226 34,747 38,024 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 70,807 79,201 90, 334 103 ,160 99,458 83,756 75,724 87,932 
13 Men's clothing 107,790 128,670 134,328 144,793 154,466 117,197 103,721 126 ,982 
14 Men's furnishings 105,200 109 ,662 114,664 137,509 139,691 110,996 104,677 118, 433 
15 Boys' clothing and furnishings 38,079 43,907 39,761 45,319 43,018 37,546 37,019 50,517 
16 Men's and boys' footwear 51,412 53,444 63,653 An OBz 75,483 59,170 52,538 58,5 
17. Food and kindred products 26 , 388 27,891 28,410 30 , 802 28,459 18,031 25 , 869 29 , 269 
18 Toiletries, cosmetics and drugs L275 30u) 107,103 111,647 138,822 140,782 116,216 104,376 107,808 
19 Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 35,225 44,569 43,747 36,523 355357 38,857 
20 Piece goods 30,400 32,541 SY NTh 35,491 35),367, 32255) 32,749 34 ,056 
21 Linens and domestics 81,134 83,887 82,320 92,629 100, 333 91,288 91,065 80,351 
22 Smallwares and notions 29,034 28,310 30,189 36,793 39,285 35,824 36,641 34,735 
23 China and glassware 58,253 Cys 57,801 66,682 69,743 62,705 55,003 57,777 
24 Floor coverings 51,164 46 ,596 47,404 51, 263 52,241 50,899 47,847 46,971 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,485 61,394 60,511 66, 830 69,655 61,507 Dyin Gow 56,727 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 35,547 35,981 39,264 41,776 46,631 43,670 45, 066 40, 547 
home furnishings 
27 Furniture 180 ,328 176,787 177,827 203,931 198,558 182,432 172,439 166 , 330 
28 Major appliances By eo 59,241 D7 097 60,877 60,136 53,780 59,827 54,915 
29 Television, radio and music 95,339 91,754 94,432 106 ,059 106,644 96,273 94,513 90,880 
30 Housewares and small electrical appli- 106,821 100, 376 110,811 120,658 122,785 111,960 107,632 109,703 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105,576 106 ,987 117,049 128,101 133,277 119,705 92,968 99 ,927 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 32,213 30,928 28,056 27,064 26 ,514 
33 Jewellery 91,218 96 547 101,630 116 ,905 118,193 100,479 85,631 87,971 
34 Toys and games 62,042 59,417 58,996 69,666 71,326 60,922 51,193 54,607 
35 Sporting goods and luggage 95,456 100 ,920 112,182 138,501 141,819 118,066 105 ,306 107,523 
36 Stationery, books and magazines 66,988 61,368 62,877 74,589 82,718 69,786 64,902 71,072 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 35,515 35,745 37,442 42,370 43,278 37,719 31,226 33), 90g 
and supplies 
38 Meals and lunches i573 1,690 1,451 1,564 1,880 75m 941 854 
39 Repairs and services 5,165 4,665 4,572 5,060 5,445 5,186 5,129 5,683 
40 All other departments 44,761 57,244 76,368 85,102 90,554 73,056 62,902 71,569 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245 ,036 2,300,345 2,412,385 2,741,559 2,783,418 2,379,344 2,228,756 2,385 , 288 


(1) At selling value. 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, 


= 29 & 


par rayon, Canada, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
August September October November December June- June 
May 1980/1979 es 
1980 
Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Juin- Juin 
mai 1980/1979 
1980 
Oe n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
33 ,002 Sig 252 44,644 44,818 32,423 — POLO + 10.4: Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
53,013 55,358 67,327 52,605 29 ,978 - 4.0 +) O56 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
91,956 79,070 104,038 108,529 69,929 — 20.7 - 0.7 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
20,362 22,150 24,579 23,990 LOS) - 11.3 ni aA Mees} Fourrures 4 
65,732 59 ,839 74,290 69,756 53,833 = 17.5 = 7.0 Vétements pour bébés et enfants et articles bs 
de chambres d'enfants 
41,444 39,858 47,824 46,752 28,220 — 24.8 —- 9.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
40,199 36,452 52,584 58,894 305073 See Sauk Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
24,689 20,623 27,793 30,895 26,151 — 13.6 + 356 Sous-vétements 8 
1, 260 1,332 2,568 2,601 1,780 - 0.3 + 86.7 Chapeaux 9 
21,633 18,762 23,666 21,262 16 ,973 — 17.0 + 2.8 Bas pour dames et fillettes 10 
39,709 38,010 56 ,460 58,793 34,443 ea) + 4.3 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
93,670 81,143 101,088 85,619 74,071 — 15.8 + 10.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
259,431 141, 342 183 ,004 173,310 127,123 — 24.1 santa) Vétements pour hommes AS, 
127,192 Te SOT, 166,526 156,514 92,193 — 20.5 se A@ Articles d'habillement pour hommes 14 
43,129 43,779 57,526 50,983 B37 Le — 12.7 Se hee Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
65,093 60 , 826 82,845 67,633 53,364 =~ 21.6 a ee LAT Chaussures pour hommes et garcons 16 
26,631 26,333 33,944 33,705 21,148 — 36.6 — 30.3 Produits alimentaires et connexes 17 
104,095 102,847 144,543 158,118 1035352 — 17.4 +. 12.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
38,078 36,216 59,348 60,439 38,107 — 16.5 + 353 Appareils et fournitures photographiques 19 
35,784 30,798 37,074 32,911 31,698 Ka Me fsio} = Tissus 4 la pitce 20 
| 
79,609 70,552 93,236 94,739 83,050 — 9.0 +e 0'R2 Literie et linge de maison 21 
33,186 28,803 33,309 32,148 32,285 = 8.8 — ae Menus articles 22 
60,187 53,207 69 ,266 74,655 67 ,002 -— 10.1 + 14.0 Porcelaine et verrerie 23 
49,124 42,613 50,764 48,345 53,675 ee 36 + 6.4 Revétements de plancher 24 
54,996 48,753 60,727 58,683 58,470 =e 5 sa het Tentures, rideaux et housses 25 
42,634 36,219 48,285 45,657 She ee eA - 6.3 = ten! Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
162,535 141,615 173,176 174,601 192,482 - 8.1 + 5.8 Meubles 27 
54,877 46,965 59,299 62,940 60,189 -— 10.6 - 10.1 Gros appareils ménagers 28 
95,191 82,999 108, 768 120,082 103,207 - 9.7 + 1,9 Télévision, radio et musique 29 
108,948 100,100 125,615 128,047 97,340 —- 8.8 + 6,6 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
108,057 92,102 115,965 118,807 100,146 — 10.2 + 28.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
24,044 21,820 24,309 26,553 26,153 ets + asia, Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
94,221 84, 389 136,257 135,843 90,806 St aes b + 17.3 Bijouterie 33 
71,307 81,826 116,613 92,541 38,888 — 14.6 + 19.0 Jouets et jeux 34 
114,373 113,981 153,026 133,871 98 ,663 ~ 16.7 + 1251 Articles de sport et valises 35 
: 
73,967 68,169 89,812 92,050 58,174 - 15.6 + 7.5 Papeterie, livres et revues 36 
36,538 34,968 42,701 40,129 34,795 — 12.8 + 20.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
826 852 849 722 868 et + 86.1 Repas et casse-croutes 38 
6,110 5,826 6,813 5,987 4,903 — 4.8 + 1,1 Services et travaux de réparation 39 
73,520 69,016 89,361 85,721 46,276 = F955 + 16.1 Tous autres rayons 40 
*,470 352 2,273,282 2,969 ,822 2,910,248 2,199,789 — 14.5 + 6.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Valeur de vente. 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, 


=u 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April May June 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. ——— 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 37 ,692 37,882 36,348 ose als hy | 37,864 39,698 36 ,089 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 38,506 40,281 41,903 39,744 42,245 38,146 38,713 
3 Women's and misses' sportswear 94,658 95 ,082 94,155 92,092 96,103 92,485 93,299 
4 Furs 19 ,943 18,744 19 ,639 22,169 21,914 19,490 15,319 
5 Infants’ and children's wear and nursery 64,837 65,974 60,040 62,105 59,889 55,641 59,642 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 40 ,099 42,087 39,628 37,285 38, 336 32,929 37,720 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,310 39 , 700 37,073 40,841 39,751 37,821 39 , 864 
8 Intimate apparel 25,559 25,497 26,790 23,991 25,984 25,716 24,786 
9 Millinery We PS) 23 e 1,364 1,938 2,240 2,677 1,434 
10 Women's and girls' hosiery 20,950 20,487 18,605 20,018 19,745 18,548 17,995 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 44,174 42,035 44 533 36,750 36,736 42,310 40,017 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 78,542 84,548 90,172 96,574 93,952 88,350 79,715 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145 ,047 144 ,692 150,464 137,346 121,453 
14 Men's furnishings 125 ,664 127,309 125 ,043 128,058 126,946 122,580 115 ,443 
15 Boys' clothing and furnishings a a tala! 45 ,589 46 ,218 45 925 43,247 40,687 40 ,035 
16 Men's and boys' footwear 60,976 62,518 65,305 61,071 68 , 834 63,589 56,478 
17 Food and kindred products shone B50 eet AGE ara saat hon 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 120,246 121,027 ay silPA?) 131,646 121,667 109 , 287 
19 Photographic equipment and supplies 40,807 38,501 40,423 42,699 40,072 42,145 39,827 
20 Piece goods 33,401 32,903 31,761 34,294 31,831 32/83 33,267 
21 Linens and domestics 89 ,998 79,202 84,198 81,382 87,208 89,877 88,664 
22 Smallwares and notions 33,010 31,727 32,789 34,344 33,846 33,195 33,942 
23. China and glassware 66,433 61,402 63,693 66,311 65,035 67,360 57,823 
24 Floor coverings 51,003 45,930 49 ,230 49 ,964 49,210 51,242 45 ,861 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,170 59,977 59,882 63,830 64,989 64,157 59,988 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 41,591 38,182 38,730 39 ,072 43,201 43,793 45,151 
home furnishings 
27. Furniture 193,814 172,361 178,255 187,196 175,296 183,792 167,844 
28 Major appliances 54,950 52,638 56,361 56,614 52,484 56,700 61,036 
29 Television, radio and music 102 ,600 100,767 94,536 97), 732 99,029 97,452 95,782 
30 Housewares and small electrical appli- 117,942 101,887 114,961 105,433 110,678 114,397 107,163 
ances 
i | 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106 ,797 125,885 123,944 122,248 96,023 
32 Plumbing, heating and building materials og | 
33 Jewellery 105,592 103,470 104,407 112,214 109,937 104,786 89,100 
34 Toys and games 73,821 78,971 70 ,116 73,279 76,670 75,371 63,429 | 
35 Sporting goods and luggage 127,797 123,205 114,110 126 ,289 120,646 122,374 108 ,684 
| 
36 Stationery, books and magazines 77 ,032 PSE 70,991 75,464 76,648 72,747 67,715 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ee ae a iets ane ee° 
and supplies | 
38 Meals and lunches atea) | 
39 Repairs and services og | 
40 All other departments mee | 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429 ,043 D532 422 2,561,247 2,565,599 2,531,756 2,343,419 | 
——— 
(1) 


Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


a 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


1979 Change 
June- 
May 
July August September October November December 1980 
o Rayon 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
juin- 
mai 
1980 
——S—s n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
ae 275 34,880 35,947 39,758 38,025 37,074 + 4.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
39,434 38,372 41,302 49,997 46 , 843 40,645 - 9.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
95,231 88,960 89, 390 94,675 93,520 91,864 — 3.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
15,708 16,952 18,821 18,678 18,816 18,955 — 11.1 Fourrures 4 
62,665 59,116 60,700 64,028 65,584 64,392 == afield! Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
38,518 37/5515 39,610 41,110 41,348 40,878 =— aa Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
39,559 37,933 38,253 41,052 43,258 44,286 - 4.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
24,507 24,316 23,499 25,586 26,875 26,049 - 1.0 Sous-vétements 8 
1,973 1,335 1,274 1,630 1,632 i623 + 19.5 Chapeaux 9 
17,963 18,840 18,780 21,692 19,918 20,243 - 6.1 Bas pour dames et fillettes 10 
41,800 39 ,080 39,590 42,749 42 ,664 43,146 + 15.2 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
81,353 83,694 83,222 BS. sibZ 88,134 85 ,009 - 6.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
131,184 133,499 139,034 153,349 148,072 143 ,029 —- 8.7 Vétements pour hommes 13 
120,281 121,183 121,772 128,836 126 , 887 125,463 — 3.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,795 42,762 44,401 46 ,405 45 ,090 43,750 =) DD Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
: 
} 59,740 59,849 62,004 69 ,597 63 ,097 64,391 —- 7.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
wes eae eet ale a acer oes Produits alimentaires et connexes 17 
f 112,552 113,675 2 is yow 116,706 117, 439 121,134 —- 7.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
42,117 41,732 42, 239 46,468 43,998 42,543 + Sao Appareils et fournitures photographiques 19 
34,653 33,244 33,389 35,530 33,886 33,544 + 350 Tissus a la piéce 20 
} 
| 
} 85,325 83,458 87,130 90, 361 88,851 84,647 + 3.1 Literie et linge de maison Z1 
} 32,248 32,024 32,420 33,448 32,364 32,150 - 1.9 Menus articles 22 
| 58,767 57,491 59,033 61,105 63,061 64,371 + 326 Porcelaine et verrerie 23 
48,220 48,173 49,190 enor We 50,223 47,435 + ASL Revétements de plancher 24 
58,406 55,078 55,933. 58,634 56,579 57,754 - 1.3 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
; 
| 40,133 41,070 39,021 42,872 40,706 40 , 463 + LA Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
| cles d'ameublement pour la maison 
pete 169,531 172,769 176,334 171, 263 173,546 + 4.8 Meubles 27 
61,998 61,483 61,768 64,654 57,089 55272 + 8.0 Gros appareils ménagers 28 
98,187 99,645 96,781 101,351 102 , 830 100 ,660 = 1:56 Télévision, radio et musique 29 
(114,774 109,789 112,697 113217 111,611 115 ,267 + a4 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
| 
102,325 101,716 102,403 109 ,913 107,563 107,374 - 1.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
) 94,221 94,250 93,568 98,550 108 ,688 102 ,087 —- 4.7 Bijouterie 33 
| 67,122 64,668 61,542 65,020 70,414 74,708 - 1.7 Jouets et jeux 34 
112,685 114,712 114,669 120,720 116,263 116,573 + 1.4 Articles de sport et valises 35 
| 67,843 67,918 71,056 70,315 75,165 74,901 - 5.1 Papeterie, livres et revues 36 
] a AS ne ee ~,5- oe rene Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
; - Es g Repas et casse-croites 38 
aiae Services et travaux de réparation 39 
eee Pe eae Tous autres rayons 40 
18,972 2,381,084 2,430,145 2,582,821 2,521,248 2,494,832 - 1.3 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


» a 6té ajusté individuellement, en conséquence la somme des rayons ne correspond pas au 


Chaque rayon, 
RAYONS". 


incluant "TOTAL, TOUS RAYONS" 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


= Heo 


January February March April May June 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin April May 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Avril Mai 
No. 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses , 4.12 4.04 3.16 2.97 2.01 203) 2.76 2.34 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.45 3.58 2.98 iaepale 3.93 4.78 2.30 2.86 
3. Women's and misses' sportswear 3.47 3.62 3.12 3.04 2.52 2.47 Bele 2.76 
4 Furs 5.00 Dae hay ail AY eH 41.44 39.04 Wey? 29.56 
5 Infants' and children's wear and nursery 387 4.36 3.60 S208 3.50 3527) 3.47 3.63 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 395 4.24 293 2.87 2.83 2.46 3.62 3.30 
7 Lingerie and women's sleepwear B52 3.95 3.46 3.86 2.92 DHS 3533 3.05 
8 Intimate apparel 4.12 4.29 ayer 2.93 eval Je | 2.67 2.96 3.26 
9 Millinery 0.87 0.98 1.41 1.69 2.20 Dyes 0.94 1.39 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 2.90 2.58 2.45 2.50 2.49 PARE Ye} SP? 
il Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 bet 4.43 3.63 SHON! 3.42 4.14 3.87 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 5.45 6.80 5.36 4.43 4.18 4.35 4.03 3.79) 
13. Men's clothing 4.66 6.46 4.83 4.81 5.2 SEW 4.23 4.54 
14 Men's furnishings bp SS) 5 9) Sele Seok 5.03 Big2e 4.88 4.97 
15 Boys' clothing and furnishings Bp 8)5) 7.10 4.29 3.90 B92 3.66 4.04 4.16 
16 Men's and boys' footwear 6.37 6.68 6.07 4.93 5.32 4.31 4.36 5.08 
17 Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.44 0.66 0.63 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 3E78 Syevals 4.17 3.95 3.60 Syathl 3.69 
19 Photographic equipment and supplies ING Hak 5503 4.08 4.79 4.17 3.08 4.10 4.28 
20 Piece goods 6.03 6.52 5.45 6.10 5.89 6.55 5.43 5.75 
21 Linens and domestics 3.62 (yale) 5.00 By Ye} 503 4.64 5x08 4.91 
Be Smallwares and notions 3.43 4.20 4.21 5.08 6.17 5.94 5.03 5.63 
23} China and glassware 8.07 8.44 7.36 8.16 6.90 Tents Tiea5e 6.84 
24 Floor coverings 4.97 4.49 S50)5) [soy 4.14 4.21 3.82 3.86 
25. Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 4.38 4.39 4.75 
eriugs 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 5.56 6.28 5.78 6.19 6.97 6.65 5.46 6.85 
furnishings 
27‘ Furniture Ls DD 5.49 4.53 5.56 4.35 4.33 Sov 4.65 
28 Major appliances 1.66 220 1.74 2.01 1.66 il 49) Pe 8) 1.83 
29 Television, radio and music SGy/ 4.38 Bi 6 4.93 4.85 4.46 4.70 4.73 
30 Housewares and small electrical appliances 5.15 4,82 5.03 4.94 4.04 4.17 5.18 4.57 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6.25 6.11 Giil? 4.30 4.25 4.48 3.56 
32 Pluinbing, heating and building materials 5.05 4.88 4.36 3.87 3.09 3.04 3.95 3.20 
33 Jewellery 9.02 8.70 Ti22 8.22 6.37 5.81 6.22 Seen | 
34 Toys and games 10. 16 8.56 6.82 6.12 6.30 5.98 5.39 5.73 
35 Sporting goods and luggage Boat 6.76 6.26 5.34 4.57 3.93 5.53 4.78 
: 
| 
36 Stationery, books and magazines 4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.85 4.07 4.30 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.86 3.34 2.81 2.58 2.66 2.36 2.18 2.40 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.10 0.11 0.09 0.09 0.11 0.10 0.08 0,08 
39. Repairs and services 1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.91 tL ily 1.02 | 
40 All other departments 52 3.29 3.70 Z\aiil 2.43 2.59 2.67 2.16 
/ 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4.32 3.84 3.97 R57 3.34 a7 3.55 


= 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1980 


ee FEE mint Tee ON CRE 


1979 
ee 

June July August September October November December By on 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


1.84 2.53 2.47 2.19 33h 2.97 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

4.51 7.635 2.78 3.18 2.78 Ze 2d 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.44 3.22 2.48 1.83 2.89 2553 Lead Vétements sport pour dames et jeunes filles x 

24.10 17.45 8.48 10.13 9.01 6.59 3.87 Fourrures 4 

3.42 4.81 3.18 3.09 353 3.16 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles eT 


de chambres d'enfants 


2.86 4.50 2.01 2.49 KP Diet. L,2¢ Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
aen67 2.98 3.48 2.84 3.91 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames Z 
73 5.25 3.28 202 4.22 3.87 2.46 Sous-vétements 8 
eis 1.63 1.27 1.08 1,23 0.90 0.49 Chapeaux 9 
—62.69 3.47 3.09 2.16 2.68 2.23 1.38 Bas pour dames et fillettes 10 

S255 4.83 4.06 3.09 4.41 3.23 1.19 Gants, moufles et articles de parure pour 11 

: dames et fillettes 

4.03 6.10 4.45 3.24 4.02 3.38 Dai Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 

enfants 

3.36 5.86 5.9 4.09 4.92 3.68 2.04 Vétements pour hommes 13 

Bal2 4.96 4.85 4.17 5.44 Bi 1.07 Articles d'habillement pour hommes 14 

3.96 6.30 2.61 3.76 4.92 SiGe 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 15 

garcons 

4.18 6.10 5.52 4.50 5.89 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et garcons 16 

0.69 0.83 0.60 0.73 0.81 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 17 

3.45 3.74 3.33 3.39 4.45 3.84 1.36 Articles de toilette, consmétiques et médi- 18 

caments 

= fey 3.49 3.20 3.38 5.94 4.28 135) Appareils et fournitures photographiques 19 

5.98 8.09 6.54 4.84 5.56 4.88 5.98 Tissus 4 la piéce 20 

4.71 3.67 3.66 Sak2 4.42 4.05 2.47 Literie et linge de maison 21 

6.50 5.85 5.08 3.50 Sn 75 3.48 2.85 Menus articles 22 

6.76 0 SPA 3 Fe b3 5.59 8.03 4.93 2.43 Porcelaine et verrerie 23 

oh 3.89 4.18 cee 3.41 3.14 4.38 Revétements de plancher 24 

4.26 hh 229 4.27 3.60 4.34 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 25 

727 6.26 6.01 4.54 6.30 4.14 1.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 

d'ameublement pour la maison 
+34 CPF el 3.97 3.36 4.35 4.14 4.96 Meubles 27 
1.65 1.34 1.50 1.18 ey.) ei ie 1.54 Gros appareils ménagers 28 
.70 4.03 3.65 2.75 3.81 3.19 9 Télévision, radio et musique 29 
7 4.23 4.14 3.95 4.96 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

} 

3,28 4.51 4.72 2 Or fc 4.36 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 

etc. 

2.99 3.50 3.95 3.06 3.29 3.40 3.91 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 

truction 
6.18 5292 4.36 fs ok 4.70 1.51 Bijouterie 33 
5.16 6.72 7.96 6.79 2.19 0.59 Jouets et jeux 34 
4.31 =F | 5.94 7.60 4.98 Z.17 Articles de sport et valises 35 
4.54 3.20 3.15 4.88 ce 4 1.18 Papetcrie, livres et revues 36 
2.36 2.56 2.5L 2.85 ze ud 1.70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.05 -05 0.05 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-croites 38 
1,27 eed | 1.16 1.12 0.80 0.73 Services et travaux de réparation 39 
3.24 3.27 3.48 4.11 3.55 1.23 Tous autres rayons 40 


3.74 3.42 3.08 3.92 3.12 1.69 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock 


= 


Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin April May 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Avril Mai 
No 
1 Women's and misses' dresses, house- 0.25 0.27 0.32 0.36 0.47 0.44 (a)a235) 0.45 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.40 0.32 0.39 0.42 0.24 OnZL 0.42 Ouse 
3 Women's and misses' sportswear 0.30 0.29 0.33 0.35) 0.40 0.36 0.31 (067 
45 Furs 0.20 0.17 0.12 0.04 0.02 0.02 0.05 0.04 
5 Infants! and children's wear and nursery 0.26 0.24 0.27 0.30 0.28 0.28 0.30 0.28 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.26 0.26 0.34 O.37 0535 0.35 0.31 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.26 0.26 0.30 0.29 0.34 0.32 0.30 0.35 
8 Intimate apparel 0.24 Ones 0.30 0.34 0.35 0.35 Oeo2 0.33 
9 Millinery 0.83 0293 0.79 0.74 0.49 0.37 108) 0.85 
10 Women's and girls' hosiery 0.38 0.34 0.39 0.43 0.41 0.36 0.40 0.38 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.19 0.24 0.27 0.32 0.28 O25 0.27 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 0.18 0.16 0.20 0.24 0.24 0.21 On25 0.27 
13 Men's clothing 0.20 0.17 0.21 0.22 0.20 0.24 (i728) 0.23 
14 Men's furnishings 0.20 0.18 0.20 0.20 0.20 0.27 0.21 0.21 
15 Boys! clothing and furnishings 0.18 ORS OQe22 0.27 One 0.25 0.25 0.24 
16 Men's and boys' footwear 0. 0S OeL5 0.18 O.21 0.19 O20 0.22 Ong 
17. Food and kindred products 2103: ee. 1.47 1.56 Wave ILS) 1.78 1.60 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.28 0.27 0.26 0.25 0.27 0.28 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.19 0.24 0.23 0.24 0.30 0.25 0.25 
20 Piece goods 0.16 0.16 0.18 0.17 (haat 7/ 0.15 (eal 0.18 
21 Linens and domestics 0.27 0.17 0.20 0.20 0.21 0.21 0.19 0.22 
22 Smallwares and notions 0.28 0.23 0.25 0.22 0.17 0.16 0.21 0.18 
23 China and glassware Ond2 OnL2 0.14 0.13 OES) Oe) 0.13 0.16 
24 Floor coverings 0.20 0.21 0.26 0.23 0.24 0.23 0.26 0.27 
25 Draperies, curtains and furniture cov- OnL7, OLS 0.20 0.22 O.22 0.21 0.22 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.19 0.16 0.18 0.17 0.15 OmkS OER 0.16 
WKS furnishings 
27 Furniture — 0.23 0.18 0.22 0.19 0.23 ny 0.19 0.22 
28 Major appliances 0.61 0.46 On5m 0.51 0.60 0.64 0.46 0.56 
29 Television, radio and music On27 Or22) 0.27 0.21 On2 (0) Mal On22 0.22 
30 Housewares and small electrical appli- 0.20 0.20 nau 0.21 0425 0823) 0.20 0.23 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.16 0.17 0.20 0.24 0.22 0.22 0.28 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.24 0.27 O32 (cul 0.28 O.31 
2 onl 0.11 0.12 0.14 0.13 0.16 0.16 0.16 0.19 
oys and games 0.12 Ona 0.15 0.18 0.16 0.15 0.20 0.17 
35 Sporting goods and luggage 0.19 0.15 0.17 On21: 0.22 0.23 0.19 0.22 | 
| 
2 weer end and magazines 0.26 0.24 0.26 0.24 0.24 0.24 0.25 0.25 | 
ce ee ,; auto accessories, repairs 0.36 0.30 0.36 0.41 0.38 0.39 0.46 0.44 | 
es f 
38 Meals and lunches 12.64 9.05 10.61 nlnioae) 10.33 Gno2 15.36 12.57 | 
im men and services 1.00 0.93 1.07 1.09 ie 1.08 0. 86 1,00 | 
th d : é A 
other departments 0.39 0.34 Oasis 0.34 0.43 0.34 0.38 0.48 } 
41 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.26 0.23 0.26 0.27 0.28 0.27 0.27 0.29 


oO es 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


ee 


1979 
ee 


June July August September October November December 


Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


0.46 0.41 0.41 0.44 0.35 0.34 0.51 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.23 Oe 17 0.37 0. 32 0.39 0.40 0457 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

1D. 37 0.32 0.39 0.50 0.39 0.40 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.04 0.07 0.13 0.10 0.12 5 5 On25: Fourrures 4 

0.27 0.24 0.29 0.31 0.31 OL 0.47 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


Ge3 2 0.25 0.47 0.39 0.33 0.36 0.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.34 0.34 0.30 Oes5 0.30 0.37 0.83 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
05,35 0.31 0.31 0.35 0.27 0.27 0.37 Sous-vétements 8 
0.78 0.71 0.70 0.95 107 {hee 1.65 Chapeaux 9 
0.35 0.30 0.35 0.43 0.42 0.42 0.68 Bas pour dames et fillettes 10 
0. 26 0.22 0.25 0.32 0.27 0.32 0.62 Gants, moufles et articles de parure pour nf 
dames et fillettes 
0.24 0.18 0523 0.29 0.28 i a 0.34 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
| enfants 
| 0.27 0.19 0.20 0.23 0.23 0.26 0.42 Vétements pour hommes 13 
| 0.29 0.21 Oza. 0.24 0.21 0.31 0.69 Articles d'habillement pour hommes 14 
| 10524 0.18 0. 35 0.27 0.228 Oa2> 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
| garcons 
0.22 iGiaciy, 0.19 0.21 0.20 0.20 0.33 Chaussures pour hommes et garcons 16 
«1.40 1.28 1.59 Wee 1.40 ey oan Wf Produits alimentaires et connexes 17 
0.28 0.27 0.29 0.29 0.26 0.27 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
| 0.29 0.30 0.31 0.29 0.21 0.24 0.57 Appareils et fournitures photographiques 19 
' 0.16 0.13 0.16 0.19 0.20 0.19 0.16 Tissus a la piéce Zu 
} 
t 
| 0.21 0.26 O527 0.30 0.26 0.25 0.38 Literie et linge de maison 21 
{ 0.16 O27 0.19 0.27 0). 29 0.28 0.35 Menus articles 22 
/ 0.14 0.14 0.14 0.17 0.14 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 23 
| 0.24 0.25 0.24 0.28 0.32 0.31 0.24 Revétements de plancher 24 
) 0.22 0.23 0.23 0.26 0.26 0.25 0.26 Tentureg, rideaux et housses 25 
| 
0.14 0.15 0.37 0.20 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.22 0.26 0.25 0.28 0.25 0.24 0,22 Meubles 27 
; 0.59 0.71 0.67 0.78 0.70 0.59 0.64 Gros appareils ménagers 28 
| 0.21 0.24 0.28 0.34 0.30 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 
} Ome 0.24 0.24 0.24 0.22 0.28 0.55 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 0.29 0.23 0.22 0.25 0.26 0.21 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
: etc. 
| 0.33 0.28 0.24 0.31 0.32 0.31 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
, 0.18 0.16 0.17 0.22 0.16 0.23 0.53 Bijouterie 33 
| 0.19 0.20 0.17 0.13 0.17 0.40 1.00 Jouets et jeux 34 
0.25 0.23 0.19 0.17 0.15: 0.19 0.39 Articles de sport et valises 35 
| 0.25 0.23 0.32 0.30 0.23 0.31 0.66 Papeterie, livres et revues 36 
(0.47 0.44 0.41 0.38 0.47 0.46 0.55 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
14.61 18.11 21.78 19.41 20.76 26.12 Sls 23 Repas et casse-crottes 38 
1.02 0.83 0.85 0.84 0.96 r. $7 1.23 Services et travaux de réparation 9 
0.42 0.33 0.31 0.28 0.27 0.28 0.57 Tous autres rayons 40 
0.29 0.27 0.29 0.30 0.28 0.31 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 

previous 1980/197 
month 

Month 1978 1979 1980 
Variation Variatio 

Mois par rapport 1980/197 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January — Janvier 1,287,598 IL INS) Skea IDS 0R 38 = Shots} ap eS 

February — Février Lesa Soi 5 SAG A 1,468,531 — 4.0 + 8.9 

March — Mars 1,214,272 1,330,019 1,403,711 = 4% + 5.3 

April — Avril 1,216,324 1,326,082 1,404,608 + 0.1 + 5.9 

May — Mai 223082 LS SZ Oks} TS SOWA US — 0.5 + 51g 

June — Juin 1,216,467 1, 307m473 1,373,994 —1.7 + Dyas 

July — dudiilet 1,207,103 1,290,028 

August — Aout 1,211,440 1,303,580 

September — Septembre UA PXoys}- (Osyt 1346515 

October — Octobre 1333, 938 | sks AraC bok) 

November — Novembre 1,369,748 1,428,617 

December — Décembre ib GSS, 77 IO Sa 909, 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, (1) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13. Montants A recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/19 
Month ies 
1978 LOWS) 1980 
fare Variation Variati 
par rapport 1980/19 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January — Janvier U.214 3 tesa 1,443.6 eee + 8.3 
February —Février tig RE {3540 1,453.0 + 0.7 + 8.9 
March — Mars 1397 1,350.9 i 42604 -— 1.9 + 5.6 
April — Avril 1,239.8 2 35201 1,432.4 + 0.4 + Si 
May — Mai igs 135350 1,430.37 - 0.1 + Se | 
June — Juin 1,268.1 1 $3632 DeGo 207. +7052 + 5.1 
July — Juiltet een 5) 1,366.9 
August — Aoat 1.2813 1,379.0 
September — Septembre 1 Peo t3 Lo See oe 
Oétober — Octobre 1,338.0 1,387.0 
November — Novembre ASA) Is SSIS) 
December — Décembre IASI S 1,437.4 


(1) 


Becounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. | 

A ; ‘ . ji j ee ; \ A, ” * \ 
(1) Les Omani a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de prets qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. | 


spartment Store Sales and Stocks, MCD and 
ommbined Seasonal and Trading Day Factors 


—, 


31 - 


Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coef- 
ficients combinés de corrections des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 


TABLE 14. Department Store, Sales, MCD and Combined, 


= 32— 


Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July 
M.D... Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, > 85.87 107.85 135.97 143.549 Ce wail 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 117.42 103,92 61.94 39.73 49.92 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 116. 16 96.94 86.42 
4 Furs 12 50.24 35.40 18.54 EWE 54.48 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 89.01 97.07 96.30 83.97 84.95 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 77.45 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 82.55 102.96 87.30 83.74 
8 Intimate apparel 4 92.36 104.36 112.60 109.22 99.73 
9 Millinery 12 61.20 YAMS) WE 65.08 65.32 
Q Women's and girls! hosiery 3 91.72 103.14 104.77 80.22 70.38 
1 Women's and girls’ gloves, mitts and acces= 4 76.02 86.94 96.42 79.82 69.73 
series 
2 Women's, misses’ and children's footwear 5 94.01 104. 26 123 88.37 74.89 
Ate G emo nmnt: 3) 94.12 93.67 94.53 91.54 7OlsL7 
s Men's furnishings 5) 69.90 76.96 84.89 99.47 [D435 
» Bovs' clothing and furnishings 5 86.76 91.20 91.09 80.74 74.35 
l@ Men's and bovs' footwear 5 83.56 108. 39 10835 97.49 84.10 
17 ood and kindred products 7 96.20 LOSE 32 101.96 85.16 88.77 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3} 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 
19° Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 91.10 94.04 102.23 
20) Potter cays 5 HOS G57 114.44 islisyeal) 89.03 76.00 
aly) -inens and domestics 3 USB} 84.66 94.05 93.01 107.83 
22) smallwares and net iors 4 92.07 Opmol 85.12 77.70 83.71 
23 Ching and glassware 4 69.57 717.98 90.99 77 .90 85.89 
24 loor coverings 7 94.68 98.19 104.12 90.52 97 .O% 
25) Draperies, curtains and furniture coverings 3 90.92 105.98 108.58 100. 49 LO7 9) 
Nb amps, pretures, mirrors and all other home 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 
furnishings 
a urniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 105.75 99.97 116.81 
29 Television, radio and music 4 Shea Dion 76.87 68.82 Egil? 
30 Housewares and small electrical appliances 2 Tice 85.42 LOOES7. 86.71 93.46 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109.46 94.12 
32) Plumbing, heating and building materials 7 86.42 110.96 P21 Ou 1259 6 intyacoye 
‘ se aes 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 
Ss boys and Baines) 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 
5 Sporting goods and luggage 3 70.81 94.22 124.28 124.79 106.78 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 77.93 85.10 78.95 73.90 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 89.93 103.63 104.55 100.84 99.81 
and supplies 
aan We URES 3 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 
ae Repairs and services 9 85.32 87.04 98.79 94.00 88.64 
40 All other departments 4 88.51 107.16 150.79 106.36 93.43 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 


August 


Aowt 


svi 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


ice ecm ee 


1980 1981 
nn 
September October November December January February 

Rayon 
Septembre Octobre Novemb re Décembre Janvier Février 


eee 


103.03 95.41 104.44 136.83 59.98 68.38 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

126.77 160.99 152.95 139.84 75.45 64.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

120.75 101.91 117.15 149.14 62.04 65.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

110.14 118.73 167.59 22h.03 185. 86 120.02 Fourrures 4 

2.11 111.62 119.87 153.89 70.63 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


118.30 100.04 122.63 153.04 52.06 56.73 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
90.32 93.56 139.89 252.29 atts) 59.15 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
103.20 89.94 99.89 136.20 79.68 42.33 Sous-vétements 8 
91.50 143.82 197.87 220.24 82.99 56.26 Chapeaux 9 
A717 111.61 TUS. 20: 158.36 85.34 76.48 Bas pour dames et fillettes 10 
101.16 104.13 150.23 240.05 59. 83 57.46 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
) dames et fillettes 
ase 116.39 136.03 129.86 63.71 53.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
| enfants 
a2. 21 113.33 141.36 176.95 68.07 61.44 Vétements pour hommes 13 
92.30 94.71 150.94 258.29 59.47 56.20 Articles d'habillement pour hommes 14 
114.18 103.60 120.65 182.73 60.32 55.08 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
112.66 106.11 126.29 152.73 66.56 60.03 Chaussures pour hommes et garcons 16 
1 93:. 20 106.13 106.11 140.46 85.24 90.09 Produits alimentaires et connexes 17 
87.17 95.39 115.21 213.48 79.00 Loeb: Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
89.57 87.05 112.70 224 78 75.14 59.67 Appareils et fournitures photopgraphiques 19 
111.65 113.60 115.07 93.63 89.10 83.49 Tissus 4 la piéce 20 
111.09 100. 87 109. 20 154.09 106.40 63.88 Literie et linge de maison 21 
11.06 111.56 120.70 145.16 107.88 82. ou Menus articles yh 
91.05 84.71 137.90 274.11 67.03 By sis Porcelaine et verrerie 23 
113.30 120.09 199). 24 96.58 90.53 7.38: Revétements de plancher 24 
04. 48 108.99 112.74 113.26 80.39 69.70 Tentures, rideaux et housses 25 
97.35 100.91 136.74 207.09 73.94 67.80 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
07.82 101.84 102.84 93.98 1a 502: 77.67 Meubles 27 
12.39 105.67 99.18 107.93 98.61 68.39 Gros appareils ménagers 28 
13.91 106.52 130.93 206.42 90.28 69.58 Télévision, radio et musique 29 
92.22 92.97 120.36 217.05 71.04 69.74 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
| 
} 
95.92 105.24 108.67 136.04 70.54 65.80 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
07.39 109.13 95.97 89.55 74.51 67.96 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
} truction 
84.65 83.41 141.93 293.21 51.20 54.47 Bijouterie 33 
reer 99.54 228.23 368.64 slew 36.56 Jouets et jeux 34 
}82.50 82.79 108. 23 185.39 79.11 56.71 Articles de sport et valises 35 
07.02 90.79 128.42 225.87 78.01 70.85 Papeterie, livres et revues 36 
90.13 119.73 122.71 127.26 76.72 68.18 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
; réparation et fournitures 
}95.35 103.11 112.25 140.86 89.06 79.89 Repas et casse-croites 38 
(01.26 118.65 137.76 129.67 86.28 77.44 Services et travaux de réparation 39 
(81.66 90.63 97.75 144.28 75.63 68.93 Tous autres rayons 40 
(01.77 103.63 122.67 173.98 76.79 67.88 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 15, Department Store, Stocks, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit 
No. 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 4 110.60 Wl 1 09 TAY fs¥4 85.30 91.45 94.42 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 74.22 121.40 140.37 
3 Women's and misses’ sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 101.33 103.47 
4 Furs 5 73.88 77.42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants’ and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120.35 111.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 3 94.14 111.42 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 110.29 111.70 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls' hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and acces— 4 92.17 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
suries 
12. Women's, misses’ and children's footwear 8} 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 112538) 
13) Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 8538) 98.61 116.14 
14 Men's furnishings 4 91.70 107.38 110.04 90.55 98.61 105.06 
15 Bovs' clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and bovs' footwear 4 97.47 PGT 31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17. Food and kindred products aperel 50 tee vee = aioe see 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 9225) 101.24 106.94 95.52 93.22 93.20 
19° Photographie equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 Galea} 92.51 
20 Pines yoods 4 LOSl9 103.49 111.11 98.39 98.25 107.62 
an -inens and domestics 3 97.77 Use 82 115.05 LOUIS 7 95.00 94.75 
SE SOSMDRESUEOE SSE CMU c2 4 92.07 107.13 116.07 107.92 107.86 103.68 
23 China and plassware 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104. 3€ 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 104.67 
25. Draperies, curtains and furniture coverings 3 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 99.75 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103.9! 
furnishings 
2 nhc ne 2 99.76 108.94 113.27 99.26 97.82 94.41 
As Saleisha NCES 4 102.37 107.53 114.58 94.85 90.67 88.11 
29 Television), \radtomand juste 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95.8 
3) Housewares and small eleetrical appliances 3) 96.39 114.44 110.94 97.87 O53) 100. 
31 Hardware, paints, wallpaper, ctc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 104.7 
32 Plumbing, heating and building materials Bcc 308 panic wae SOD see ere 
23 Jewellery 33 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 100.1 
aes cere 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110. 
35. Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 NW ieesye) 96.48 95.36 99.6 
| 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 107.92 95.93 104.79 108.5 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Ff be) aa 
and supplies | 
38 Meals and lunches Oe +e Ex ee ne ae af 
39 Repairs and services atte aoe atane Gon hoy eielle om 
49 All other departments ae pees fe igo Rs ack ‘ 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 103.1 
| 
| 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1980 1981 
a = ee ee ee ee es 
September October November December January February 
Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
86.81 112.36 117.81 87.58 88.92 101.97 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
136.79 135.00 110.14 73.79 fe Ree | 88.87 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
88.68 110.07 116.16 75.96 81.33 92.14 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
a7. 31 131.79 27-07. 104.12 96.70 86.32 Fourrures 
98.50 L16.43 105.31 83.77 82.56 85.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
96.73 119552 113.98 66.84 75.46 86.01 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
| 95.13 128.04 136.28 70.15 73.00 85.64 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
87.61 108.66 114.95 100.48 100.69 97.19 Sous-vétements 
103.90 157.98 159.78 110.46 79.56 68.30 Chapeaux 
99.92 109.20 106.96 83.81 87.23 87.79 Bas pour dames et fillettes 
93.27 132.69 140.63 80.31 81.35 87.01 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
97.36 106.10 97.20 87.12 90.36 93.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
103.39 121.07 113.58 89.58 S172 93.53 Vétements pour hommes 
100.45 129.39 123.37 73.61 83.77 86.00 Articles d'habillement pour hommes 
98.41 124.20 112.97 76.95 92.86 96.38 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
1 O7.92 119.33 107.13 83.01 84.11 85.56 Chaussures pour hommes et garcons 
eee rhs seh See Oe Ace, Produits alimentaires et connexes 
| 87.95 125.02 132.58 84.48 101.12 84.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
86.16 132597 131. U7 89.28 99.68 87.22 Appareils et fournitures photographiques 
192,11 104. 33 96.93 94.60 91.24 98.93 Tissus 4 la piéce 
80.21 105.15 105.42 98.06 91.01 101.31 Literie ct linge de maison 
88.70 99.55 99.23 100.60 88.06 89.06 Menus articles 
89.20 114.99 1 Be ag pe 104.63 88.37 89.33 Porcelaine et verrerie 
85.37 98.56 97.68 112.36 LOZ ea a 97.07 Revétements de plancher 
87.65 103.65 103.76 101.14 95.84 102.46 Tentures, rideaux et housses 
92.62 112.82 112.22 81.80 85.38 94.17 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
81.90 99.27 100.70 1i2.33 94.20 98.27 Meubles 
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triques 
(88.86 108.65 108.70 92.08 90.06 90.58 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
tee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
} truction 
b292 117.98 125.03 88.97 86.35 93.18 Bijouterie 
2.92 180.06 131.41 52.00 83.77 75.24 Jouets et jeux 
99.27 127.10 115.36 84.68 74.83 81.78 Articles de sport et valises 
kK 127.93 122.35 77.56 86.97 84.14 Papeterie, livres et revues 
tee a Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
hess Repas et casse-croites 
ese Services et travaux de réparation 
see Tous autres rayons 
116.87 114.33 88.47 88.35 90.45 TOTAL, TOUS RAYONS 
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A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No, 112), asewelll ag-many other "series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
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NOTE AU SUJET DE CANSIM 
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tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat 
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et stocks des grands magazins (matrice n? 112m 
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terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de support: 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
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l'analyse de conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou au 
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[(NTRODUCTION 


The present universe of department store 
irms was originally derived from the 1971 
rensus of Merchandising and Services. A list 
f£ the existing set of department store orga- 
izations can be found on the back inside 
over of this publication. 


For the purpose of this publication only 
he activities of actual department store 
locations" of department store organizations 
re considered, thereby enabling the "loca- 
ion" concept, which is common to both the 
ensus and the current survey program of the 
erchandising and Services Division, to 
e utilized. (The census also measures the 
ectivities of "establishments", however, this 
oncept is not used in the monthly survey 
f£ department stores.) Under the "location" 
oncept, department store data contained in 
his report exclude the activities of other 
inds of businesses which may be operated by 
he reporting department store firms. For 
xample, non-department store locations are 
lassified to the kinds of business most ap- 
ropriate to their commodity structure with 
he catalogue sales activity of department 
tore organizations classified to the "General 
erchandise Stores" kind of business category. 


| The business done by concessions located 

1 department store outlets for the purpose 

{ this report is considered as part of the 
yverall business of the outlets in which they 
ce located. However, sales of an associated 
arge food department (or store) are included 
uly if it is an integral part of the overall 
2partment store operation and is not identi- 
led to the public by any name which differs 
com that of the department store with which 
: is associated. The rationale underlying 
1is approach is as follows: for purposes of 
irket research or urban planning, a depart- 
*nt store — the largest type of mass mer- 
landising activity in Canada — together with 
-S leased departments, if any, is considered 
) be a totality; that is, it competes in 

te market place as one structure, rather 

‘an as a number of smaller stores. 


‘FINITIONS 


2tail location. A retail location, as de- 
-ned by Statistics Canada, is a business 
cation (usually a store) in which the prin- 
-pal activity is the sale of merchandise and 
slated services to the general public for 
*usehold or personal consumption. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du com- 
merce et des services de 1971. La liste des firmes 
exploitées a4 l'heure actuelle est donnée 4 la face 
intérieure de la couverture arriére. 


Aux fins de cette publication, seules les acti- 
vités des "locaux d'affaires" réels des firmes de 
grands magasins sont étudiées; on peut ainsi faire 
appel au concept des "points de vente", qui est 
commun au recensement et au programme d'enquéte 
courant de la Division du commerce et des services. 
(Bien que le recensement mesure également les acti- 
vités des "établissements", cette unité d'observa- 
tion n'est pas utilisée dans 1'enquéte mensuelle 
sur les grands magasins.) En vertu de la notion de 
"local d'affaires", les données sur les grands ma- 
gasins présentées dans ce bulletin ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les firmes déclarantes. Ainsi, les 
points de vente qui ne répondent pas 4a la défini- 
tion des grands magasins sont attribués 4 la caté- 
gorie commerciale qui convient le mieux aux di- 
verses marchandises offertes; 4 titre d'exemple, 
les bureaux de vente par catalogue des firmes de 
grands magasins sont classés dans le genre de com- 
merce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions éta- 
blies dans les grands magasins sont, aux fins du 
présent rapport, considérées comme partie des af- 
faires globales du magasin ot sont établies les 
concessions. Cependant, les ventes d'un important 
rayon (ou magasin) d'alimentation associé ne seront 
incluses que si le rayon ou magasin fait partie 
intégrante de l'exploitation générale du grand ma- 
gasin et n'est pas connu du public sous un nom dif- 
férent de celui du grand magasin auquel il est as- 
socié. Cette méthode se justifie du fait que les 
spécialistes des études de marché et les urbanistes 
considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface 
au Canada) et les rayons des concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un re- 
groupement de petits magasins. 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail. Suivant la définition 

de Statistique Canada, un point de vente au détail 

est un local d'affaires (habituellement un magasin) 
dont l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et des services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. 


Department store. A vetailidocation is de- 
fined as a department store outlet if it pos- 
sesses the following characteristics. It 
must sell the following general lines of mer- 


chandise: 


Family clothing and apparel. This commod- 
ity group is composed some or aoe of the 
following lines: women's and misses' dgeeser 
housedressex: aprons and uniforms; women's 
and misses' coats and suits; women's and 
misses' sportswear; furs; infants' and chil- 
dren's wear; girls’ and teenage wear; lin- 
gerie and women's elecprecns intimate appa- 
rel; eer women's and girls' hosiery; 
women's and girls’ —_— mitts and accesso- 
ke women's, misses' and children's footwear; 
men's clothing; men's fuente hers boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, yeh 
‘at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commo- 
dities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room and / 
or bedroom). At least 10% of the outlet's 
total sales must be derived from the furniture, 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; and 
food. Note: The outlet must sell at least 
three different commodity lines with not one 
of these lines representing more than 50% of 
the total store sales. At least 10% of the 
outlet's total sales must be derived from 
the all other or miscellaneous groups. 


Total net sales and receipts. They are de- 
fined as the total sales of merchandise and 
receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allow- 
ances are not deducted. Commissions earned 
from the sales of goods owned by others and 
proprietors' withdrawals of goods (at retail) 
for personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 
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Grand magasin. Un point de vente au détail est un 


grand magasin s'il posséde les caractéristiques 
suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles; 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d’enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha- 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pour 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Nota: 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre les 
vétements ou articles d'habillement pour hommes et 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du ma- 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétements 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles suivants: 
literie et linge de maison; porcelaine et verrerie; 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 
ou rembourrés, pour salle de séjour, salle a manger 
ou chambre A coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de 
ménage. Nota: Le magasin doit tenir au moins 
quatre des séries mentionnées ci-dessus, dont au 
moins une doit @étre des meubles (de bois ou rem- 
bourrés pour salle a manger et (ou) salle de séjour 
et (ou) chambre a coucher). Au moins 10 % des 
ventes globales du magasin doivent provenir du 
groupe des meubles, appareils et articles d' ameu- 
blement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le ma~ 
gasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, cosmétiques et médica- 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus a la piéce; mercerie et menus articles; Die 
jouterie; articles de sport et valises; papeterie, 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus de 
50 Z des ventes globales du magasin. Au moins 
10 Z des ventes globales du magasin doivent prove~ 
nir des groupes tous autres articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales. I1 s'agit du 

total des ventes de marchandises et des recettes 

provenant de réparations, de location de matériel, | 
de la vente de repas et d'autres services, moins | 
les rendus, les oh eke its et les remises. La | 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les commis 
sions sur la vente de marchandises appartenant a | 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises | 
prélevées par le propriétaire pour son usage per~ 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 


les taxes de vente directes sont exclus. 
| 


a, 


Stocks. They are defined as the selling value 
9£ inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period falling 
vwearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable. They are defined as 
sustomers' accounts and notes receivable as 

it the end of the month, as well as all new 
sredit granted during the month, less payments 
received. Accounts discounted with banks, 
aper sold to sales finance companies, or 
mounts owing on account of credit-card plans, 
ire excluded. Accounts receivable used as 
security for bank loans are not considered 

is discounted if still payable and are there- 
ore included. 


f—ETHODOLOGY 


The monthly sales values, published at the 


anada, provincial and metropolitan area 
evels, are based on the universe of depart- 
ent store organizations. A 100% response 

ate is aimed for each month with the publica- 
ion usually delayed if large department store 
rganizations have not responded in time. The 
onthly sales figures are estimated when nec- 
Ssary, due only to late response, by applying 
n imputation method which is unique to each 
rganization. 


The monthly sales values by department, 


ublished at the Canada level, are based only 
n the organizations which provide the re- 
uired breakdown of sales. The percentage 
istributions of sales by department, calcu- 
ated from the reporting organizations, are 
pplied to the monthly Canada sales total in 
cder to provide an estimate of sales by 
2partment at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
ablished at the Canada level, are based only 


1 the organizations which provide the re- 
aired breakdowns of sales and stocks. A 
tock-to-sale ratio for each department, cal- 
ilated from the reporting organizations, is 
oplied to the corresponding department's 
inthly sales estimate in order to provide an 
stimate of stocks by department at the 

‘nada level. 


The monthly accounts receivable values, 
blished at the Canada level, are based on 


‘Subset of department store organizations 
ich are known to have accounts receivable. 
hta for late respondents are estimated by 
‘plying the monthly percentage change in 
‘counts receivable, calculated from the re- 
Irting organizations, to the previous month's 
‘ta of each organization that was late in 
Tporting. 


Stocks. Cette rubrique englobe la valeur marchande 
des stocks détenus a4 la fin du mois ou de la pé- 
riode financiére la plus rapprochée. 


Comptes a4 recevoir. Il s'agit des comptes et bil- 


~ 


lets 4 recevoir des clients 4 la fin du mois, ainsi 
que de tout nouveau crédit consenti au cours du 
mois, moins les paiements regcus. Les comptes es- 
comptés a la banque, les titres vendus 3 des socié- 
tés de financement des ventes et les montants dus 
en vertu d'un régime de cartes de crédit ne sont 
pas comptés. Les comptes a recevoir servant 3 
garantir un emprunt bancaire ne sont pas considérés 
comme étant escomptés s'ils sont encore payables; 
ils sont donc inclus. 


METHODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropoli- 
taines, est établi en fonction de 1'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 Z%, la publi- 
cation est habituellement retardée si une grande 
firme n'a pas fait parvenir sa déclaration dans 
les délais prévus. Dans le cas d'une réponse tar- 
dive, il est possible de calculer un chiffre esti- 
matif des ventes mensuelles grace a une méthode 
d'imputation qui est unique 4 chaque firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 


blié pour le Canada n'est fondé que sur les firmes 
qui présentent la ventilation requise des ventes. 

La répartition en pourcentage des ventes par rayon 
obtenues auprés des firmes déclarantes est appli- 

quée au chiffre mensuel des ventes totales pour le 
pays afin d'établir une estimation des ventes par 

rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon publié 


pour le Canada n'est fondé que sur les firmes qui 
présentent la ventilation requise des ventes et des 
stocks. Pour chaque rayon, le rapport des ventes 
aux stocks (calculé 4 partir des déclarations des 
firmes) est appliqué 4 l'estimation des ventes men- 
suelles afin de produire une estimations des stocks 
pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 


l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données re- 
latives aux enquétés retardataires sont estimées 
comme suit: on calcule d'abord la variation en 
pourcentage des comptes a recevoir des firmes dé- 
clarantes, puis on la fait porter sur les chiffres 
du mois précédent de la firme retardataire. 


DATA RELIABILITY 
Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported by 
the organizations listed on the back inside 
cover of this publication. The survey can 
be considered as a complete census of the 
population under consideration and therefore 
not subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known department 
store locations, errors in published data can 
occur. These errors, called non-sampling 
errors, are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken and 
can be attributed to one or more of the fol- 
lowing sources: 


Coverage error. This error mest Ser Lome 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting res- 
ponses under different modes of communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon— 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This 
error generally increases with increases in 
the non-response rate and attempts are there- 
fore made to obtain as high a response rate 
as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of final 
results. With regard to the estimates of this 
publication all attempts have been made to 
minimize the non-sampling errors: department 
store locations have been defined in a most 
precise manner; the questionnaires used in 
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FIABILITE DES DONNEES 
Frreurs non liées a 1'’échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks 
des grands magasins porte sur tous les points de 
vente des firmes de grands magasins énumérées ai 
face intérieure de la couverture arriere. Etant 
donné qu'elle peut @tre considérée comme un recen— 
sement exhaustif de la population observée, elle 
ne risque pas de comporter des erreurs d‘échantil- 
lonnage. Par contre, méme les données publiées 
d'un recensement qui dénombre intégralement 4 cha- 
que mois 1'ensemble des points de vente connus des 
grands magasins peuvent 6tre entachées d'erreurs. 
Celles-ci, dites non liées 4 1'échantillonnage, se 
retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due A des problémes d'ordre sémantique, Ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre et selon le 
mode de communication retenu, dans 1'explication 
des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relative: 
aux non-répondants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4 l' ais 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale 
ment pas l'importance de L'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristique 
qui distinguent les répondants des non-répondants 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
1'ampleur A mesure qu'augmente le taux de non-ré- 
ponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors dé 
diverses étapes du traitement, telles que le code 
l'entrée, la vérification, la pondération et la | 
totalisatton. | 
| 
Il est difficile de mesurer les erreurs non | 
liées A l'échantillonnage. En outre, il faut lev 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a Liutil | 
sation ou a l'interprétation des chiffres défini | 
tifs. S'agissant des estimations du présent bul 
letin, tout a été mis en oeuvre afin de minimise | 
ce genre d'erreur. Ainsi, les points de vente d 
grands magasins ont été définis avec beaucoup dé. 
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précision; les questionnaires ont été congus ave, 


{ 


the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried out for 


the different stages of editing and processing; 


and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
1on—response error. To assist users in eval- 
iating this error two response measures are 
jerived, namely, the response rate which is 
i measure of the proportion of those units 
vhich have responded in time for inclusion in 
-his publication and the response fraction, 
vyhich is a measure of the data response rate, 
ind is the proportion of the published data 
which is based upon actual reported data. 


The unit used in the Department Store Sales 
nd Stocks Survey for derivation of the re- 
ponse rate is based on (1) the geographical 
egions, i.e., the 10 provinces, the two 
erritories and the four metropolitan areas, 

n which a department store organization oper- 
tes department store locations and (2) the 
epartment store organizations themselves. 


. 
or example, a department store firm reporting 


or 20 stores in Ontario would be considered 
$ one Survey unit and one organizational 

ait while an organization reporting for five 
tores in Vancouver, 10 in British Columbia 
*xcluding Vancouver) and two in Yukon would 
2 considered as three survey units but only 
le organizational unit. 


The data variables under consideration 
x derivation of the response fraction are 
amely sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
»ility of the survey data with respect to 
te non-response error. The response rate is 
‘ven as the percentage of survey units and 
'€ corresponding organizational units which 
lve responded in time for inclusion in this 
|blication. The response fraction is given 
' the percentage of the published data which 
- based upon actual reported data submitted 
t department stores. For example, a cell 
- 20 organizational units in which five 
‘spond for a particular month would have a 
Isponse rate of 25% in terms of these units. 
| the five units represented $8 million out 
- @ published estimate of $10 million, the 
‘Sponse fraction would be 80%. In cases such 
2 these, the response rate alone would tend 
‘ underestimate the reliability of the esti- 
ite and both measures should be considered. 
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soin afin de réduire au minimum le nombre d'inter- 
prétations éventuelles; les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de 
contr6les d'acceptation détaillés; enfin, on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 3 1L'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillonnage 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
explicatif 1 donne deux mesures de la réponse qui 
aideront l'utilisateur A évaluer ce genre d'erreur. 
Le taux de réponse représente la proportion des 
unités qui ont répondu assez tét pour @tre incluses 
dans la présente publication. La fraction de ré- 
ponse, par contre, est le taux de réponse des don- 
nées, c'est-a-dire la Proportion des chiffres pu- 
bliés qui est fondée sur des renseignements réel- 
lement déclarés. 
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L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 

ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks des 
grands magasins est fondée sur (1) les régions 
(c'est-a-dire les 10 provinces, deux territoires 
et quatre régions métropolitaines) ou les firmes 
de grands magasins exploitent des points de vente 
et (2) les firmes de grands magasins elles-mémes. 
Par exemple, une firme de grands magasins qui pro- 
duit une déclaration pour 20 magasins en Ontario 
est considérée comme une unité d'enquéte et une 
organisation, alors qu'une firme dont la déclara- 
tion porte sur cinq magasins a Vancouver, 10 en 
Colombie-Britannique (sauf Vancouver) et deux au 
Yukon représente trois unités d'enquéte, mais seu- 
lement une organisation. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 


calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités or- 
ganisationnelles correspondantes qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans le présent bul- 
letin. Par contre, la fraction de réponse consti- 
tue le pourcentage des données publiés qui sont 
fondées sur des renseignements effectivement décla- 
rés par les grands magasins. Par exemple, le taux 
de réponse d'une cellule comportant 20 unités donc 
cing répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25 2. Cependant, si les cing unités représentent 
$8 millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80 Z. 
Comme le taux de réponse aurait, 4 lui seul, ten- 
dance 4 déprécier la fiabilité de l'estimation dans 
un tel cas, il faudrait tenir compte des deux uni- 
tés de mesure. 


TEXT TABLE lI. 


TABLEAU EXPLICATIF I. 


Mesure de la fiabilité, grands magasins, 


LOS 


Measures of Reliability, Department Stores, July 1980 


juillet 1980 
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Response rate Response fraction 


Fraction de 
réponse 


Taux de réponse 


a 


Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 


quéte 


Monthly Canada sales total — Ventes men- 
suelles totales, Canada 


Monthly sales by department — Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable — Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Seasonal adjustment(l) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the depart- 
ment store series. This variation stems from 
the fact that a particular day of the week 
may occur five times in a particular month 


one year and only four times in the correspons- 


ing month in other years. This additional 
adjustment is made prior to the seasonal ad- 
justment but is treated as part of the sea- 
sonal adjustment process. 


The department store series have been sea- 
sonally adjusted using the ARIMA option of the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment program (2). 
This new method of seasonal adjustment con- 
sists of extending the original series with 
one year of estimated values prior to the 
seasonal adjustment procedure. The estimated 
values are forecasts made by ARIMA models 
which have been fitted to the original series. 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, Estela 
Bee Dagum, Statistics Canada, Catalogue 
12-564E, Occasional. 
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DESAISONNALISATION 


La désaisonnalisation(l1) isole et mesure 1'inci 
dence des variations périodiques qui se produisent 
au cours d'une année en raison de 1'évolution nor- 
male du climat, des congés fixes et d'autres événe 
ments qui se répétent a intervalles réguliers. 0 
rajuste également la série des grands magasins pol 
tenir compte de la variation du nombre de jours 
commerciaux. Celle-ci est due au fait qu'un mois 
donné peut compter, par exemple, cinq samedis une 
année, mais seulement quatre l'année suivante. C 
ajustement est apporté avant la désaisonnalisatio1 
proprement dite, mais il est considéré comme part: 
intégrante de cette derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonnal 
sée au moyen de l'option ARMMI du programme de dé 
saisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note donnée 
plus loin) (2). Cette technique consiste 4 ajoute 
a la série d'origine une année de données estima- 
tives avant de procéder a la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives provien | 
nent de prévisions réalisées par des modéles ARMM 
ajustés a4 la série initiale. 


(1) Voirs Les) tabileauxs 2549) cte ter | 
(2) Pour plus ample ink oumacaen voir La méthode d 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela Bee 
Dagum, Statistique Canada, la, n° 12-564F au cata, 
logue, hors série. 


The X-1l1 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving aver- 
age method to smooth the extended series as 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
computing ratios of the extended original 
series to the trend-cycle estimates and esti- 
mating seasonal factors from these ratios. 
These procedures are repeated a number of 
times to produce the final seasonal fac- 
tors (3). 


While seasonal adjustment provides a deeper 
understanding of the underlying trend-cycle 
of a series, the adjusted series still con- 
tains an irregular component. Small changes 
between months in the adjusted series may 
simply be irregular movements and, to obtain 
a clearer insight into the underlying trend, 
users should examine the adjusted series 
over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cy cineal: 
Jominance number, MCD, is provided (4). The 
{CD is the shortest monthly span for which 
1 certain ratio becomes and remains less than 
me, that is, the ratio for which the absolute 
werage percentage change of the trend-cycle 
ff the seasonally adjusted series becomes 
reater than the absolute average percent 
hhange of the irregular component. The MCD 
an be interpreted as the number of months 
ver which a change in the seasonally adjusted 
eries must move in a given direction before 
ne can be reasonably certain that the trend- 
ycle cf that series also has moved in the 
iven direction. Clearly small MCD's are 
esirable and indicative of a smooth series. 
pplying a moving average to the seasonally 
djusted data of MCD length tends to smooth 
tregular movements which may obscure the 
nderlying trend-cycle. The MCD moving aver- 
ge provides a method of reducing all types 
f series to approximately the same degree of 
noothness, whatever the size of the irregular 
omponent in the original series. 


{PLANATORY NOTES 


The percentage change in sales shown in 


ais report are based on the total dollar 
)lume of receipts for each of the periods 
sing compared. These trends include the 
‘fect of stores starting operation or ceasing 
eration and are not limited to identical 
pores, i.e., those in operation in both of 

te periods being compared. 


WeBee Tables 14,15 and 16. 
‘-) See Tables 14,15 and 16 (Column 1}. 


’ 
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La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
Ssurtour appel 4 la méthode de rapport aux moyennes 
mobiles pour effectuer le lissage de la série cor- 
rigée et obtenir une estimation provisoire de la 
tendance-cycle, pour calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces rapports. Les facteurs sai- 
sonniers définitifs ne sont produits que lorsque 
ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs re- 
prises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De légéres va- 
riations d'un mois 4 l'autre dans la série désai- 
sonnalisée peuvent étre de simples mouvements irré- 
guliers; pour avoir une meilleure idée de la ten- 
dance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d'un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois a dominance 
cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus petit nom- 
bre de mois pour lesquels un certain rapport de- 
vient et reste inférieur 4 l'unité; autrement dit, 
c'est la période pendant laquelle le taux de varia- 
tion moyen absolu de la tendance-cycle de la série 
désaisonnalisée est supérieur 4 celui de la compo- 
sante irréguliére. Le MDC peut étre considéré 
comme le nombre de mois que doit durer une varia- 
tion de la série désaisonnalisée dans une direction 
donnée avant qu'on ne puisse étre raisonnablement 
certain que la tendance-cycle de la série évolue 
dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé 
est souhaitable et indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées dont la période est égale 
au MDC tend 4 lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
La méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu prés au méme 
niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


NOTES EXPLICATIVES 


La variation des ventes en pourcentage donnée 


dans le présent bulletin est fondée sur la valeur 
totale des recettes pour chacune des périodes ob- 
servées. Elle tient compte des magasins qui ont 
ouvert leurs portes et de ceux qui les ont fermées; 
autrement dit, elle ne se limite pas aux magasins 
qui ont été exploités dans toutes les périodes en 
cause. 


(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 


(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne ids 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning and 
ending stocks at selling value for the month. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 


areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
lication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March issue 
of this publication. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


Number of shopping days that this report 
is based on varies from month to month. See 
Text Table II for the number of shopping days 
the current report is based on. 


(Sy) Seer meine i0)- 
CG) Scene Tall cumiule 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month 


a 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 
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On obtient les ratios ventes-stocks(6) en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et en 
fin de mors 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 


aux régions métropolitaines du recensement de 1971 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est repro- 
duite dans le numéro de décembre. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année dans 
le numéro de mars du présent bulletin. Les révi- 
sions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basés les renseignements présentés ici varie d'un 
mois a l'autre. Le tableau explicatif II donne le 
nombre de jours pour la période la plus récente. 


(5) Voimetableau On 
(6) Voir tableau 11. 


TABLEAU EXPLICATIF Il. Nombre de jours commerciaux, par mois 


1980 FO79 

Total number Number of Total number Number of 

of shopping Saturdays of shopping Saturdays 

days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de | 

de jours samedis de jours samedis 

commerciaux commerciaux 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Février 25 4 24 4 | 
March — Mars 26 5 | 5 | 
April — Avril 25 4 24 4 | 
May — Mai 27 5 27 4 
June — Juin DS 4 26 S 
July — Juillet 26 4 25 4 
August — Aott 26 5 ZY. 4 } 
September — Septembre 25 4 24 a 
October — Octobre 26 4 26 4 
November — Novembre 2S: 5 26 4 | 
December — Décembre 26 4 ZS 5 


Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, 


= 14.= 


by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May 
1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai 
1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,148 9,567 12,709 15,783 21,119 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 11, 830 10,567 14,525 14,834 7,503 
3 Women's and misses' sportswear 22, 240 24,233 30, 706 36, 365 43,785 
4 Furs 3,849 3,069 1,767 627 425 
5 Infants' and children's wear and nursery 13,840 12Gi73 15,186 18,402 17,867 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear bela!) 8,742 ASG) 14,499 14,728 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 10),591 11,657 155.230) 
8 Intimate apparel 6,239 5,779 7,354 8,406 9,072 
9 Millinery 1,159 871 766 1,059 960 
10 Women's and girls' hosiery 6,759 6,228 7,169 8,486 8,610 
V1 Women's and girls' gloves, mitts and 7,340 7,074 9,262 11,134 12,573 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 12,988 11,646 16,849 23,261 23,820 
13. Men's clothing 23,107 19,910 27,822 30,095 30,166 
14. Men's furnishings 19,505 18,945 22,325 24,954 27,790 
5 Boys' clothing and furnishings 6,395 6,184 9,262 11,610 10,967 
16 Men's and boys' footwear 8,075 8,003 10,490 14,401 14,195 
17 Food and kindred products 38,599 46,729 41,427 46,311 B22 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 27,702 28, 333 30,113 33,254 35,680 
19 hotographic equipment and supplies 8,431 7,150 8,644 9,304 10,485 
20 -iece goods 5,039 4,991 6,016 5,822 6,004 
21 Linens and domestics 22,416 13,641 16,458 47,231 19,954 
22 Smallware; and notions 8,473 657 37 7,174 7,242 6,371 
23 China and glassware 7,214 6,788 7,855 8,169 10,113 
24 Floor coverings 10,285 10, 370 11,998 1.338: 12,615 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,168 9,478 12,461 14,068 14,028 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,394 by) 247) 6,789 6,753 6,691 
home furnishings 
27 Furniture 42,701 325083) 39, 230 36,648 45,605 
28 Major appliances 34,843 26,903 331, 236 30,273 36,312 
29 Television, radio and music 25,948 20,944 Piste ts}s} 2h p22 22,000 
30 Housewares and small electrical appliances 207, 730 20, 822 22,018 24,422 30,384 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. T7,ou2 Ey 19,161 24,996 30,966 
32 Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 6,649 8,315 10,004 
33 Jewellery LOR aes 11,092 14,074 14,226 118,565 
34 Toys and games 6,109 6,939 8,650 11, 381 Ut, 327 
Bio} Sporting goods and luggage 18,315 14,924 17,918 25,921 31,065 
36 Stationery, books and magazines 16,407 12a 15,965 16,156 18,608 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,436 10,713 13,347 16,452 16,297 
and supplies 
38 Meals and lunches 15,429 14,761 16,657 16,865 17,782 
39 Repairs and services 5,011 4,561 4,954 5,257 >, 991 
40 All other departments ey eal 17,414 20,619 27,365 Sess 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 560,634 521,360 616,044 684 ,859 765,486 
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1980 


16,682 


18,73) 
15,987 


Lig2r7 
De/L8 
28,170 
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July 
1980 


Juillet 
1980 


17,998 
15,645 


18,052 
5,250 
255 35) 


708, 224 
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July 


Juillet 


12,777 
6,768 


29 ,903 
941 
15,634 


10,269 
12,421 
7,150 
959 
5,289 


7,874 
14,420 


21,657 
23,877 
8,020 


9,594 
35, 288 
28, 820 


11,199 
4,211 


21,905 
5,940 
7,647 

12,089 

13, 228 


6, 482 


44, 852 
40,961 
22,534 
25,923 


22,180 
7,571 
14,228 


10,576 
24,943 


15,659 
14, 406 


16, 255 
4,467 
22,095 


620,932 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


a | 


i ng 


1979 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


S373 
19,088 


37,035 
2,402 
20,672 


20,619 
11,554 
7,536 

994 

7,002 


9,769 
21,038 


28,728 
26,245 
16,543 


11,782 
| 44,468 
31,238 


11,893 
5,471 


21,756 
6,532 
| 8,440 
11, 766 
| 12,872 
! 


7,089 


po, 511 
26,084 


f 40,967 
) 
| 6,331 


| 22,901 
| 76,092 
) 15,925 


10,610 
| 20,529 


23,139 
14, 286 


18,293 
5,033 


22,492 


| 705,098 


Change 
Variation 
September October November December July- 
June 
1980 
Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet- 
juin 
1980 
per cent 
pourcentage 
14,277 13,372 15,091 19,529 ees A 
17,415 24,175 23,786 23,357 20.6 
43,138 35,975 42, 863 53,090 ery 7, 
2,187 2,729 3,641 5,089 +°205.5 
19, 345 21,027 22,070 29,232 eng 5 
16,030 14,383 7 2k 2275 - 2.9 
12,815 13,464 20,640 37,200 Ti Ger 
7,872 6,582 7,990 10,647 — 5.4 
1, 236 2,080 2,879 3,622 + 14.6 
8,695 8, 846 9,518 12,909 = paliteit 
12,317 12,798 18,199 28,995 - 9.9 
25,042 7 WE | 25,303 27,262 — 12.8 
34,521 37,227. 47,118 62,386 — 26.0 
29, 367 30,636 49,611 86, 356 — 23.5 
11,597 11,687 13,713 21,329 eee. 
13,513 14,058 15,363 19,927 — 17.8 
36,291 42,119 55,132 59,544 12 Sey 
30, 303 32,515 41,139 75,786 + .6.4 
10, 708 9,999 14,108 28, 243 RD) 
6,357 6,672 6,739 5,304 — 11.6 
22,623 21,086 23,382 33,607 + 29.9 
8,241 8,876 9,228 11,338 +. 15.8 
9,513 8,625 15,158 27,608 + 3.6 
13,013 14, 873 15,386 12,244 + 8.9 
13,526 13,990 14,651 15,053 Ae, 2536 
7,970 7,664 11,031 17,152 a 51S 
42,205 39,785 42,189 38,839 + 20.7 
39,759 37, 267 36,298 39,100 + 20.4 
30, 222 28,520 37,696 57,782 a 7.1 
25,319 25,344 35,491 62, 366 + 10.7 
24,669 26,568 25,067 35,055 Ss 
7,126 7,399 7,802 6,692 - 5.5 
19,363 15,857 28,891 60,119 — 11.4 
10, 286 17,166 42,175 65,881 + 18.9 
19,174 20,133 26, 867 45,512 = 25 
21,668 18,412 27,814 49,344 AS #7 
13,589 18,154 19,028 20,528 - 2.1 
16,283 17,655 20,515 24,824 ee 4.5 
5,029 6,069 7,464 6,721 — 8.2 
19, 825 22717 24,121 aT 772. =" 102 
722,429 740,625 920,368 1,299,618 + 0.8 


July 
1980/1979 oe 
Juillet 
1980/1979 
+ 131 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
Gd Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
+ 16-5, Vétements sport pour dames et jeunes filles 
+ 29.9 Fourrures 
+ 10.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
Eee OS) Vétements de fillettes et d'adolescentes 
+ 9.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
+ 17.6 Sous-vétements 
= 7.5 Chapeaux 
+ 20.4 Bas pour dames et fillettes 
FOOT 29 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
te LG Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
L252 Vétements pour hommes 
seme OE Articles d'habillement pour hommes 
27 30: Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
+ 17.7 Chaussures pour hommes et garcons 
+ 19.5 Produits alimentaires et connexes 
+ 19.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
+ 9.1 Appareils et fournitures photographiques 
+ 5.4 Tissus 4 la piéce 
+ 16.6 Literie et linge de maison 
17,5 Menus articles 
+ 19.0 Porcelaine et verrerie 
+» 858 Revétements de plancher 
+ 412.0 Tentures, rideaux et housses 


+ 21.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

PU Meubles 

+ “755 Gros appareils ménagers 

+. 222 Télévision, radio et musique 

+ 14.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

+ 14.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

* 15.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

+ 14.5 Jouets et jeux 

+ 17.5 Articles de sport et valises 

+ 14.9 Papeterie, livres et revues 

+ 8.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

+ 1i.t Repas et casse-croites 

+ 17.5 Services et travaux de réparation 

+ 14.7 Tous autres rayons 

+ 14.1 


TOTAL, TOUS RAYONS 


owOanoa 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 
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January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department ‘ 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 135975 13,304 14, 800 14,634 15,532 14,699 15,499 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 15,870 15,726 12,370 14,276 12,113 14,918 14,291 
SM onenawanclnicces meron tewea 37,007 34,911 35,037 37,853 37,694 36,545 40,301 
4 Furs 2,079 2,591 Shey Hii BEATA 2292 25.992 2,243 
5 Infants’ and children's wear and nursery 205,279 18, 289 17,061 18,957 18,553 19,078 20, 398 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 15, 368 14,525 13215. 15,304 14,933 15,093 15,978 
7 Lingerie and women's sleepwear 15, 240 13),73'8 14, 343 14,121 14,792 14,520 16, 253 
8 Intimate apparel 7,998 7,632 7,962 8,055 8,057 8,140 8,433 
9 Millinery 1,445 e355 1,252 1,467 1,319 1,189 1,358 
10 Women's and girls' hosiery 8,254 Troe 7,816 8,228 8,218 8,932 9,049 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 12,513 11,736 12,184 12,807 13,040 Loon k 13,690 
suries 
12 Women's, misses' and children's footwear 20,958 20,553 17,923 22,311 21,415 CART ATT] 22, 433 
13° Men's clothing 35, 243 30,967 29,560 32,129 31,912 35,844 34,616 
14 Men's furnishings 33,838 32,108 31,938 32,425 32,736 34,649 34,957 
15 Boys' clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 12,730 12,040 We vhln 13,161 
16 Men's and boys! footwear MYAM eis 12,548 12,554 13,286 13,101 14,090 13,429 
17 Food and kindred products 45 ,826 48 ,536 43 ,063 43,976 51,542 48,162 47,498 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36, 290 S55a00) 34,954 37,601 36,806 37,527 39, 760 
:9 Photographic equipment and supplies 11,728 11,416 11,162 11,774 11,509 12,617 11,861 
20 Piece goods 5,849 5,677 5,701 5,087 5,169 5,532 5,730 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21, 842 20,353 21,216 PA a ED 23,693 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 7,792 Peep 7,485 7,761 8,338 
23 China and glassware 10,852 11,480 Du 2ou 10,476 Wal, der: 115276 10,598 
24 Floor coverings 11,829 263 12,672 11,542 I silals 13,341 13,490 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 12,912 12,985 13,705 13,274 12,920 13,963 13,822 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8, 230 8,018 7,624 7,561 8,166 9,257 
furnishings 
27. Furniture 39,740 39,676 43,214 38,801 42,582 43,523 44,608 
28 Major appliances 36,209 37,015 37,457 34,137 34,338 36,603 37, 710 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,638 28,620 31,367 29 ,669 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 28,590 30,212 30,934 31, 760 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,972 24,774 22,841 22,981 23,709 DEO ee. 27,069 
32 Plumbing, heating and building materials ene] 7,516 7,694 7,494 8,202 7,326 7,754 
33 Jewellery 20, 366 19,493 20,006 18,271 19,733 20,628 19,778 
3% Toys and games 18,063 18,055 16,964 17,607 17, 256 16,913 19,038 
35 Sporting goods and luggage 24,751 25,188 25,304 Diipeaal 24,996 24,080 27,449 
36 Stationery, books and magazines 21,930 20,374 20,875 20,731 21,866 22,965 24,355 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,285 14,985 14,842 15,876 15,588 15,854 15,675 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,837 aU (O57 3} 17,907 18,099 17,709 18,561 18, 709 
omtRevatics andiservices 5,852 5,599 5 , 806 6,040 6,004 6,083 5,923 
40 All other departments 25,542 23,630 23,296 PAS SIS i) 24,761 26,486 27,117 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS MDZ 5729 729,466 731,036 745,303 751,951 778,474 794,329 
(1) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS" ——— 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


» has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


| 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


a ee = 
1979 Change 
ee ee eee July- 
-” June 
July August September October November December 1980 
Rayon 
Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
juillet- 
juin 
z 1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
i milliers de dollars pourcentage 
3 13,973 14,048 13,988 14,124 14,171 14,383 + 5.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
‘ formes pour dames et jeunes filles 
14,331 17,985 13,154 15,628 15,597 16,685 —- 4.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
. 35,652 37,031 35,984 35,763 35,985 35,973 + 10.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,718 2,266 1,989 2 oc 2,168 2,293 — 25 0 Fourrures 4 
18,732 18,371 16,949 19,260 18, 265 19,088 + 6.9 Vétements pour bébés et enfants et articles > 
@ de chambres d'enfants 
& 
, 13,756 14, 343 13,951 14,614 DS 555 14,789 + 5.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
25, 372 14,594 14,441 14,748 14,160 14,951 + 11.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
pa 7,469 7,502 7,504 7,528 7,882 7,846 3a RS Sous-vétements 8 
. 1,490 2,433 1,382 Wy 47 1,385 1,690 + 14.2 Chapeaux 9 
7y759 8,041 7,554 8,047 8,022 8,179 eS Bas pour dames et fillettes 10 
3 
1A, 733 12,346 12,245 12,479 11,860 12,333 ae hd Gants, moufles et articles de parure pour 11 
“ dames et fillettes 
19,966 20,908 205 252 21,922 17,979 21,248 +°29 Chaussures pour dames, jeunes filles et a2 
enfants 
' 32,310 34, 360 31,482 3 ie ae AF 32,164 35,798 — 3.4 Vétements pour hommes 13 
32, 388 33,565 32,148 33,011 31,849 33,539 + 0.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
a 24,113 11,946 10,361 11,586 10, 804 11,689 ge ees Vétements et articles d'habillement pour is 
, garcons 
¢ 
11,853 12,534 12,195 13,650 £15633 13,288 = ter Chaussures pour hommes et garcons 16 
oe 41,251 42,957 41,033 40,507 46,301 44,709 —— Wake BP" Produits alimentaires et connexes 17 
34,449 34,938 34,611 34,938 34,957 35,369 a 6.0) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
a 11,417 11,534 11,815 11,982 12,114 12,349 — 6.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,734 oe Fe B | é ae i 6,007 5,707 5,706 + #316 Tissus 4 la piéce 20 
’ 
= 20,837 I Weope'p ba | 20, 453 21, 382 20, 860 22,012 + Lat Literie et linge de maison 21 
me 7,292 7,385 7,349 8,187 7,508 7,812 + 7G Menus articles 22 
9,473 9,761 10,188 10,530 10,877 10,159 =" 6.0 Porcelaine et verrerie 23 
« ae, Fed 12,110 11,728 12,596 12,213 12,809 + SE Revétements de plancher 24 
12,927 13,052 12,895 13,188 12,704 13,446 = 10 Tentures, rideaux et housses 25 
7,961 7,794 8,066 7,719 8,060 8,178 + 13.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
41,047 39, 240 38,889 39,468 40,741 41,527 + 255 Meubles 27 
35,606 33,585 35,768 35,660 35,737 36,878 + 3.0 Gros appareils ménagers 28 
27,684 27,617 26,501 27,116 28,325 28,474 so De Télévision, radio et musique 29 
28,697 27, 240 27,532 28,134 28,524 28,763 + 2.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
’ 24,347 25,126 26,276 25,934 22,104 255905 + Se Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
? 6,937 6,324 6,477 7,037 8,025 7,739 + 5.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
? truction 
19,418 19,188 22,074 19, 825 19,748 20,474 = et Bijouterie 33 
17,061 17,159 17,008 17,726 17,828 17,868 + 12.6 Jouets et jeux 34 
23,928 24,105 23,871 25,009 23,581 24,251 + 14.0 Articles de sport et valises 35 
+ 
21,964 21,538 20,200 21,009 20, 882 21,829 + 6.1 Papeterie, livres et revues 36 
~ 15,078 14,813 14, 877 15,937 14,957 16, 300 - 1.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
17,493 17, 430 17,108 17,598 17.723 17,711 + 0.8 Repas et casse-croites 38 
oa 5,254 5,252 5,144 5,157 5,159 5,390 — 2.6 Services et travaux de réparation 39 
a 24,254 23,797 24,558 24,616 23,703 25,835 + 2.4 Tous autres rayons 40 
729,680 714,099 731,858 727,928 755,959 + 2.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


» incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


= Is) = 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1979 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1986 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected July 
metropolitan area 
Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
i ear conatand 5,828 5,723 eg 8,650 9,182 8,757 8,447 7,853 
2 Prince Edward Island 3,203 2,902 3,290 35939 oreo baa po08G 45798 
aaUNoyal Scotia 10,985 11,204 13,755 17,469 18,624 17,917 17,097 15,433 
iNSe Beunawiek 10,212 9,843 12,094 14,880 16,056 14,919 14, 289 12,744 
5 @ausaee 104,997 94,077 112,435 127,620 149,541 131,890 3be223) 116,615 
GimOntaio 199 ,989 180 ,914 209,114 242,251 266,650 249,011 248, 393 223,430 
7 Manitoba 27,740 26,404 34,225 36,763 40,499 34,929 35,749 33 553) 
§. Saeia penewan 14,487 14,310 17,724 18,787 21,130 18,817 18,534 16,996 
9 Alberta 80,742 78,282 92 ,41€ 97,684 108,321 101,610 99,378 86 ,159 
10 Britieh Columbia 100,751 96,116 111,853 114,626 128,735 117,758 123,677 
103,352 
11 Yukon and Northwest 
TETAS tee 1,700 1,586 1,963 2,190 2,392 2,663 2,421 
12 CANADA 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 620,932 
13. Montréal 64,608 58,114 70,151 79,328 91,036 80,614 81,056 69,987 
14 Toronto 84,459 75,883 86,976 98,913 106,766 100,828 98,341 88,319 
15 Winnipeg Py, Dal) 24,044 31,078 SBR 2a 36,646 31,429 32, 315 30 , 289 
16 Vancouver 64,665 61,783 71,181 72,208 80,651 74,130 76,363 61,774 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979-1980 
January February March April May June July 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 = 
Province and selected . 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet May 
19 80 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Mai 
No. a ~ <—_. 
number 
nombre 
1 Newfoundland 17 17 17 17 17 17 17 v7 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 7 7 
3 Nova Scotia 24 24 26 26 26 26 26 24 
4 New Brunswick 23 23 24 24 24 24 24 22 
5 Quebec 159 159 159 158 158 158 157 155 
6 Ontario 274 274 275 275 274 274 275 265 
7 Manitoba 34 34 34 34 34 34 36 30 
8 Saskatchewan 22 22 23 24 25 24 24 22 
9 Alberta 60 60 60 61 62 63 63 57 
10 British Columbia 86 86 86 86 86 387 87 
11 Yukon and Northwest 4 
Territories i 7 7 7 7 7 7 
12 CANADA 713 713 718 719 720 721 723 687 
13 Montréal 81 81 81 80 80 380 80 
14 Toronto 81 81 81 81 79 19 79 
15 Winnipeg 27 27 27 27 27 27 27 
16 Vancouver 39 39 39 39 39 40 40 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
rw 
August September October November December July- July Province et certaines 
June 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Aott Septembre Octobre Novemb re Décembre Juillet- Juillet 
juin 1980/1979 
1980 
Ss ne 
‘thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,251 9,303 9,734 12,122 17,338 —- 3.5 + 7.6 Terre-Neuve a 
4,908 3,944 4,244 5,209 7,411 re ae) = ee) Ile-du-Prince-Edouard 2 
17 , 886 16,932 18,145 24,830 35,159 — 4.6 + 10.8 Nouvelle-Ecosse 3 
14,624 13,926 15,521 20 , 830 28,650 — 4.2 = et Je Nouveau-Brunswick 4 
135 ,650 137,550 133,070 165,311 240 ,659 + “2.5 + 16.0 Québec 5 
252,084 256,398 273,125 333,790 484.350 = 0.2 Bo bs fea) Ontario 6 
36,621 40,456 39,294 50,206 66,975 bi WP jess ee) Manitoba 7 
19,250 20,262 20,635 27,880 35,416 = LES + 9.0 Saskatchewan 8 
96,492 98,825 103,356 126 ,628 172,692 -— 2.2 +153 Alberta 9 
+) 5.0 Colombie-Britannique 10 
118, 333 124,833 123,502 1535561 210,966 es Ae +5220 Fakenue iliaawt eee u 
toires du Nord-Ouest 
705,098 722,429 740,625 920,368 1,299,618 jose | +14 1 CANADA 12 
81,367 86,790 79,321 104,623 152,744 oOo +158 Montréal 13 
102 , 389 109 ,932 cle lee a we 137,735 201,003 = 25 set hs) Toronto 14 
| 33,180 36,744 34,586 45,617 60,222 + 258 +? 657 Winnipeg 15 
| 72,140 78,054 75,465 94,292 128,164 +) 330 + 25,0 Vancouver 16 
| 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979-1980 
1979 
Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
t Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre _ 
| or = 
nomb re 
| V7 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
7 ? 7 7 7 7 7 Ile-du-Pr ince-Edouard “s 
. 24 24 24 24 24 24 24 Nouvelle-Ecosse 3 
) 22 22 22 22 22 23 23 Nouveau-Brunswick 4 
155 155 158 158 159 159 159 Québec 5 
265 266 268 271 274 274 274 Ontario 6 
| 30 30 30 31 33 34 34 Manitoba 7 
22 22 22 22 22 22 22 Saskatchewan 8 
57 57 58 58 59 60 60 Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 
: 89 89 92 92 93 a fad Yukon et les Terri- 11 


toires du Nord-Ouest 


689 698 702 710 713 713 CANADA 12 


80 81 81 81 81 81 Montréal 13 


24 24 25 25 27 27 Winnipeg 15 


688 
80 
76 77 79 81 81 81 81 Toronto 14 


35 38 38 38 38 38 Vancouver 16 


eee 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 
January-July 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 
Janvier-juillet 


ESS em 


Sales — Ventes Change 
Department 1980/1979 
Rayon r Variation 
1979 1980 1980/1979 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 90,858 98,455 + 8E4 
2 Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles Set: 2igo20 -- 
3 Women's and misses’ sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 209,566 DDE BOVE + 8.6 
4 Furs — Fourrures 14,268 1359) — 20.4 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 106 , 343 111,616 +) 0 
6  Girls' and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes Taleo, (S)Sin 2110) se 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 75,809 80,451 Opel: 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 47,830 54,150 ap GY, 2 
9 Millinery — Chapeaux 6,959 6,476 — 6.9 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 43,309 50, 786 aH E7 3) 
iteit Women's and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 60, 836 67,222 AO) 
2 Women's, misses’ and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 112,640 124,626 + LOG 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes 176, 342 188, 202 “tn Oleny 
4 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 161, 806 N74e 352 + 7.8 
5 Boys' clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons yeh SYS) 64,466 +> LOS) 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons 69,949 80,194 ip dA) 
7 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 264,017 308,797 cel LC) 
8 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 193,834 DPN ACES: Selec 
9 Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 
graphiques 63,691 68,005 Se ele! 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce B/G DS SW few boiz? —- 1.2 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison TP 990 WSS ey + 10.6 
22 Smallwares and notions — Menus articles Us Shes tell) 49 ,007 ain athe, 7/ 
23 China and glassware — Porcelaine et verrerie 49, 836 58,026 Gree 
24 Floor coverings — Revétements de plancher 78,502 81,831 +) 492) 
25 Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 
housses 81,563 89,050 se a! 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, | 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 41,765 46, 766 Be 1 0 | 
27 Furniture — Meubles 266,061 289,412 + 8.8 | 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers BLD Oe: 242,208 + Siar, | 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique 148,999 162,415 1 20 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 151, 496 174, 883 + 15.4 
Shit Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 150, 766 Hos. ooW + 8.4 
32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 46, 760 isin, 7/(0)5) + 149 
38 Jewellery — Bijouterie 92305 100 ,678 Ge hol 
34 Toys and games — Jouets et jeux 59,532 66,710 + Lea 
35 Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 147,420 K6e7 502 + 13.6 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 108,716 118,477 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 91,049 100,877 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croiites VOWS S07 116,823 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation 32, Sa? 36,682 
40 All other departments — Tous autres rayons 155,690 7S pool 


4} ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS. 4,136,515 4,559,024 


> ie = 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
January-July 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-juillet 


rn ee 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1979° 1980 1980/1979 
eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve 4 Si, ees SOL y S 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 26,023 Kew aay! + 3.2 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 100,329 LO. Osa Kea 6 a7. 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 63%, 92 92,293 + 10.5 
Québec 796,074 855,783 eee 
Ontario 433), Lee di 59 G5 322 toa 6 
Manitoba 225,457 236,309 Sl wre 
Saskatchewan LA, Gaz 123,789 ~~ Seo 
Alberta 576,964 658,433 + 14.7 
3ritish Columbia — Colombie-Britannique 793,516 
fukon and Northwest Territories — Le Yukon 680,235 Tak ie 
et les Territoires du Nord-Ouest | 4 9S 
2ANADA we SO Oo 4,559,024 Fm 8 foots 
fontréal 489 , 325 524,907 Sy aS 
‘oronto 601,989 652,166 Fo 6s 
linnipeg 204,949 214,006 see a 
/ancouver 419,657 500,981 + 19.4 


ee ceca cues ie: aE ee oe ee oh 
(ABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


‘ABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 
eS ee 


Jwhy super 


‘rovince 
1979° 1980 
Sn rn aa eee 


per cent — pourcentage 


lewfoundland — Terre-Neuve Gee 6.5 
‘rinmce Edward Island — {le-du-Prince-Edouard 14.0 14.2 
lova Scotia — Nouvelle-Ecosse 7.2 7.6 
lew Brunswick — Nouveau-Brunswick 7.7 7.7 
luébec Leo 726 
mtario 9.8 102 
lanitoba 13.9 13.8 
askatchewan 6.2 6.4 
lberta Ee ab Pe 
ritish Columbia — Colombie-Britannique 13.7 
ukon and Northwest Territories — Le Yukon f 13.2 

et les Territoires du Nord-Quest 11.6 
ANADA ee 10.1 


' 
' 


— © ~~ 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1979 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department ab 
Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 33), 550 38,621 40,201 46,840 42,347 33,862 37, 102 32 5265 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 37,879 37,415 32,916 29,487 28,312 50,724 49,777 
3 Women's and misses' sportswear 77,142 87,703 95,718 110 ,520 110,144 87,334 98,038 96,275 
4 Furs 19,248 16,179 14,509 17,163 17,612 15,617 17,403 16,425 
5 Infants' and children's wear and nursery 53,501 56,520 54,594 66,862 62,608 51,640 70,401 75,123 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 30,494 37,028 37, 306 41,543 41,664 Biles? 48,668 46,194 
7 Lingerie and women's sleepwear splip(olepl 33,978 36 ,636 45,044 44,402 34,553 36,101 37 ,065 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 24,805 24,670 iy iRsaly) 23774 26,969 23 239) 
9 Millinery 1,014 851 1,079 1,788 2,110 2,104 1,380 1,564 
10 Women's and girls' hosiery 18,176 18,052 18,497 20m Du 21502 17,856 20,617 18,335 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 36, 282 37,587 41,046 40,396 38,125 36,226 39,354 38 ,024 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 70,807 79,201 90,334 103,160 99,458 83,756 91,268 87,932 
13 Men's clothing 107,790 128,670 134,328 144,793 154,466 117,197 135,945 126 ,982 
14 Men's furnishings 105 , 200 109 ,662 114,664 137,509 139,691 110,996 125,938 118, 433 
15 Boys' clothing and furnishings 38,079 43,907 39,761 45,319 43,018 37,546 55,955 50,517 
16 Men's and boys' footwear Sw a2 53,444 63,653 71,032 75,483 59,170 63,448 58,515 
17 Food and kindred products 26 , 388 27,891 28,410 30 , 802 28,459 18,031 35,402 29 , 269 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127,367 107,103 111,647 138,822 140,782 116,216 126,049 107 , 808 
19 Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 35), 25) 44,569 43,747 36,523 41,693 38,857 
20 Piece goods 30, 400 32,541 BO Tae 35,491 35,367 B25255 34,077 34,056 
21 Linens and domestics 81,134 83,887 82,320 92,629 100, 333 91,288 87,719 80,351 
22 Smallwares and notions 29 ,034 28,310 30,189 36 , 793 39,285 35,824 38, 106 34,735 
23 China and glassware 58,253 STS 57,801 66,682 69,743 62,705 68,893 57 ci 
24 Floor coverings ; 51,164 46 596 47,404 Gyles) 52,241 50,899 52,180 46,971 
25 seh ae curtains and furniture cov- 61,485 61,394 60,511 66, 830 69,655 61,507 65,736 56,727 
e gs 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 35,547 35,981 39 , 264 41,776 46,631 43,670 45,986 40, 547 
home furnishings : 
27 Furniture — 180 ,328 176,787 177,827 203,931 198,558 182,432 178,864 166 , 330 
28 Major appliances 57,720 59,241 57,697 60,877 60,136 53,780 58,604 54,915 
29 Television, radio and music 95,339 91,751 94,432 106 ,059 106,644 96,273 99,947 90,880 
30 Bone and small electrical appli- 106,821 100, 376 110,811 120, 658 122,785 111,960 105 122 109,703 
neces 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105 576 106,987 117,049 128,101 133,277 119,705 118, 307 99 ,927 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 325213 30,928 28,056 28,707 26 ,514 
e Jewellery 91,218 96,547 101,630 116 ,905 118,193 100,479 101,419 87,971 
He Toys and games 62,042 59,417 58,996 69,666 71326 60,922 68,552 54,607 
Sporting goods and luggage 95 ,456 100 ,920 112,182 138,501 141,819 118,066 122,193 107,523 
36 Stationery, books and magazines 66,988 61,368 62,877 74,589 82,718 69,786 80,874 71,072 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs peep ae tt B55 745 37,442 42,370 43,278 S75 FL9 39,793 33,977 
and supplies ; 
38 Meals and lunches 1,573 1,690 1,451 1,564 1,880 1,751 2,114 854 
44 nee and services 5,165 4,665 4,572 5 ,060 5,445 5,186 5,957 5 ,683 
other departments 44,761 57,244 76 ,368 85,102 90,554 73,056 83,699 71,569 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245 ,036 2,300,345 2,412,385 2,741,559 2,783,418 2,379,344 2,629,904 2,385, 288 


(1) At selling value. 


: 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


1979 
August September October 
Aott Septembre Octobre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
33 ,002 31,252 44,644 
53,013 55,358 67,327 
91,956 79,070 104,038 
20,362 22,150 24,579 
65,732 59 ,839 74,290 
41,444 39,858 47,824 
40,199 36,452 52,584 
24,689 20,623 275793 
1, 260 15332 2,568 
21,633 18,762 23,666 
39,709 38,010 56,460 
93,670 81,143 101,088 
159,431 141, 342 183,004 
127,192 R22 547 166 ,526 
43,129 43,779 57,526 
65,093 60, 826 82,845 
26,631 26,333 33,944 
104,095 102,847 144 ,543 
38,078 36,216 59,348 
35,784 30,798 37,074 
79,609 70 ,552 93,236 
33,186 28,803 33 ,309 
60,187 53,207 69 ,266 
49,124 42,613 50,764 
54,996 48,753 60,727 
42,634 36,219 48,285 
mo2 535 141,615 173,176 
54,877 46 ,965 59',299 
95,191 82,999 108, 768 
108,948 100, 100 125,615 
108 ,057 92,102 115,965 
24,044 21,820 24,309 
94,221 84, 389 116 ,257 
Ba71,307 81,826 116,613 
114,373 113 ,981 153,026 
73,967 68,169 89,812 
«36,538 34,968 42,701 
826 852 849 
6,110 5,826 6,813 
73,520 69,016 89 , 361 
2,470,352 2,273,282 2,969 ,822 


Valeur de vente. 


November 


Novembre 


44,818 
52,605 


108,529 
23,990 
69,756 


46,752 
58,894 
30 , 895 
2,601 
21, 262 


58,793 
85,619 


173,310 
156,514 
50,983 


67,633 
33,705 
158,118 


60,439 
32,911 


94,739 
32,148 
74,655 
48,345 
58,683 


45,657 


174,601 

62,940 
120,082 
128,047 


118,807 
26 ,553 
135,843 


92,541 
133,871 


92,050 
40,129 


722 
5,987 
85,721 


2,910,248 


December 


Décembre 


32,423 
29 978 


69,929 
19), 713 
53,833 


28,220 
31,073 
26,151 

1,780 
16 973 


34,443 
74,071 


127,123 
92,193 
55.722 


53,364 
21,148 
103,351 


SG 107, 
31,698 


83,050 
32,285 
67 ,002 
53,675 
58,470 


33,124 


192,482 
60,189 
103,207 
97,340 


100,146 
26,153 
90, 806 


38,888 
98,663 


58,174 
34,795 


868 
4,903 
46 ,276 


2,199 , 789 


Change 

Variation 

July- July 

June 1980/1979 —n 

1980 

Juillet Juillet 

juin 1980/1979 

1980 

per cent 

pourcentage 

eT. 3 + pees Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

79,0 +s AZO Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

+ 12.3 3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

+ 11.4 + 6:0 Fourrures 

+ 36.3 - 6.3 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

EAS Att ae a Vétements de fillettes et d'adolescentes 

+ 45 — 2.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

$13.4 ced hopal Sous-vétements 

— 34.4 = 11.8 Chapeaux 

cule! Ho J + 2a Bas pour dames et fillettes 

sane KoPLS) Oe Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

PT 950 + Bs Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

+ 16.0 ae Wael! Vétements pour hommes 

+ 13.5 + 6.3 Articles d'habillement pour hommes 

+ 49.0 + 1028 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

5 a + (854 Chaussures pour hommes et garcons 

+ 96.3 + 21.0 Produits alimentaires et connexes 

ter B55 . 2659) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

+ 14.2 a ¥ Ape) Appareils et fournitures photographiques 

+ 5.6 + 0.1 Tissus 4 la piece 

= 3.9 + e8e2. Literie et linge de maison 

ae On 4 = 9.7 Menus articles 

+ 9.9 + G2..2 Porcelaine et verrerie 

ap 2.5 cae he Revétements de plancher 

+ 6.9 + 15.9 Tentures, rideaux et housses 

tee 53 + 3.4, Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 

—- 2.0 + a5 Meub les 

+» 9.0 + » 67 Gros appareils ménagers 

er 38 + 10.0 Télévision, radio et musique 

troll 8 + ul, tk Articles de ménage et petits appareils 
électriques 

ae. He: H P86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

+ 2.3 + 8.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

+ O.9 + 15,3 Bijouterie 

4012.5 + 25.5 Jouets et jeux 

493.5 + 13.6 Articles de sport et valises 

+ 15.9 + 13.8 Papeterie, livres et revues 

+ 5.5 + 17.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

+ 20.7 + 147.5 Repas et casse-croutes 

+ 14.9 + 4.8 Services et travaux de réparation 

+ 14.6 + 16.9 Tous autres rayons 

+ 10.5 + 10.3 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


i 
January February March April May June July { 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No — 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 37 ,692 37,882 36 ,348 42,137 37,864 39,698 41,227 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 38,506 40,281 41,903 39,744 42,245 38,146 41, 783 
3 Women's and misses' sportswear 94,658 95 ,082 94,155 92,092 96,103 92,485 96,751 
4 Furs 19 ,943 18,744 19 ,639 22,169 21,914 19,490 16,641 
5 Infants' and children's wear and nursery 64,837 65,974 60,040 62,105 59,889 55,641 58,497 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 40 ,099 42,087 39 ,628 37,285 38, 336 32,929 40,192 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,310 39,700 37073) 40 ,841 39,751 37,821 38,450 
8 Intimate apparel 25,559 25,497 26,790 23), 992 25,984 25,716 28,427 
9 Millinery u265 LURP ABA 1,364 1,938 2,240 25677 1,728 
10 Women's and girls' hosiery 20,950 20,487 18,605 20,018 19,745 18,548 20,185 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 44,174 42,035 44,533 36,750 36,736 42,310 42,216 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 78,542 84,548 90,172 96,574 93,952 88,350 84,359 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145 ,047 144,692 150,464 137,346 137,861 
14 Men's furnishings 125 ,664 127,309 125 ,043 128,058 126,946 122,580 127, 748 
15 Boys' clothing and furnishings 41,111 45,589 46 ,218 45,925 43,247 40,687 46,221 
16 Men's and boys' footwear 60,976 62,518 65,305 61,071 68 , 834 63,589 64,809 
17. Food and kindred products WAL Sale aes aaa fers Spats ane 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 120,246 121,027 B37 yi22 131,646 121,667 135,207: 
19 Photographic equipment and supplies 40,807 38,501 40,423 42,699 40,072 42,145 45,521 
20 Piece goods 33,401 32,903 34). 7.6i 34,294 31,831 32 8e 34,684 
21 Linens and domestics 89,998 79,202 84,198 81,382 87,208 89,877 92,336 
22 Smallwares and notions 33,010 Bie 27 32,789 34,344 33,846 33,195 35,329 
23 China and glassware 66,433 61,402 63,693 66,311 65,035 67, 360 69,253 
24 Floor coverings 51,003 45,930 49 ,230 49,964 49,210 51,242 53,104 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,170 59,977 59,882 63,830 64,989 64,157 67,762 
erings | 
| 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 41,591 38,182 38,730 39 072 43,201 43,793 45,517 © 
home furnishings 
27 Furniture 193,814 172,361 178,255 187,196 175,296 183,792 182,850 
28 Major appliances 54,950 52,638 56,361 56,614 52,484 56,700 64,634 — 
29 Television, radio and music 102 ,600 100,767 94,536 97,732 99,029 97,452 107,516 | 
30 Housewares and small electrical appli- 117,942 101,887 114,961 105,433 110,678 114,397 1313527 * 
ances | 
| 
| 
i! 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106,797 125,885 123,944 122,248 121,117 | 
32 Plumbing, heating and building materials * 
( 
33 Jewellery 105,592 103,470 104,407 112,214 109,937 104,786 108,655 
34 Toys and games 73,821 78,971 70,116 73,279 76,670 75,371 84, 165 
35 Sporting goods and luggage 127,797 123,205 114,110 126 ,289 120,646 122,374 128, 139 
| 
; i 
36 Stationery, books and magazines 77,032 HOS 70,991 75,464 76,648 72,747 77,177 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs one 20 eRe etara Sate ‘4 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429 ,043 2,532,422 2,561,247 2,565,599 2,531,756 2,471,3 
(1) 


Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 


“TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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Bai: 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par raydn, Canada, 1979 et 1980 (1) 


1979 


July 
Juillet 


- 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


35,275 
39,434 


95,231 
15,708 
62,665 


38,518 
39,559 
24,507 
1,973 
17,963 


59,740 
2,552 
42,117 
34,653 


34,880 
38,372 


88,960 
16,952 
59,116 


37,915 
37,933 
24,316 

1,335 
18,840 


39,080 
83 ,694 


133 ,499 
121,183 
42,762 


59,849 
113,675 
41,732 
33,244 


83,458 
32,024 
57,491 
48,173 
55,078 


41,070 


169,531 
61,483 
99,645 

109 , 789 


101,716 


94,250 
64,668 
114,712 


2,381,084 


September 


Septembre 


35,947 
41,302 


89,390 
18,821 
60,700 


39,610 
By. y is) 
23,499 

1,274 
18,780 


39,590 
83,222 
139,034 


121,772 
44,401 


62,004 
117,551 
42,239 
33,389 


87,130 
32,420 
59,033 
49,190 
55,533 


39,021 


172,769 
61,768 
96,781 

112,697 


102,403 


71,056 


2,430,145 


October 


Octobre 


39,758 
49,997 
94,675 


18,678 
64,028 


42,749 
D5 \,a la 
153 ,349 


128,836 
46 ,405 


69 ,597 
116,706 
46 , 468 
35,530 


90, 361 
33,448 
61,105 
51,511 
58,634 


42,872 
176,334 
64,654 


101,351 
113,217 


109 ,913 


2,582,821 


November 


Novembre 


38,025 
46 ,843 


93,520 
18,816 
65,584 


41,348 
43,258 
26,875 

1,632 
19,918 


42,664 
88,134 


148,072 
126 , 887 
45,090 


63,097 
117,439 
43,998 
33,886 


88,851 
32,364 
63,061 
50,223 
56,579 


40,706 


171,263 

57,089 
102,830 
111,611 


107,563 


108 ,688 
70,414 
116 , 263 


2,521,248 


Change 
July- 
June 
December 1980 
Rayon 
Décembre Variation 
juillet- 
juin 
1980 
no 
per cent 
pourcentage 
37,074 + 329 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- L 
formes pour dames et jeunes filles 
40,645 + 9.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
91,864 + 4.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
18,955 — 14.6 Fourrures 4 
64,392 + 5.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
40,878 + 22.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
44,286 a DD yf Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
26,049 + 10.5 Sous-vétements 8 
1,623 — 35.5 Chapeaux 9 
20,243 + 8.8 Bas pour dames et fillettes 10 
43,146 = O22 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
85 ,009 = eS Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
143 ,029 + O.4 Vétements pour hommes 13 
125 ,463 fae Articles d'habillement pour hommes 14 
43,750 23.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
64,391 + 1.9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
Dew perk Produits alimentaires et connexes 17 
121,134 ~ AT .¥ Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
42 ,543 + 8.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
33,544 + 5.8 Tissus 4 la piéce 20 
84,647 +t 297 Literie et linge de maison 21 
32,150 + 6.4 Menus articles 22 
64,371 +! 28 Porcelaine et verrerie <A 
47,435 + 356 Revétements de plancher 24 
57,754 + 56 Tentures, rideaux et housses 25 
40 , 463 * 359 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
173,546 = oS Meubles 27 
55,2792 + 14.0 Gros appareils ménagers 28 
100 ,660 + 10.3 Télévision, radio et musique 29 
115 ,267 + 15.0 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
107 ,374 — 0.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
102 ,087 + 3.7 Bijouterie 23 
74,708 + if Jouets et jeux 34 
116,573 + Af Articles de sport et valises 35 
74,901 + 6,1 Papeterie, livres et revues 36 
ace Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
7 Repas et casse-croites 38 
. Services et travaux de réparation 39 
* Tous autres rayons 40 
2,494,832 + 4.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June July 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet May 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Mai 
No. 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, de be 4.04 3.16 2.97 2.10% 2.03 26h 2.34 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.45 B58 2.58 Pie 3.93 4.78 Toke 2.86 
3 Women's and misses' sportswear 3.47 3.62 3.12 3.04 DP De) 2.81 2.76 
4 Furs 5.00 Big 8.21 PSST! 41.44 39.04 14.24 29.56 
5 Infants’ and children's wear and nursery SeH/ 4.36 3.60 3.63 3.50 S\av27) 4.06 33/63 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.95 4.24 2.93 2.87 2.83 2.46 3.93 3.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.92 395 3.46 3.86 2.92 Dens 2.65 3:05) 
8 Intimate apparel dye a2 4.29 Bey! 2593) 3.03 2.67 Beak 3.26 
9 Millinery 0.87 0.98 mead 1.69 2.20 PEG P 1.56 1.39 
10 Women's and girls' hosiery PSS) 2.90 2.58 2.45 2.50 Drab 9) 3.24 2.72 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 oul 4.43 3.163 3.03 3.42 4.12 3.87 
accessories 
Wy Women's, misses’ and children's footwear Byaihb} 6.80 Bip ks) 4.43 4.18 (fy BN) 5.43 3.79 
103} Men's clothing 4.66 6.46 4.83 4.81 Dia 2 Slee 5.60 4.54 
14 Men's furnishings 5.39 Bia HS) Bie UA yell 5.03 Bii2e 4,78 4.97 
15 Boys' clothing and furnishings 5.95 Talk 4.29 3.90 392 3.66 ey ps 4.16 
16 Men's and boys' footwear 6.37 6.68 6.07 4.93 Des ool: 5.62 5.08 
17 Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.44 0.84 0.63 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 SYa 7heh Syayat 4.17 3.95 3.60 SMa 3.69 
19 Photographic equipment and supplies 4.71 SJE 1018) 4.08 4.79 4.17 3.08 3.44 4,28 
20 Piece goods 6.03 6.52 5.45 6.10 5.89 6.55 7.82 5.75 
21 Linens and domestics 3.62 els 5.00 5.38 5.03 4.64 S45) 4.91 
22 Smallwares and notions 3.43 4.20 ya 5.08 6.17 5.94 5.46 5.63 
23 China and glassware 8.07 8.44 Ts30) 8.16 6.90 7.14 Wetoy/ 6.84 
24 Floor coverings 4.97 4.49 3.95 4.52 4.14 4.2 3.97 3.86 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 4.38 4.44 4.75 
eriugs 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 5.56 6.28 5.78 6.19 6.97 6.65 5.86 6.85 
, furnishings 
27 Furniture 4.22 5.49 4.53 5.56 4.35 4.33 Be 4.65 
28 Major appliances 1.66 2.20 1.74 2.01 1.66 gi 14938 1.83 
29 Television, radio and music 3.67 4.38 3.76 4.93 4.85 4.46 B95) 4.73 
30 Housewares and small electrical appliances Bie 5) 4.82 5.03 4.94 4.04 4.17 4.22 4.57 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6.25 6.11 5.12 4.30 4.25 4.64 3.56 
32 Plumbing, heating and building materials 5.05 4.88 4.36 3.87 3.09 3.04 3.29 3.20 
33 Jewellery 9.02 8.70 eee 8.22 6.37 5.81 6.62 5.54 
34 Toys and games 10.16 8.56 6.82 6.12 6.30 5.98 5.66 5.73 
35 Sporting goods and luggage Boil 6.76 6. 26 5.34 4.57 3.93 4.17 4.78 
36 Stationery, books and magazines 4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.85 4.49 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.86 3.34 2.81 2.58 2.66 2.36 2.54 
: and supplies 
38 Meals and lunches 0.10 0.11 0.09 0.09 0.11 0.10 0.12 
39 Repairs and services 1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.91 Vale 
40 All other departments 252 3.29 3.70 Bill 2.43 2.59 3.30 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4.32 3.84 3.97 3 3.34 3.62 


27 


1979 
en 

June July August September October November December se 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


1,84 2.53 2.47 2.19 3.34 2.97 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

4.51 7.05 2.78 3.18 2.78 22h 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes z 
filles 

2.44 3.22 2.48 1.83 2.89 2555) 1.32 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

24.10 17.45 8.48 10.13 9.01 6.59 3.87 Fourrures 4 

3.42 4.81 3.18 3.09 3a53 3.16 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.86 4.50 2.01 2.49 | 272 Lazy Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.67 2.98 3.48 2.84 3.91 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
1 eR 3.25 3.28 2.62 4.22 3.87 2.46 Sous-vétements 8 
O15 1.63 Ma 25; 1.08 1,23 0.90 0.49 Chapeaux 9 
2.69 347 3.09 2.16 2.68 2523 1.31 Bas pour dames et fillettes 10 
| By55 4.83 4.06 3.09 4.41 S28 Del Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
4.03 6.10 4.45 3.24 4.02 3.38 2aya Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.36 5.86 53.55 4.09 4.92 3.68 2.04 Vétements pour hommes 13 
3212 4.96 4.85 4.17 5.44 Gs 1.07 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.96 6.30 2.61 3.76 4.92 3,72 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.18 6.10 5% 52 4.50 5.89 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.69 0.83 0.60 0.73 0.81 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 17 
3.45 3.74 3328 3.39 4.45 3.84 1.36 Articles de toilette, consmétiques et médi- 18 
caments 
| Jon 3.49 3.20 3.38 5.94 4.28 1535 Appareils et fournitures photographiques 19 
5.98 8.09 6.54 4.84 5.56 4.88 5.98 Tissus 4 la piéce 20 
! 
| 
' 
471 3.67 3.66 3.12 4.42 4.05 2.47 Literie et linge de maison 21 
6.50 5.85 5.08 3.50 3575 3.48 2.85 Menus articles 22 
6.76 7.56 % 13 5.59 8.03 4.93 2.43 Porcelaine et verrerie 23 
} God 3.89 4.18 3.2¥ 3.41 3.14 4.38 Revétements de plancher 24 
14.26 4.29 4.27 3.60 4.34 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 25: 
| 
7.27 6.26 6.01 4.54 6.30 4.14 1.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
4.34 3.74 3.97 3.36 4.35 14 4.96 Meubles 27 
1.65 1.34 1.50 1.28 1.59 173 1.54 Gros appareils ménagers 28 
\4.70 4.03 3.65 2.75 3.81 19 1.79 Télévision, radio et musique 29 
(4.37 6.23 4.14 3,95 4.96 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
13.28 4.51 4.72 3.73 4.36 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
| etc. 
2.99 3.50 3.95 3.06 3.29 3.40 3.91 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
5. 6.18 5.9 4.36 7.33 4.70 1.51 Bijouterie 33 
5.07 5.16 6.72 7.96 6.79 2.19 0.59 Jouets et jeux 34 
3.60 4.31 a. 5: 5.94 7.60 4.98 Zal7 Articles de sport et valises 35 
3.79 4.54 3.20 3.45 4.88 331 1,18 Papetcrie, livres et revues 36 
2.00 2.36 2.56 2.57 2.35 201) 1.70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
2.06 0.05 0.05 0.05 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-croites 38 
3.97 1.27 1.21 1.16 L.A 0.80 0.73 Services et travaux de réparation 39 
he > | 3 3.27 3.48 & 1) 3.55 1.23 Tous autres rayons 40 


4.26 3.74 3.42 3.08 3.92 3.12 1.69 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 11. Department Store 


Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 


= 28a 


1979 and 1980 


January February March April May June July 1979 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet May 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Mai 
No. 
1 Women's and misses’ dresses, house- 0.25 0.27 0.32 0.36 0.47 0.44 0.40 0.45 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.40 O232 0.39 0.42 0.24 0.21 0.18 0.32 
3 Women's and misses' sportswear 0.30 0.29 0.33) (0535) 0.40 0.36 0.38 0.37 
4 Furs 0.20 0.17 0.12 0.04 0.02 0.02 0.07 0.04 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.26 0.24 0227 0.30 0.28 0.28 0.28 0.28 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.26 0.26 0.34 0.37 0.35 0.35 0.31 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.26 0.26 0.30 0.29 0.34 0.32 0.39 0.35 
8 Intimate apparel 0.24 0.23 0.30 0.34 0.35 0.35 0.33 0.33 
9 Millinery 0.83 0.93 0.79 0.74 0.49 0.37 0.51 0.85 
10 Women's and girls' hosiery 0.38 0.34 0.39 0.43 0.41 0.36 0.33 0.38 
11 Women's and girls' gloves, mitts and Ooed 0.19 0.24 0.27 0.32 0.28 0.25 0.27 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.26 0.20 0.24 0.24 0.21 0.19 0.27 
13 Men's clothing 0.20 (Oy 69) aval 0.22 0.20 0.24 0.19 0.23 
14 Men's furnishings 0.20 0.18 0.20 0.20 0.20 0.27 0.22 0.21 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 Onl5 O22 0.27 0.25 0.25 O.21 0.24 
16 Men's and boys’ footwear Opal) 0.15 0.18 0.21 0.19 0.20 0.18 0.22 
17 Food and kindred products 2.03 Seka: 1.4% 1.56 hed? 1.76 1.58 1.60 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.28 One 0.26 0.25 0.28 0.28 
19 Photographic equipment and supplies One 0.19 0.24 0.23 0.24 0.30 0.31 0.25 
20 Piece goods 0.16 0.16 0.18 0.17 0.17 0.15 0.13 0.18 
21 Linens and domestics 0.27 0.17 0.20 O220) Omz O..22 0.29 0.22 
22 Smallwares and notions 0.28 0.23 0.25 Or22 0.17 0.16 0.19 0.18 
23 China and glassware 0.12 OREZ: 0.14 0.13 0.15 0.13 0.14 0.16 
24 Floor coverings 0.20 0.21 0.26 0.23 0.24 Onze 0.26 0.27 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Oe7 0.15 0.20 0.22 OnE Oe 2k 0.23 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.19 0.16 0.18 OZ 0.15 0.15 0.18 0.16 
home furnishings 
27 Furniture 0.23 0.18 0.22 0.19 O.23 0.22 0.28 0.22 
28 Major appliances 0.61 0.46 0.57 0.51 0.60 0.64 0.78 0.56 
29 Television, radio and music 0.27 0.22 0.27 (aPAL 0.21 0.20 0.26 0.22 
30 Housewares and small electrical appli- 0.20 0.20 Out O22 0.25 0.23 0.25 0.23 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.16 0.17 0.20 0.24 0.22 0.21 0.28 
32 Plumbing, heating and building materials Owed: 0.20 0.24 0.27 0.32 0.31 0. 31 0.31 
: bites 0.11 0.12 0.14 0.13 0.16 0.16 0.15 0.19 
oys and games 0.12 0.11 0.15 0.18 0.16 0.15 0.19 0.17 
35 Sporting goods and luggage 0.19 0.15 0.17 Oak 0.22 0.23 0.24 0.22 
36 Stationery, books and magazines 0.26 0.24 0.26 0.24 0.24 0.24 0.24 0.25 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.36 0.30 0.36 0.41 0.38 0.39 0.40 0.44 
and supplies ‘ 
eH ae and lunches 12.64 9.05 10.61 11.19 10.33 9.52 9.34 12.57 
eee and services 1.00 0.93 1.07 1.09 aga! 1.08 0.94 1.00 
other departments 0.39 0.34 0.31 0.34 0.43 0.34 0.32 0.48 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.26 623 0.26 0.27 0.28 0.27 0.28 0.29 
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(ABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


L979 
June July August September October November December Rayon 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
} 
60. 46 0.41 0.41 0.44 0.35 0.34 0.51 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
+, formes pour dames et jeunes filles 
22.23 0.17 0.37 0. 32 0.39 0.40 0.57 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
7 filles 
0.37 0.32 0.39 0.50 0.39 0.40 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
0.04 0.07 0.13 0.10 0.12 [eA bs 0.23 Fourrures 
0.27 0.24 0.29 0.31 0.31 0.31 0.47 Vétements pour bébés et enfants et articles 
/ de chambres d'enfants 
: 
5D .32 0.25 0.47 0.39 Gras 0.36 0.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
0.34 0.34 0.30 0.33 0.30 0.37 0.83 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
0.35 0.31 0.31 0.35 0.27 0.27 0.37 Sous-vétements 
0.78 0.71 0.70 0.95 1.07 se 1.65 Chapeaux 
0.35 0.30 0.35 0.43 0.42 0.42 0.68 Bas pour dames et fillettes 
0.26 i0}.22. 0.25 0.32 0.27 0.32 0.62 Gants, moufles et articles de parure pour 
. dames et fillettes 
0.24 0.18 Oo25 0.29 0.28 0.27 0.34 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
a enfants 
al 0.19 0.20 0.23 0.23 0.26 0.42 Vétements pour hommes 
0.29 0.21 0.21 0.24 O27 0.31 0.69 Articles d'habillement pour hommes 
0.24 0.18 0.35 0.27 ORD 0.25 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 
; garcons 
D. 22 O.a7 0.19 0.21 0.20 0.20 0.33 Chaussures pour hommes et garcons 
|. 40 1.28 1.59 37 1.40 ae eae Ie Produits alimentaires et connexes 
0.28 0.27 0.29 0.29 0.26 027 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
7 caments 
0.29 0.30 O.31 0.29 HE2L 0.24 0.57 Appareils et fournitures photographiques 
0.16 0.13 0.16 0.19 0.20 0.19 0.16 Tissus 4 la piéce 
> 
0.26 0.27 0.30 0.26 0.25 0.38 Literie et linge de maison 
0.17 0.19 0.27 0.29 0.28 0.35 Menus articles 
0.14 0.14 0. 17 0.14 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 
0.25 0.24 0.28 0.32 0.31 0.24 Revétements de plancher 
0.23 0.23 0.26 0. 26 0.25 0.26 Tentureg, rideaux et housses 
. 
0.14 0.15 0.17 0. 20 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
22 0.26 0.25 0.28 0.25 0.24 0.21 Meubles 
— 0.59 0.71 0.67 0.78 0.70 0.59 0.64 Gros appareils ménagers 
1 0.24 0.28 0.34 0.30 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 
22 0.24 0.24 0.24 0.22 0.28 0,55 Articles de ménage et petits appareils élec- 
i triques 


0.23 0.22 0.25. 0.26 0.21 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
0.28 0.24 0.31 0.32 Q, 32 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
~16 0.17 0.22 0.16 0.23 0.53 Bijouterie 
0.20 0.17 0.13 G47 0.40 1.00 Jouets et jeux 
0.23 0.19 0.17 0.15 0.19 0.39 Articles de sport et valises 
0.23 0.32 0.30 0.23 0.31 0.66 Papeterie, livres et revues 
+44 0.41 0.38 0.47 0.46 0.55 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
18.11 21.78 19.41 20.76 26.12 31,23 Repas et casse-croites 
0.83 0.85 0.84 0.96 1.17 1.23 Services et travaux de réparation 
0.33 0.31 0.28 0.27 0.28 0.57 Tous autres rayons 


0.27 0.29 0.30 0.28 0.31 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(l), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/197 
month 
Home 1978 1979 1980 
Variation Variatio 
Mois par rapport 1980/197 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January — Janvier 1,287,598 Eee SiSyil Las OR ous — 3.8 + Ono 
February — Février LA 23857 he Se fll 1,468 ,531 — 4.0 +O 
March — Mars iy ayy) 1,330,019 1,403,711 = Aas + 355 
April — Avril V2, 324 1,326,082 1,404, 608 ve ial + 5.9 
May — Mai 15228),'632 Do22,088 ASME py eAsull = 0).5 + 
June — Juin NAPA) ANS 7) Le SKON 2A} 1,375,018 =a 6% + Soe 
July — Jaillet MOOT 03 1,290,028 U5956,.226 = t4 + 5.1 
August — Aodt 1,211,440 1,303,580 
September — Septembre i 2Op OD! I, 3465075 
October — Octobre 535) 918.8 1 3825,938: 
November — Novembre W369 745 1,423 5617 
December — Décembre We Ssie Wiese Ishi. SA) 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(l) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1978-1980 | 
( 
Change from Change | 
previous 1980/19, 
Month iar, ! 
1978 Oo) 1980 
ete Variation Variati 
: par rapport 1980/19 
au mois | 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January — Janvier Lie, SB abest\she 5) 1,443.6 + 3.0 + (8a 
February — Feyo ier WO 7 seat) 1,453.0 + 0.7 + On2 
March ~ Mars 1,232.7 1,350.9 1,426.1 ay + 50 
April ~ Avril 1,239.8 15525 a 143254 + 0.4 + 5.9 
May — Mai 1, 25h. 1353 0 1,430.3 — 0.1 + 3m 
June — Juin 1,268.1 1,363.2 1,433.8" + 0.2 + Sage | 
July ~ Juillet 1,278.5 1,366.9 ieey Ae ype +O + Same 
August — Aott SS 1,379.0 
September — Septembre 1,297.8 Wine 
October — Octobre 1,338.0 1,387.0 
November — Novembre PS 326709 W383 29 
December — Décembre IR SiS elas) 1,437.4 


l es > receiv< > F ee : i 5 ; a 
Gu) Aeceumirs receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively © 
with them. | 


(1) Les mont: ; A recevoi one: . 5 Gane e 2 4 cee 2 ~ ; ; 
es montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent } 


exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins, 

Stocks, MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 

Seasonal and Trading Day Factors corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


TABLE 14. Department Store, Sales, 


SADT 


MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July August 
M.D Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
1 Women's and misses' dresses, house- 5 85.87 107.85 3 6917 113.49 93521 SO) 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 117.42 103.91 61.94 89)5 73) 49.92 106.02 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 TLR: 96.94 86.42 100.14 
4 Furs a 50.24 35.40 18.54 ws 67) 54.48 106.04 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 89.01 97.07 96.30 83.97 84.95 113.87 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 77.45 142.65 
7 Lingerie and women's sleepwear s) 73.84 82..55) 102.96 87.30 83.74 77 «56 
8 Intimate apparel 4 92.36 104.36 112.60 109.22 99.73 99.77 
9 Millinery 12 61.20 F2.L9 GAY 65.08 65.32 69.15 
10 Women's and girls’ hosiery 3 O17 2 103.14 Oa. Te 80.22 70.38 86.40 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 76.02 86.94 96.42 79.82 69.73 78.02 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 94.01 104. 26 nN ip Ue) 88.37 74.89 100.51 
13. Men's clothing 3 94.12 93.67 94.53 91.54 ZO 81,95 
14 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 Ses) 77.62 
15 Boys' clothing and furnishings 5 86.76 91.20 91.09 80.74 74.35 136.78 
16 Men's and boys’ footwear 5 83.56 108.39 108.35 97.49 84.10 92593 
17 Food and kindred products if 96.20 105.31 101.96 85.16 88.77 99.34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3) 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 88.72 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 Ot 10 94.04 102.23 101.30 
20 Piece goods 5 LOS. 52 114.44 TGS. 89.03 76.00 93.51 
21 Linens and domestics 3 VBE) 84.66 94.05 93.01 107.83 99.32 
22 Smallwares and notions 4 92.07 939 SSral2 77.70 SSieik 88.13 
23 China and glassware 4 69.57 77.98 90.99 77.90 85.89 84,21 
24 Floor coverings 7 94.68 98.19 104.12 90.52 97.51 95.91 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 97.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 89.42 
home furnishings 
27 Furniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 103.75 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 105.75 99.97 116.81 107.60 
29 Television, radio and music 4 tShileiS TB 76.87 68.82 85.12 92.55 
30 Housewares and small electrical appli- 2 74.21 85.42 100.57 86.71 93.46 94.93 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109 . 46 94.12 90.40 
32 Plumbing, heating and building materials i 86.42 110.96 iA OM, 125.96 112.51 95.95 
3) SOMES) 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 80.83 
34 Toys and games 4 D099 64.64 65.64 60.25 63.63 61.07 
35 Sporting goods and luggage 3 70.81 94.22 124.28 124.79 106.78 83.39 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 77.93 85.10 78.95 73.90 104.55 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 89.93 103.63 OA ne 100.84 99.81 94.60 
f and supplies 
38 Meals and lunches 3 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 103.08 
39 Repairs and services 9 85.32 87.04 98.79 94.00 88.64 93.75 
40 All other departments 4 88.51 107.16 150.79 106 . 36 93.43 96.37 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.15 95.41 | 


ae 


14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


October November December January February sh 
Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
L03.03 95.41 104.44 136.83 59.98 68. 38 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
126.77 160.99 152.95 139.84 75.45 64.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
; filles 
120.75 101.91 117.15 149.14 62.04 65.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
110.14 Lig 273 167.59 221.13 185.86 120.02 Fourrures 
[2.11 111.62 119.87 153.89 70.63 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
8.30 100.04 122.63 153.04 52.06 56.73 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
10. 32 93.56 139.89 252.29 55.15 59.15 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
)3.20 89.94 99.89 136.20 79.68 72.38 Sous-vétements 
1.50 143.82 197.87 220.24 82.99 56.26 Chapeaux 
olen ie 111.61 115.20 158.36 85.34 76.48 Bas pour dames et fillettes 
216 104.13 150.23 240.05 59.83 57.46 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
126.47 116.39 136.03 129.86 Bae 7a. 53.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
\ enfants 
112.21 173233 141.36 176.95 68.07 61.44 Vétements pour hommes 
92. 30 94.71 150.94 258.29 59.47 56.20 Articles d'habillement pour hommes 
14.18 103.60 120.65 182.73 60.32 55.08 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
106.11 126.29 so i fe 66.56 60.03 Chaussures pour hommes et gargons 
106.13 106.11 140.46 85.24 90.09 Produits alimentaires et connexes 
95.39 LISe2E 213.48 79.00 76.25 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
87.05 112.70 227.77 75.14 59.67 Appareils et fournitures photographiques 
113.60 115.07 93.63 89.10 83.49 Tissus 4 la piéce 
100.87 109.20 154.09 106.40 63.88 Literie et linge de maison 
111.56 120.70 145.16 107.88 82.50 Menus articles 
84.71 137.90 274.11 67.03 ae 13 Porcelaine et verrerie 
120.09 121.21 96.58 90.53 Tice Revétements de plancher 
108.99 112.74 113.26 80.39 69.70 Tentures, rideaux et housses 
100.91 136.74 207.09 73.94 67.80 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 
101.84 102.84 93.98 111.02 TV.67 Meubles 
105.67 99.18 107.93 98.61 68.39 Gros appareils ménagers 
106.52 130.93 206.42 90.28 69.58 Télévision, radio et musique 
92.97 120.36 217.05 71.04 69.74 Articles de ménage et petits appareils 
électriques 
105.24 108.67 136.04 70.54 65.80 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
109.13 95.97 89.55 74.51 67.96 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
83.41 141.93 293.21 51.20 54.47 Bijouterie 
99.54 228.23 368.64 35.52 36.56 Jouets et jeux 
82.79 108.23 185.39 79.11 56.71 Articles de sport et valises 
90.79 128.42 225.87 78.01 70.85 Papeterie, livres et revues 
119.73 1223375 127.26 76.72 68.18 Essence, huile accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures 
103.11 2s 25) 140.86 89.06 79.89 Repas et casse-croites 
118.65 137.76 129.67 86.28 77.44 Services et travaux de réparation 
90.63 97.75 144.28 75.63 68.93 Tous autres rayons 
103.63 122.67 173.98 76.79 67.88 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 15. Department Store, Stocks, MCD and Combined, 


Bec / ae 


Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Dep eaonen MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No 
1 Women's and misses! dresses, house- 4 110.60 DA LG: 111.84 85.30 91.45 94.42 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 #4.22 121.40 140.37 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 101233 103.47 
4 Furs 5 73.88 77.42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants’ and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120.35 111.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 2 94.14 111.42 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 10-29) 111.70 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls' hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 92.17 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Si 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 112.438 
13. Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 85.38 98.61 116.14 
14 Men's furnishings 4 91.70 107.38 110.04 90.55 98.61 105.06 
15 Boys' clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and boys' footwear 4 97.47 U6. 31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17 Food and kindred products +s tee eee Strette Tite ome one 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 92.25 101.24 106.94 95.52 93.22 93.20 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 Gp) 92 sab 
20 Piece goods 4 103.19 103.49 Waa al 98.39 98.25 107.62 
2 Linens and domestics 3} OY eral 113.82 115.05 ROL. 57 95.00 94.75 
22 Smallwares and notions 4 92.07 LOW es: 116.07 107.92 107.86 103.68 
23 China and glassware 3 90.75 100. 56 107.24 93.09 99.48 104.36 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99°35) 98.26 104.67 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3} 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 99.75 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103.95 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.76 108.94 We i27 99.26 97.82 94.40 
28 Major appliances 4 102.37 LO 53) 114.58 94.85 90.67 88.16 
29 Television, radio and music 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95.83 
30 Housewares and small electrical appli- 3 96.39 114.44 110.94 97.87 95.13 100. 38 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 104.78 
32 Plumbing, heating and building materials - - 
33 Jewellery 3 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 100.13 
34 Toys and games 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110.03 
35 Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 P7155 96.48 95.36 99.64 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 107.92 95.93 104.79 108.90 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs a vs a A shes aoe 
and supplies 
38 Meals and lunches ag 
39 Repairs and services ag 
40 All other departments i 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 103.81 
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19.92 


— 88.70 
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BLEAU 15. Stocks des grands magasins, 


October 


Octobre 


112.36 
135.00 


110.07 
131.79 
116.13 


119.52 
128.04 
108.66 
157.98 
109.20 


132.69 
106.10 


121.07 
129.39 
124.20 


119.33 
125412 
132.97 
104.33 


105.15 
99.55 
114.99 
98.56 
103.65 


112.82 


99:27 
94.86 


107.53 
111.03 


November 


Novembre 


117.81 
110.14 


116.16 
bar ae 
105.31 


113.98 
136.28 
114.95 
159.78 
106.96 


140.63 
97.20 


113.58 
123.37 
LEZ 97 


107.13 
132.58 
U31.37 

96.93 


105.42 
93.23 
117.72 
97.68 
103.76 


12-22 


100.70 
107.52 


116.94 
114.76 


108.70 


December 


Décembre 


87.58 
73.79 


75.96 
104.12 
83.77 


66.84 
70.15 
100.48 
110.46 
83.81 


80.31 
87.12 
89.58 


73.61 
76.95 


83.01 
84.48 
89.28 
94.60 


98.06 
100.60 
104.63 
112.36 
101.14 


81.80 
132.33: 
109. 32 


102.45 
85.01 


92.08 


88.47 


a! B55 a 


MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


ne 


1981 


Janauary 


Janvier 


88.92 
75.21 


61,33 
96.70 
82.56 


75.46 
73.00 
100.69 
79.56 
87.23, 


81.35 
90. 36 
81.72 


83.77 
92.86 


84.11 
101.12 
99.68 
Ol. 2% 


91.01 
88.06 
88.37 
102.71 
95.84 


85.38 
94.20 


107.11 


93.03 
91.74 


90.06 


88.35 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Vétements pour bébés et enfants et articles 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Gants, moufles et articles de parure pour 


Chaussures pour dames, jeunes filles et 


Articles d'habillement pour hommes 
Vétements et articles d'habillement pour 


Chaussures pour hommes et garcons 
Produits alimentaires et connexes 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 


Appareils et fournitures photographiques 


Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 


Articles de ménage et petits appareils 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 


Matériel de plomberie, chauffage et cons- 


February Rayon 
Février 
101.97 
88.87 
filles 
92.14 
86.32 Fourrures 
85.40 
de chambres d'enfants 
86.01 
85.64 
97.19 Sous-vétements 
68.30 Chapeaux 
87.79 Bas pour dames et fillettes 
87.01 
dames et fillettes 
93.42 
enfants 
a3.53 Vétements pour hommes 
86.00 
96.38 
garcons 
85.56 
84.56 
caments 
87.22 
98.93 Tissus 4 la piéce 
101.31 Literie et linge de maison 
89.06 Menus articles 
89.33 Porcelaine et verrerie 
97.07 Revétements de plancher 
102.46 Tentures, rideaux et housses 
94.17 
98.27 Meubles 
106.93 Gros appareils ménagers 
90.75 Télévision, radio et musique 
93.65 
électriques 
90.58 
etc. 
truction 
93.18 Bijouterie 
75.24 Jouets et jeux 
81.78 Articles de sport et valises 
84.14 


90. 


45 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Uf w 


owas n 


ll 


13 


15 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Gaplan, C.,~ btd’,165-Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

eoudies Etdwr22" King "St. W., Kitehener, “Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J..0..,.Ltee, 163-165; rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 


Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 


Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy"s Jas. A., Ltd., St.-Catherine St. We, Montréal, Québec 
Paquet Cie Inc., Québec, Québec 

Right House, The Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 
Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 
Saehes) Wee, C22 Yana Gtegn Worcopitee, Oniczvearte 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 
Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 
Syndicat de Québec Ltée, 405 rue St-Joseph, Québec, Québec 
Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 
Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


———_—— 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
= jill @ie PASEO 
-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-995-7406), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont emplo 
uniformément dans les publications de Statistiqu 
Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informat 
socio-économique) fournit au public certaines st 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente, 
et stocks des grands magazins (matrice n° 112) ¢€ 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d" 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, | 
s'adresser au personnel de CANSIM, Division de | 
l'analyse de.conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou aud 
conseillers régionaux des bureaux de Statistiqué 
Canada situés a travers le Canada. | 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A list 
of the existing set of department store orga- 
nizations can be found on the back inside 
cover of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organizations 
are considered, thereby enabling the "loca- 
tion" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Merchandising and Services Division, to 
9e utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, this 
-oncept is not used in the monthly survey 
9 department stores.) Under the "location" 
oncept, department store data contained in 
his report exclude the activities of other 
‘inds of businesses which may be operated by 
he reporting department store firms. For 
xample, non-department store locations are 
lassified to the kinds of business most ap- 
ropriate to their commodity structure with 
he catalogue sales activity of department 
tore organizations classified to the "General 
erchandise Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
n department store outlets for the purpose 
f this report is considered as part of the 
verall business of the outlets in which they 
re located. However, sales of an associated 
arge food department (or store) are included 
nly if it is an integral part of the overall 
epartment store operation and is not identi- 
ied to the public by any name which differs 
rom that of the department store with which 
t is associated. The rationale underlying 
vis approach is as follows: for purposes of 
arket research or urban planning, a depart- 
*nt store — the largest type of mass mer- 
landising activity in Canada — together with 
“Ss leased departments, if any, is considered 
» be a totality; that is, it competes in 
’© Market place as one structure, rather 
‘an as a number of smaller stores. 


‘FINITIONS 


‘tail location. A retail location, as de- 
hed by Statistics Canada, is a business 
cation (usually a store) in which the prin- 
Pal activity is the sale of merchandise and 
‘lated services to the general public for 
usehold or personal consumption. 

j 
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INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du com- 
merce et des services de 1971. La liste des firmes 
exploitées a l'heure actuelle est donnée 4 la face 
intérieure de la couverture arriére. 


Aux fins de cette publication, seules les acti- 
vités des "locaux d'affaires" réels des firmes de 
grands magasins sont étudiées; on peut ainsi faire 
appel au concept des "points de vente", qui est 
commun au recensement et au programme d'enquéte 
courant de la Division du commerce et des services. 
(Bien que le recensement mesure également les acti- 
vités des "établissements", cette unité d'observa- 
tion n'est pas utilisée dans l'enquéte mensuelle 
sur les grands magasins.) En vertu de la notion de 
"local d'affaires", les données sur les grands ma- 
gasins présentées dans ce bulletin ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les firmes déclarantes. Ainsi, les 
points de vente qui ne répondent pas 4 la défini- 
tion des grands magasins sont attribués 4 la caté- 
gorie commerciale qui convient le mieux aux di- 
verses marchandises offertes; 4 titre d'exemple, 
les bureaux de vente par catalogue des firmes de 
grands magasins sont classés dans le genre de con- 
merce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions éta- 
blies dans les grands magasins sont, aux fins du 
présent rapport, considérées comme partie des af- 
faires globales du magasin ot sont établies les 
concessions. Cependant, les ventes d'un important 
rayon (ou magasin) d'alimentation associé ne seront 
incluses que si le rayon ou magasin fait partie 
intégrante de l'exploitation générale du grand ma- 
gasin et n'est pas connu du public sous un nom dif- 
férent de celui du grand magasin auquel il est as- 
socié. Cette méthode se justifie du fait que les 
spécialistes des études de marché et les urbanistes 
considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface 
au Canada) et les rayons des concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un re- 
groupement de petits magasins. 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail. Suivant la définition 

de Statistique Canada, un point de vente au détail 

est un local d'affaires (habituellement un magasin) 
dont l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et des services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. 


Department store. AVretadleelocatlonmaisede— 
fined as a department store outlet if it pos- 
sesses the following characteristics. It 
must sell the following general lines of mer- 
chandise: 


Family clothing and apparel. This commod- 
ity group is composed 3 some or at of the 
following lines: women's and misses' an oe 
housedmese= > aprons and uniforms; women ' 
and misses’ coats and suits; women's and 
misses' sportswear; furs; infants' and chil- 
dren's wear; girls’ and teenage wear; lin- 
gerie and women's es aa intimate appa- 
rel; tee ace women's and girls' hosiery; 
women's and girls’ Biever: mitts and accesso- 
age women's, misses' and children's footwear; 
men's clothing; men's furnishings; boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, with 
at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 


all of the following lines: linens and domes- .- 


tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commo- 
dities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room and/ 
or bedroom). At least 10% of the outlet's 
total sales must be derived from the furniture, 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; and 
food. Note: The outlet must sell at least 
three different commodity lines with not one 
of these lines representing more than 50% of 
the total store sales. At least 10% of the 
outlet's total sales must be derived from 
the all other or miscellaneous groups. 


Total net sales and receipts. They are de- 
fined as the total sales of merchandise and 


receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allow- 
ances are not deducted. Commissions earned 
from the sales of goods owned by others and 
proprietors' withdrawals of goods (at retail) 
for personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 
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Grand magasin. Un point de vente au détail est ur 


grand magasin s'il posséde les caractéristiques 
suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'’enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha: 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, mouf le: 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pou: 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Nota 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre l 
vétements ou articles d'habillement pour hommes e 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du ma 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétement 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles suivant 
literie et linge de maison; porcelaine et verreri 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 
ou rembourrés, pour salle de séjour, salle a mang 
ou chambre 4 coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de 
ménage. Nota: Le magasin doit tenir au moins 
quatre des séries mentionnées ci-dessus, dont au 
moins une doit @tre des meubles (de bois ou rem-— 
bourrés pour salle 4 manger et (ou) salle de séjc 
et (ou) chambre 4 coucher). Au moins 10 % des 
ventes globales du magasin doivent provenir du 
groupe des meubles, appareils et articles d'ameu- 
blement ménager. 


| 
| 
| 
| 


Tous autres articles (divers). Cette catégor: 
comprend toutes les marchandises que tient le ma- 
gasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, cosmétiques et médica: 
ments; appareils et fournitures photographiques; — 
tissus aA la piéce; mercerie et menus articles; b> 
jouterie; articles de sport et valises; papeteri: 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin| 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées, 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus « 
50 %Z des ventes globales du magasin. Au moins — 
10 % des ventes globales du magasin doivent prov) 
nir des groupes tous autres articles ou divers. 


} 


| 
i 
\ 
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Ventes et recettes nettes totales. I1 s'agit du 
total des ventes de marchandises et des recettes’ 
provenant de réparations, de location de matérie 
de la vente de repas et d'autres services, noe 
les rendus, les Ealasteeene: et les remises. La 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les com 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises) 
prélevées par le propriétaire pour son usage per 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploit, 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et) 


les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks. They are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable. They are defined as 
customers' accounts and notes receivable as 

at the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less payments 
received. Accounts discounted with banks, 
paper sold to sales finance companies, or 
amounts owing on account of credit-card plans, 
are excluded. Accounts receivable used as 
security for bank loans are not considered 

as discounted if still payable and are there- 
fore included. 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at the 


Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publica- 
tion usually delayed if large department store 
organizations have not responded in time. The 
monthly sales figures are estimated when nec- 
essary, due only to late response, by applying 
an imputation method which is unique to each 
organization. 


The monthly sales values by de artment, 
published at the Canada level, are based only 
on the organizations which provide the re- 
quired breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 


published at the Canada level, are based only 
om the organizations which provide the re- 
quired breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, cal- 
culated from the reporting organizations, is 
applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide an 
estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 


published at the Canada level, are based on 

a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receivable. 
Data for late respondents are estimated by 
applying the monthly percentage change in 
accounts receivable, calculated from the re- 
eorting organizations, to the previous month's 
lata of each organization that was late in 
feporting. 
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Stocks. Cette rubrique englobe la valeur marchande 
des stocks détenus 4 la fin du mois ou de la pé- 
riode financiére la plus rapprochée. 


Comptes a recevoir. I1 s'agit des comptes et bil- 
lets 4 recevoir des clients 4 la fin du mois, ainsi 
que de tout nouveau crédit consenti au cours du 
mois, moins les paiements recus. Les comptes es- 
comptés 4 la banque, les titres vendus A des socié- 
tés de financement des ventes et les montants dus 
en vertu d'un régime de cartes de crédit ne sont 
pas comptés. Les comptes a recevoir servant i 
garantir un emprunt bancaire ne sont pas considérés 
comme €tant escomptés s'ils sont encore payables; 
ils sont done inclus. 


METHODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropoli- 
taines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 Z, la publi- 
cation est habituellement retardée si une grande 
firme n'a pas fait parvenir sa déclaration dans 
les délais prévus. Dans le cas d'une réponse tar- 
dive, il est possible de calculer un chiffre esti- 
matif des ventes mensuelles grace a une méthode 
d'imputation qui est unique 4 chaque firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les firmes 
qui présentent la ventilation requise des ventes. 
La répartition en pourcentage des ventes par rayon 
obtenues auprés des firmes déclarantes est appli- 
quée au chiffre mensuel des ventes totales pour le 
pays afin d'établir une estimation des ventes par 
rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon publié 
pour le Canada n'est fondé que sur les firmes qui 
présentent la ventilation requise des ventes et des 
stocks. Pour chaque rayon, le rapport des ventes 
aux stocks (calculé 4 partir des déclarations des 
firmes) est appliqué 4 l'estimation des ventes men- 
suelles afin de produire une estimations des stocks 
pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données re- 
latives aux enquétés retardataires sont estimées 
comme suit: on calcule d'abord la variation en 
pourcentage des comptes 4 recevoir des firmes dé- 
clarantes, puis on la fait porter sur les chiffres 
du mois précédent de la firme retardataire. 


DATA RELIABILITY 
Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported by 
the organizations listed on the back inside 
cover of this publication. The survey can 
be considered as a complete census of the 
population under consideration and therefore 
not subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known department 
store locations, errors in published data can 
occur. These errors, called non-sampling 
errors, are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken and 
can be attributed to one or more of the fol- 
lowing sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris— 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting res-— 
ponses under different modes of communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This 
error generally increases with increases in 
the non-response rate and attempts are there- 
fore made to obtain as high a response rate 
as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of final 
results. With regard to the estimates of this 
publication all attempts have been made to 
minimize the non-sampling errors: department 
store locations have been defined in a most 
precise manner; the questionnaires used in 


gS = 


FIABILITE DES DONNEES 
Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks 
des grands magasins porte sur tous les points de 
vente des firmes de grands magasins énumérées a la 
face intérieure de la couverture arriere. Etant 
donné qu'elle peut @€tre considérée comme un recen- 
sement exhaustif de la population observée, elle 
ne risque pas de comporter des erreurs d'échantil- 
lonnage. Par contre, méme les données publiées 
d'un recensement qui dénombre intégralement 4 cha- 
que mois l'ensemble des points de vente connus des 
grands magasins peuvent étre entachées d'erreurs. 
Celles-ci. dites nom liees 4 1'échantillonnage, se 
retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
A la conception du questionnaire et aux caracté-= 
ristiques de la question, a4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due A des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selon le 
mode de communication retenu, dans 1'explication 
des questions et dans 1'interprétation des 
réponses. | 

. 
La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres | 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent €tre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4 1'aid 
des statistiques antérieures sur les non-répon- | 
dants, si elles existent. On ne connait générale-' 
ment pas l'importance de l'erreur d'imputation; | 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants.. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
1'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non-ré- | 
ponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le coda} | 
l'entrée, la vérification, la pondération et la 
totalisation. | 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 1 "utes 
sation ou a l'interprétation des chiffres défini- 
tifs. S'agissant des estimations du présent bul-| 
letin, tout a été mis en oeuvre afin de minimiser | 


ce genre d'erreur. Ainsi, les points de vente de 


grands magasins ont été définis avec beaucoup de |i 
précision; les questionnaires ont été congus avec 


\ 
| 
| 


| 


the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried out for 

the different stages of editing and processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating this error two response measures are 
derived, namely, the response rate which is 
a measure of the proportion of those units 
which have responded in time for inclusion in 
this publication and the response fraction, 
which is a measure of the data response rate, 
and is the proportion of the published data 
which is based upon actual reported data. 


The unit used in the Department Store Sales 
and Stocks Survey for derivation of the re- 
sponse rate is based on (1) the geographical 
regions, i.e., the 10 provinces, the two 
territories and the four metropolitan areas, 
in which a department store organization oper- 
ates department store locations and (2) the 
jepartment store organizations themselves. 

‘or example, a department store firm reporting 
‘or 20 stores in Ontario would be considered 
iS One Survey unit and one organizational 

init while an organization reporting for five 
stores in Vancouver, 10 in British Columbia 
excluding Vancouver) and two in Yukon would 
e considered as three Survey units but only 
me organizational unit. 


The data variables under consideration 
or derivation of the res onse fraction are 
amely sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
bility of the Survey data with respect to 
he non-response error. The response rate is 
iven as the percentage of survey units and 
he corresponding organizational units which 
ave responded in time for inclusion in this 
ublication. The response fraction is given 
3 the percentage of the published data which 
3 based upon actual reported data submitted 
/ department stores. For example, a cell 
> 20 organizational units in which five 
*spond for a particular month would have a 
*Sponse rate of 25% in terms of these units. 
the five units represented $8 million out 
4 published estimate of $10 million, the 
‘sponse fraction would be 80%. In cases such 
these, the response rate alone would tend 
| underestimate the reliability of the esti- 
‘te and both measures should be considered. 
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soin afin de réduire au minimum le nombre d'inter- 
prétations éventuelles; les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détaillés; enfin, on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées A 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
explicatif 1 donne deux mesures de la réponse qui 
aideront l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. 
Le taux de réponse représente la proportion des 
unités qui ont répondu assez tét pour @tre incluses 
dans la présente publication. La fraction de ré- 
ponse, par contre, est le taux de réponse des don- 
nées, c'est-a-dire la Proportion des chiffres pu- 
bliés qui est fondée sur des renseignements réel- 
lement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 

ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks des 
grands magasins est fondée sur (1) les régions 
(c'est-a-dire les 10 provinces, deux territoires 
et quatre régions métropolitaines) ot les firmes 
de grands magasins exploitent des points de vente 
et (2) les firmes de grands magasins elles-mémes. 
Par exemple, une firme de grands magasins qui pro- 
duit une déclaration pour 20 magasins en Ontario 
est considérée comme une unité d'enquéte et une 
organisation, alors qu'une firme dont la déclara- 
tion porte sur cinq magasins a Vancouver, 10 en 
Colombie-Britannique (sauf Vancouver) et deux au 
Yukon représente trois unités d'enquéte, mais seu- 
lement une organisation. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités or- 
ganisationnelles correspondantes qui ont répondu 
assez tOt pour étre incluses dans le présent bul- 
letin. Par contre, la fraction de réponse consti- 
tue le pourcentage des données publiés qui sont 
fondées sur des renseignements effectivement décla- 
rés par les grands magasins. Par exemple, le taux 
de réponse d'une cellule comportant 20 unités donc 
cing répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25 %. Cependant, si les cing unités représentent 
$8 millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, ten- 
dance 4 déprécier la fiabilité de l'estimation dans 
un tel cas, il faudrait tenir compte des deux uni- 
tés de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, August 1980 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, aott 1980 


_ “boll Sb tut sh soy Suc Gyllgie sty jostulonds eee 


ee 


Monthly Canada sales total — Ventes men- 
suelles totales, Canada 


Monthly sales by department — Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable — Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the depart- 
Ment store series. This variation stems from 
the fact that a particular day of the week 
may occur five times in a particular month 
one year and only four times in the correspons- 
ing month in other years. This additional 
adjustment is made prior to the seasonal ad- 
justment but is treated as part of the sea- 
sonal adjustment process. 


The department store series have been sea- 
sonally adjusted using the ARIMA option of the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment program (2). 
This new method of seasonal adjustment con- 
sists of extending the original series with 
one year of estimated values prior to the 
seasonal adjustment procedure. The estimated 
values are forecasts made by ARIMA models 
which have been fitted to the original series. 


Cl) pSeemlabiles 2em9 Nand iis 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, Estela 
Bee Dagum, Statistics Canada, Catalogue 
12-564E, Occasional. 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
) teen? se hee eee ee 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 


quéte 


Deeeeeeeee eee eee ee ee eS 


per cent — pourcentage 


100.0 100.0 100.0 
tes 50.0 85.0 
coe Sa iewh; 58.1 
oes 79.3 96.0 


DESAISONNALISATION 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure 1'inci- 


dence des variations périodiques qui se produisent 
au cours d'une année en raison de 1'évolution nor- 


male du climat, 
ments qui se répétent 4 intervalles réguliers. On 
rajuste également la série des grands magasins pou 
tenir compte de la variation du nombre de cums 

commerciaux. 


année, mais seulement quatre l'année suivante. Ce 
ajustement est apporté avant la désaisonnalisation 
proprement dite, mais il est considéré comme parti 
intégrante de cette derniére. | 


La série des grands magasins a été désaisonnali 
sée au moyen de l'option ARMMI du programme de dé-| 
saisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note donnée 
plus so ag Cette technique consiste 4 ajoutet 
a la série d'origine une année de données estima- 
tives avant de procéder a la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives provien- 
nent de prévisions réalisées par des modéles ARMM: 
ajustés 4 la série initiale. 


I 
{ 
| 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode di 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela Bee) 
Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au cata 
logue, hors série. 


des congés fixes et d'autres événe 


Celle-ci est due au fait qu'un mois 
donné peut compter, par ex cipll oF cinq samedis une 


| 
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The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving aver- 
age method to smooth the extended series as 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
computing ratios of the extended original 
series to the trend-cycle estimates and esti- 
mating seasonal factors from these ratios. 
These procedures are repeated a number of 
times to produce the final seasonal fac- 
tors (3). 


While seasonal adjustment provides a deeper 
understanding of the underlying trend-cycle 
of a series, the adjusted series still con- 
tains an irregular component. Small changes 
between months in the adjusted series may 
simply be irregular movements and, to obtain 
a clearer insight into the underlying trend, 
users should examine the adjusted series 
over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (4). The 
(CD is the shortest monthly span for which 
a certain ratio becomes and remains less than 
me, that is. the ratio for which the absolute 
average percentage change of the trend=cycle 
of the seasonally adjusted series becomes 
sreater than the absolute average percent 
change of the irregular component. The MCD 
‘an be interpreted as the number of months 
ver which a change in the seasonally adjusted 
eries must move in a given direction before 
me can be reasonably certain that the trend- 
ycle cf that series also has moved in the 
iven direction. Clearly small MCD's are 
esirable and indicative of a smooth series. 
pplying a moving average to the seasonally 
djusted data of MCD length tends to smooth 
rregular movements which may obscure the 
nderlying trend-cycle. The MCD moving aver- 
8€ provides a method of reducing all types 
f series to approximately the same degree of 
noothness, whatever the size of the irregular 
mponent in the original series. 


‘PLANATORY NOTES 


| The percentage change in sales shown in 

iis report are based on the total dollar 
‘lume of receipts for each of the periods 

ing compared. These trends include the 

fect of stores starting operation or ceasing 
eration and are not limited to identical 
Ores, i.e., those in operation in both of 

© periods being compared. 


) See Tables 14,15 and 16. 
) See Tables 14,15 and 16 (Column 1). 
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La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
Ssurtour appel 4 la méthode de rapport aux moyennes 
mobiles pour effectuer le lissage de la série cor- 
rigée et obtenir une estimation provisoire de la 
tendance-cycle, pour calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces rapports. Les facteurs sai- 
sonniers définitifs ne sont produits que lorsque 
ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs re- 
prises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De légéres va- 
riations d'un mois 4 l'autre dans la série désai- 
sonnalisée peuvent étre de simples mouvements irré- 
guliers; pour avoir une meilleure idée de la ten- 
dance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d'un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois 3 dominance 
cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus petit nom- 
bre de mois pour lesquels un certain rapport de- 
vient et reste inférieur 4 l'unité; autrement date, 
c'est la période pendant laquelle le taux de varia- 
tion moyen absolu de la tendance-cycle de la série 
désaisonnalisée est Supérieur 4 celui de la compo- 
sante irréguliére. Le MDC peut @étre considéré 
comme le nombre de mois que doit durer une varia- 
tion de la série désaisonnalisée dans une direction 
donnée avant qu'on ne puisse @tre raisonnablement 
certain que la tendance-cycle de la série évolue 
dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé 
est souhaitable et indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées dont la période est égale 
au MDC tend a4 lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
La méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série 3 peu prés au méme 
niveau de lissage, quelle que solt la taille de the 
composante irréguliére dans la série initiale. 


NOTES EXPLICATIVES 


La_ variation des ventes en pourcenta e donnée 
dans le présent bulletin est fondée sur la valeur 
totale des recettes pour chacune des périodes ob- 
servées. Elle tient compte des magasins qui ont 
ouvert leurs portes et de ceux qui les ont fermées; 
autrement dit, elle ne se limite pas aux magasins 
qui ont été exploités dans toutes les périodes en 
cause. 


(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 


(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne Des 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning and 
ending stocks at selling value for the month. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 


areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 


each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
lication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March issue 
of this publication. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


Number of shopping days that this report 
is based on varies from month to month. See 


Text Table II for the number of shopping days 
the current report is based on. 


Gy Sees tlaple: wor 
CO) See aple Tle 


TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month 
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On obtient les ratios stocks-ventes(5) en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et e1 
fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corresponden 
aux régions métropolitaines du recensement de 197. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est repro: 
duite dans le numéro de décembre. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année dan: 
le numéro de mars du présent bulletin. Les révi- 
sions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels so 
basés les renseignements présentés ici varie d'un 


mois A l'autre. Le tableau explicatif II donne li 
nombre de jours pour la période la plus récente. 


(S)F Vottatab lean LO: 
(G)  Wotmetanleanm lle 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois | 


1980 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1979 | 
ot Se 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre dé 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


ree een ey ee 


January — Janvier 26 
February — Février 2S 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai 27 
June — Juin 25 
July — Judd vet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre D5) 
October — Octobre 26 
November — Novembre De 
December — Décembre 26 


{ 


4 26 4 
4 24 4 
5 2a, 5) : 
4 24 4 
5 ay, 4 | 
4 26 5 
4 25 4 
5 27 4 
4 24 5 
4 26 4 | 
5 26 4 
4 25 5 


Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, 


S iWs 


by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
No. 
thousands ot dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,148 9,567 12,709 15,783 eee a we 16,682 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 11, 830 10,567 14,525 14,834 7,503 5,927 
3 Women's and misses' sportswear 22,240 245233 30, 706 36, 365 43,785 35,427 
4 Furs 3,849 3,069 1,767 627 425 400 
5 Infants' and children's wear and nursery 13,840 12,973 15.186 18,402 17,867 16,020 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear Hoy) 8,742 12S 14,499 14,728 12,740 
i, Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 10,591 11,657 15,230 12,676 
8 Intimate apparel 6,239 Lie Wie 7,354 8,406 9,072 8,890 
9 Millinery 1,159 871 766 1,059 960 774 
0 Women's and girls' hosiery 6,759 6,228 7,169 8,486 8,610 74265 
1 Women's and girls' gloves, mitts and 7,340 7,074 9,262 11,134 U2 OTS: 10,593 
accessories 
2 Women's, misses’ and children's footwear 12,988 11,646 16,849 23,261 23,820 19,262 
3 Men's clothing 230i 19,910 27,822 30,095 30,166 32,812 
4 Men's furnishings 19,505 18,945 DINS25 24,954 27,790 34,465 
5 Boys' clothing and furnishings 6,395 6,184 9,262 11,610 10,967 10,263 
16 Men's and boys’ footwear 8,075 8,003 10,490 14,401 14,195 13,736 
17. Food and kindred products 38,599 46,729 41,427 46,311 52,292 41,015 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 27,702 28, 333 30,113 33,254 35,680 32,258 
19 Photographic equipment and supplies 8,431 7,150 8,644 9,304 10,485 11,865 
20 Piece goods 5,039 4,991 6,016 5,822 6,004 4,925 
72M Linens and domestics 22,416 13,641 16,458 17,230 19,954 19,664 
22  Smallware:; and notions 8,473 6,737 7,174 7,242 6,371 6,030 
23 China and glassware ead 6,788 TD). 8,169 0.113 8,784 
24 Floor coverings 10,285 10,370 11,998 i ee 12,615 12,076 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,168 9,478 12,461 14,068 14,028 14,031 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,394 gi Tees 6,789 65/53 6,691 6,566 
home furnishings 
27 Furniture 42,701 32,183 39,230 36,648 45,605 42,165 
28 Major appliances 34,843 26,903 33, 236 30,273 36,312 36,592 
29 Television, radio and music 25,948 20,944 25,138 21,522 22,000 Pale Nef! 
30 Housewares and small electrical appliances 20,731 20, 822 22,018 24,422 30,384 26,823 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,512 17,113 19,161 24,996 30,966 28,166 
32 Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 6,649 8,315 10,004 9,228 
33 Jewellery 10,115 11,092 14,074 14,226 18,565 17,288 
34 Toys and games 6,109 6,939 8,650 11,381 11,327 10,190 
35 Sporting goods and luggage URAL! S} 14,924 17,918 25,921 31,065 30,049 
36 Stationery, books and magazines 16,407 15, 212 15,965 16,156 18, 608 18,131 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,436 10,713 13,347 16,452 16,297 15,987 
and supplies 
38 Meals and lunches 15,429 14,761 16,657 16,865 17,782 17,277 
39 Repairs and services 5, 00 4,561 4,954 Din 2d 5,931 5,718 
40 All other departments 17,741 17,414 20,619 27, 365 37,337 28,170 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 


July 
1980 


Juillet 
1980 


9,546 
16,800 


24,290 
26 , 368 
9,785 


11,294 
42,164 
34, 325 


12,126 
4,355 


25,548 
6,980 
9,103 

13,154 

14, 816 


7, 846 


50,880 
44,049 
25,281 
29,683 


25,477 
8,724 
15,318 


12,114 
29, 310 


17,998 
15,645 


18,052 
53250 
25,335 


708, 224 


August 
1980 


Aott 
1980 


13,687 


16,151 


if 
728, 708 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, 


SS 


par rayon, Canada, 1979 et 1980 


Aoit 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


13,373 
19,088 


37,035 
2,402 
20,672 


20,619 
11,554 
7,536 
994 
7,002 


9,769 
21,038 


28,728 
26,245 
16,543 


11,782 
44,468 
31,238 


11, 893 
5,471 


21,756 
6,532 
8,440 

11,766 

12,872 


lll 


September October November 
Septembre Octobre Novembre 
14,277 3), Ste 15,091 
17,415 24,175 23,786 
43,138 35,975 42, 863 
2,187 2,729 3,641 
19, 345 21,027 22,070 
16,030 14, 383 17, 22.1 
12,815 13,464 20,640 
7,872 6,582 7,990 
1, 236 2,080 2,879 
8,695 8, 846 9,518 
2 BN fy 12,798 18,199 
25,042 y cee He Ail 25,303 
34,521 37.5227 47,118 
29, 367 30,636 49,611 
11,597 11,687 Tae oS 
13,533 14,058 15,363 
36,291 42,119 55, 832 
30,303 32,515 41,139 
10,708 9,999 14,108 
6,357 6,672 6,739 
22,623 21,086 23,382 
8,241 8,876 9,228 
A503) 8,625 15,158 
33,013 14, 873 15,386 
13,526 13,990 14,651 
7,970 7,664 11,031 
42,205 39,785 42,189 
39,759 37,267 36,298 
30, 222 28,520 37,696 
25,319 25,344 35,491 
24,669 26,568 25,067 
7,126 7,399 7,802 
19,363 15,857 28,891 
10, 286 17,166 42,175 
19,174 20,133 26,867 
21,668 18,412 27,814 
13,589 18,154 19,028 
16,283 17,655 20,515 
5,029 6,069 7,464 
1a, 825 21,717 24,121 
722,429 740,625 920,368 


December 


Variation 


August- 


August 


July 1980/1979 meyun 
1980 
Décembre Aott- Aott 
juillet 1980/1979 
1980 
per cent 
pourcentage 
19,529 ws 53 ee ee Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
23,357 + 126.4 — 15.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
53,090 + 14.6 + 7.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
5,089 ‘ 93.5 = 1.5 Fourrures 
29,252 nba = OD Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
22,275 aed + 3.2 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
37,200 — 18.3 — 3.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
10,647 et + 12.8 Sous-vétements 
3,622 sa Les — 9.5 Chapeaux 
12,909 + 15.8 ¥* 5.3 Bas pour dames et fillettes 
28,995 5 i JO + 6.6 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
27,262 + 23.0% ies Fe Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
62,386 £2.29 = 4.5 Vétements pour hommes 
86, 356 =" ts: So ee Articles d'habillement pour hommes 
21320 re O1.7 cut ee | Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
19,927 4 135.0 + 83 Chaussures pour hommes et garcons 
59,544 APA ZB 2 erie. 9 Produits alimentaires et connexes 
75,786 = 4.7 a na ef Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
28, 243 +2) OLS 2.8 Appareils et fournitures photographiques 
5,304 ee — 11.1 Tissus 4 la piéce 
33,607 ree lOn 7} mm 1 Literie et linge de maison 
11,338 ee OST +. "6.8 Menus articles 
27,608 wh! Se8 + 1.9 Porcelaine et verrerie 
12,244 is BEF ae, EP.0 Revétements de plancher 
15,053 “(14.3 =) 4 Tentures, rideaux et housses 
47,152 - 6.0 See sagen. Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
38,839 =“0635 +37 Meubles 
39,100 F788 828 + 10.1 Gros appareils ménagers 
57,782 ee 7.5 - #2 Télévision, radio et musique 
62, 366 = 7.9 + 3.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
35,055 = S58 + G23 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
6,692 — 46,0 + 37.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
60,119 + 4.0 a Bijouterie 
65,881 Be 9.4 3.5 Jouets et jeux 
45,512 — 21.8 + 11.6 Articles de sport et valises 
49,344 OSL. 8 me 25 Papeterie, livres et revues 
20,528 Se tT 3a Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
24,824 ie G55 + 0.1 Repas et casse-croites 
6,721 +7 1.6 + 5.9 Services et travaux de réparation 
37,771 - 10.1 + 1.3 Tous autres rayons 
1,299,618 + 2.9 +--203 TOTAL, TOUS RAYONS 


ne 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 
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January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department ; 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 135975 13,304 14, 800 14,634 155532 14,699 15,499 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15, 870 15,726 12,370 14,276 125113 14,918 14,291 
3 Women's and misses' sportswear 37,007 34,911 35,037 37,853 37,694 36,545 40,301 
4 Furs 2,079 25991 eo aly L,FVE 25292 2,992 2,243 
5 Infants! and children's wear and nursery 20,279 18, 289 17,061 18,957 18,553 19,078 20, 398 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 15,368 14,525 SES 15,304 14,933 15,093 15,975 
7 Lingerie and women's sleepwear 15,240 13,738 14, 343 14,121 14,792 14,520 16, 253 
8 Intimate apparel 7,998 7,632 7,962 8,055 8,057 8,140 8,433 
9 Millinery 1,445 eves 15252 1,467 1,319 1,189 1,358 
10 Women's and girls’ hosiery 8,254 Up Gy 7,816 8,228 8,218 8,932 9,049 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 12,513 11,736 12,184 12,807 13,040 13,271 13,690 
socies 
12 Women's, misses' and children's footwear 20,958 20,553 1753923 22,311 21,415 22797 22,43: 
13. Men's clothing 35, 243 30,967 29,560 32,129 31,912 35,844 34, 61€ 
4 Men's furnishings 33,838 32,108 31,938 32,425 32,736 34,649 34,957 
15 Boys' clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 12,730 12,040 yall 13,163 
16 Men's and boys' footwear 12,632 12,548 12,554 13, 286 13'5UO1 14,090 13, 42° 
17. Food and kindred products 45,826 48 ,536 43,063 43,976 51,542 48,162 47,491 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36,290 35,570 34,954 37,601 36 , 806 B75 D27 39, 76( 
i9 Photographic equipment and supplies 2728 11,416 11,162 TL, 778 11,509 12,617 11, 86 | 
20 Piece goods 5,849 55607 On 5,087 5, 169 Linsey 573 
| 
| 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21, 842 20,353 21,216 21, 142 23,69, 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 7,792 7,712 7,485 7,761 8,33, 
23 China and glassware 10,852 11,480 11,291 10,476 11,114 11,276 10,59 
34 Floor coverings 11,829 12,631 12,672 11,542 12,116 13,341 13,49 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 12,912 12,985 13,705 13,274 12,920 13,963 13,82) 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8, 230 8,018 7,624 75501 8,166 95,25) 
furnishings 
27 Furniture 39,740 39,676 43,214 38,801 42,582 43,523 44, 6( | 
28 Major appliances 36,209 37,015 37,457 34,137 34,338 36,603 37,7 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,638 28,620 31,367 29,60 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 28,590 30,212 30,934 31,7! 
| 
| 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,972 24,774 22,841 22,981 23,709 25,132 27,01 
32 Plumbing, heating and building materials 7, U2t 71,920 7,694 7,494 8,202 7,326 7,7 | 
33. Jewellery 20, 366 19,493 20,006 18,271 19,733 20,628 19,7 
34 Toys and games 18,063 18,055 16,964 17,607 17,256 16,913 19,0 | 
35 Sporting goods and luggage 24,751 25,188 25,304 ay etsy ta 24,996 24,080 27,4 
| 
j 
36 Stationery, books and magazines 21,930 20,374 20,875 20,731 21,866 22,965 28,3 | 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,285 14,985 14,842 15,876 15,588 15,854 15,6 | 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,837 17,673 17,907 18,099 17,709 18,561 18,7 
39 Repairs and services 5,852 5,599 5,806 6,040 6,004 6,083 5,9) 
40 All other departments 25,542 23,630 23,296 255000 24,761 26,486 27,1 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 752,729 729 ,466 731,036 745,303 751,951 778,474 79453 | 
j 
(1) Each department, including the "TOTAL vv 
“TOTAL, ALL lat RPE tie , ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the | 
{ 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


August 1979 Change 
1980 Augus t- 
July 
August September October November December 1980 
Rayon 
Aoft Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
1980 aoit- 
juillet 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,318 14,048 13,988 14,124 14,171 14,383 je Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
15,234 17,985 13,154 15,628 15,597 16,685 + 656 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
39,850 37,031 35,984 35,763 35,985 355973 ie Sigg) Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,230 2,266 1,989 2,284 2,168 2,293 S086 Fourrures 4 
16,966 18,371 16,949 19,260 18, 265 19,088 = 1618 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
14,924 14,343 13,951 14,614 13,335 14,789 = 6.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
14,335 14,594 14,441 14,748 14,160 14,951 = Tiss Lingerie et vétements de nuit pour dames * 
8,522 7,502 7,504 7,226 7,882 7,846 + ll Sous-vétements 8 
1,302 1,433 1,382 1,471 1,385 1,690 a Ey Chapeaux 9 
8,537 8,041 7,254 8,047 8,022 8,179 eae Fy Bas pour dames et fillettes 10 
13,349 12,346 12,245 12,479 11, 860 12,333 = (645 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
20,622 20,908 20,152 21,922 17,979 21,248 = ‘YL Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
33,475 34,360 31,482 33,327 32,164 35,798 — 323 Vétements pour hommes 13 
32,185 33,565 32,148 33,011 31,849 33,539 - 7.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,675 11,946 10,361 11,586 10,804 11,689 + 3.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
13,729 12,534 12,195 13,650 11,633 13,288 be PA Chaussures pour hommes et garcons 16 
51,430 42,957 41,033 40,507 46,301 44,709 x 5 S| Produits alimentaires et connexes 17 
36,879 34,938 34,611 34,938 34,957 35,369 Ted Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,069 11,534 11,815 11,982 12 LEK. 12,349 1.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,202 5,831 opp 3 6,007 5,707 5,706 S22 Tissus 4 la piéce 20 
21,436 21,513 20, 453 21,382 20, 860 22,012 = PAD Literie et linge de maison 21 
7,916 7,385 7,349 8,187 7,508 7,812 = Be Menus articles 22 
10,225 9,761 10,188 10,530 10,877 10,159 eis Porcelaine et verrerie 23 
12,385 12,110 11,754 12,596 12,213 12,809 = ‘Bs Revétements de plancher 24 
13,025 13,052 12,895 13,188 12,704 13.446 - 5.8 Tentures, rideaux et housses 25 
8,251 7,794 8,066 vee A) 8,060 8,178 - 10.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
40,948 39, 240 38, 889 39, 468 40,741 41,527 - 8.2 Meubles 27 
37,352 33,585 35,768 35,660 355737 36,878 - 0.9 Gros appareils ménagers 28 
29,358 27,617 26,501 27,116 28, 325 28,474 - 1.0 Télévision, radio et musique 29 
28,784 27,240 27,532 28,134 28,524 28,763 =D Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,413 25,126 26,276 25,934 22,104 25, 753) er ea | Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
8,733 6,324 6,477 7,037 8,025 7,739 + 12.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,707 19,188 22,074 19,825 19,748 20,474 me Bijouterie 33 
17,978 17,159 17,008 17,726 17,828 17, 868 ~ 5.6 Jouets et jeux 34 
27,482 24,105 23,871 25,009 23,581 24,251 + 0.1 Articles de sport et valises 35 
20, 882 21,829 - 6.2% Papeterie, livres et revues 36 
as aes care ies? 14.957 16, 300 + 0.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
17,771 17, 430 17,108 17,598 17,723 17.71 - 5.0 Repas et casse-croites , 38 
5,687 5,252 5,144 5,157 5,159 5,390 - 4.0 Services et travaux de réparation 39 
23,642 23,797 24,558 24,616 23,703 25,835 “Ae Tous autres rayons 40 


763,765 729,680 714,099 731,858 727,928 755,959 - 3.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
' 

: Chaque rayon, incluant “TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 

' RAYONS" 
Po . 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and 


=r Gee 


Selected Metropolitan 


Area, 


1979 and 1980 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,828 5723 Ps Wy fis 8,650 9,182 8,757 8,447 9,269 
2 Prince Edward Island 3,203 2,902 3,290 35939 4,356 4,147 5,016 4,714 
3 Nova Scotia 10,985 11,204 V39755 17,469 18,624 EP, 917 17,097 18,360 
4 New Brunswick 10,212 9,843 12,094 14,880 16,056 14,919 14,289 14,647 
5 Quebec 104,997 94,077 1a2 435 127,620 149,541 131,890 135,223 136,266 
6 Ontario 199 ,989 180,914 209 ,114 242,251 266,650 249,011 248, 393 249,701 
7a Mandtobe: 27,740 26,404 34,225 36,763 40,499 34,929 35,749 37,631 
8 Saskatchewan 14,487 14,310 17,724 18,787 21530 18,817 18,534 21,073 
9 Alberta 80,742 78,282 92,416 97 ,684 108, 321 101,610 99,378 106,666 
10 British Columbia 100), 751 96,116 ADA 853 114,626 128,735 TAN i58 123,677 127,899 
11 Yukon and Northwest 
Territories 1,700 1,586 1,963 2,190 2,392 2,663 eth): 2,483 
12 CANADA 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728,708 
13 Montréal 64,608 58,114 105152: 79 , 328 91,036 80,614 81,056 82,553 
14 Toronto 84,459 75,883 86 ,976 98,913 106,766 100,828 98, 341 99,528 
15 Winnipeg 255 2 24,044 31,078 Sh Pa 36,646 31,429 32, 315 33,965 
16 Vancouver 64,665 61,783 PL, 182 72,208 80,651 74,130 76 , 363 78,868 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 
January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
number 
nombre 
1 Newfoundland 17 Pye 17 17 17 17 17 ii 
2 Prince Edward Island 7 i ii 7 7] 7 yi} vA 
3 Nova Scotia 24 24 26 26 26 26 26 28 
4 New Brunswick 23 23 24 24 24 24 24 24 
5 Quebec 159 159 159 158 158 158 157 159 
6 Ontario 274 274 275 275 274 274 275 277 
7 Manitoba 34 34 34 34 34 34 36 34 
8 Saskatchewan 22 22 23 24 25 24 24 24 
9 Alberta 60 60 60 61 62 63 63 63 
10 British Columbia 86 86 86 86 86 87 87 88 
11 Yukon and Northwest 
Territories 7 7 if 7 7 7 7 7 
12 CANADA 713 713 718 719 720 721 723 728 
13. Montréal 81 81 81 80 80 80 80 80 
14 Toronto 81 81 81 81 79 79 79 80 
15 Winnipeg 27 27 27 27 27 27 27) 27 
16 Vancouver 39 39 39 39 39 40 40 40, 
= a 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


Change 
1979 
Variation 
August September October November December August- August Province et certaines 
July 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Aotit Septembre Octobre Novemb re Décemb re Aott- Aott 
juillet 1980/1979 
1980 
ne 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,251 9,303 9,734 12), 122 17,338 Cee ler! + 0.2 Terre-Neuve 1 
4,908 3,944 4,244 5,209 7,411 = 60 -. 4.0 Ile-du-Prince-Edouard 2 
17 , 886 16 5932 18,145 24,830 35,159 die + 2.7 Nouvelle-fcosse 3 
14,624 13,926 i bela aa § 20 , 830 28,650 He 2) 5 + 0,2 Nouveau-Brunswick 4 
135 ,650 137,550 133,070 165,311 240 ,659 seme ce ai te Québec 5 
252,084 256,398 ZIS gL 25 333,790 484,350 + 0.5 - 0.9 Ontario 6 
36,621 40,456 39,294 50,206 66,975 msi! Sa 2 Manitoba 7 
19,250 20 ,262 20,635 27,880 35,416 135.7 + 955 Saskatchewan 8 
96,492 98,825 103,356 126 ,628 172,692 be nis $055 Alberta 9 
e See Colombie-Britannique 10 
118, 333 124,833 123,502 153,561 210,966 a OE + 102 Toland ct Seneumara. uu 
toires du Nord-Ouest 
705,098 722,429 » FAO 625 920,368 1,299,618 aaah? see CANADA 12 
81,367 86,790 79, a20 104,623 152,744 + 1.8 5 en Ss Montréal 13 
102 , 389 109 ,932 i bi Is Rr ff eRe y seri) 201,003 re 2 - 2.8 Toronto 14 
33,180 36,744 34,586 45,617 60,222 Coes ee + 2.4 Winnipeg a5 
72,140 78,054 75,465 94,292 128,164 see) + 003 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 
1979 
Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septemb re Octobre Novembre Décembre - 
mumber —s 
nomb re 
a7 ay 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 Ile-du-Prince-Fdouard 2 
24 24 24 24 24 24 24 Nouvelle-Ecosse 3 
22 22 22 22 22 23 23 Nouveau-Brunswick 4 
155 155 158 158 159 159 159 Québec 5 
265 266 268 271 274 274 274 Ontario 6 
#30 30 30 31 33 34 34 Manitoba 7 
“#3 22 22 22 22 22 22 Saskatchewan 8 
57 57 58 58 59 60 60 Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 
- 89 92 92 a3 ms is Yukon et les Terri- ll 
} toires du Nord-OQuest 
688 689 698 702 710 713 713 CANADA 12 
& 
81 81 81 Montréal 13 
81 81 81 Toronto 14 
25 27 27 Winnipeg 1s 
38 38 38 Vancouver 16 
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TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 
January-August 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 
Janvier-aott 


ee a —————————————————eeEEEEeee 


Sales — Ventes Change 
Department 1980/1979 
Rayon xr Variation 
1979 1980 1980/1979 
Now 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
l Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 104, 231 HPD ee 7) (5 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 
2 Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 91,415 88,471 ay 3a 
dames et jeunes filles 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 246,601 267,490 + 8.5 
jeunes filles 
4 Furs — Fourrures 16,670 Se 724 =i 
5  Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 127 OS 130,935 me ot al 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 91,981 104,799 Moab oy x0) 
lescentes 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 87,363 91,569 4 are 
dames 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 55,366 62,652 + 1352 
9 Millinery — Chapeaux 7,953 T5306 = ie 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes G0), Sula 58,162 Bisel, 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 70,605 77,937 SSO 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 133,678 145,353 4. Qe 
jeunes filles et enfants 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes 205,070 215,635 eo 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 188,051 199,334 + GO 
15 Boys' clothing and furnishings ~ Vétements et articles d'habille- 74,888 83,170 “eo tale 
Ment pour garcons 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons 81,731 92,952 fe Gey 
17. Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 308,485 359,888 NG. 7) 
18 ciel hae See a: and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 225,072 254,384 Lom 
médicaments 
19 De equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 75,584 80,231 Gaal 
u 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce 43,069 42,016 = Oe 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison 143,746 156,202 aoe 
22 Smallwares and notions — Menus articles 49.647 55,983 Sag fey bos 2 
23 China and glassware — Porcelaine et verrerie 58.276 66.627 Se GAS 
24 Floor coverings — Revétements de plancher 90.268 93.709 38 
753, pore ee curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 94,435 101,744 a 7a 
usses 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 48.854 yh aaa + 10ns 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison i g 
2 Furniture — Meubles 307.028 331,896 “See 
s * : - > > - 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers 259, 383 282,399 2B 44.0) 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique 175.083 189,586 + 8.3 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et WATER oie2a 202,208 ae Wess J 
petits appareils électriques 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 1173, 667 186, 364 + 7s 
papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 52%, 652. 62,084 sell zhe, 5) 
chauffage et construction 
33. Jewellery — Bijouterie 108, 230 116,607 + Fae 
34 Toys and games — Jouets et jeux 70,142 77,689 + 10.8 
35 Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 167,949 190,419 + 13.4 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues T3855 142,204 are Hoke) 
2i/ Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, HOS, 350 eS ey, Be eis 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croiites 126,170 135 aa: aoe ahr 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation 378545 42,014 + 11.9 
40 All other departments — Tous autres rayons 178,182 196,765 + 10.4 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 4,841,613 5,287,732 + ioe 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
January—August 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-aoit 


rr 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1979* 1980 1980/1979 
te a 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve P 39,875 635081. he Guid 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 30,931 31. 567, = eb 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 118,215 125,411 + 6.1 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 98,176 106,940 + (O49 
Québec SHS Bl Tees 992,049 te Oe 
Ontario 11355202 1,846,023 ae at 
Manitoba 262,078 273,940 2 Baek! a. 
Saskatchewan 133,892 144, 862 +. Bad 
Alberta 673,456 765,099 sre doblrls, 
British Columbia — Colombie-Britannique 921,415 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 798,568 + 17.6 
et les Territoires du Nord-Ouest 17,398 
CANADA 4,841,613 Db, 25 / s1o2 F§ 9), 2 
Montréal 570,692 607,460 FG. 4 
Toronto 704,378 751,694 sa ora 
Winnipeg 238,129 PLETE fab te REY gel 
Vancouver 491,797 579,849 sss le dar 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 


a ee eee 


August — Aott 


ee eee eae 
Province 


1979° 1980 


per cent — pourcentage 


Newfoundland — Terre-Neuve F bie 7 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Fdouard 13.8 $3e2 
Nova Scotia — Nouvelle-Fcosse Fite: 7.8 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 8.4 8.0 
Québec 8.0 | 
Ontario 10,7 10.0 
Manitoba 14.5 14.0 
Saskatchewan 6.8 7.0 
Alberta 13.6 1453 
British Columbia — Colombie-Britannique 37 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 14.1 

et les Territoires du Nord-Quest L16 
ZANADA 10.5 LO.2 


TABLE 8. Department Store Monthly St 


ay DI 


ocks,(1) by Department, Canada, 1979. and 1980 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, house- 335,550 38,621 40,201 46,840 42,347 33,862 37,702 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 37,879 37,415 32,916 29,487 28,312 50,724 
3 Women's and misses' sportswear 77,142 87,703 95,718 110 ,520 110,144 87,334 98,038 
4 Furs 19, 248 16,179 14,509 17,163 17,612 15,617 17,403 
5 Infants' and children's wear and nursery 53,501 56,521 54,594 66,862 62,608 51,640 70,401 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,494 37 ,028 37, 306 41,543 41,664 31,312 48,668 
7 Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 36 ,636 45,044 44,402 34,553 36,101 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 24,805 24,670 Daj snyi 23,774 26,969 
9 Millinery 1,014 851 1,079 1,788 2,110 2,104 1,380 
10 Women's and girls' hosiery 18,176 18,052 18,497 20)5,751L 21 502. 17,856 20,617 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 36,282 37,587 41,046 40,396 38,125 36,226 39,354 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 70,807 79,201 90,334 103,160 99,458 83,756 91, 268 
13 Men's clothing 107,790 128,670 134,328 144,793 154,466 117,197 135,945 
14 Men's furnishings 105,200 109 ,662 114,664 137,509 139,691 110,996 125,938 
15 Boys' clothing and furnishings 38,079 43,907 39,761 45,319 43,018 37,546 55,955 
16 Men's and boys' footwear 51,412 53,444 63,653 TL082 75,483 59,170 63,448 
17. Food and kindred products 26 , 388 27,891 28,410 30 , 802 28,459 18,031 35,402 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127,367 107,103 111,647 138,822 140,782 116,216 126,049 
19 Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 354225 44,569 43,747 36,523 41,693 
20 Piece goods 30, 400 32,541 BQ 774 35,491 35,367 S2R255 34,077 
21 Linens and domestics 81,134 83,887 82,320 92,629 100, 333 91,288 87,719 
22 Smallwares and notions 29 ,034 28,310 30,189 36,793 39,285 35,824 38,106 
23 China and glassware 58,253 Sy Ren 57,801 66,682 69,743 62,705 68,893 
24 Floor coverings 51,164 46 596 47,404 51), 263 52,241 50,899 52,180 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,485 61,394 60,511 66, 830 69,655 61,507 65,736 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other See yi 35,981 39 ,264 41,776 46,631 43,670 45,986 
home furnishings ‘ 
27 Furniture 180 ,328 176,787 177,827 203,931 198,558 182,432 178,864 
28 Major appliances 75720 59,241 57,697 60,877 60,136 53,780 58,604 
29 Television, radio and music 95,339 91,751 94,432 106 ,059 106,644 96,273 99,947 
30 Housewares and small electrical appli- 106,821 100, 376 110,811 120,658 122,785 111,960 a AS yes 27. 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105 ,576 106 ,987 117,049 128,101 133,277 119,705 118, 307 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 SAAS 30,928 28,056 28,707 
a Jewellery 91,218 96,547 101,630 116 ,905 118,193 100,479 101,419 
“e Toys and games 62,042 59,417 58,996 69,666 71,326 60,922 68,552 
Sporting goods and luggage 95,456 100 ,920 112,182 138,501 141,819 118,066 122,193 
36 Stationery, books and magazines 66,988 61,368 62,877 74,589 82,718 69,786 80,874 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 351, 515 35,755 37,442 42,370 43,278 SA TLE 39,793 
and supplies : 
a Meals and lunches Gye} 1,690 1,451 1,564 1,880 1,751 2,114 
2 pees and services 5,165 4,665 4,572 5,060 5,445 5,186 5,957 
other departments 44,761 57,244 76 ,368 85,102 90,554 73,056 83,699 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245 ,036 2,300 ,345 2,412,385 2,741,559 2,783,418 2,379,344 2,629,904 


(1) At selling value. 


August 
1980 


Aott 
1980 


32,188 
55,358 


97,079 
18,988 
55,510 


41,523 
35,334 
27,601 

15597 
23,572 


36,659 
91,478 


167, 306 
114,140 
42,264 


64,998 
29,286 
111,851 


40,245 
32,851 


80, 329 
33, 862 
70,454 
50,437 
60,957 


46,640 


170,938 
53,113 
94,855 

111,527 


117,520 
27,726 
102,633 


73,076 
112,094 


84,540 
38,654 


1,684 
6, 068 
73,786 


2,530,721 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, 


1979 


August 


Aott 


Se Les 


Par rayon, Canada, 1979 et 1980 


a aa 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


33 ,002 
53,013 


91,956 
20 ,362 
65,732 


41,444 
40,199 
24,689 

1, 260 
21,633 


39,709 
93,670 


159,431 
127,192 
43,129 


65,093 
26,631 
104,095 


38,078 
35,784 


79,609 
33,186 
60,187 
49,124 
54,996 


42,634 
) 162,535 
54,877 


95,291 
108,948 


t 108,057 


24,044 


94,221 
71,307 
114,373 


: 73,967 
36,538 


/ 826 
6,110 
73,520 


} 2,470,352 


| 
) 


Change 
Variation 
September October November December August- August R 
July 1980/1979 a7 ep. 
1980 
Septembre Octobre Novembre Décembre Aotit- Aoit- 
juillet 1980/1979 
1980 
per cent 
pourcentage 
ps Wey As 44,644 44,818 32,423 = Theo Ee b= Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
55,358 67 327 52,605 29 ,978 + 9.1 + 4.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
79,070 104,038 108,529 69,929 - 1.0 + 5.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
22,150 24,579 23,990 195713 + 9.1 - 6.7 Fourrures 
59 , 839 74,290 69,756 53,833 — 21.2 — 15.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
39,858 47,824 46,752 28,220 — 14.7 + 0.2 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
36,452 52,584 58,894 31,073 - 2.1 = 12.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
20,623 27,793 30 , 895 26,151 on) + 11.8 Sous-vétements 
1,332 2,568 2,601 1,780 ct ES 26). Chapeaux 
18,762 23,666 21,262 16,973 + 14.3 - ~950 Bas pour dames et fillettes 
38,010 56,460 58,793 34,443 —- 6.8 — 7 7e7 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
81,143 101,088 85,619 74,071 + 0.2 - Zan Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
141,342 183 ,004 173,310 127,123 te tek k + 4.9 Vétements pour hommes 
122 SLT 166,526 156,514 92,193 = Dat = See Articles d'habillement pour hommes 
43,779 57,526 50,983 33,722 = 24.5 —- 2.0 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
60 , 826 82,845 67,633 53,364 4 258 =. ee Chaussures pour hommes et garcons 
26,333 33,944 33,705 21,148 — 1.3 + 10.0 Produits alimentaires et connexes 
102,847 144,543 158,118 103,351 tts TTS Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
36,216 59,348 60,439 38,107 = Js to Des Appareils et fournitures photographiques 
30,798 37,074 32,911 31,698 ae Si = 8.2 Tissus 4 la pitce 
70,552 93,236 94,739 83,050 =—"SSth +? "055 Literie et linge de maison 
28,803 33,309 32,148 32,285 — Tish + 28 Menus articles 
53,207 69 ,266 74,655 67,002 + 203 4 1728 Porcelaine et verrerie 
42,613 50,764 48,345 53,675 wi oat Revétements de plancher 
48,753 60,727 58,683 58,470 am ae + 10.8 Tentures, rideaux et housses 
36, 219 48, 285 45,657 33,124 + 1.4 + O.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 
141,615 173,176 174,601 192,482 = Mie4 a Meubles 
46 ,965 59,299 62,940 60,189 =D — 38 Gros appareils ménagers 
82,999 108, 768 120,082 103,207 armel =" 064 Télévision, radio et musique 
100,100 125,615 128,047 97,340 = 10.9 +) 254 Articles de ménage et petits appareils 
électriques 
92,102 115 ,965 118,807 100,146 — OF + 8.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
21,820 24,309 26 ,553 26,153 = Sek a Be) Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
tle 
84, 389 116,257 135,843 90, 806 + 1.2 eee Bijouter 
81, 826 116,613 92,541 38,888 + 6.6 + 2.5 Jouets et jeux " 
113 ,981 153,026 133,871 98,663 =~ "3.3 a 250 Articles de sport et valises 
92,050 58,174 + 4.5 + 14.3 Papeterie, livres et revues 
me od eo. 40/129 34.795 - 2.9 + "538 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
r r 7 réparation et fournitures 
oa Repas et casse-crodtes 
722 868 20.3 + 103.9 
5 a 6 sed 5,987 4,903 + 1.9 - 0.7 Services et travaux de réparation 
, ’ 
69,016 89,361 85,721 46 ,276 - 11.8 + 0.4 Tous autres rayons 
2,273,282 2,969 ,822 2,910,248 2 199 , 789 — 3.8 + 2.4 TOTAL, TOUS BATONS 


(2) Valeur de vente. 


mew 


SCO MOND 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, 


alt = 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 37 ,692 37,882 36,348 42,137 37,864 39,698 41,227 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 38,506 40,281 41,903 39,744 42,245 38,146 41,783 
3 Women's and misses' sportswear 94,658 95 ,082 94,155 92,092 96,103 92,485 96,751 
4 Furs 19.,943 18,744 19 ,639 22 ,169 21,914 19,490 16,641 
5 Infants' and children's wear and nursery 64,837 65,974 60,040 62,105 59, 889 55,641 58,497 
equipment 
‘6 Girls' and teenage girls' wear 40 ,099 42,087 39,628 37,285 38, 336 32,929 40,192 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,310 39,700 37,073 40 ,841 39,751 37,821 38,450 
8 Intimate apparel 25,559 25,497 26,790 23,991 25,984 255 KL 28,427 
9 Millinery 1,265 1,234 1,364 1,938 2,240 2,677 1,728 
10 Women's and girls’ hosiery 20,950 20,487 18,605 20,018 19,745 18,548 20,185 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 44,174 42,035 44 533 36,750 36,736 42,310 42,216 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 78,542 84,548 90,172 96,574 93,952 88,350 84,359 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145 ,047 144,692 150,464 137,346 137,861 
14 Men's furnishings 125 ,664 127,309 125 ,043 128,058 126,946 122,580 127,713 
15 Boys' clothing and furnishings AL, UL 45 ,589 46,218 45,925 43,247 40,687 46,221 
16 Men's and boys' footwear 60,976 62,518 65,305 61,071 68 , 834 63,589 64,809 
17. Food and kindred products oon mas sere! Oe ee Gb aoa 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 * 120,246 121,027 137,122 131,646 121,667 135, 2771 
19 Photographic equipment and supplies 40,807 38,501 40,423 42,699 40,072 42,145 45,521 
20 Piece goods 33,401 32,903 31,761 34,294 31,831 325963: 34,684 
21 Linens and domestics 89 ,998 79,202 84,198 81,382 87,208 89,877 92,336 
22 Smallwares and notions 33,010 Shey) 32,789 34,344 33,846 33,195 35,329 
23 China and glassware 66,433 61,402 63,693 66,311 65,035 67,360 69,253 
24 Floor coverings 51,003 45,930 49,230 49 964 49,210 51,242 53,104 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,170 59,977 59,882 63,830 64,989 64,157 67,762 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 41,591 38,182 38,730 39,072 43,201 43,793 45,517 
home furnishings 
27 Furniture ; 193,814 72436. 173,255 187,196 175,296 183,792 182,850 
28 Major appliances 54,950 52,638 56,361 56,614 52,484 56,700 64, 634 
29 Television, radio and music 102 ,600 100,767 94,536 97,732 99,029 97,452 107,516 
30 Housewares and small electrical appli- 117 ,942 101,887 114 ,961 105,433 110,678 114,397 131,527 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106,797 125,885 123,944 122,248 121,117 
32 Plumbing, heating and building material: aves ae Rod 
33 Jewellery 105,592 103,470 104,407 112,214 109,937 104,786 108,655 
34 Toys and games 73,821 78,971 70,116 73 ,279 76,670 75,371 84,165 
35 Sporting goods and luggage 127,797 123,205 114,110 126 ,289 120,646 122,374 128,139 
36 Stationery, books and magazines 77,032 72,751 70,991 75,464 76,648 72,747 77,177 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs raga te> eae mb atte aoe 
and supplies i: 
38 Meals and lunches . e: od 
39 Repairs and services 7 9 an Lies, Ra 
40 All other departments a ee rh ; ee 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429 043 2,532,422 2,561,247 2,565,599 2,531,756 2,471,563 


(1) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS" 
"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


a 
, has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the | 


; 
x 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, 


August 
1980 


Aoit 
1980 


1979 


- 25 - 


ne et ee 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


34,090 
39,437 


93,823 
15,855 
49,727 


37,550 
33,350 
27,148 

1,680 
20,535 


36,231 
81,437 


144,055 
108,643 
41,916 


59,730 
120,012 
43,503 
30,525 


84,780 
32,660 
67,510 

48,187 

61,110 


44,868 


_ 181,078 
60,246 
98,982 
‘111,105 


‘112, 159 


FS 
| 


34,880 
38,372 


88,960 
16,952 
59,116 


BV5915 
37,933 
24,316 

1,335 
18,840 


39,080 
83 ,694 


133,499 
121,183 
42,762 


59,849 
113,675 
41,732 
33,244 


83,458 
32,024 
57,491 
48,173 
55,078 


41,070 


169,531 
61,483 
99,645 

109 , 789 


101,716 


94,250 
64,668 
114,712 


2,381,084 


Sep cember 


Septembre 


35,947 
41,302 


89 , 390 
18,821 
60,700 


39,610 
38,253 
23,499 

1,274 
18,780 


39,590 
83,222 


139,034 
SP, 172 
44,401 


62,004 
117,551 
42,239 
33,389 


87,130 
32,420 
59,033 
49,190 
55,533 


39,021 


172,769 
61,768 
96,781 

112,697 


102 ,403 


93,568 
61,542 
114,669 


2,430,145 


ue rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS" 
. 


October 


Octobre 


39,758 
49,997 


94,675 
18,678 
64,028 


41,110 
41,052 
25,586 

1,630 
21,692 


42,749 
95,312 
153,349 


128,836 
46 ,405 


69,597 
116 ,706 
46,468 
35,530 


90, 361 
33,448 
61,105 
51,511 
58,634 


42,872 
176,334 
64,654 


191,351 
3435217 


109 ,913 


2,582,821 


November 


Novembre 


38,025 
46,843 


93,520 
18,816 
65,584 


41,348 
43,258 
26,875 

1,632 
19,918 


42,664 
88,134 


148,072 
126 , 887 
45,090 


63,097 
117,439 
43,998 
33,886 


88,851 
32,364 
63,061 
50,223 
56,579 


40,706 


171,263 
57,089 
102 , 830 
111,611 


107,563 


108 ,688 
70,414 
116 , 263 


2,521,248 


December 


Décembre 


37,074 
40,645 


91,864 
18,955 
64,392 


40,878 
44,286 
26 ,049 

1,623 
20,243 


43,146 
85 ,009 
143 ,029 


125,463 
43,750 


64,391 
121,134 
42,543 
33,544 


84,647 
32,150 
64,371 
47,435 
57,754 


40 , 463 
173,546 
55,272 


100 ,660 
115 ,267 


107 ,374 


102 ,087 
74,708 
116,573 


74,901 


2,494,832 


» a &té ajusté individuellement, en cons 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


Change 
August- 
July 
1980 


Variation 
aott- 
juillet 
1980 


Rayon 


per cent 


pourcentage 


uence la somme 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles — 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils 
électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


es rayons ne correspond pas au 


Ub w 


Cowman aD 


ll 
12 
13 


14 
15 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


= 6n= 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Depamemeny Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 4.12 4.04 3.16 2.97 2.01 2.03 2.61 PA a\5\ 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.45 3658 2.58 Dae 3.93 4.78 7.11 3.43 
3) Women's and misses' sportswear 3.47 3.62 3).42 3.04 iso ee 2.81 2.43 
Tan ee 5.00 5.27 8.21 Dano 4.44 39.04 14.24 8.03 
5  Infants' and children's wear and nursery 3.87 4.36 3.60 3.63 3.50 Bj..22 4.06 2.87 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.95 4.24 2.93 2.87 2.83 2.46 3.93 1.95 
7 Lingerie and women's sleepwear B92 3.95 3.46 3.86 2.92 2573 2.65 3.18 
8 Intimate apparel eal 4.29 SES) 2.93 3.03 2.67 Bell 3.25 
9 Millinery 0.87 0.98 1.41 1.69 DO D7? 1.56 1.77 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 2.90 2.58 2.45 2.50 2.49 3.24 3.20 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 sigenl 4.43 3.63 3.03 3.42 4.12 3552 
accessories 
12. Women's, misses! and children's footwear 5.45 6.80 56 4.43 4.18 4.35 5.43 4.41 
IU} Men's clothing 4.66 6.46 4.83 4.81 a. 2 Se bys 5.60 5.10 
14 Men's furnishings Died. RAS Sin be 5.52 5.05 S22 4.738 4.57 
15 Boys! clothing and furnishings 5.95 7.10 4.29 3.90 3.92 3.66 5.72 2.26 
16 Men's and boys' footwear 6.37 6.68 6.07 4.93 5.32 4.31 5.62 5.09 
iy Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.44 0.84 0.57 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 3.78 30/1 4.17 3.95 3.60 Bar 3.42 
19 Photographic equipment and supplies 4.71 5.03 4.08 4.79 4.17 3.08 3.44 3.29 
20 Piece goods 6.03 652) 5.45 6.10 5.89 6.55 7.82 6.75 
! 
21 Linens and domestics 3.62 6.15 5.00 5.38 5.03 4.64 3.43 327i '\ 
22 Smallwares and notions 3.43 4.20 US 2A 5.08 67 5.94 5.46 485m) |! 
23 China and glassware 8.07 8.44 7286 8.16 6.90 7.14 Sy 8.19 
24 Floor coverings 4.97 4.49 3.95 (MEY? 4.14 4.21 3.97 4.25 
25. Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 4.38 4.44 4,80 | 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 5556 6.28 5.78 6.19 6.97 6.65 5.86 6.32 
furnishings 
27, Furniture 4,22 5.49 4.53 5.56 4.35 4.33 B52 4.02 °| 
28 Major appliances 1.66 2.20 1.74 2.01 1.66 1.47 1.33 1332 I 
29 Television, radio and music 3.67 4.38 3.76 4.93 4.85 4.46 3.95 3.49) 
30 Housewares and small electrical appliances 5.15 4.82 5.03 4.94 4.04 4.17 4.22 4.08 
\ 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6.25 6.11 5.12 4.30 4.25 4.64 By 2 
32 Plunbing, heating and building materials 5.05 4.88 4.36 3.87 3.09 3.04 329 3@38 
j 
33. Jewellery 9.02 8.70 Tee 8.22 6.37 5.81 6.62 6.44 | 
34 Toys and games 10.16 8.56 6.82 6.12 6.30 5.98 5.66 6.66 
35 Sporting goods and luggage Soll 6.76 6.26 5.34 4.57 3.93 ae 7; 4.89 
{ 
36 Stationery, books and magazines 4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.85 4.49 3.56 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.86 3.34 Dib 2.58 2.66 2.36 2.54 2.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.10 0.11 0.09 0.09 0.11 0.10 0.12 0.09 
39 Repairs and services 1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.91 hela 1.14 
40 All other departments 2.52 3.29 3.70 3.11 2.43 2.59 3.30 3.24 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4.32 3.84 3.97 3.57 3.34 3.62 3.36 
| 
{ 
_--. 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1980 
1979 


June July August September October November December Bayou 
Juin Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre 
re 
1.84 2253 2.47 2.19 3.34 2.97 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4.51 7.35 2.78 3.18 2.78 2.21 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
2.44 3.22 2.48 1.83 2.89 2.53 1.32 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
24.10 17.45 8.48 10.13 9.01 6.59 3.87 Fourrures 4 
3.42 4.81 3.18 3.09 3.53 3.16 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
2.86 4.50 2.01 2.49 3.33 pape fe Mes) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.67 2.98 3.48 2.84 3.91 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2.73 3525 3.28 2.62 4.22 3.87 2.46 Sous-vétements 8 
15 1.63 1.27 1.08 1523 0.90 0.49 Chapeaux 9 
2.69 3.47 3.09 2.16 2.68 223 BE Bas pour dames et fillettes 10 
3555 4.83 4.06 3.09 4.41 3.23 1.19 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.03 6.10 4.45 a ee 4.02 3.38 2.72 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.36 5.86 5.05 4.09 4.92 3.68 2.04 Vétements pour hommes 13 
3.12 4.96 4.85 4.17 5.44 3.15 107. Articles d'habillement pour hommes 14 
3.96 6.30 2.61 3.76 4.92 BY (4 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.18 6.10 3. 52 4.50 5.89 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.69 0.83 0.60 0.73 0.81 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 17 
3.45 3.74 3e35 3.39 4.45 3.84 1.36 Articles de toilette, consmétiques et médi- 18 
caments 
3523 3.49 3.20 3.38 5.94 4.28 1.35 Appareils et fournitures photographiques 19 
5.98 8.09 6.54 4.84 5.56 4.88 5.98 Tissus 4 la piéce 20 
4.71 3.67 3.66 Sake 4.42 4.05 2.47 Literie et linge de maison 21 
6.50 5.85 5.08 3.50 2 Be ss 3.48 2.85 Menus articles 22 
6.76 2 ie 7 a3 5.59 8.03 4.93 2.43 Porcelaine et verrerie 23 
4.11 3.89 4.18 c Pedy) 3.41 Pee 4.38 Revétements de plancher 24 
4.26 4.29 4.27 3.60 4.34 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 25 
ig? 626 6.01 4.54 6.30 4.14 1.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.34 cay pk 3.97 3.36 4.35 4.14 4.96 Meubles 27 
1.65 1.34 1.50 1.18 1.59 1.73 1.54 Gros appareils ménagers 28 
4.70 4.03 3.65 a5 3.81 3.19 1.79 Télévision, radio et musique 29 
4.37 4.23 4.14 3.95 4.96 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
3.28 4.51 4.72 3.73 4.36 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.99 3.50 3.95 3.06 3.29 3.40 3.91 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
5.18 6.18 5.92 4.36 7.33 4.70 1.51 Bijouterie 33 
5.07 5.16 6.72 7.96 6.79 2.19 0.59 Jouets et jeux 34 
3.60 4.31 5.57 5.94 7.60 4.98 aap I 3 Articles de sport et valises 35 
3.79 4.54 3.20 3.35 4.88 3.33 1.18 Papetcrie, livres et revues 36 
2.00 2.36 2.56 2.57 2.35 2.13 1.70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.06 0.05 0.05 0.05 9.05 0.04 0.03 Repas et casse-croites 38 
0.97 ‘27 1.21 1.16 1.12 0.80 0.73 Services et travaux de réparation 39 
2.27 3.24 3,97 3.48 4.11 3.55 1.23 Tous autres rayons 40 
3.26 3.74 3.42 3.08 3.92 3.12 1.69 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


uf w 


owOano 


- 


it 
2 


13 
14 
15 


26 


27 
28 
29 
30 


Department 


January 


1980 


Janvier 


1980 


Women's and misses' dresses, house- 
dresses, aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 


Infants' and children's wear and nursery 


equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 


Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appli- 
ances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs 


and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


NO 


oO 


(ay lei) foto} 


oooco°o 


oooo 


17 
“22 


«kL 
eI, 
19 


-26 
- 36 


+64 
-00 
~39. 


+26 


ae) Bre 


February March April May June 
1980 1980 1980 1980 1980 
Février Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 
0.27 0.32 0.36 0.47 0.44 
0.32 0.39 0.42 0.24 0.21 
0.29 0.33 0.35 0.40 0.36 
0.17 0.12 0.04 0.02 0.02 
0.24 0.27 0.30 0.28 0.28 
0.26 0.34 0.37 0.35 0.35 
0.26 0.30 0.29 0.34 0.32 
Of23 0.30 0.34 0.35 0.35 
0.93 0.79 0.74 0.49 0.37 
0.34 0.39 0.43 0.41 0.36 
0.19 0.24 27 0.32 0.28 
0.16 0.20 0.24 0.24 0.21 
0.17 0.21 0.22 0.20 0.24 
0.18 0.20 0.20 0.20 0.27 
OVS 0.22 0.27 0.25 0.25 
0.15 0.18 OV21 0.19 0.20 
2.72 1.47 1.56 Lae 1.76 
0.24 0.28 O.27 0.26 0.25 
0.19 0.24 0.23 0.24 0.30 
0.16 0.18 0.17 0.17 0.15 
0.17 0.20 0.20 0.21 0.21 
0.23 0.25 0.22 0.17 0.16 
0.12 0.14 0.13 0.15 0.13 
0.21 0.26 0.23 0.24 0.23 
0.15 0.20 0.22 0.21 0.21 
0.16 0.18 bee ld 0.15 0.15 
0.18 0.22 0.19 0.23 0.22 
0.46 0.57 0.51 0.60 0.64 
0.22 0.27 0.21 0.21 0.21 
0.20 0.21 0.21 0.25 G.25 
0.16 0.17 0.20 0.24 0.22 
0.20 0.24 0.27 0.32 0.31 
0.12 0.14 O.23 0.16 0.16 
On TL O25 0.18 0.16 0.15 
0.15 0.17 0.21 0.22 0.23 
0.24 0.26 0.24 0.24 0.24 
0.30 0.36 0.41 0.38 0.39 
9.05 10.61 11.19 10.33 9.52 
0.93 1.07 1.09 Pes 1.08 
0.34 0.31 0.34 0.43 0.34 
0.23 0.26 0.27 0.28 0.27 


July August 
1980 1980 
Juillet Aotit 
1980 1980 
0.40 0.39 
0.18 0.30 
0.38 0.41 
0.07 0.13 
0.28 0.31 
0.31 0.47 
0.39 0.31 
0.33 0.31 
0.51 0.60 
0.33 0.33 
0.25 0.27 
0.19 0.23 
0.19 0.18 
0.22 0.21 
0.21 0.38 
0.18 0.20 
1.58 1.58 
0.28 0.28 
0.31 0.30 
0.13 0.15 
0.29 0.25 
0.19 0.19 
0.14 0.12 
0.26 0.23 
0.23 0.20 
0.18 0.16 
0.28 0.24 
0.78 0.72 
0.26 0.28 
O25 0.23 
0.21 0.19 
0.31 0.30 
0.15 0.16 
0.19 0.16 
0.24 0.20 
0.24 0.29 
0.40 0.38 
9.34 9.65 
0.94 0.89 
0.32 0.29 

0.28 0.28 | 
—— 


a 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


July August September October November December Rayon 


Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


0.46 0.41 0.41 0.44 0.35: 0.34 0.51 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.23 0.17 0.37 0.32 0.39 0.40 0.57 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
7 filles 
0.37 0.32 0.39 0.50 0.39 0.40 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.04 0.07 23 0.10 0.12 0.15 0.23 Fourrures 4 
0.27 0.24 0.29 0.31 0.31 0.31 0.47 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
‘4 
4 
4 
032 0.25 0.47 0.39 0.33 0.36 0.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
60.34 0.34 0.30 0.33 0.30 0.37 0.83 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
mO..35 oT B 0.31 0.35 0.27 0.27 0.37 Sous-vétements 8 
7? 0.71 0.70 0.95 1.07 hee 1.65 Chapeaux 9 
me. 35 0.30 0.35 0.43 0.42 0.42 0.68 Bas pour dames et fillettes 10 
4 
0.26 0.22 0.25 6.32 0.27 0.32 0.62 Gants, moufles et articles de parure pour 5 
dames et fillettes 
24 0.18 0.23 0.29 0.28 0..27 0.34 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.27 0.19 0.20 0.23 0.23 0.26 0.42 Vétements pour hommes 13 
29 0.21 0.21 0.24 0.21 0.31 0.69 Articles d'habillement pour hommes 14 
7. 0.18 D355 0.27 0.23 0.25 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
1. 22 0.17 0.19 0.21 0.20 0.20 0.33 Chaussures pour hommes et garcons 16 
|. 40 1.28 1.59 ; Ce By 1.40 Lo Sy. Da hd, Produits alimentaires et connexes ptf 
0.28 Ge27 0.29 0.29 0.26 0.27 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
29 0.30 6,35 0.29 0.21 0.24 0.57 Appareils et fournitures photographiques 19 
16 %, 13 0.16 0.19 0.20 0.19 0.16 Tissus 4 la piéce Zu 
=— 
Me 
21 0.26 0.27 0.30 0.26 0.25 0.38 Literie et linge de maison 21 
® 8G 0.17 0.19 0.27 0.29 0.28 0.35 Menus articles 22 
0.14 0.14 0.14 0.17 0.14 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 23 
| 24 0,25 0.24 0.28 0. 32 0.31 0.24 Revétements de plancher 24 
(Mx22 0.23 0.23 0.26 0. 26 0.25 0.26 Tentureg, rideaux et housses 25 
rs 
| , 
| 0.14 0.15 6.17 0.20 0.18 Ores 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
| d'ameublement pour la maison 
, 0,22 0.26 0.25 0.28 0.25 0.24 0.21 Meubles 27 
0.59 0.71 0.67 0.78 0.70 0.59 0.64 Gros appareils ménagers 28 
| =. 0.24 0.28 0.34 0.39 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.22 0.24 0.24 0.24 0.22 0.28 0.55 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| = triques 
0. 26 0.21 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.32 0.31 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.16 0.23 0.53 Bijouterie 33 
O17 0.40 1.00 Jouets et jeux 34 
0.15 0.19 0.39 Articles de sport et valises 35 
0.23 0.31 0.66 Papeterie, livres et revues 36 
0.47 0.46 0.55 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20.76 26.12 Sivas Repas et casse-croites 38 
0.96 1.17 pe Services et travaux de réparation 39 
0.27 0.28 0.57 Tous autres rayons 40 


0.28 0.31 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins Aa la fin du mois, Canada, 1978-1980 
a SS ee ee eee 


Change from Change 
previous 1980/1: 
month 
fa 1978 1979 1980 
Variation Vartat: 
Mois par rapport 1980/1: 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January — Janvier 1,287,598 Le 4isiool 1,530,308 — 3.8 + 8.3 
February — Février 1.233, 8577 W,348.77 0 12463531 — 4.0 + 8.9 
March — Mars aS 72. 1,330,019 1,403,711 — 4,4 + 3 
April — Avril 1a Zh6yo24 1,326,082 1,404,608 + 0.1 + 5.9 
May — Mai Ti22sn.0s2 13225038 3975288 —enD +957 
June — Juin 1,216,467 1,307,473 1, 375,018 - 1.6 + 5.2 
July — Juillet 1200, 1.03. 1,290,028 1,356,496© = ees +, 5 
August — Aoit 1,211,440 1,303,580 1,361,360 + 0.4 + 4.4 
September — Septembre If 263), Gol L346, 515 
October — Octobre 123883935 1,382,938 
November — Novembre 1,369,748 1,428,617 
December — Décembre TSS, 782 IOS ESCM, 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants A recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(l) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13. Montants 4 recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


{ 
Change from Change 
previous 1980/1 
Month mane | 
1978 1979 1980 | 
Mois Variation varial 
par rapport 1980/: 
au mois | 
précédent 
{ 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
| 
January — Janvier 121433 1 33635 1,443.6 + 3.0 + 8.3 — 
February — Février 1,219.7 1,334.0 1,453.0 + 0.7 + 8.9, 
March — Mars ISAS i} IPS eiOE©) i 26 ie le — 1.9 + 5.6 | 
April — Avril 1,239.8 1, 9521 1,432.4 + 0.4 + 5B9 | 
May — Mai os Te 1,353.1 1,430.3 Sd | + 5.7 | 
June — Juin 1,268.1 1, S63e2 1,433.8 +02 + ge | 
July — Juillet 1,278.5 1,366.9 i Goer sn0est + 5.2 | 
August — Aout Weil 137940 1,440.1 + 0.2 + 4.4) 
September — Septembre 1,297.8 Te aS2.4 
October — Octobre 1,338.0 1387 30) : 
November — Novembre 1,326.9 1 3849 
December — Décembre 1388855 143724 i 


/ 
eee 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively, 
| 

| 

| 


with them. 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travailler 
exclusivement avec ces magasins. 


| 
q 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins, 

Stocks, MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 

Seasonal and Trading Day Factors corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


TABLE 14. Department Store, Sales, MCD and Combined, 


Seasonal and Trading Day, Factors 


=3308 


1980 
Department MCD March April May June July August 
M.D.C. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No sy 
ewonentonendinicscsn dressesmmhouse= 5 85.87 107.85 135.97 113.49 93.21 95.59 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 5 117.42 103.9% 61.94 39.73 49.92 106.02 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 116.16 96.94 86.42 100.14 
4 Furs 12 50.24 35.40 18.54 L237 54.48 106.04 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 89.01 97.07 96.30 83.97 84.95 113.87 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 77.45 142.65 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 82.55 102.96 87.30 83.74 77.56 
8 Intimate apparel 4 92.36 104.36 £12.60 109.22 99.73 99.77 
on miittnery, 12 61.20 72.19 eT 65.08 65.32 69.15 
10 Women's and girls’ hosiery 3 91572 103.14 104.77 80.22 70.38 86.40 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 76.02 86.94 96.42 79.82 69.73 78.02 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 94.01 104. 26 S23 88.37 74.89 100.51 
13. Men's clothing 3} 94.12 93.67 94.53 91.54 70m Iai 81.95 
14 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 75.43 77.62 
15 Boys' clothing and furnishings 5 86.76 9ar20 91.09 80.74 74.35 136.78 
16 Men's and boys' footwear 5 83.56 108.39 108.35 97.49 84.10 92.93) 
17 Food and kindred products 7 96.20 105.31 101.96 85.16 88.77 99 .34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 88.72 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 91.10 94.04 102.23 101.30 
20 Piece goods 5 105.52 114.44 16. 25 89.03 76.00 93.58 
21 Linens and domestics 3) 75535) 84.66 94.05 93.01 107.83 99.32 
22 Smallwares and notions 4 92.07 93.91 Saree 77.70 83.71 88.13 
23 China and glassware 4 69.57 77.98 90.99 77.90 85.89 84.21 
24 Floor coverings 7 94.68 98.19 104.12 90.52 97 .5L 959i 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 97.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 89.42 
home furnishings 
27 Furniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 103.75 
28 Major appliances 3 88.73 88.68 KO5:.75, Oran 116.81 107.60 
29 Television, radio and music 4 81.53 717.87 76.87 68.82 85k 92.55 
30 Housewares and small electrical appli- 2 74.21 85.42 100.57 86.71 93.46 94.93 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109.46 94.12 90 .40 
32 Plumbing, heating and building materials F 86.42 110.96 bp yf 125.96 112.51 95.95 
33 Jewellery 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 80.83 
34 Toys and games 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 61.07 
35 Sporting goods and luggage 3 70.81 94.22 124.28 124.79 106.78 83.39 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 77.93 85.10 78.95 73.90 104.55 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5) 89.93 103.63 104.55 100.84 99.81 94.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 103.08 
39 Repairs and services 9 85.32 87.04 98.79 94.00 88.64 93.75 
40 All other departments 4 88.51 107.16 150.79 106.36 93-43 96.37 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41 
1 
' 


= 33 < 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1980 
ij September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février ° 
N 
103.03 95.41 104.44 136.83 59.98 68.38 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
126.77 160.99 152.95 139.84 75.45 64.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
120.75 101.91 T1715 149.14 62.04 65.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
110.14 118.73 167.59 8 Wa Be 185.86 120.02 Fourrures 4 
g12.11 111.62 119.87 153.89 70.63 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
118.30 100.04 122.63 153.04 52.06 56.73 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
d 90.32 93.56 139.89 252.29 Roya We) 5925 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
103.20 89.94 99.89 136.20 79.68 72.38 Sous-vétements 8 
91.50 143.82 197.87 220.24 82.99 56.26 Chapeaux 9 
a17.17 111.61 TS. 20: 158.36 85.34 76.48 Bas pour dames et fillettes 10 
? 
(101.16 104.13 150.23 240.05 59.83 57.46 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
(126.47 116.39 136.03 129.86 63.71 53.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
22.21 Ba 141.36 176.95 68.07 61.44 Vétements pour hommes 13 
92.30 94.71 150.94 258.29 59.47 56.20 Articles d'habillement pour hommes 14 
114.18 103.60 120.65 182.73 60.32 55.08 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
a 
2.66 106.11 126.29 a Bay iy 26 66.56 60.03 Chaussures pour hommes et garcons 16 
3.20 106.13 106.11 140.46 85.24 90.09 Produits alimentaires et connexes 17 
f7.17 95.39 115.22 213.48 79.00 76.25 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
89.57 87.05 112.70 Zor eee 75.14 59.67 Appareils et fournitures photographiques 19 
111.65 113.60 115.07 93.63 89.10 83.49 Tissus a la piéce 20 
“ 
+09 100.87 109.20 154.09 106.40 63.88 Literie et linge de maison 21 
. 1.06 111.56 120.70 145.16 107.88 82.50 Menus articles a2 
91.05 84.71 137.90 274.11 67.03 57.417 Porcelaine et verrerie 23 
113.30 120.09 bs Beal 96.58 90.53 77.38 Revétements de plancher 24 
104.48 108.99 112.74 113.26 80.39 69.70 Tentures, rideaux et housses 25 
| 
« 
27.35 100.91 136.74 207.09 73.94 67.80 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
) ed cles d'ameublement pour la maison 
| ~82 101.84 102.84 93.98 111.02 77.67 Meubles 27 
. +39 105.67 99.18 107.93 98.61 68.39 Gros appareils ménagers 28 
91 106.52 130.93 206.42 90.28 69.58 Télévision, radio et musique 29 
| We. 22 92.97 120.36 217.05 71.04 69.74 Articles de ménage et petits appareils 30 
| électriques 
| 
| 
} 95.92 105.24 108.67 136.04 70.54 65.80 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
= 109.13 95.97 89.55 74.51 67.96 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 
86.65 83.41 141.93 293.21 51.20 54.47 Bijouterie 33 
61.14 99.54 228.23 368. 64 35.51 36.56 Jouets et jeux 34 
' +50 82.79 108.23 185.39 79.11 56.71 Articles de sport et valises 35 
> 
| 
- 
107.02 90.79 128.42 225.87 78.01 70.85 Papeterie, livres et revues 36 
- 119.73 122.71 127.26 76.72 68.18 Essence, huile accessoires d'automobiles, 37 
q réparation et fournitures 
. +35 103.11 112.25 140.86 89.06 79.89 Repas et casse-croites 38 
101.26 118.65 137.76 129.67 86.28 77.44 Services et travaux de réparation 39 
| 81 90.63 97.75 144.28 75.63 68.93 Tous autres rayons 40 


7 103.63 122.67 173.98 76.79 67.88 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 15. Department Store, Stocks, MCD and Combined, 


=—ISh. = 


Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Depa redent MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit 
No 
1 Women's and misses' dresses, house- 4 110.60 I LG: 111.84 85.30 91.45 94.42 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 74.22 121.40 140.37 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 101.33 103.47 
4 Furs 5 73.88 Teac: 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants’ and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120.35 111.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 94.14 111.42 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 L10529 111.70 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls' hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 92.17 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 112.33 
13 Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 85.33 98.61 116.14 
14 Men's furnishings 4 91.70 107.38 110.04 90.55 98.61 105.06 
15 Boys' clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and boys' footwear 4 97.47 116.31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17. Food and kindred products +. eee ere tee oes ete es 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 9225) 101.24 106.94 95.52 93.22 93.20 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 91.59 92.51 
20 Piece goods 4 103.19 103.49 Hoye 98.39 98.25 107.62 
21 Linens and domestics 3 97.77 113.82 115:.,05 101.57 95.00 94.75 
22 Smallwares and notions 4 92.07 107.43 116.07 107.92 107.86 103.68 
23 China and glassware 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104.36 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 104.67 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 99.75 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103.95 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.76 108.94 DUS 27 99.26 97.82 94.40 
28 Major appliances 4 102.37 107-53 114.58 94.85 90.67 88.16 
29 Television, radio and music 3) 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95.83 
30 Housewares and small electrical appli- 3 96.39 114.44 110.94 97.87 95.13 100. 38 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 104.78 
32 Plumbing, heating and building materials . a -~ 
33, Jewellery 3 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 100.13 | 
34 Toys and games 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110.03 | 
35 Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 1171-155 96.48 95.36 99.64 | 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 107.92 95.93 104.79 108.90 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs cle ars a rae ae . wee 
and supplies 
38 Meals and lunches ‘ i 
39 Repairs and services . . : oi 
40 All other departments : . : . ag 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 


103.81 


ABLEAU 15. Stocks des grands magasins, 


= 35 = 


MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1980 1981 
EE ae 
September October November December Janauary February a 
eptembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
86.81 112.36 117.81 87.58 88.92 101.97 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
y formes pour dames et jeunes filles 
(136.79 135.00 110.14 73.79 75.21 88.87 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
88.68 110.07 116.16 75.96 81.33 92.14 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
17.31 131.79 127.77 104.12 96.70 86.32 Fourrures 
98.50 116.13 105.31 83.77 82.56 85.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
96.73 L193, 52 113.98 66.84 75.46 86.01 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
95.13 128.04 136.28 70.15 73.00 85.64 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
87.61 108.66 114.95 100.48 100.69 97.19 Sous-vétements 
103.90 157.98 159.78 110.46 79.56 68.30 Chapeaux 
99.92 109.20 106.96 83.81 87.23 87.79 Bas pour dames et fillettes 
m3 ,.27 132.69 140.63 80.31 81.35 87.01 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
97.36 106.10 97.20 87.12 90.36 93.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
103.39 121.07 113.58 89.58 81.72 93.53 Vétements pour hommes 
100.45 129.39 123.37 73.61 83.77 86.00 Articles d'habillement pour hommes 
98.41 124.20 132.97 76.95 92.86 96.38 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
97.92 119.33 1LO7..13 83.01 84.11 85.56 Chaussures pour hommes et garcons 
eee on aie. i ee mace S65 Produits alimentaires et connexes 
87.95 125.32 132.58 84.48 101.12 84.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
86.16 132.97 131.17 89.28 99.68 87.22 Appareils et fournitures photographiques 
92.11 104.33 96.93 94.60 91.24 98.93 Tissus 4 la piéce 
80.21 105.15 105.42 98.06 91.01 LOL. 3%: Literie et linge de maison 
88.70 99.55 99.23 100.60 88.06 89.06 Menus articles 
89.20 114.99 227.72 104.63 88.37 89.33 Porcelaine et verrerie 
85.37 98.56 97.68 112.36 102.71 97.07 Revétements de plancher 
87.65 103.65 103.76 101.14 95.84 102.46 Tentures, rideaux et housses 
92.62 112.82 112 22 81.80 85.38 94.17 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
| cles d'ameublement pour la maison 
81.90 99.27 100.70 412.33 94.20 98.27 Meubles 
75.19 94.86 107.52 109. 32 107.11 106.93 Gros appareils ménagers 
85.61 107.53 116.94 102.45 93.03 90.75 Télévision, radio et musique 
, 88.46 111.03 114.76 85.01 91.74 93.65 Articles de ménage et petits appareils 
électriques 
| 
88.86 108.65 108.70 92.08 90.06 90.58 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
tee ‘ Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
89.98 117.98 125.03 88.97 86.35 93.18 Bijouterie 
32.92 180.06 131.41 52.00 83.77 75.24 Jouets et jeux 
(99.27 127.10 115.36 84.68 74.83 81.78 Articles de sport et valises 
95.83 127.93 122.35 77.56 86.97 84.14 Papeterie, livres et revues 
a tee os ace ‘ice oe aes Essence, huile accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures 
wee : Repas et casse-crottes 
th 4 Services et travaux de réparation 
> x af Tous autres rayons 
116.87 114.33 88.47 88.35 90.45 TOTAL, TOUS RAYONS 


n° 


Sw 


CowumOND 


11 


12 


13 
14 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan. Ca, Ltda, 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Tetedierss SOD) Marin St., Whitehorse, Yukon 

Hubert; MagasinJ.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 

Paquet Cie Inc., Québec, Québec 

Right House, The Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Syndicat de Québec Ltée, 405 rue St-Joseph, Québec, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks, by Department, Canada, 1979 and 1980 


TABLEAU 8. Stocks mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


LT 


Change September 


Department : 1980/1979 
Variation septembre 

R 

mg 1980/1979 


No. nn ne ne ee 


per cents pourcentage 


HI Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 


jeunes filles ae (ael6) 
Ze Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 

dames et jeunes filles + 4.6 
3 Women's and misses’ sportswear ~ Vétements sport pour dames et 

jeunes fiiles ap Stat] 
4 Furs — Fourrures t = 3.6 
5  Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 

bébés et enfants et articles de chambres d'enfants — 4.6 
6  Girls' and teenage girls’ wear — Vétements de fillettes et d'ado- 

lescentes = 16 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 

dames we | i655) 
8 Intimate apparel — Sous-vétements er 26 
9 Millinery — Chapeaux — 11.8 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes - 2.3 


ll Women's and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes - 3.9 
12 Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants = 34,3) 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes msi) 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes = Sao) 


15 Boys' clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 

ment pour garcons — 2 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons - 9. 
17 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes - il 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 


et médicaments ae Slots! 
19 Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 

graphiques ; Bp Dit 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce hay ter Site 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison ae 858) 


22. Smallwares and notions — Menus articles mr BO! 
23 China and glassware — Porcelaine et verrerie + 18.7 
24 Floor coverings — Revétements de plancher ap ADS 
25 Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 

housses + 14.9 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 


tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison + 13.8 
27 Furniture — Meubles Pa Sie 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers ar xeiai0) 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique + 11.9 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 

petits appareils électriques ae oth 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 

papier-tenture, etc. ; Gees 
32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 

chauffage et construction + 19.4 
33. Jewellery — Bijouterie mia fever! 
34 Toys and games — Jouets et jeux + 16.2 
35 Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises ae PAS) 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues “Ee 5.10) 
Si Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 

huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures stl) ot 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croiites +, 93/08 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation br uel!) 
40 All other departments — Tous autres rayons +a 70s 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS nim oT! 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
= 1 Or ZeGLO. 
-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 028 (telephone 613-995-7406), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont empl 
uniformément dans les publications de Statistiq 
Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions del 
Loi sur la statistique relatives au secre 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informa 
socio-économique) fournit au public certaines § 
tistiques actuelles et historiques sur les Vent 
et stocks des grands magazins (matrice n® 112) 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de support 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM, Division de 
l'analyse de conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A O0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou at 
conseillers régionaux des bureaux de Statistiq 
Canada situés a travers le Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A list 
of the existing set of department store orga- 
nizations can be found on the back inside 
cover of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organizations 
are considered, thereby enabling the "loca- 
tion" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, this 
concept is not used in the monthly survey 
of department stores.) Under the "location" 
concept, department store data contained in 
this report exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most ap- 
propriate to their commodity structure with 
the catalogue sales activity of department 
store organizations classified to the "General 
Merchandise Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this report is considered as part of the 
Overall business of the outlets in which they 
are located. However, sales of an associated 
large food department (or store) are included 
only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is not identi- 
fied to the public by any name which differs 
from that of the department store with which 
it is associated. The rationale underlying 
this approach is as follows: for purposes of 
market research or urban planning, a depart- 
nent store — the largest type of mass mer- 
chandising activity in Canada — together with 
its leased departments, if any, is considered 
‘o be a totality; that is, it competes in 
-he market place as one structure, rather 
‘han as a number of smaller stores. 


JEFINITIONS 


etail location. A retail location, as de- 
‘ined by Statistics Canada, is a business 
-Ocation (usually a store) in which the prin- 
‘ipal activity is the sale of merchandise and 
‘elated services to the general public for 
‘ousehold or personal consumption. 


— 
, 
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INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du com- 
merce et des services de 1971. La liste des firmes 
exploitées a l'heure actuelle est donnée 4 la face 
intérieure de la couverture arriére. 


Aux fins de cette publication, seules les acti- 
vités des "locaux d'affaires" réels des firmes de 
grands magasins sont étudiées; on peut ainsi faire 
appel au concept des "points de vente", qui est 
commun au recensement et au programme d'enquéte 
courant de la Division du commerce et des services. 
(Bien que le recensement mesure également les acti- 
vités des "établissements", cette unité d'observa- 
tion n'est pas utilisée dans l'enquéte mensuelle 
sur les grands magasins.) En vertu de la notion de 
"local d'affaires", les données sur les grands ma- 
gasins présentées dans ce bulletin ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les firmes déclarantes. Ainsi, les 
points de vente qui ne répondent pas 4 la défini- 
tion des grands magasins sont attribués 4 la caté- 
gorie commerciale qui convient le mieux aux di- 
verses marchandises offertes; 4 titre d'exemple, 
les bureaux de vente par catalogue des firmes de 
grands magasins sont classés dans le genre de com- 
merce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions éta- 
blies dans les grands magasins sont, aux fins du 
présent rapport, considérées comme partie des af- 
faires globales du magasin ot sont établies les 
concessions. Cependant, les ventes d'un important 
rayon (ou magasin) d'alimentation associé ne seront 
incluses que si le rayon ou magasin fait partie 
intégrante de l'exploitation générale du grand ma- 
gasin et n'est pas connu du public sous un nom dif- 
férent de celui du grand magasin auquel il est as- 
socié. Cette méthode se justifie du fait que les 
spécialistes des études de marché et les urbanistes 
considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface 
au Canada) et les rayons des concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un re- 
groupement de petits magasins. 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail. Suivant la définition 

de Statistique Canada, un point de vente au détail 

est un local d'affaires (habituellement un magasin) 
dont l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et des services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. 


Department store. A retail location is de- 
fined as a department store outlet if it pos- 
sesses the following characteristics. It 
must sell the following general lines of mer- 
chandise: 


Family clothing and apparel. This commod— 
ity group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses’ dresses, 
housedresses, aprons and uniforms; women's 
and misses' coats and suits; women's and 
misses' sportswear; furs; infants’ and chil- 
dren's wear; girls' and teenage wear; lin- 
gerie and women's sleepwear; intimate appa- 
rel; millinery; women's and girls' hosiery; 
women's and girls' gloves, mitts and accesso- 
ries; women's, misses' and children's footwear; 
men's clothing; men's furnishings; boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, with 
at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commo- 
dities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room and/ 
or bedroom). At least 10% of the outlet's 
total sales must be derived from the furniture, 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; and 
food. Note: The outlet must sell at least 
three different commodity lines with not one 
of these lines representing more than 50% of 
the total store sales. At least 10% of the 
outlet's total sales must be derived from 
the all other or miscellaneous groups. 


Total net sales and receipts. They are de- 
fined as the total sales of merchandise and 


receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allow- 
ances are not deducted. Commissions earned 
from the sales of goods owned by others and 
proprietors’ withdrawals of goods (at retail) 
for personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 
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Grand magasin. Un point de vente au détail est un 
grand magasin s'il posséde les caractéristiques 
suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles; 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha- 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pour 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et gargons. Nota: 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre le 
vétements ou articles d'habillement pour hommes et 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du ma- 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétements 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles suivants 
literie et linge de maison; porcelaine et verrerie 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 
ou rembourrés, pour salle de séjour, salle a mange 
ou chambre a coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de 
ménage. Nota: Le magasin doit tenir au moins 
quatre des séries mentionnées ci-dessus, dont au 
moins une doit @tre des meubles (de bois ou rem- 
bourrés pour salle 4a manger et (ou) salle de séjou 
et (ou) chambre 4 coucher). Au moins 10 Z des 
ventes globales du magasin doivent provenir du 
groupe des meubles, appareils et articles d' ameu- 
blement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le ma- 
gasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, cosmétiques et médica- 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus a la piéce; mercerie et menus articles; bi- 
jouterie; articles de sport et valises; papeterie, 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus dé 
50 %Z des ventes globales du magasin. Au moins 
10 %Z des ventes globales du magasin doivent prove: 
nir des groupes tous autres articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales. I1 s'agit du 


total des ventes de marchandises et des recettes 
provenant de réparations, de location de matériel 
de la vente de repas et d'autres services, moins 
les rendus, les rajustements et les remises. la 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les commi: 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita: 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks. They are defined as the selling value 


of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period falling 
hearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable. They are defined as 
customers' accounts and notes receivable as 
at the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less payments 
received. Accounts discounted with banks, 
paper sold to sales finance companies, or 
amounts owing on account of credit-card plans, 
are excluded. Accounts receivable used as 
security for bank loans are not considered 

as discounted if still payable and are there- 
fore included. 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at the 


Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publica- 
tion usually delayed if large department store 
organizations have not responded in time. The 
monthly sales figures are estimated when nec- 
essary, due only to late response, by applying 
an imputation method which is unique to each 
organization. 


The monthly sales values by de artment, 
published at the Canada level, are based only 
on the organizations which provide the re- 
quired breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 


department at the Canada level. 

| wethe monthly stock values by department, 
oublished at the Canada level, are based only 
on the organizations which provide the re- 
quired breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, cal- 
tulated from the reporting organizations, is 
ipplied to the corresponding department's 
tonthly sales estimate in order to provide an 
‘stimate of stocks by department at the 

vamada level. 


The monthly accounts receivable values, 


ublished at the Canada level, are based on 

. Subset of department store organizations 
thich are known to have accounts receivable. 
‘ata for late respondents are estimated by 
pplying the monthly percentage change in 
ccounts receivable, calculated from the re- 
orting organizations, to the previous month's 
ata of each organization that was late in 
porting. 

; 


: 


| 
LA 


Stocks. Cette rubrique englobe la valeur marchande 
des stocks détenus 4 la fin du mois ou de la pé- 
riode financiére la plus rapprochée. 


Comptes @ recevoir. Il s'agit des comptes et bil- 


~ 


lets a recevoir des clients A la fin du mois, ainsi 
que de tout nouveau crédit consenti au cours du 
mois, moins les paiements regus. Les comptes es- 
comptés 4 la banque, les titres vendus & des socié- 
tés de financement des ventes et les montants dus 
en vertu d'un régime de cartes de crédit ne sont 
pas comptés. Les comptes 4 recevoir servant a 
garantir un emprunt bancaire ne sont pas considérés 
comme €tant escomptés s'ils sont encore payables; 
ils sont donc inclus. 


METHODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropoli- 
taines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 2, la publi- 
cation est habituellement retardée si une grande 
firme n'a pas fait parvenir sa déclaration dans 
les délais prévus. Dans le cas d'une réponse tar- 
dive, il est possible de calculer un chiffre esti- 
matif des ventes mensuelles grace A une méthode 
d'imputation qui est unique 4 chaque firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les firmes 
qui présentent la ventilation requise des ventes. 
La répartition en pourcentage des ventes par rayon 
obtenues auprés des firmes déclarantes est appli- 
quée au chiffre mensuel des ventes totales pour le 
pays afin d'établir une estimation des ventes par 
rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon publié 
pour le Canada n'est fondé que sur les firmes qui 
présentent la ventilation requise des ventes et des 
stocks. Pour chaque rayon, le rapport des ventes 
aux stocks (calculé 4 partir des déclarations des 
firmes) est appliqué 4 l'estimation des ventes men- 
suelles afin de produire une estimations des stocks 
pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données re- 
latives aux enquétés retardataires sont estimées 
comme suit: on calcule d'abord la variation en 
pourcentage des comptes 4 recevoir des firmes dé- 
clarantes, puis on la fait porter sur les chiffres 
du mois précédent de la firme retardataire. 


DATA RELIABILITY 
Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported by 
the organizations listed on the back inside 
cover of this publication. The survey can 
be considered as a complete census of the 
population under consideration and therefore 
not subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known department 
store locations, errors in published data can 
occur. These errors, called non-sampling 
errors, are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken and 
can be attributed to one or more of the fol- 
lowing sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting res- 
ponses under different modes of communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This 
error generally increases with increases in 
the non-response rate and attempts are there- 
fore made to obtain as high a response rate 
as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of final 
results. With regard to the estimates of this 
publication all attempts have been made to 
minimize the non-sampling errors: department 
store locations have been defined in a most 
precise manner; the questionnaires used in 
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FIABILITE DES DONNEES 
Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les stock 
des grands magasins porte sur tous les points de 
vente des firmes de grands magasins énumérées a la 
face intérieure de la couverture arriere. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un recen- 
sement exhaustif de la population observée, elle 
ne risque pas de comporter des erreurs d'échantil- 
lonnage. Par contre, méme les données publiées 
d'un recensement qui dénombre intégralement a cha- 
que mois l'ensemble des points de vente connus des 
grands magasins peuvent étre entachées d'erreurs. 
Celles-ci, dites non liées A 1l'échantillonnage, s¢ 
retrouvent tant dans les recensements que dans le: 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable 
A la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, 4a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selon l 
mode de communication retenu, dans 1'explication 
des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relative 
aux non-répondants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4 1'ai 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale 
ment pas l'importance de 1l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristique 
qui distinguent les répondants des non-répondants 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur A mesure qu'augmente le taux de non-ré- 
ponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors di 
diverses étapes du traitement, telles que le cod: 
l'entrée, la vérification, la pondération et 
totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A 1l'échantillonnage. En outre, il faut Te 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a 1'util 
sation ou a l'interprétation des chiffres défini 
tifs. S'agissant des estimations du présent bul 
letin, tout a été mis en oeuvre afin de minimise 
ce genre d'erreur. Ainsi, les points de vente d 
grands magasins ont été définis avec beaucoup de 
précision; les questionnaires ont été congus ave 


the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried out for 

the different stages of editing and processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating this error two response measures are 
derived, namely, the response rate which is 
a measure of the proportion of those units 
which have responded in time for inclusion in 
this publication and the response fraction, 
which is a measure of the data response rate, 
and is the proportion of the published data 
which is based upon actual reported data. 


The unit used in the Department Store Sales 
and Stocks Survey for derivation of the re- 
sponse rate is based on (1) the geographical 
feeeons, i.e., the 10 provinces, the two 
ferritories and the four metropolitan areas, 
in which a department store organization oper- 
ites department store locations and (2) the 
lepartment store organizations themselves. 

‘or example, a department store firm reporting 
or 20 stores in Ontario would be considered 
is one Survey unit and one organizational 

init while an organization reporting for five 
tores in Vancouver, 10 in British Columbia 
excluding Vancouver) and two in Yukon would 

€ considered as three Survey units but only 
he organizational unit. 


The data variables under consideration 
or derivation of the res onse fraction are 
amely sales, stocks and accounts receivable. 


_ Text Table I gives the non-sampling reli- 
bility of the Survey data with respect to 

he non-response error. The response rate is 
iven as the percentage of Survey units and 
le Corresponding organizational units which 
ive responded in time for inclusion in this 
iblication. The response fraction is given 
3 the percentage of the published data which 
} based upon actual reported data submitted 
‘department stores. For example, a cell 

| 20 organizational units in which five 
‘spond for a particular month would have a 
‘sponse rate of 25% in terms of these units. 
the five units represented $8 million out 

» @ published estimate of $10 million, the 
‘Sponse fraction would be 80%. In cases such 
| these, the response rate alone would tend 
‘underestimate the reliability of the esti- 
‘te and both measures should be considered. 


a 


Comme le taux de réponse aurait, A lui seul, 
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soin afin de réduire au minimum le nombre d'inter- 
prétations éventuelles; les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détaillés; enfin, on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées A 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
explicatif 1 donne deux mesures de la réponse qui 
aideront l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. 
Le taux de réponse représente la proportion des 
unités qui ont répondu assez tét pour @tre incluses 
dans la présente publication. La fraction de ré- 
ponse, par contre, est le taux de réponse des don- 
nées, c'est-a-dire la Proportion des chiffres pu- 


bliés qui est fondée sur des renseignements réel- 
lement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 

ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks des 

grands magasins est fondée sur (1) les régions 
(c'est-a-dire les 10 provinces, deux territoires 
et quatre régions métropolitaines) ow les firmes 
de grands magasins exploitent des points de vente 
et (2) les firmes de grands magasins elles-mémes. 
Par exemple, une firme de grands magasins qui pro- 
duit une déclaration pour 20 magasins en Ontario 
est considérée comme une unité d'enquéte et une 
organisation, alors qu'une firme dont la déclara- 
tion porte sur cinq magasins a Vancouver, 10 en 
Colombie-Britannique (sauf Vancouver) et deux au 
Yukon représente trois unités d'enquéte, mais seu- 
lement une organisation. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes Aa recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités or- 
ganisationnelles correspondantes qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans le présent bul- 
letin. Par contre, la fraction de réponse consti- 
tue le pourcentage des données publiés qui sont 
fondées sur des renseignements effectivement décla- 
rés par les grands magasins. Par exemple, le taux 
de réponse d'une cellule comportant 20 unités donc 
cinq répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25 %. Cependant, si les cing unités représentent 
$8 millions sur 1l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80 Z. 
ten- 
dance 4 déprécier la fiabilité de l'estimation dans 
un tel cas, il faudrait tenir compte des deux uni- 
tés de mesure. 


LOT 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, September 1980 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, septembre 1980 


Og a a ee ee 


Da 


Monthly Canada sales total — Ventes men- 
suelles totales, Canada 


Monthly sales by department — Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable — Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the depart- 
ment store series. This variation stems from 
the fact that a particular day of the week 
may occur five times in a particular month 
one year and only four times in the correspons-— 
ing month in other years. This additional 
adjustment is made prior to the seasonal ad- 
justment but is treated as part of the sea- 
sonal adjustment process. 


The department store series have been sea- 
sonally adjusted using the ARIMA option of the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment program (2). 
This new method of seasonal adjustment con- 
sists of extending the original series with 
one year of estimated values prior to the 
seasonal adjustment procedure. The estimated 
values are forecasts made by ARIMA models 
which have been fitted to the original series. 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 
(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, Estela 


Bee Dagum, Statistics Canada, Catalogue 
12-564E, Occasional. 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
oo A ee ee eee 
Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Organisations 
quéte 
per cent — pourcentage 
100.0 100.0 100.0 

5 ot 50.0 Sheil 

arene ibs Jey 69.6 

So 95.0 M3G 


DESAISONNALISATION 


La désaisonnalisation(l) isole et mesure 1'inci 
dence des variations périodiques qui se produisent 
au cours d'une année en raison de 1'évolution nor- 
male du climat, des congés fixes et d'autres événe 
ments qui se répétent a intervalles réguliers. On 
rajuste également la série des grands magasins pou 
tenir compte de la variation du nombre de jours 
commerciaux. Celle-ci est due au fait qu'un mois 
donné peut compter, par exemple, cinq samedis une 
année, mais seulement quatre l'année suivante. Ce 
ajustement est apporté avant la désaisonnalisation 
proprement dite, mais il est considéré comme parti 
intégrante de cette derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonnali 
sée au moyen de 1'option ARMMI du programme de dé- 
saisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note donnée 
plus loin)(2). Cette technique consiste A ajoute! 
A la série d'origine une année de données estima- 
tives avant de procéder A la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives provien: 
nent de prévisions réalisées par des modéles ARMM. 
ajustés 4 la série initiale. 


(1) Voir les tableaux 2,9) et, 13. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 4 
désaisonnalisation X-ll-ARMMI, par Estela Bee 
Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au cata 
logue, hors série. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving aver- 
age method to smooth the extended series as 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
computing ratios of the extended original 
series to the trend-cycle estimates and esti- 
mating seasonal factors from these ratios. 
These procedures are repeated a number of 
times to produce the final seasonal fac- 
tors (3). 


While seasonal adjustment provides a deeper 
understanding of the underlying trend-cycle 
of a series, the adjusted series still con- 
tains an irregular component. Small changes 
between months in the adjusted series may 
simply be irregular movements and, to obtain 
a clearer insight into the underlying trend, 
users should examine the adjusted series 
over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (4). The 
MCD is the shortest monthly span for which 
a certain ratio becomes and remains less than 
one, that is, the ratio for which the absolute 
average percentage change of the trend-cycle 
of the seasonally adjusted series becomes 
3reater than the absolute average percent 
thange of the irregular component. The MCD 
an be interpreted as the number of months 
ver which a change in the seasonally adjusted 
eries must move in a given direction before 
me can be reasonably certain that the trend- 
ycle cf that series also has moved in the 
iven direction. Clearly small MCD's are 
esirable and indicative of a smooth series. 
pplying a moving average to the seasonally 
djusted data of MCD length tends to smooth 
rregular movements which may obscure the 
nderlying trend-cycle. The MCD moving aver- 
8e provides a method of reducing all types 
f£ series to approximately the same degree of 
noothness, whatever the size of the irregular 
mponent in the original series. 


‘PLANATORY NOTES 


‘The percentage change in sales shown in 
iis report are based on the total dollar 
lume of receipts for each of the periods 
ing compared. These trends include the 

fect of stores starting operation or ceasing 
eration and are not limited to identical 
ores, i.e., those in operation in both of 

© periods being compared. 


me 
) See Tables 14,15 and 16. 
) See Tables 14,15 and 16 (Column 1). 


LE = 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
Surtour appel 4 la méthode de rapport aux moyennes 
mobiles pour effectuer le lissage de la série cor- 
rigée et obtenir une estimation provisoire de la 
tendance-cycle, pour calculer les Yrapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces Yrapports. Les facteurs sai- 
sonniers définitifs ne sont produits que lorsque 
ces opérations ont été exécutées A plusieurs re- 
prises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De légéres va- 
riations d'un mois 4 l'autre dans la série désai- 
sonnalisée peuvent étre de simples mouvements irré- 
guliers; pour avoir une meilleure idée de la ten- 
dance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d'un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois i dominance 
cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus petit nom- 
bre de mois pour lesquels un certain rapport de- 
vient et reste inférieur 3 l'unité; autrement dit, 
c'est la période pendant laquelle le taux de varia- 
tion moyen absolu de la tendance-cycle de la série 
désaisonnalisée est supérieur A celui de la compo- 
sante irréguliére. Le MDC peut @tre considéré 
comme le nombre de mois que doit durer une varia- 
tion de la série désaisonnalisée dans une direction 
donnée avant qu'on ne puisse @tre raisonnablement 
certain que la tendance-cycle de la série évolue 
dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé 
est souhaitable et indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées dont la période est égale 
au MDC tend 4 lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
La méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série 3 peu prés au méme 
niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


NOTES EXPLICATIVES 


La _ variation des ventes en pourcentage donnée 
dans le présent bulletin est fondée sur la valeur 
totale des recettes pour chacune des périodes ob- 
servées. Elle tient compte des magasins qui ont 
ouvert leurs portes et de ceux qui les ont fermées; 
autrement dit, elle ne se limite pas aux magasins 
qui ont été exploités dans toutes les périodes en 
cause. 


(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 
(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1¥3 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning and 
ending stocks at selling value for the month. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 


each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
lication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March issue 
of this publication. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


Number of shopping days that this report 
is based on varies from month to month. See 


Text Table II for the number of shopping days 
the current report is based on. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table 1l. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month 


2 = 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et en 
fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 
aux régions métropolitaines du recensement de 1971 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est repro- 
duite dans le numéro de décembre. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année dans 
le numéro de mars du présent bulletin. Les révi- 
sions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basés les renseignements présentés ici varie d'un 


mois A l'autre. Le tableau explicatif II donne le 
nombre de jours pour la période la plus récente. 


()) Voir meabileaus LOE 
(6) Voir tableau 11. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois 


1980 


1979 


8 Ee ee es SS 


Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
be A be eh eee 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Février 25 4 24 4 
March — Mars 26 5 27 5 
April — Avril DPS, 4 24 4 
May — Mai 27 5 27 4 
June — Juin 25 4 26 5 
July — Juillet 26 4 25 4 
August — Aott 26 5 27 4 
September — Septembre 25 4 24 5 
October — Octobre 26 4 26 4 
November — Novembre DS 5 26 4 
December — Décembre 26 4 25 5 


Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, 


No. 


owUOnND 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallware; and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January 
1980 


Janvier 
1980 


Enh 


by Department, Canada, 1979 and 1980 


February 
1980 


Février 
1980 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8,148 
11, 830 


22, 240 
3,849 
13,840 


Poh 
8,083 
6,239 
1,159 
6,759 


7,340 
12,988 


23,107 
19,505 
6,395 


8,075 
38,599 
27,702 


8,431 
5,039 


22,416 
8,473 
7,214 

10, 285 

10,168 


6,394 


42,701 
34,843 
25,948 
20,731 


DSW 2: 
5,345 
10,115 


6,109 
18,315 


16,407 
12,436 


15,429 
5,011 
17,741 


560,634 


5,727 


32,183 
26,903 
20,944 
20, 822 


hry GAS) 
5,440 
11,092 


6,939 
14,924 


US) 2b. 
LOS 713 


14,761 
4,561 
17,414 


521,360 


12,709 
14,525 


30, 706 
1,767 
15,186 


12,715 
10,591 
7,354 
766 
7,169 


9,262 
16,849 


27,822 
225325 
9,262 


10,490 
41,427 
BOs 


8,644 
6,016 


16,458 
7,174 
71055 

11,998 

12,461 


6,789 


39, 230 
33, 236 
25,133 
22,018 


iC iralloal 
6,649 
14,074 


8,000 
L918 


15,965 
13,347 


16,657 
4,954 
20,619 


616,044 


15,783 


11,134 
23,261 


30,095 
24,954 
11,610 


14,401 
46,311 
33,254 


9,304 
5,822 


gp apENt 
Tig 2h 
8,169 
11,333 
14,068 


6,753 


36,648 
30,273 
21,522 
24,422 


24,996 
8,315 
14,226 


11,381 
25,921 


16,156 
16,452 


16,865 
5 Pi 
27,365 


684,859 


765,486 


10,593 
19,262 


32,812 
34,465 
10,263 


13,736 
41,015 
32,258 


11,865 
4,925 


19,664 
6,030 
8,784 

12,076 

14,031 


6,566 


42,165 
36,592 
21,587 
26,823 


28,166 
9,228 
17,288 


10,190 
30,049 


18,131 
15,987 


17,277 
5,718 
28,170 


702,417 


July 
1980 


Juillet 
1980 


14,447 
7,134 


34,828 
1222 
17, 328 


HOES 73 
13,610 
8,410 

887 
6,369 


9,546 
16,800 


24,290 
26 , 368 
9,785 


11, 294 
42,164 
34, 325 


12,126 
4,355 


25,548 
6,980 
9,103 

13,154 

14, 816 


7, 846 


50 , 880 
44,049 
25,281 
29,683 


25,477 
8,724 
15,318 


12,114 
29, 310 


alypRe Ke) 35 
15,645 


18,052 
5? 250 
25,335 


708, 224 


13,687 
16,151 


39,906 
2,365 
19,312 


21,289 
11,118 
8,502 
900 
7,376 


10,415 
20,727 


27,433 
24,982 
18, 704 


12,758 
51,091 
32,719 


12,226 
4, 864 


21, 290 
6,976 
8,601 

11,878 

12,694 


7,378 


42,484 
40,191 
27,171 
27,325 


22,973 
8, 379 
15,929 


10,979 
22,917 


23,727 
14, 850 


18, 318 
5, 332 
22, 784 


728,708 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 


Sse 


Canada, 1979 et 1980 


September Change 
1980 1979 
Variation 
Septembre September October November December September- September 
1980 August 1980/1979 Rayon 
1980 
Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre- Septembre 
aoat 1980/1979 
1980 d 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
15,642 14,277 : Be Pc ied 15,091 19,529 pa | + 9.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
17,651 17,415 24,175 23,786 23,357 + 9.3 + 1.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
51,617 43,138 35,975 42, 863 53,090 + 29.3 + 19.7 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,630 2,187 2,729 3,641 5,089 + TT 9 + 20.3 Fourrures 4 
21,223 19,345 21,027 22,070 29,232 + 9, + 9.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18, 369 16,030 14,383 Lye 21% 225275 -— 13.7 + 14.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
14,568 12,815 13,464 20,640 37,200 + 31.0 $713.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,852 7,872 6,582 7,990 10,647 eee riz sy Sous-vétements 8 
1,294 1,236 2,080 2,879 3,622 + 43.8 Se Chapeaux 9 
9,926 8,695 8, 846 9,518 12,909 + 34.6 + 14.2 Bas pour dames et fillettes 10 
14,258 12,317 12,798 18,199 28,995 + 36.9 + 15.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
27,015 25,042 25,421 25, 303 27,262 + S063: See ee | Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
37,512 34,521 37,227 47,118 62,386 + 36.7 BS Vétements pour hommes 13 
32,173 29, 367 30, 636 49,611 86, 356 + 26.8 + 9.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,854 11,597 11,687 13,713 21,329 aoe sf) + 19.5 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
16,735 135613 14,058 159363 19,927 isle 2 258 Chaussures pour hommes et garcons 16 
42,728 36,291 42,119 53,132 59,544 — 16.4 HET cit Produits alimentaires et connexes 17 
34,577 30,303 32515 41,139 75,786 roe Ac Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
2,525 10,708 9,999 14,108 28,243 eure +7 5 Appareils et fournitures photographiques 19 
6,548 6,357 6,672 6,739 5,304 + 34.6 +350 Tissus 4 la piéce 20 
25,304 22,623 21,086 23,382 33,607 + 18.9 + 11.9 Literie et linge de maison 21 
9,768 8,241 8, 876 9,228 11,338 + 40.0 + 18.5 Menus articles 22 
10,715 9,513 8,625 15,158 27,608 + 24.6 + 12.6 Porcelaine et verrerie 23 
13,227 13,013 14, 873 15,386 12,244 + 11.4 + 1.6 Revétements de plancher 24 
14, 341 13,526 13,990 14,651 15,053 + 13.0 +. 6.6 Tentures, rideaux et housses 25 
8,461 7,970 7,664 11,031 A75152 + 14.7 + 6.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
46,428 42,205 39,785 42,189 38, 839 PAIS + 10.0 Meubles 27 
44,318 39,759 37, 267 36,298 39,100 + 10.3 + 11.5 Gros appareils ménagers 28 
33,456 30,222 28,520 37,696 57,782 + 23.1 + 10.7 Télévision, radio et musique 29 
28,715 25,319 25, 344 35,491 62, 366 + 5.1 + 13.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,292 24,669 26,568 25,067 35,055 + 10.1 +T32.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
8,913 7,126 7,399 7,802 6,692 + 6.4 + 25.1 Matériel de plomberie, chauffage et cous- 32 
truction 
20,515 19,363 15,857 28,891 60,119 + 28.8 +9559 Bijouterie 33 
10,978 10, 286 17,166 42,175 65,881 -- + 6.7 Jouets et jeux 34 
22,831 19,174 20,133 26, 867 45,512 — 0.4 4+ 19.1 Articles de sport et valises 35 
25,253 21,668 18,412 27,814 49,344 + 6.4 16.5 Papeterie, livres et revues 36 
15,152 13,589 18,154 19,028 20,528 +. 2.0 11.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
17,963 16,283 17,655 20,515 24,824 = wld 10.3 Repas et casse-croites 38 
5,793 5,029 6,069 7,464 6,721 + 8.6 + 15.2 Services et travaux de réparation 39 
21,434 19,825 21,717 24,121 37,771 = 509 + 8.1 Tous autres rayons 40 
807,554 722,429 740,625 920,368 1,299,618 + 10.8 + 11.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


Si6g 


January February March April 
1980 1980 1980 1980 
Department 
Janvier Février Mars Avril 
1980 1980 1980 1980 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses‘ dresses, housedresses, 13,975 13,304 14, 800 14,634 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15,870 15,726 12,370 14,276 
3 Women's and misses' sportswear 37,007 34,911 35,037 37,853 
4 Furs 2,079 2509 h Sew) S774: 
5 Infants' and children's wear and nursery 20,279 18,289 17,061 18,957 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 15, 368 14,525 13), 115 15, 304 
7 Lingerie and women's sleepwear 15,240 135738 14, 343 14,121 
8 Intimate apparel 7,998 7,632 7,962 8,055 
9 Millinery 1,445 1,435 US 25:2 1,467 
10 Women's and girls' hosiery 8,254 7,762 7,816 8,228 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and acces- LZ LS 11,736 12,184 12,807 
suries 
12 Women's, misses’ and children's footwear 20,958 20,553 17,923 22,311 
13. Men's clothing 35,243 30,967 29,560 32,129 
14 Men's furnishings 33 ,838 32,108 31,938 32,425 
15 Boys' clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 12,730 
16 Men's and boys' footwear 12,632 12,548 12,554 13,286 
17. Food and kindred products 45,826 48 ,536 43,063 43,976 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36,290 35,570 34,954 37,601 
:9 Photographic equipment and supplies 11,728 11,416 11,162 11,774 
20 Piece goods 5,849 BS O77 55701 5,087 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21, 842 20,353 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 7,792 7,712 
23 China and glassware 10,852 11,480 ZO 10,476 
24 Floor coverings 11,829 P2634 12,672 11,542 
25. Draperies, curtains and furniture coverings 12,912 12,985 13,705 ale pap 4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8,230 8,018 7,624 
furnishings 
27. Furniture 39,740 39,676 43,214 38,801 
28 Major appliances 36,209 37,015 37,457 34,137 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,638 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 28,590 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. AsV NT/2) 24,774 22,841 22,981 
32 Plumbing, heating and building materials 7,127 7,516 7,694 7,494 
33 Jewellery 20, 366 19,493 20,006 18,271 
34 Toys and games 18,063 18,055 16,964 17,607 
35 Sporting goods and luggage 24,751 25,188 25,304 27,511 
36 Stationery, books and magazines 21,930 20,374 20,875 20,731 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,285 14,985 14,842 15,876 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,837 17,673 17,907 18,099 
39 Repairs and services 5,852 5,599 5,806 6,040 
40 All other departments 25,542 23 ,630 23,296 25,537 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 152e729 729 ,466 731,036 745,303 
(1) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS" 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


» has been adjusted separately. 


May 
1980 


Mai 
1980 


15,532 
12,113 


37,694 
2,292 
18,553 


14,933 
14,792 
8,057 
1,319 
8,218 


13,040 
21,415 


31,912 
32,736 
12,040 


13,101 
51,542 
36 , 806 


rYS09 
5,169 


21,216 

7,485 
11,114 
12,116 
12,920 


7,561 


42,582 
34,338 
28,620 
30,212 


23,709 
8,202 
19,733 


17,256 
24,996 


21,866 
15,588 


17,709 
6,004 
24,761 


7515951 


June 
1980 


Juin 
1980 


14,699 
14,918 


36,545 
2,992 
19,078 


15,093 
14,520 
8,140 
1,189 
8,932 


yA 
21,797 


35,844 
34,649 
£2711 


14,090 
48,162 
375527 


12,617 
digo Se 


21,142 

7,761 
11,276 
13,341 
13,963 


8,166 


43,523 
36,603 
31, 367 
30,934 


25,732 
7,326 
20,628 


16,913 
24,080 


22,965 
15,854 


18,561 
6,083 
26,486 


778,474 


July 
1980 


Juillet 
1980 


15,499 
14,291 


40,301 
2,243 
20,398 


15,975 
16,253 
8,433 
1,358 
9,049 


13,690 
22,433 


34,616 
34,957 
13,161 


13,429 
47,498 
39, 760 


11, 861 
5,730 


23,693 

8,338 
10,598 
13,490 
13,822 


9,257 


44,608 
37,710 
29 669 
31, 760 


27,069 
7,754 
19,778 


19 038 
27,449 


24,355 
15,675 


18, 709 
5,923 
27,117 


794,329 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


i 


=~ 5% 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


August September 1979 Change 
1980 1980 a September- 
August 
September October November December 1980 
Rayon 
Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
1980 1980 septembre- 
aott 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,318 15,182 13,988 14,124 14,171 14,383 4. SEAT) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
15,234 13,924 13,154 15,628 15,597 16,685 — 8.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
39,850 42,747 35,984 35,763 35,985 35,973 ay Jacl Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
25230 2,388 1,989 2,284 2,168 2,293 =a ac Fourrures 4 
16,966 18,931 16,949 19,260 18, 265 19,088 TSE Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
14,924 15,527 13,951 14,614 13,335 14,789 + 4.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
(14,335 16,129 14,441 14,748 14,160 14,951 + 12.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,522 8,578 7,504 7,528 7,882 7,846 Or Sous-vétements 8 
1,302 1,414 1,382 1,471 1,385 1,690 Bo bpiy Chapeaux 9 
S537 8,471 7,554 8,047 8,022 8,179 —- 0.8 Bas pour dames et fillettes 10 
13,349 14,095 12,245 12,479 11,860 12,333 + 5.6 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
20,622 21,361 20,152 21,922 17,979 21,248 + 3.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
33,475 33,430 31,482 a3 3527 32,164 35,798 - 0.1 Vétements pour hommes 13 
32,185 34,857 32,148 a3 OLE 31,849 33,539 + 8.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,675 12,133 10,361 11,586 10, 804 11,689 - 11.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
23,729 14, 854 12,195 13,650 11,633 13,288 + By 2 Chaussures pour hommes et garcons 16 
51,430 45, 845 41,033 40,507 46,301 44,709 — 10.9 Produits alimentaires et connexes 17 
36,879 39, 666 34,611 34,938 34,957 35,369 E ee AS Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,069 12, 867 11,815 11,982 12,114 12,349 + 6.15 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,202 5, 865 S7i2 6,007 5,707 5,706 Tele, Tissus 4 la piéce 20 
21,436 22,778 20, 453 21, 382 20, 860 22,012 + 6.3 Literie et linge de maison 21 
7,916 8,795 7,349 8,187 7,508 7,812 + i1.1 Menus articles 22 
10,225 11, 768 10,188 10,530 10,877 10,159 “PS a1, Porcelaine et verrerie 23 
12,385 11, 674 11,754 12,596 12,213 12, 809 ol Revétements de plancher 24 
13,025 13, 726 12,895 13,188 12,704 13, 446 + 5.4 Tentures, rideaux et housses 25 
8,251 8, 691 8,066 7,709 8,060 8,178 + 5.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
40,948 43, 061 38,889 39, 468 40,741 41,527 Peer Meubles 27 
37,352 39, 432 35,768 35,660 35,737 36,878 + 5.6 Gros appareils ménagers 28 
29,358 29, 371 26,501 27,116 28, 325 28,474 == Télévision, radio et musique 29 
28,784 31,137 27,532 28,134 28,524 28,763 + 8.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,413 26, 368 26,276 25,934 22,104 25,5753 + 3.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
8,733 8,300 6,477 7,037 8,025 7,739 - 5.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,707 23,676 22,074 19,825 19,748 20,474 + 20.1 Bijouterie 33 
17,978 17,956 17,008 17,726 17,828 17, 868 ie Jouets et jeux 34 
27,482 27,674 23.871 25,009 23,581 24,251 + OL 7 Articles de sport et valises 35 
22,694 23, 597 20,200 21,009 20, 882 21,829 + 4.0 Papeterie, livres et revues 36 
15,698 16, 811 14,877 15,937 14,957 16 , 300 ad Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
J réparation et fournitures 
17,771 18, 839 17,108 17,598 17,723 17,711 + 8.0 Repas et casse-croites 38 
5,687 5, 721 5,144 5,157 5,159 5,390 + 0.6 Services et travaux de réparation 39 
23,642 26, 248 24,558 24,616 23,703 25,835 + 11.0 Tous autres rayons 40 
763,765 793, 509 714,099 731,858 727,928 755,959 + 3.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


+) Chaque rayon, incluant “TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 
_ RAYONS", 
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TABLE 3. Department Store Monthly Sales, 


Sats 


by Province and Selected Metropolitan 


Area, 1979 and 1980 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,828 Bi Zo ees 8,650 9,182 chy hoy/ 8,447 9,269 
2 Prince Edward Island 3/203 2,902 3,290 3,939 4,356 4,147 5,016 4,714 
3 Nova Scotia 10,985 11,204 £35759 17,469 18,624 17,917 17,097 18,360 
4 New Brunswick 10,212 9,843 12,094 14,880 16,056 14,919 14,289 14,647 
5 Quebec 104,997 94,077 125435 127,620 149,541 131,890 135,223 136,266 
6 Ontario 199 ,989 180,914 209 ,114 242,251 266,650 249,011 248, 393 249,701 
7 Manitoba 27,740 26,404 34,225 36,763 40,499 34,929 35,749 37,631 
8 Saskatchewan 14,487 14,310 17,724 18,787 21,130 18,817 18,534 21,073 
9 Alberta 80,742 78,282 92,416 97,684 108,321 101,610 99,378 106, 666 
10 British Columbia 100,751 96,116 111,853 114 ,626 128,735 117,758 123,677 127,899 
11 Yukon and Northwest 
Territories 1,700 1,586 1,963 2,190 25992 2,663 2,421 2,483 
12 CANADA 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728,708 
13 Montréal 64,608 58,114 70,151 79,328 91,036 80,614 81,056 82,553 
14 Toronto 84,459 75,883 86 ,976 98,913 106,766 100,828 98, 341 99,528 
15 Winnipeg 25,217 24,044 31,078 BSR 20h 36,646 31,429 325915 33,965 
16 Vancouver 64,665 61,783 71,181 72,208 80,651 74,130 76, 363 78,868 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 
January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
number 
nombre 
1 Newfoundland 17 17 17 17 17 17 17 7 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 ii 7 7 7 
3 Nova Scotia 24 24 26 26 26 26 26 28 
4 New Brunswick 23 23 24 24 24 24 24 24 
5 Quebec 159 159 159 158 158 158 156° 158% 
6 Ontario 274 274 275 275 274 274 275 277 
7 Manitoba 34 34 34 34 34 34 36 34 
8 Saskatchewan 22 22 23 24 25 24 24 24 
9 Alberta 60 60 60 61 62 63 63 63 
10 British Columbia 86 86 86 86 86 87 87 88 
11 Yukon and Northwest 
Territories 7 7 7 7 7 7 7 7 
12 CANADA 713 713 718 719 720 721 7220 Tae 
13. Montréal 81 81 81 80 80 80 80 80 
14 Toronto 81 81 81 81 79 79 79 80 
15 Winnipeg 27 27 27 27 27 Oh 27 27 
16 Vancouver 39 39 39 39 39 40 40 40 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


September Change 
1980 1979 
Variation 
Septembre 
1980 
September October November December September- September Province et certaines 
August 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Septembre Octobre Novembre Décemb re Septembre- Septembre 
aott 1980/1979 
1980 
ne 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,718 9,303 9,734 U2, 122 17,338 + 4.8 + 4.5 Terre-Neuve 1 
4, 365 3,944 4,244 5,209 7,411 a Re + 10.7 Ile-du-Prince-Edouard 2 
19, 486 16 ,932 18,145 24,830 35,159 rena sh A ieot Nouvelle-fcosse 3 
15,569 13,926 15,521 20 , 830 28,650 + 6.3 + 11.8 Nouv eau-Brunswick 4 
152,605 137,550 133,070 J65;,.311 240 ,659 + 12.0 “11059 Québec 5 
281,073 256,398 273), 125 333,790 484,350 RL tb + 9.6 Ontario 6 
42,408 40,456 39,294 50,206 66,975 aoa ay J + 4.8 Manitoba 7 
22,492 20 ,262 20,635 27,880 35,416 “up aloe + 11.0 Saskatchewan 8 
115,472 98,825 103,356 126 ,628 172,692 crmaafeds =) + 16.8 Alberta 9 
141,439 + 10.6 Colombie-Britannique 10 
2,927 124,833 123,502 153:,561 210,966 + 1729 + 15.6 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
807,554 722,429 740,625 920 ,368 1,299,618 + 10.8 + 11.8 CANADA 12 
96,630 86 ,790 79 321 104,623 152,744 + 17.1 + 11.3 Montréal 13 
120,932 109 ,932 111,712 1375735 201,003 + 21.5 + 10.0 Toronto 14 
38,634 36,744 34,586 45,617 60,222 + 13.7 + 5.1 Winnipeg 15 
88,391 78,054 75,465 94,292 128,164 + 12.1 4613) 52 Vancouver 16 


rr 


TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


September 
1980 1979 
Septembre Province et certaines 
1980 July August September October November December zones métropolitaines 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre a 
i ae hie... aS Tt ———_—_E 
nomb re 
7 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
7 y 7 7 7 7 7 tle-du~Prince-Edouard 2 
28 24 24 24 24 24 24 Nouvelle-ficosse 3 
24 22 22 22 22 23 23 Nouveau-Brunswick 4 
159 155 158 158 159 159 159 Québec 5 
276 266 268 271 274 274 274 Ontario 6 
34 30 30 31 33 34 34 Manitoba 7 
24 22 22 22 22 22 22 Saskatchewan 8 
62 57 58 58 59 60 60 Alberta 9 
91 Colombie-Britannique 10 
7 89 92 92 93 3 ze Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
729 689 698 702 710 713 713 CANADA 12 
80 81 81 81 81 81 Montréal 5) 
77 79 81 81 81 81 Toronto 14 
24 24 25 25 27 27 Winnipeg 15 


35 38 38 38 38 38 Vancouver 16 
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TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 
January-—September 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 
Janvier-septembre 


eee eee eee een ee eee eee ee eee 


Sales — Ventes Change 
Department 1980/1979 
Rayon r Variation 
1979 1980 1980/1979 
ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 118,508 127,784 + eg 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 
2 Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 108, 830 LOGS L22 == | 02) 
dames et jeunes filles 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 289,739 319,107 Be siya ii 
jeunes filles 
4 Furs — Fourrures 18,857 16,354 = 1333 
5  Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 146, 360 525158 ae AEM 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6  Girls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 108,011 123,168 + 14.0 
lescentes 
i Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 100,178 106,137 + 5.9 
dames 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 63, 238 71,504 Lis) il 
9 Millinery — Chapeaux 9,189 8,670 ee Sah 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 59,006 68,088 igen 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 82,922 92,195 ae 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 158,720 172, 368 + (See 
jeunes filles et enfants 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes 239,591 253,147 Be 7/ 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes DTS 231,507 4 Gas 
15 Boys' clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 86,485 97,024 122) 
ment pour garcons 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons 95,244 109, 687 ms 7iG 
17. +Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 344,776 402,616 Gee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 255,375 288,961 y 139 
et médicaments 
19 Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 86,292 91,756 Gas 
graphiques 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce 49,426 48.564 = S187 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison 166,369 181, 506 4 [Ona 
22  Smallwares and notions — Menus articles 57,888 65.751 +4. 1356 
23. China and glassware — Porcelaine et verrerie 67.789 77° 342 PENA) 
24 Floor coverings — Revétements de plancher 103.281 106.936 + 35 
25. Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 107.961 116.085 4 “7S 
housses z ” ; 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, Bae 62.605 se LOM 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison if j ; 
723 Furniture — Meubles B40 933 378, 324 + 8.3 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers 299.142 326.717 a 9.2 
, > . 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique 205, 305 223.042 + 8.6 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 203.146 230.923 at 13.7 
petits appareils électriques : ; f 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 198. 336 211.656 = GEaT 
papier-tenture, etc. ‘ i: 
32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 59.978 70.997 + SNe 
chauffage et construction ‘ : ; 
33. Jewellery — Bijouterie 
34 Toys and games — Jouets et jeux ae sarge ix a 
35. Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 187.123 oe 45 14.0 
> > . 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 153,523: 167,457 +) 9isph 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 118,924 130,879 + 10 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croiites 142,453 153,104 + eed 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation 42,574 47, 807 Ba 25 3) 
40 All other departments — Tous autres rayons 198,007 218,199 + 10.2 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 5,564,042 6,095, 286 +59 


SS 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
January-September 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-septembre 


ee 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1979* 1980 1980/1979 
Sn 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve 68,678 72 7Go + 5.8 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 34,875 35,932 + 3.0 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse Le yohs iby) 144,897 nee iw? 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick LOZ L225 509 = ee, 
Québec 1,069,274 1,144,654 ae wee. 
Ontario 1,991,600 2,127,096 ty 20.6 
Manitoba 3025534 316,348 5 lene apa 
Saskatchewan 154,154 L67,354 tu: Ob 
Alberta Diz LOL 880,571 iO 
British Columbia — Colombie-Britannique 1,062,854 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 923,401 Fo AT wed 
et les Territoires du Nord-Ouest 20 S320 
CANADA 5,564,042 6,095,286 or os 
Montréal 657,482 704,090 + 7.1 
Toronto 814,310 872,626 5 eer ge 4 
Winnipeg 274,878 286,605 Aes 
Vancouver 569,851 668,240 Pel ae 


a ee ee Se Eee 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 
ee ee iE a a a a ce eS ne SE Ce eee 


September — Septembre 


Province 

1979° 1980 

per cent — pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve i383 io 
Prince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard 1357 13.8 
Nova Scotia — Nouvelle-Fcosse 8.5 8.9 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 8.4 8.8 
Québec 8.8 8.7 
Ontario eS tivo 
Manitoba 16.8 16.1 
Saskatchewan in BS Tae 
Alberta 14.8 14.8 
British Columbia — Colombie-Britannique 15.9 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 15,7 }3, 1 


et les Territoires du Nord-Ouest 


es 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 335550 38,621 40,201 46,840 42,347 33,862 37,702 32,188 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 37,879 37,415 32,916 29,487 28,312 50,724 55,358 
3 Women's and misses' sportswear 77,142 87,703 95,718 110 ,520 110,144 87,334 98,038 97,079 
heerce 19 , 248 16,179 14,509 17,163 17,612 15,617 17,403 18,988 
5 Infants' and children's wear and nursery 53,501 56,521 54,594 66,862 62,608 51,640 70,401 55,510 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,494 37,028 37, 306 41,543 41,664 Si ake2 48,668 475525 
7 Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 36 ,636 45,044 44,402 34,553 36,101 35,334 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 24,805 24,670 27,517 23,774 26,969 27,601 
9 Millinery 1,014 851 1,079 1,788 2,110 2,104 1,380 1,597 
10 Women's and girls' hosiery 18,176 18,052 18,497 20,751 21,502 17,856 20,617 23,572 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 36,282 37,587 41,046 40,396 38,125 36,226 39,354 36,659 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 70,807 79,201 90,334 103,160 99,458 83,756 91,268 91,478 
13 Men's clothing 107,790 128,670 134,328 144,793 154,466 117,197 135,945 167, 306 
14 Men's furnishings 105,200 109 ,662 114,664 137,509 139,691 110,996 125,938 114,140 
15 Boys' clothing and furnishings 38,079 43,907 39,761 45,319 43,018 37,546 55,955 42,264 
16 Men's and boys' footwear 51,412 53,444 63,653 71,032 75,483 59,170 63,448 64,998 
17 Food and kindred products 26 , 388 27,891 28,410 30 ,802 28,459 18,031 35,402 29, 286 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127,367 107,103 111,647 138,822 140,782 116,216 126,049 111,851 
19 Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 35,225 44,569 43,747 36,523 41,693 40,245 
20 Piece goods 30, 400 32,541 32,774 35,491 35,367 32,255 34,077 32,851 
21 Linens and domestics 81,134 83,887 82,320 92,629 100, 333 91,288 87,719 80, 329 
22 Smallwares and notions 29 ,034 28,310 30,189 36,793 39,285 35,824 38,106 33, 862 
23 China and glassware 58,253 Gy) ee 57,801 66 ,682 69,743 62,705 68, 893 70,454 
24 Floor coverings 51,164 46 ,596 47,404 51, 263 52,241 50,899 52,180 50,437 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,485 61,394 60,511 66, 830 69,655 61,507 65,736 60,957 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 35,547 35,981 39,264 41,776 46,631 43,670 45,986 46,640 
home furnishings 
27 Furniture 180 ,328 176,787 177,827 203,931 198,558 182,432 178,864 170,938 
28 Major appliances 57,720 59,241 57,697 60,877 60,136 53,780 58,604 53,113 
29 Television, radio and music 95,339 91,751 94,432 106 ,059 106,644 96,273 99,947 94,855 
30 Housewares and small electrical appli- 106,821 100, 376 110,811 120, 658 122,785 111,960 125,122 111,527 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105,576 106 ,987 117,049 128,101 1335277 119,705 118, 307 117,520 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 824203 30,928 28,056 28,707 27,726 
33 Jewellery 91,218 96,547 101,630 116 ,905 118,193 100,479 101,419 102,633 
34 Toys and games 62,042 59,417 58,996 69 ,666 71,326 60,922 68,552 73,076 
35 Sporting goods and luggage 95 ,456 100 ,920 112,182 138,501 141,819 118,066 122,193 112,094 
36 Stationery, books and magazines 66,988 61,368 62,877 74,589 82,718 69, 786 80,874 84,540 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 35,515 35,745 37,442 42,370 43,278 37,719 39,793 38,654 
and supplies 
38 Meals and lunches 1,573 1,690 1,451 1,564 1,880 1,751 2,114 1, 684 
39 Repairs and services 5,165 4,665 4,572 5,060 5,445 5,186 5,957 6,068 
40 All other departments 44,761 57,244 76 ,368 85,102 90,554 73,056 83,699 73,786 
41 ‘TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245,036 2,300,345 2,412,385 2,741,559 2,783,418 2,379,344 2,629,904 2,530,721 


(1) At selling value. 
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LEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


P 
1980 1979 aeaigs 
Variati 
Septembre ee 
1980 i a. oer 
Beotenher October November December September- September Ra 
August 1980/1979 ie 
1980 
Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre- Septembre 
aott 1980/1979 
1980 ‘ 
thousands of RR eee 
milliers de dollars pourcentage 
33,316 31,252 44,644 44,818 32,423 + 3.5 + 9.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
57,906 55,358 67,327 52,605 29,978 +) 456 +) 14 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
83,550 79,070 104,038 108,529 69,929 — 13.9 + 19.7 Vétements sport pour dames et jeunes filles 4 
21,352 22,150 24,579 23,990 19,713 + 12.4 720.3: Fourrures 4 
57,082 59 ,839 74,290 69 ,756 53,833 + 2.8 + 9.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
39,226 39,858 47,824 46,752 28,220 ee + 14.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
37,732 36,452 52,584 58,894 31,073 + 6.8 0187, Lingerie et vétements de nuit pour dames Zi 
ery 157 20,623 27,793 30,895 26,151 — 23.3 fF i2e4 Sous-vétements 8 
urs 1,332 2,568 2,601 1,780 — 26.4 eet Chapeaux 9 
18,335 18,762 23,666 21,262 16 ,973 — 22.2 + 14.2 Bas pour dames et fillettes 10 
36,537 38,010 56,460 58,793 34,443 = oeh + 15.8 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
78,492 81,143 101,088 85 ,619 74,071 — 14.2 +o759 Chaussures pour dames, jeunes filles et pe 
enfants 
145,585 141, 342 183 ,004 173,310 127 129 — 13.0 ics Nees Vétements pour hommes 13 
118,636 1225517 166,526 156,514 92,193 + 3.9 + 956 Articles d'habillement pour hommes 14 
42,827 43,779 57,526 50,983 33,722 + 1.3 + 19.5 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
55,045 60 , 826 82,845 67,633 53,364 = 15.3 + 23.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
25,988 26 , 333 33,944 33,705 21,148 =i Liss + 17.7 Produits alimentaires et connexes 17 
106,750 102 , 847 144,543 158,118 103,351 — 4.6 + 14,1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
38,264 36,216 59,348 60,439 38,107 - 4.9 +) 7.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
31,788 30,798 37,074 32,911 31,698 —- 3.2 +) 3.0 Tissus 4 la pitce 20 
74,057 70,552 93,236 94,739 83,050 - 7.8 + 11.9 Literie et linge de maison 21 
30, 333 28,803 33,309 32,148 32,285 — 10.4 +518.5 Menus articles 22 
63,148 53,207 69,266 74,655 67,002 = 10:4 + 12.6 Porcelaine et verrerie 23 
43,572 42,613 50,764 48,345 53,675 — 13.6 + 46 Revétements de plancher 24 
55,997 48,753 60,727 58,683 58,470 =) ‘Box +: 6.0 Tentures, rideaux et housses 25 
41,228 36,219 48,285 45,657 33,124 — 11.6 + 652 an WA See em - OI arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
148,917 141,615 173,176 174,601 192,482 — 12.9 + 10.0 Meubles 27 
50,739 46 ,965 59,299 62,940 60,189 — 4.5 11.5 Gros appareils ménagers 28 
92,890 82,999 108,768 120 ,082 103,207 - 2.1 #10. 7 Télévision, radio et musique 29 
109, 247 100,100 125,615 128,047 97,340 — 2.0 gil Be eg oensie, 2 ménage et petits appareils 30 
électriques 
99,731 92,102 115,965 118,807 100,146 res hast + 2.5 ae ecb peinture, papier-tenture, 31 
e . 
26,044 21,820 24,309 26,553 26,153 S661 T2558 ace fi plomberie, chauffage et cons- 32 
u 
91,724 84, 389 116 , 257 135,843 90,806 — 10.6 +. 5.9 Bijouterie 3 
95,067 81,826 116 ,613 92,541 38,888 + 30.1 + 6.7 Jouets et jeux 2 _ 
116,838 113,981 153,026 133,871 98,663 7 WaRe £29.15 Articles de sport et valises 
5 36 
71,580 68,169 89,812 92,050 58,174 — 15.3 + 16.5 Papeterie, livres et revues : 
76 Bape a ae ae nies: MRS rae Taucntins et tamattna se ee 
Repas et casse-croites 38 
1 868 — 2.0 + 10.3 " 
651 Be ned i 4.903 —- 2.2? + 15.2 Services et travaux de réparation 39 
Bess “Ages velo Api : . 0 T tres rayons 40 
69,378 69,016 89,361 85,721 46,276 — 6.0 + 6.1 es y 
| 4 
2,379,535 2,273,282 2,969 ,822 2,910,248 2,199,789 — 6.0 + 11.8 es TS BS P 
? 
@é 


nnn - pes = 


) Valeur de vente. 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, -Canada, 1979 


and 1980(1) 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No a 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 37 ,692 37,882 36,348 42,137 37,864 39,698 41,227 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 38,506 40,281 41,903 39,744 42,245 38,146 41,783 
3 Women's and misses' sportswear 94,658 95 ,082 94,155 92,092 96,103 92,485 96,751 
4 Furs 19,943 18,744 19 ,639 22 ,169 21,914 19,490 16,641 
5 Infants' and children's wear and nursery 64, 837 65,974 60,040 62,105 59,889 55,641 58,497 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 40,099 42,087 39,628 37,285 38, 336 32,929 40,192 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,310 39 , 700 37/,0:73 40,841 39,751 37,821 38,450 
8 Intimate apparel 25,559 25,497 26,790 23,991 25,984 25,716 28,427 
9 Millinery 1,265 1,234 1,364 1,938 2,240 2,677 1,728 
10 Women's and girls' hosiery 20,950 20,487 18,605 20,018 19,745 18,548 20,185 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 44,174 42,035 44 533 36,750 36,736 42,310 42,216 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 78,542 84,548 90,172 96,574 93,952 88,350 84,359 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145 ,047 144 ,692 150,464 137,346 137,861 
14 Men's furnishings 125 ,664 127,309 125 ,043 128,058 126,946 122,580 127,733 
15 Boys' clothing and furnishings 41,111 45 ,589 46 ,218 45,925 43,247 40,687 46,221 
16 Men's and boys' footwear 60,976 62,518 65,305 61,071 68 , 834 63,589 64,809 
17. Food and kindred products nist caais Pate shone Abc CEO oats 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 120,246 127,027 $57,122 131,646 121,667 135,207 
19 Photographic equipment and supplies 40 ,807 38,501 40,423 42,699 40,072 42,145 45,521 
20 Piece goods 33,401 32,903 31,761 34,294 31,831 3257283 34,684 
21 Linens and domestics 89 ,998 79,202 84,198 81,382 87,208 89,877 92,336 
22 Smallwares and notions 33,010 S727 32,789 34,344 33,846 33,195 35,329 
23 China and glassware 66,433 61,402 63,693 66,311 65,035 67,360 69,253 
24 Floor coverings 51,003 45,930 49 ,230 49,964 49,210 51,242 53,104 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,170 59,977 59,882 63,830 64,989 64,157 67,762 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 41,591 38,182 38,730 39 072 43,201 43,793 45,517 
home furnishings 
27. Furniture 193,814 172,361 178,255 187,196 175,296 183,792 182,850 
28 Major appliances 54,950 52,638 56,361 56,614 52,484 56,700 64, 634 
29 Television, radio and music 102 ,600 100,767 94,536 97,732 99,029 97,452 107,516 
30 Housewares and small electrical appli- 117,942 101,887 114,961 105,433 110,678 114,397 131,527 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106 ,797 125,885 123,944 122,248 121,117 
32 Plumbing, heating and building materials Paks state Ot. oon 
33. Jewellery 105,592 103,470 104,407 112,214 109,937 104,786 108,655 
34 Toys and games 73,821 78,971 70,116 73,279 76,670 75,378 84,165 
35 Sporting goods and luggage 127,797 123,205 114,110 126 ,289 120,646 122,374 128,139 
36 Stationery, books and magazines 77 ,032 T2e7 5s 70,991 75,464 76,648 72,747 77,177 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 oe aa ies Soke ree ae see 
and supplies 
38 Meals and lunches aes 
39 Repairs and services ‘ ; ee 
40 All other departments Ae er . ea 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429 ,043 2,532,422 2,561,247 2,565,599 2,531, 756 2,471,563 


(1) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


EE 
thousands of dollars 
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désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


milliers de dollars 


34,090 
39,437 


93,823 
15,855 
49,727 


37,550 
33, 350 
27,148 

1,680 
20,535 


36,231 
81,437 


144,055 
108,643 
41,916 


59,730 
120,012 
43,503 
30,525 


84,780 
32, 660 
67,510 
48,187 
61,110 


44,868 


181,078 
60, 246 
98,982 
111,105 


112, 159 


102,500 
66,415 
112, 499 


September 
1980 a8 Change 
ee Se September-— 
August 
September October November December 1980 
Septembre Rayon 
1980 Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
septembre- 
aout 
1980 
per cent 
pourcentage 
38,378 35,947 39,758 38,025 37,074 + 12.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
42,332 41,302 49,997 46 ,843 40,645 + 7.3 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
94,215 89, 390 94,675 93,520 91,864 + 0.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
18,201 18,821 18,678 18,816 18,955 + 14.8 Fourrures 
57,951 60,700 64,028 65,584 64,392 + 16.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
40,552 39,610 41,110 41,348 40,878 + 8.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
39,664 38,253 41,052 43,258 44,286 + 18.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
24,274 23,499 25,586 26,875 26,049 — 10.6 Sous-vétements 
1,131 1,274 1,630 1,632 1,623 — 32.7 Chapeaux 
18,350 18,780 21,692 19,918 20,243 — 10.6 Bas pour dames et fillettes 
39,173 39,590 42,749 42 ,664 43,146 + 651 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
80,620 83,222 95,312 88,134 85 ,009 - 1.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
140,811 139 ,034 153,349 148,072 143,029 E. 25:5 Vétements pour hommes 
118,105 121,772 128,836 126 , 887 125 ,463 + 8.7 Articles d'habillement pour hommes 
43,519 44,401 46,405 45 ,090 43,750 pia Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
56,214 62,004 69,597 63,097 64,391 mi 509 Chaussures pour hommes et garcons 
eee Gee wai eee wee ove Produits alimentaires et connexes 
121, 376 M7555. 116,706 117,439 121,134 + 1.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
44,410 42, 239 46,468 43,998 42,543 nae eh Appareils et fournitures photographiques 
34,511 33,389 35,530 33,886 33,544 + 13.1 Tissus 4 la piéce 
92,329 87 ,130 90,361 88,851 84,647 + 8.9 Literie et linge de maison 
34,197 32,420 33,448 32,364 32,150 + 4oFy Menus articles 
70,794 59,033 61,105 63,061 64,371 + 4.9 Porcelaine et verrerie 
51,039 49,190 51,511 50,223 47,435 + 5.9 Revétements de plancher 
63, 887 55,533 58,634 56,579 57,754 + 4.5 Tentures, rideaux et housses 
44,513 39,021 42,872 40,706 40 , 463 = 10,8 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 
181,828 172,769 176,334 171,263 173,546 + 0.4 Meubles 
67,481 61,768 64,654 57,089 55,272 + 12.0 Gros appareils ménagers 
108,504 96,781 101,351 102 ,830 100 ,660 + 9.6 Télévision, radio et musique 
123,499 112,697 113,217 111,611 115 ,267 + LicZ Articles de ménage et petits appareils 
électriques 
112,234 102 ,403 109 ,913 107,563 107,374 + 0.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
—_ ie i.e Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
101,938 93,568 98,550 108 ,688 102 ,087 - 0.5 Bijouterie 
71,522 61,542 65,020 70,414 74,708 xr Jouets et jeux 
117,697 114,669 120,720 116,263 116,573 + 4.6 Articles de sport et valises 
75,165 74,901 —- 3.8 Papeterie, livres et revues 
ea oe eo Ses ies Sa Essence, huile, accessoires d'automobile, 
E _ aS réparation et fournitures 
Repas et casse-croites 
aa * % ; Services et travaux de réparation 
‘ oH eee oe Tous autres rayons 
2,562,497 2,430,145 2,582,821 2,521,248 2,494,832 + 5.1 TOTAL, TOUS RAYONS 


aque rayon, incluant "TOTAL, 
e. 


TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement, en cons 


n° 


UFw 


owunmnyn 


ll 
12 


3 
14 
15 


26 


27 
28 
29 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


SIE S 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 4.12 4.04 3.16 2.97 2.01 2.03 2.61 2ae 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.45 3.58 2.58 Dep iP 3.93 4.78 Tail 3.43 
3 Women's and misses' sportswear 3.47 3.62 Siekz 3.04 2e52 2.47 2.81 2.43 
4 Furs 5.00 Sew 7i 8.20 Zest 41.44 39.04 14.24 8.03 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.87 4.36 3.60 3.63 3.50 Sone 4.06 2.87 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls' wear Sk 4.24 Paes) 2.87 2.83 2.46 3.93 1.95 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.92 3,95 3.46 3.86 2.92 Zao 2.65 3.18 
8 Intimate apparel 4.12 4,29 3.37 2.93 3.03 2.67 3.21 3.25 
9 Millinery 0.87 0.98 1.41 1.69 2.20 2.72 1.56 1.77 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 2.90 258 2.45 2.50 2.49 3.24 3.20 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 4.94 5.31 4.43 3.63 3.03 3.42 4.12 3.52 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5.45 6.80 5.36 4.43 4.18 4.35 5.43 4.41 
13. Men's clothing 4.66 6.46 4.83 4.81 5.12 S57 5.60 6.10 
14 Men's furnishings 5.39 5.79 5.14 5.51 5.03 Bele 4.78 4 5a 
15 Boys' clothing and furnishings 5.95 tiaO. 4.29 3.90 3192 3.66 De i2 2.26 
16 Men's and boys' footwear 6.37 6.68 6.07 4.93 Dee ABM byley? 5.09 
17. Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.44 0.84 0.57 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 3.78 Sie 4.17 395, 3.60 3.67 3.42 
19 Photographic equipment and supplies 4.71 5.03 4.08 4.79 4.17 3.08 3.44 3.29 
20 Piece goods 6.03 6.52 5.45 6.10 5.89 6.55 7.82 6.75 
21 Linens and domestics 3.62 (Sauls) 5.00 5.38 5.03 4.64 3.43 3.78 
22 Smallwares and notions 3.43 4.20 4.21 5.08 6.17 5.94 5.46 4.85 
23 China and glassware 8.07 8.44 7.36 8.16 6.90 7.14 Tie 8.19 
24 Floor coverings 4.97 4.49 3.95 4.52 4.14 4.21 3.97 4.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 4.38 4.44 4.80 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home Dio6: 6.28 5.278 6.19 6.97 6.65 5.86 6.32 
furnishings 
27. ‘Furniture 4.22 5.49 4.53 5.56 4.35 4.33 3.52 4.02 
28 Major appliances 1.66 2.20 1.74 2.01 1.66 1.47 1.33 1.32 
29 Television, radio and music 3.67 4,38 3.76 4.93 4.85 4.46 3.95 3.49 
3 Housewares and small electrical appliances Seis 4.82 5.03 4.94 4.04 Lely 4.22 4.08 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6.25 6.11 5.12 4.30 4.25 4.64 5.12 
32 Plumbing, heating and building materials 5.05 4,88 4.36 3.87 3.09 3.04 3.29 3.31 
33 Jewellery 9.02 8.70 7.22 8.22 6.37 5.81 6.62 6.44 
34 + Toys and games 10.16 8.56 6.82 6.12 6.30 5.98 5.66 6.66 
35 Sporting goods and luggage 52 6.76 6.26 5.34 4.57 3.93 4.17 4.89 
36 Stationery, books and magazines 4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.85 4.49 3.56 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.86 3.34 2.81 2.58 2.66 2.36 2.54 2.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.10 0.11 0.09 0.09 0.11 0.10 0.12 0.09 
39 Repairs and services 1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.91 1.13 1.14 
40 All other departments 2.52 3.29 3.70 Zoi 2.43 2.59 3.30 3.24 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4.32 3.84 3.97 3.57 3.34 3.62 3.36 


_ September 


1980 


Septembre 


1980 


1979 


July 


Juillet 


2.13 2.53 
3.28 7.35 
1.62 Deze 
8.12 17.45 
2.69 4.81 
2.14 4.50 
2.59 2.98 
2.39 3.25 
0.91 1.63 
1.85 3.47 
2.56 4.83 
2.91 6.10 
3.88 5.86 
3.69 4.96 
3.09 6.30 
3.29 6.10 
0.61 0.83 
3.09 3.74 
3.32 3.49 
4.85 8.09 
2.93 3.67 
3.11 5,85 
5.89 7.56 
3.29 3.89 
3.90 4.29 
4.87 6.26 
3.21 3.71 
1.14 1.34 
2.78 4.03 
3.80 4.23 
3.94 4.51 
2.92 3.50 
4.47 6.18 
8.66 5.16 
Sa 4.31 
2.83 4.54 
2.69 2.36 
0.09 0.05 
— :1.02 1.27 
3,24 3.24 
2.88 3.74 


2.01 
3.48 
3.28 
1627 
3.09 


-92 
+72 


au 


3.20 


0.05 
1.21 
3.27 


Septembre 


2.49 
2.84 
2.62 
1.08 
2.16 


October 


Octobre 


3633 
3.91 
4.22 
1.23 
2.68 
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10. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1979-1980 


November 


Novembre 


Ey 4 


es eee eS 


September 


December 


Décembre 


1.27 
0.84 
2.46 
0.49 
1.31 


7 
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Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de Parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, consmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papetcrie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Ww 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoftit 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
1 Women's and misses' dresses, house- Oe) O27 0.32 0.36 0.47 0.44 0.40 0.39 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.40 0.32 0.39 0.42 0.24 Oren 0.18 0.30 
3 Women's and misses' sportswear 0.30 0.29 0233 02 35) 0.40 0.36 0.38 0.41 
4 Furs 0.20 0.17 (eal 0.04 0.02 0.02 0.07 0.13 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.26 0.24 0.27 0.30 0.28 0.28 0.28 0.31 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.26 0.26 0.34 0.37 0.35 0.35 0.31 0.47 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.26 0.26 0.30 0.29 0.34 0.32 0.39 0.31 
8 Intimate apparel 0.24 0.23 0.30 0.34 0.35 0.35 0.33 0.3% 
9 Millinery 0.83 0.93 O79) 0.74 0.49 O237 0.51 0.60 
10 Women's and girls' hosiery 0.38 0. 34 0.39 0.43 0.41 0.36 0233 0.33 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.19 0.24 De 27 0.32 0.28 0.25 0.27 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.16 0.20 0.24 0.24 0.21 0.19 0.23 
13. Men's clothing 0.20 Qieele/, (0) 723 0.22 0.20 0.24 Oaks, 0.18 
14 Men's furnishings 0.20 0.18 0.20 0.20 0.20 O27 0.22 0.21 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 O.15 0.22 0.27 0.25 0.25 0.21 0.38 
16 Men's and boys' footwear Osis G. 15. 0.18 0.21 0.19 0.20 0.18 0.20 
17. Food and kindred products 208 the he 1.47 156 vie: 1.76 1.58 1.58 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.28 0.27 0.26 0.25 0.28 0.28 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.19 0.24 0.23 0.24 0.30 0.31 0.30 
20 Piece goods 0.16 0.16 0.18 O.L7, Olde? 0.15 ORAS 0.18 
21 Linens and domestics 0.27 0.17 0.20 0.20 0.21 0.21 0.29 0.25 
22 Smallwares and notions 0.28 0.23 0.25 0.22 0.17 0.16 0.19 0.19 
23 China and glassware 0.12 0.12 0.14 0.13 0.15 0.13 0.14 0.12 
24 Floor coverings 0.20 0.21 0.26 0.23 0.24 0.23 0.26 0.23 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Onr7, 0.15 0.20 Or22 0.21 0.21 05.23 0.20 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.19 0.16 0.18 OLL7 (8) fs} 0.15 0.18 0.16 
home furnishings 
27 Furniture 0.23 0.18 0.22 0.19 0.23 0.22 0.28 0.24 
28 Major appliances 0.61 0.46 0.57 Osu 0.60 0.64 0.78 0.72 
29 Television, radio and music On27 0.22 0.27 0.21 0.21 0.21 0.26 0.28 
30 Housewares and small electrical appli- 0.20 0.20 0.21 0.21 0.25 0.23 On25: 0.23 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.16 0.17 0.20 0.24 0.22 0.21 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.24 0.27 0.32 0.31 0.31 0.30 
33 Jewellery 0.11 0.12 0.14 0.13 0.16 0.16 0.15 0.16 
34 Toys and games 0.12 0.11 0.15 0.18 0.16 0.15 0.19 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.19 0.15 0.17 0.21 0.22 0.23 0.24 0.20 
36 Stationery, books and magazines 0.26 0.24 0.26 0.24 0.24 0.24 0.24 0.29 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.36 0.30 0.36 0.41 0.38 0.39 0.40 0.38 
and supplies 
38 Meals and lunches 12.64 9.05 10.61 11.19 10.33 9.52 9.34 9.65 
io Repairs and services 1.00 0.93 1.07 1.09 1s 1.08 0.94 0.89 
0 All other departments 0.39 0.34 0.31 0.34 0.43 0.34 0.32 0.8 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.26 0.23 0.26 0.27 0.28 0.27 0.28 0.28 
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11. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


1979 
a et 
July August September October November December 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 
0.41 0.41 0.44 0.35 0.34 0,51 
05.17 0.37 0.32 0.39 0.40 0.57 
0.32 0.39 0.50 0.39 0.40 0.59 
0.07 0.13 0.10 0.12 0.15 0.23 
0.24 0.29 0,34) 0.31 0.31 0.47 
0 45 0.25 0.47 0.39 0.33 0.36 0.59 
0.40 0.34 0.30 0.33 0.30 0.37 0.83 
0.36 0.31 0.31 6.35 0.27 0.27 0.37 
0.93 O71 0.70 0.95 1.07 a Pag 1.65 
0.47 0.30 0.35 0.43 0.42 0.42 0.68 
0.32 0.27 0.32 0.62 
0.29 0.28 0.27 0.34 
0.23 0.23 0.26 0.42 
0.24 0.21 0.31 0.69 
0.27 0.23 0.25 0.50 
0.21 0.20 0.20 0.33 
1.37 1.40 Pou 2.87 
0.29 0.26 0.27 0.58 
0.29 0.21 0.24 0.57 
0.19 0.20 0.19 0.16 
0.30 0.26 0.25 0.38 
OL 27 0.29 0.28 B35 
0, 37 0.14 0.21 0.39 
0.28 0. 32 0.31 0.24 
0.26 0. 26 0.25 0.26 
0.20 0.18 0.23 0.44 
0.28 0.25 0.24 0.21 
0.78 0.70 0.59 0.64 
0.34 0.30 0.33 0.52 
0.24 0.22 0.28 0.55 
0.25 0. 26 6.21 0.32 
0.31 0.32 0.31 0.25 
0.22 0.16 0.23 0.53 
0.13 0.17 0.40 1.00 
B.T7 0.15 0.19 0.39 
0.30 0.23 0.31 0.66 
0.38 0.47 0.46 0.55 
19.41 20. 76 26.12 31.23 
0.84 0.96 1.17 1.23 
0.28 0.27 0.28 0.57 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentureg, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1l), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/1 
month 
Monel 1978 1979 1986 
; Variation Variat 
Dots par rapport 1980/1 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January — Janvier 1,287,598 ISIS S36 15905 o3 — 328 ae lo. 
February — Février 1,233,857 1,348,771 1,468,531 — 4.0 + 8.9 
March — Mars 12a. 272 1,330,019 1,402,714 = 4.4 +5.5 
Ap ictal Aire 1 1,216,324 1,326,082 1,404,608 + Of + 3.49 
May — Mai 1,228,632 1,322,038 1,397,281 = 025 + 5.7 
June — Juin 1,216,467 1,307,473 1,875,018 - 1.6 + 5.2 
July = Joritet 12 OV LOS 1,290,028 1,356,496 = he 3! “+See 
August — Aoit 1,211,440 1,303,580 1,359,402* + 0.26 + 4.3% 
September — Septembre 26351051 1 BAG S/S Lalas 702 + 4.0 + 52 
October — Octobre 153335939 3825938 
November — Novembre 1,369,748 1,428,617 
December — Décembre i= SINGS Wi TOS U9 99 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, (1) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13. Montants Aa recevoir(l), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/: 
Month Bn 
1978 1979 1980 
Move Variation Varia 
par rapport 1980/. 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January — Janvier IL paiva 5) Un Sein S 1,443.6 sp 3e@) + 8.3 
Febxuany — Pévrier Ls 2Ne) 7 1,334.0 453210 + 0.7 + ag 
March — Mars Li23207 185004 142601 = 19 + 5.6 
April — Avril 1,239.8 iL See 1,432.4 + 0.4 + Sag 
ME) — jue ey T 1,358 e430 = Ona! + Sa 
June — Juin 1268 WA” 1,433.8 + 0.2 + 5.2 
July — Juillet 127825 1,366.9 2,437.6 + 0.3 + 3 
August — Aoit Toei 1,379.0 i 436.10 Oey + Gan 
September — Septembre 20 aS Tess2ee 1.451.0 + 0.9 + 5.0 
October — Octobre hs B50 1,387.0 : 
November — Novembre Se) 8) 1,383.9 
December — Décembre SS Chae) 1,437.4 


(1) Eo gn es receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


CG) wires montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillen 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins, 

Stocks, MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 

seasonal and Trading Day Factors corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


= Bhs 


TABLE 14. Department Store, Sales MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July August 
M.D.C. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
1 Women's and misses' dresses, house- 5) 85.87 LOZ .85 iS) 113.49 OS AVAL 95.59 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2) DG ae LOS .91 61.94 39.73 49.92 106.02 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 116.16 96.94 86.42 100.14 
4 Furs 12 50.24 35.40 18.54 WB BY/ 54.48 106.04 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 89 .01 97.07 96.30 83.97 84.95 113.87 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 77.45 142.65 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 82.55 102.96 87.30 83.74 77.56 
8 Intimate apparel 4 92.36 104.36 112.60 109.22 99.73 99.77 
9 Millinery 12 61.20 72.19 WoT 65.08 65.32 69.15 
10 Women's and girls' hosiery 3 94 372 103.14 104.77 80.22 70.38 86.40 
1l Women's and girls' gloves, mitts and 4 76.02 86.94 96.42 79.82 69.73 78.02 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 94.01 104. 26 WAL 728) 88.37 74.89 100.51 
13. Men's clothing 3 94.12 93.67 94.53 91.54 70.17 SIV95 
14 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 75.43 77.62 
15 Boys' clothing and furnishings 5 86.76 91.20 91.09 80.74 74.35 136.78 
16 Men's and boys' footwear 5 83.56 108.39 108.35 97.49 84.10 92.93 
17. Food and kindred products 7 96.20 105.31 101.96 85.16 88.77 99.34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 88.72 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 91.10 94.04 102.23 101.30 
20 Piece goods 5 £O5;.52 114.44 royals) 89.03 76.00 93.52 
21 Linens and domestics 3 (eS) 84.66 94.05 93.01 107.83 99.32 
22 Smallwares and notions 4 92.07 93.91 85.12 77.70 83.71 88.13 
23. China and glassware 4 69.57 77.98 90.99 77.90 85.89 84.21 
24 Floor coverings 7 94.68 98.19 104.12 OR oz Oro 95 19m 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 97.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 89.42 
home furnishings 
27 Furniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 103.75 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 105.75 99.97 116.81 107.60 
29 Television, radio and music 4 81.53 77.87 76.87 68.82 85.12 PE 
30 Housewares and small electrical appli- 2 74.21 85.42 100.57 86.71 93.46 94.93 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109.46 94.12 90.40 
32 Plumbing, heating and building materials 1 86.42 110.96 121.97 125.96 112.52 95.95 
33 Jewellery 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 80.83 
34 Toys and games 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 61.07 
35 Sporting goods and luggage 3 70.81 94.22 124.28 124.79 106.78 83.39 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 77.93 85.10 78.95 73.90 104.55 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 89.93 103.63 104.55 100.84 99.81 94.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 103.08 
39 Repairs and services 9 85.32 87.04 98.79 94 .00 88.64 93.75 
40 All other departments 4 88.51 107.16 150.79 106. 36 93.43 96.37 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41 


7 TABLEAU 14, Ventes des grands magasins, 


S—————— 


] 
1980 
ne 
September October November December 
Septembre Octobre Novembre Décembre 
103.03 95.41 104.44 136.83 
126.77 160.99 152.95 139.84 
120.75 101.91 UN. 15 149.14 
110.14 118.73 167.59 221.13 
112.11 111.62 119.87 153.89 
118.30 100.04 122.63 153.04 
90.32 93.56 139.89 252.29 
103.20 89.94 99.89 136.20 
91.50 143.82 197.87 220.24 
07217 111.61 115.20 158.36 
101.16 104.13 150.23 240.05 
126.47 116.39 136.03 129.86 
We?. 21 113.33 141.36 176.95 
92.30 94.71 150.94 258.29 
114.18 103.60 120.65 182.73 
112.66 106.11 126.29 151.73 
93.20 106.13 106.11 140.46 
87.17 95.39 115.21 213.48 
89.57 87.05 15270 227.77 
111.65 113.60 115.07 93.63 
111.09 100.87 109.20 154.09 
111.06 111.56 120.70 145.16 
91.05 84.71 137.90 274.11 
113.30 120.09 ae OT 96.58 
104.48 108.99 112.74 113.26 
97.35 100.91 136.74 207.09 
107.82 101.84 102.84 93.98 
112.39 105.67 99.18 107.93 
113.91 106.52 130.93 206.42 
92.22 92.97 120.36 217.05 
95.92 105.24 108.67 136.04 
107.39 109.13 95.97 89.55 
86.65 83.41 141.93 293.21 
61.14 99.54 228.23 368.64 
82.50 82.79 108.23 185.39 
(107.02 90.79 128.42 225.87 
90.13 119.73 122.71 127.26 
95.35 103.11 112.25 140.86 
(101.26 118.65 137.76 129.67 
81.66 90.63 97.75 144.28 
| ey? 103.63 122.67 173.98 


January 


Janvier 


59.98 
75.245 


62.04 
185.86 
70.63 


52.06 
55.15 
79.68 
82.99 
85.34 


59.83 
63.71 


68.07 
59.47 
60.32 


66.56 
85.24 
79.00 


75.14 
89.10 


106.40 
107.88 
67.03 
90.53 
80.39 


73.94 


111.02 
98.61 
90.28 
71.04 


70.54 
74.51 
51.20 


35.51 
79.12 


78.01 
76.72 


89.06 
86.28 
75.63 


76.79 


February 


Février 


68.38 
64.47 


65.91 
120.02 
66.73 


56.73 
59.15 
72.38 
56.26 
76.48 


57.46 
53.88 


61.44 
56.20 
55.08 


60.03 
90.09 
76.25 


59.67 
83.49 


63.88 
82.50 
St ke 
77.38 
69.70 


67.80 


77.67 
68.39 
69.58 
69.74 


65.80 
67.96 
54.47 


36.56 
56.71 


70.85 
68.18 


79.89 
77.44 
68.93 


67.88 


MDC et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Ss aEnEEINESIEREInninineicammeemememmmmsee ces ree a ee 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils 
électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Depaxcuedt MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
1 Women's and misses' dresses, house- 4 110.60 iD Gt ae, 111.84 85.30 91.45 94.42 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 Was22 121.40 140.37 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 101.33 103.47 
4 Furs 5 73.88 77.42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120.35 111.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 94.14 111.42 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 110.29 PTS. 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3} 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls' hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 S27 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 1123338 
13. Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 isin 5} 98.61 116.14 
14 Men's furnishings 4 91.70 107.38 110.04 90.55 98.61 105.06 
15 Boys' clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and boys' footwear 4 97.47 RUG. 31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17 Food and kindred products igh mare ane stoke hod aasye eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 92.25 101.24 106.94 O52 931,22 93.20 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 91.59 92.51 
20 Piece goods 4 VO3).59 103.49 a 98.39 98.25 107.62 
21 Linens and domestics 3 97.77 113.82 115.05 101.57 95.00 94.75 
22 Smallwares and notions 4 92.07 107.13 116.07 107.92 107.86 103.68 
23 China and glassware 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104.36 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 104.67 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 99.75 


erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103.95 
home furnishings 

27 Furniture 2 99.76 108.94 WS 27 99.26 97.82 94.40 

28 Major appliances 4 102.37 107.53 114.58 94.85 90.67 88.16 

29 Television, radio and music 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95.83 

30 Housewares and small electrical appli- 3 96.39 114.44 110.94 97.87 95-5h5 100. 38 
ances 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 104.78 

32 Plumbing, heating and building materials eee sie ove eee cee see 

33 Jewellery 3 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 100.13 


34 Toys and games 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110.03 


35 Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 107.5) 96.48 95.36 99.64 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 107.92 95.93 104.79 108.90 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Sica aie cic Sic an pci 
and supplies 
38 Meals and lunches mate in con Aya mete aiehe oi 
39 Repairs and services mete Best Arc eat were oes ee 
40 All other departments 6cn ora F5 ete aati Go be 2 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 103.81 


ii 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1980 1981 
September October November December Janauary February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
86.81 112.36 117.81 87.58 88.92 101.97 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
136.79 135.00 110.14 73.79 75.21 88.87 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
88.68 110.07 116.16 75.96 81.33: 92.14 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
1 REN 131.79 127-77 104.12 96.70 86.32 Fourrures 
98.50 116.13 105.31 83.77 82.56 85.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 
’ de chambres d'enfants 
96.73 119.52 113.98 66.84 75.46 86.01 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
95.13 128.04 136.28 70.15 73.00 85.64 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
87.61 108.66 114.95 100.48 100.69 97.19 Sous-vétements 
103.90 157.98 159.78 110.46 79.56 68.30 Chapeaux 
99.92 109.20 106.96 83.81 87.23 87.79 Bas pour dames et fillettes 
93.27 132.69 140.63 80. 31 81.35 87.01 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
97.36 106.10 97.20 87.12 90.36 93.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
! enfants 
103.39 121.07 113.58 89.58 81.72 93-53 Vétements pour hommes 
100.45 129.39 123 337 73.61 Sa 7 7 86.00 Articles d'habillement pour hommes 
98.41 124.20 112.97 76.95 92.86 96.38 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
97.92 179.33 107.13 83.01 84.11 85.56 Chaussures pour hommes et garcgons 
ose Hoe ae ve we aoe Produits alimentaires et connexes 
87.95 25,12 132.58 84.48 101.12 84.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
86.16 132.97 131.17 89.28 99.68 Of e2e Appareils et fournitures photographiques 
92.11 104.33 96.93 94.60 91.24 98.93 Tissus 4 la piéce 
80.21 105.15 105.42 98.06 91.01 TOL. SL Literie et linge de maison 
88.70 99.55 99.23 100.60 88.06 89.06 Menus articles 
89.20 114.99 LEy).72 104.63 88.37 89.33 Porcelaine et verrerie 
85.37 98.56 97.68 112.36 LO2. 71 97.07 Revétements de plancher 
87.65 103.65 103.76 101.14 95.84 102.46 Tentures, rideaux et housses 
92.62 112.82 112.22 81.80 85.38 94.17 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 
81.90 99.27 100.70 112.33 94.20 98.27 Meubles 
75.19 94.86 107.52 109. 32 107.11 106.93 Gros appareils ménagers 
85.61 107.53 116.94 102.45 93.03 90.75 Télévision, radio et musique 
88.46 111.03 114.76 85.01 91.74 93.65 Articles de ménage et petits appareils 
électriques 
88.86 108.65 108.70 92.08 90.06 90.58 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
oS Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
89.98 117.98 125.03 88.97 86.35 93.18 Bijouterie 
7 2 180.06 131.41 52.00 83.77 75.24 Jouets et jeux 
99.27 127.10 115.36 84.68 74.83 81.78 Articles de sport et valises 
i 
a 
93 122.35 77.56 86.97 84.14 Papeterie, livres et revues 


35.83 127. 


Essence, huile accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Capban, 1G. 5 td... 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

@oudies Ltd., 22 Kine St. W.5 Kitchener, Ontario 

HGlimans “Riley tds Watetr Sting Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 
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[INTRODUCTION 


The present universe of department store 
‘irms was originally derived from the 197] 
ensus of Merchandising and Services. A list 
f the existing set of department store orga- 
izations can be found on the back inside 
over of this publication. 


For the purpose of this publication only 
he activities of actual department store 
locations" of department store organizations 
re considered, thereby enabling the "loca- 
ion" concept, which is common to both the 
ensus and the current survey program of the 
erchandising and Services Division, to 
e utilized. (The census also measures the 
etivities of "establishments", however, this 
oncept is not used in the monthly survey 
f department stores.) Under the "location" 
oncept, department store data contained in 
his report exclude the activities of other 
inds of businesses which may be operated by 
ne reporting department store firms. For 
cample, non-department store locations are 
lassified to the kinds of business most ap- 
fopriate to their commodity structure with 
ve catalogue sales activity of department 
-Ore organizations classified to the "General 
erchandise Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
1 department store outlets for the purpose 
' this report is considered as part of the 
erall business of the outlets in which they 
‘e located. However, sales of an associated 
irge food department (or store) are included 
ily if it is an integral part of the overall 
‘partment store operation and is not identi- 
ed to the public by any name which differs 
om that of the department store with which 
is associated. The rationale underlying 
is approach is as follows: for purposes of 
rket research or urban planning, a depart- 
mt store — the largest type of mass mer- 
andising activity in Canada — together with 
S leased departments, if any, is considered 
be a totality; that is, it competes in 
€ market place as one structure, rather 
an as a number of smaller stores. 


FINITIONS 


tail location. A retail location, as de- 
med by Statistics Canada, is a business 
Cation (usually a store) in which the prin- 
Pal activity is the sale of merchandise and 
lated services to the general public for 
Sehold or personal consumption. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du com- 
merce et des services de 1971. La liste des firmes 
exploitées a l'heure actuelle est donnée 4 la face 
intérieure de la couverture arriére. 


Aux fins de cette publication, seules les acti- 
vités des “locaux d'affaires" réels des firmes de 
grands magasins sont étudiées; on peut ainsi faire 
appel au concept des "points de vente", qui est 
commun au recensement et au programme d'enquéte 
courant de la Division du commerce et des services. 
(Bien que le recensement mesure également les acti- 
vités des "établissements", cette unité d'observa- 
tion n'est pas utilisée dans 1'enquéte mensuelle 
sur les grands magasins.) En vertu de la notion de 
"local d'affaires", les données sur les grands ma- 
gasins présentées dans ce bulletin ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les firmes déclarantes. Ainsi, les 
points de vente qui ne répondent pas 4 la défini- 
tion des grands magasins sont attribués 4 la caté- 
gorie commerciale qui convient le mieux aux di- 
verses marchandises offertes; 4 titre d'exemple, 
les bureaux de vente par catalogue des firmes de 
grands magasins sont classés dans le genre de com- 
merce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions éta- 
blies dans les grands magasins sont, aux fins du 
présent rapport, considérées comme partie des af- 
faires globales du magasin ot sont établies les 
concessions. Cependant, les ventes d'un important 
rayon (ou magasin) d'alimentation associé ne seront 
incluses que si le rayon ou magasin fait partie 
intégrante de 1l'exploitation générale du grand ma- 
gasin et n'est pas connu du public sous un nom dif- 
férent de celui du grand magasin auquel il est as- 
socié. Cette méthode se justifie du fait que les 
spécialistes des études de marché et les urbanistes 
considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface 
au Canada) et les rayons des concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un re- 
groupement de petits magasins. 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail. Suivant la définition 

de Statistique Canada, un point de vente au détail 

est un local d'affaires (habituellement un magasin) 
dont l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et des services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. 


Department store. A retail location is de- 
fined as a department store outlet if it pos- 
sesses the following characteristics. It 
must sell the following general lines of mer- 
chandise: 


Family clothing and apparel. This commod- 
ity group is composed oes some or all of the 
following lines: women's and misses’ dwesscee 
housedresses, aprons and uniforms; women's 
and misses' coats and suits; women's and 
misses' sportswear; furs; infants’ and chil- 
dren's wear; girls’ and teenage wear; lin- 
gerie and women's Ie intimate appa- 
rel; Pe women's and girls" hosiery; 
women's and girls! elev ese mitts and accesso- 
eee women's, misses' and children's footwear; 
men's clothing; men's eros wuss boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, with 
at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commo- 
dities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room and / 
or bedroom). At least 10% of the outlet's 
total sales must be derived from the furniture, 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; and 
food. Note: The outlet must sell at least 
three different commodity lines with not one 
of these lines representing more than 50% of 
the total store sales. At least 10% of the 
outlet's total sales must be derived from 
the all other or miscellaneous groups. 


Total net sales and receipts. = Ihey are de- 
fined as the total sales of merchandise and 
receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allow- 
ances are not deducted. Commissions earned 
from the sales of goods owned by others and 
proprietors’ withdrawals of goods (at retail) 
for personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 
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Grand magasin. Un point de vente au détail est u 
grand magasin s'il posséde les caractéristiques 
suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; che 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, mouf le 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pot 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Noté 
Le magasin doit tenir au moins six des séries met 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre ] 
vétements ou articles d'habillement pour hommes « 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du m 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétement 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles suivant 
literie et linge de maison; porcelaine et verrer: 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 
ou rembourrés, pour salle de séjour, salle 4 mans 
ou chambre A coucher; gros appareils; télévision. 
radio et musique; quincaillerie et articles de 
ménage. Nota: Le magasin doit tenir au moins 
quatre des séries mentionnées ci-dessus, dont au 
moins une doit @tre des meubles (de bois ou rem- 
bourrés pour salle 4 manger et (ou) salle de séji 
et (ou) chambre 4 coucher). Au moins 10 % des 
ventes globales du magasin doivent provenir du 
groupe des meubles, appareils et articles d'ameu: 
blement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégor: 
comprend toutes les marchandises que tient le ma: 
gasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, telle: 
que: articles de toilette, cosmétiques et médica: 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus A la piéce; mercerie et menus articles; b 
jouterie; articles de sport et valises; papeteri 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus! 
50 Z des ventes globales du magasin. Au moins 
10 % des ventes globales du magasin doivent prov 
nir des groupes tous autres articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales. I1 s'agit du 
total des ventes de marchandises et des recettes 
provenant de réparations, de location de matérie 
de la vente de repas et d'autres services, moins 
les rendus, les ec et les remises. la 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les comm 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploit 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 
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Stocks. They are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable. They are defined as 
customers' accounts and notes receivable as 
at the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less payments 
received. Accounts discounted with banks, 
paper sold to sales finance companies, or 
amounts owing on account of credit-card plans, 
are excluded. Accounts receivable used as 
security for bank loans are not considered 

as discounted if still payable and are there- 
fore included. 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at the 


Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publica- 
tion usually delayed if large department store 
organizations have not responded in time. The 
monthly sales figures are estimated when nec- 
essary, due only to late response, by applying 
an imputation method which is unique to each 
organization. 


The monthly sales values by de artment, 
published at the Canada level, are based only 
on the organizations which provide the re- 
quired breakdown of sales. The percentage 
jistributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
jepartment at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 


ublished at the Canada level, are based only 
m the organizations which provide the re- 
juired breakdowns of sales and stocks. A 
jtock-to-sale ratio for each department, cal- 
ulated from the reporting organizations, is 
Pplied to the corresponding department's 
ionthly sales estimate in order to provide an 
Stimate of stocks by department at the 

anada level. 


The monthly accounts receivable values, 


ublished at the Canada level, are based on 
Subset of department store organizations 
hich are known to have accounts receivable. 
ata for late respondents are estimated by 
pplying the monthly percentage change in 
fcounts receivable, calculated from the re- 
erting organizations, to the previous month's 
ata of each organization that was late in 
2porting. 


’ 


Stocks. Cette rubrique englobe la valeur marchande 
des stocks détenus a la fin du mois ou de la pé- 
riode financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir. I] s'agit des comptes et bil- 


lets a recevoir des clients i la fin du mois, ainsi 
que de tout nouveau crédit consenti au cours du 
mois, moins les paiements recus. Les comptes es- 
comptés 4 la banque, les titres vendus i des socié- 
tés de financement des ventes et les montants dus 
en vertu d'un régime de cartes de crédit ne sont 
pas comptés. Les comptes a recevoir servant i 
garantir un emprunt bancaire ne sont pas considérés 
comme @tant escomptés s'ils sont encore payables; 
ils sont done inclus. 


METHODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropoli- 
taines, est établi en fonction de 1'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 Z, la publi- 
cation est habituellement retardée si une grande 
firme n'a pas fait parvenir sa déclaration dans 
les délais prévus. Dans le cas d'une réponse tar- 
dive, il est possible de calculer un chiffre esti- 
matif des ventes mensuelles grace A une méthode 
d'imputation qui est unique 4 chaque firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les firmes 
qui présentent la ventilation requise des ventes. 
La répartition en pourcentage des ventes par rayon 
obtenues auprés des firmes déclarantes est appli- 
quée au chiffre mensuel des ventes totales pour le 
pays afin d'établir une estimation des ventes par 
rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon publié 
pour le Canada n'est fondé que sur les firmes qui 
présentent la ventilation requise des ventes et des 
stocks. Pour chaque rayon, le rapport des ventes 
aux stocks (calculé 4 partir des déclarations des 
firmes) est appliqué 4 l'estimation des ventes men- 
suelles afin de produire une estimations des stocks 
pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données re- 
latives aux enquétés retardataires sont estimées 
comme suit: on calcule d'abord la variation en 
pourcentage des comptes a recevoir des firmes dé- 
clarantes, puis on la fait porter sur les chiffres 
du mois précédent de la firme retardataire. 


DATA RELIABILITY 
Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported by 
the organizations listed on the back inside 
cover of this publication. The survey can 
be considered as a complete census of the 
population under consideration and therefore 
not subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known department 
store locations, errors in published data can 
occur. These errors, called non-sampling 
errors, are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken and 
can be attributed to one or more of the fol- 
lowing sources: 


Coverage error. This error results £rom, in 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting res- 
ponses under different modes of communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This 
error generally increases with increases in 
the non-response rate and attempts are there- 
fore made to obtain as high a response rate 
as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of final 
results. With regard to the estimates of this 
publication all attempts have been made to 
minimize the non-sampling errors: department 
store locations have been defined in a most 
precise manner; the questionnaires used in 
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FIABILITE DES DONNEES 
Frreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les stock 
des grands magasins porte sur tous les points de 
vente des firmes de grands magasins énumérées a kk 
face intérieure de la couverture arriére. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un recen- 
sement exhaustif de la population observée, elle 
ne risque pas de comporter des erreurs d'échantil- 
lonnage. Par contre, méme les données publiées 
d'un recensement qui dénombre intégralement a cha- 
que mois l'ensemble des points de vente connus de: 
grands magasins peuvent étre entachées d'erreurs. 
Celles-ci, dites non liées 4 1'échantillonnage, sé 
retrouvent tant dans les recensements que dans le: 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
A la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selon l 
mode de communication retenu, dans 1'explication 
des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relative: 
aux non-répondants peuvent étre imputées a partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4 L'ai 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale 
ment pas l'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristique 
qui distinguent les répondants des non-répondants 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non-ré- 
ponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors de 
diverses @étapes du traitement, telles que le coda 
l'entrée, la vérification, la pondération et la 
totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 l'utili 
sation ou a l'interprétation des chiffres défini- 
tifs. S'agissant des estimations du présent bul- 
letin, tout a été mis en oeuvre afin de minimise? 
ce genre d'erreur. Ainsi, les points de vente dé 
grands magasins ont été définis avec beaucoup de 
précision; les questionnaires ont été congus avec 
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the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried out for 

the different stages of editing and processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


soin afin de réduire au minimum le nombre d'inter- 
prétations éventuelles; les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de 
contréles d'acceptation détaillés; enfin, on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Non-sampling Error Measures Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 


nage 


One source of non-sampling error is the Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 


non-response error. To assist users in eval- on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
uating this error two response measures are explicatif 1 donne deux mesures de la réponse qui 
derived, namely, the response rate which is aideront l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. 


a measure of the proportion of those units Le taux de réponse représente la proportion des 
which have responded in time for inclusion in unités qui ont répondu assez tét pour €tre incluses 


this publication and the response fraction, dans la présente publication. La fraction de ré- 

which is a measure of the data response rate, ponse, par contre, est le taux de réponse des don- 

and is the proportion of the published data nées, c'est-a-dire la Proportion des chiffres pu- 

which is based upon actual reported data. bliés qui est fondée sur des renseignements réel- 
lement déclarés. 


The unit used in the Department Store Sales 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
md Stocks Survey for derivation of the re- 


ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks des 


ponse rate is based on (1) the geographical grands magasins est fondée sur (1) les régions 
m10ns, i.e., the 10 provinces, the two (c'est-a-dire les 10 provinces, deux territoires 
erritories and the four metropolitan areas, et quatre régions métropolitaines) ot les firmes 
n which a department store organization oper- de grands magasins exploitent des points de vente 
tes department store locations and (2) the et (2) les firmes de grands magasins elles-mémes. 
€partment store organizations themselves. Par exemple, une firme de grands magasins qui pro- 
or example, a department store firm reporting duit une déclaration pour 20 magasins en Ontario 
or 20 stores in Ontario would be considered est considérée comme une unité d'enquéte et une 

S one survey unit and one organizational organisation, alors qu'une firme dont la déclara- 
nit while an organization reporting for five tion porte sur cinq magasins 4 Vancouver, 10 en 
tores in Vancouver, 10 in British Columbia Colombie-Britannique (sauf Vancouver) et deux au 
excluding Vancouver) and two in Yukon would Yukon représente trois unités d'enquéte, mais seu- 
> considered as three Survey units but only lement une organisation. 


l€ Organizational unit. 


The data variables under consideration Les variables dont il faut tenir compte pour 
x derivation of the response fraction are calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
mely sales, stocks and accounts receivable. les stocks et les comptes 4 recevoir. 

Text Table I gives the non-sampling reli- Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
Mility of the survey data with respect to données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
1€ non-response error. The response rate is non-réponse. Le taux de réponse représente le 
iven as the percentage of survey units and pourcentage des unités d'enquéte et des unités or- 
© corresponding organizational units which ganisationnelles correspondantes qui ont répondu 
we responded in time for inclusion in this assez tot pour étre incluses dans le présent bul- 
iblication. The response fraction is given letin. Par contre, la fraction de réponse consti- 
| the percentage of the published data which tue le pourcentage des données publiés qui sont 
| based upon actual reported data submitted fondées sur des renseignements effectivement décla- 
-department stores. For example, a cell rés par les grands magasins. Par exemple, le taux 

20 organizational units in which five de réponse d'une cellule comportant 20 unités donc 
Spond for a particular month would have a cing répondent lors d'un mois donné atteindrait 
Sponse rate of 25% in terms of these units. 25 %. Cependant, si les cing unités représentent 

the five units represented $8 million out $8 millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 

a published estimate of $10 million, the lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80 ae 
Sponse fraction would be 80%. In cases such Comme le taux de réponse aurait, A lui seul, ten- 
these, the response rate alone would tend dance a déprécier la fiabilité de l'estimation dans 
‘underestimate the reliability of the esti- un tel cas, il faudrait tenir compte des deux uni- 


t€ and both measures should be considered. tés de mesure. 
| 


LOS 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, October 1980 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, octobre 1980 


SO) se ee a ee ee 


Monthly Canada sales total — Ventes men- 
suelles totales, Canada 


Monthly sales by department — Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable — Comptes 4 
recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fraction 


Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Organisations 
quéte 
per cent — pourcentage 
99.1 96.3 99.9 

é poe} 86.2 

: 57.0 60.2 

. 94.4 99.9 


I 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the depart- 
ment store series. This variation stems from 
the fact that a particular day of the week 
may occur five times in a particular month 


one year and only four times in the correspons- 


ing month in other years. This additional 
adjustment is made prior to the seasonal ad- 
justment but is treated as part of the sea- 
sonal adjustment process. 


The department store series have been sea- 
sonally adjusted using the ARIMA option of the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment program (2). 
This new method of seasonal adjustment con- 
sists of extending the original series with 
one year of estimated values prior to the 
seasonal adjustment procedure. The estimated 
values are forecasts made by ARIMA models 
which have been fitted to the original series. 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-1ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, Estela 
Bee Dagum, Statistics Canada, Catalogue 
12-564E, Occasional. 


DESAISONNALISATION 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure 1'inc: 
dence des variations périodiques qui se produisent 
au cours d'une année en raison de 1'évolution nor- 
male du climat, des congés fixes et d'autres évén¢ 
ments qui se répétent a intervalles réguliers. 0 
rajuste également la série des grands magasins pot 
tenir compte de la variation du nombre de jours 
commerciaux. Celle-ci est due au fait qu'un mois 
donné peut compter, par exemple, cinq samedis une 
année, mais seulement quatre l'année suivante. C¢ 
ajustement est apporté avant la désaisonnalisatior 
proprement dite, mais il est considéré comme parti 
intégrante de cette derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonnal: 
sée au moyen de l'option ARMMI du programme de dé 
saisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note donnée 
plus loin)(2). Cette technique consiste 4 ajoutel 
a la série d'origine une année de données estima 
tives avant de procéder a la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives provien: 
nent de prévisions réalisées par des modéles ARMM. 
ajustés a4 la série initiale. 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 4 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela Bee 
Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au cata 
logue, hors série. 


fhe x-L1* part of? the’ X-11—ARTMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving aver- 
age method to smooth the extended series as 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
computing ratios of the extended original 
series to the trend-cycle estimates and esti- 
Mating seasonal factors from these ratios. 
These procedures are repeated a number of 
times to produce the final seasonal fac- 
tors (3). 


While seasonal adjustment provides a deeper 
understanding of the underlying trend-cycle 
of a series, the adjusted series still con- 
tains an irregular component. Small changes 
between months in the adjusted series may 
simply be irregular movements and, to obtain 
a clearer insight into the underlying trend, 
users should examine the adjusted series 
over a number of months. 


To assist the user, the Months for Gygeslavecvil 
Jominance number, MCD, is provided (4). The 
{CD is the shortest monthly span for which 
a certain ratio becomes and remains less than 
me, that is, the ratio for which the absolute 
verage percentage change of the trend-cycle 
£ the seasonally adjusted series becomes 
sreater than the absolute average percent 
thange of the irregular component. The MCD 
an be interpreted as the number of months 
ver which a change in the seasonally adjusted 
eries must move in a given direction before 
me can be reasonably certain that the trend- 
yecle of that series also has moved in the 
iven direction. Clearly small MCD's are 
esirable and indicative of a smooth series, 
pplying a moving average to the seasonally 
djusted data of MCD length tends to smooth 
rregular movements which may obscure the 
nderlying trend-cycle. The MCD moving aver- 
B€ provides a method of reducing all types 
f series to approximately the same degree of 
noothness, whatever the size of the irregular 
mponent in the original series. 


‘PLANATORY NOTES 


The percentage change in sales shown in 


lis report are based on the total dollar 
lume of receipts for each of the periods 
ing compared. These trends include the 
fect of stores starting operation or ceasing 
ration and are not limited to identical 
Ores, i.e., those in operation in both of 

€ periods being compared. 


) See Tables 14,15 and 16. 
) See Tables 14,15 and 16 (Column 1). 


Bs 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
Surtour appel 4 la méthode de rapport aux moyennes 
mobiles pour effectuer le lissage de la série cor- 
rigée et obtenir une estimation provisoire de la 
tendance-cycle, pour calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces rapports. Les facteurs sai- 
sonniers définitifs ne sont produits que lorsque 
ces opérations ont été exécutées A plusieurs re- 
prises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De légéres va- 
riations d'un mois 4 l'autre dans la série désai- 
sonnalisée peuvent étre de simples mouvements irré- 
guliers; pour avoir une meilleure idée de la ten- 
dance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d'un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois i dominance 
cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus petit nom- 
bre de mois pour lesquels un certain rapport de- 
vient et reste inférieur 4 l'unité; autrement ae Bone 
c'est la période pendant laquelle le taux de varia- 
tion moyen absolu de la tendance-cycle de la série 
désaisonnalisée est supérieur A celui de la compo- 
Sante irréguliére. Le MDC peut @tre considéré 
comme le nombre de mois que doit durer une varia- 
tion de la série désaisonnalisée dans une direction 
donnée avant qu'on ne puisse @tre raisonnablement 
certain que la tendance-cycle de la série évolue 
dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé 
est souhaitable et indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées dont la période est égale 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
La méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série 3 peu prés au méme 
niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


NOTES EXPLICATIVES 


La variation des ventes en pourcentage donnée 
dans le présent bulletin est fondée sur la valeur 
totale des recettes pour chacune des périodes ob- 
servées. Elle tient compte des magasins qui ont 
ouvert leurs portes et de ceux qui les ont fermées; 
autrement dit, elle ne se limite pas aux magasins 
qui ont été exploités dans toutes les périodes en 
cause. 


(3) Voir les tableaux 14:1 et 16. 


(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning and 
ending stocks at selling value for the month. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 


each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
Tet Calta omy 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March issue 
of this publication. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


Number of shopping days that this report 
is based on varies from month to month. See 
Text Table II for the number of shopping days 
the current report is based on. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table 1l. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month 


WL 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et en 
fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 


aux régions métropolitaines du recensement de 1971 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est repro- 
duite dans le numéro de décembre. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année dans 
le numéro de mars du présent bulletin. Les révi- 
sions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basés les renseignements présentés ici varie d'un 


mois a l'autre. Le tableau explicatif II donne le 
nombre de jours pour la période la plus récente. 


(©) Woste Balnileau Op 
(6) Voir tableau 11. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois 


ne Oe a Cy ae Le NN: As ON ee ee Seen ee 


1980 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1979 
Nee 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


Se Onei O ne eee 


January — Janvier 26 
February — Février 25 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai oy, 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 25 
October — Octobre 26 
November — Novembre PS 
December — Décembre 26 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1979 and 1980 


No. 


fw 


oO OND 


NNNN DY 
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January February March April 
1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril 
1980 1980 1980 1980 
Department 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 8,148 9,567 12,709 15,783 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 11, 830 LOD i, 14,525 14,834 
Women's and misses’ sportswear 22, 240 24,233 30, 706 36,365 
Furs 3,849 3,069 1,767 627 
Infants' and children's wear and nursery 13,840 12,973 15,186 18,402 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear nls 8,742 27 15 14,499 
Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 LO*,59 11.,657 
Intimate apparel 6,239 Sis) 7,354 8,406 
Millinery 1,159 871 766 1,059 
Women's and girls' hosiery 6,759 6,228 7,169 8,486 
Women's and girls' gloves, mitts and 7,340 7,074 9,262 HL 34 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 12,988 11,646 16,849 23 2Ou 
Men's clothing 23),.10)7 19,910 275822: 30,095 
Men's furnishings 19,505 18,945 DMB SVE) 24,954 
Boys' clothing and furnishings 6,395 6,184 9,262 11,610 
Men's and boys’ footwear 8,075 8,003 10,490 14,401 
Food and kindred products 38,599 46,729 41,427 46,311 
Toiletries, cosmetics and drugs PA ATAb eS 28,333 30,213 33,254 
Photographic equipment and supplies 8,431 7,150 8,644 9,304 
Piece goods 5,039 4,991 6,016 5,822 
Linens and domestics 22,416 13), 64m 16,458 ale frase b 
Smallware; and notions 8,473 6,737 7,174 7,242 
China and glassware 7,214 6,788 7505 8,169 
Floor coverings 10, 285 10,370 11,998 115333) 
Draperies, curtains and furniture cov— 10,168 9,478 125463 14,068 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 6,394 5,727 6,789 6,753 
home furnishings 
Furniture 42,701 S283 39, 230 36,648 
Major appliances 34,843 26,903 Bo236 30, 273 
Television, radio and music 25,948 20,944 254133 2122 
Housewares and small electrical appliances 20,731 20, 822 22,018 24,422 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,512 ivy) 19,161 24,996 
Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 6,649 8,315 
Jewellery 10,115 11,092 14,074 14,226 
Toys and games 6,109 6,939 8,650 iow 
Sporting goods and luggage 18,315 14,924 175918 255924 
Stationery, books and magazines 16,407 15,212 15,965 16,156 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,436 10,713 13,347 16,452 
and supplies 
Meals and lunches 15,429 14,761 16,657 16,865 
Repairs and services 5 Ou 4,561 4,954 5,257 
All other departments if pithal 17,414 20,619 27,365 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 560,634 521, 360 616,044 684,859 


May 
1980 


Mai 
1980 


30,966 
10,004 
18,565 


11,327 
31,065 


18,608 
16,297 


7782 
5,931 
37, 337 


765,486 


June 
1980 


Juin 
1980 


13,736 
41,015 
32,258 


11,865 
4,925 


19,664 
6,030 
8,784 

12,076 

14,031 


6,566 


42,165 
36,592 
21,587 
26,823 


28,166 
95228 
17,288 


10,190 
30,049 


18,131 
15,987 


AWG ACH i 
5,718 
28,170 


702,417 


July 
1980 


Juillet 
1980 


14,447 
7,134 


34,828 
11? 
7328 


12,373 
13,610 
8,410 
887 
6,369 


9,546 
16,800 


24,290 
26, 368 
9,785 


11,294 
42,164 
34, 325 


12,126 
4,355 


25,548 
6,980 
9,103 

13,154 

14, 816 


7, 846 


50,880 
44,049 
25,281 
29,683 


25,477 
8,724 
15,318 


12,114 
29, 310 


17,998 
15,645 


18,052 
> 


25,995) 


708, 224 


August 
1980 


Aott 
1980 


' TABLEAU 1. 


' September 


1 


Septembre 


1 


980 


980 


Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 


October 
1980 


Octobre 
1980 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,642 
17,651 


51,617 
2,630 
21,223 


18, 369 
14,568 
8,852 
1,294 
9,926 


14,258 
27,015 


B7., 512 
2, 173 
13,854 


16,735 
42,728 
34,577 


11,525 
6,548 


25,304 
9,768 
10,715 
mS, 227 
14,341 


15,137 
23,108 


43,192 
3,210 
22,678 


15,893 
15,005 
7,678 
2,320 
10,017 


14,628 
26,798 


37,978 
33,595 
13,173 


16,057 
49,418 
38,069 


11,471 
6,711 


23,942 

9,910 
10,110 
15,100 
14,805 


8,625 


43,709 
41,444 
33,970 
29,459 


27,054 
9,390 


17,700 
20, 086 
22,045 


20,904 
19,303 


19,777 
6,784 
23,832 


824,085 
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Canada, 1979 et 1980 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 


Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cous- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Change 
1979 ‘ 
Variation 
October November December October- October 
September 1980/1979 sa 
1980 
Octobre Novembre Décembre Octobre- Octobre 
septembre 1980/1979 
1980 
per cent 
pourcentage 
13,372 15,091 19,529 — 302 + 13.2 
24,175 23,786 23057 + 30.9 Gk 
35,975 42, 863 53,090 as 163 + 20.1 
2,729 3,641 5,089 nt 20, 1 L716 
21,027 22,070 29,232 eG $7.9 
14,383 DA g2U 22295 Say. + 10.5 
13,464 20,640 37,200 + 3.0 + 11.4 
6,582 7,990 10,647 Shee + 16.7 
2,080 2,879 3,622 + 79.3 +h 5 
8, 846 9,518 12,909 + 0.9 + 13.2 
12,798 18,199 28,995 + 256 + 14.3 
25, 121 25,303 27, 262 -— 0.8 + 6.7 
37,227 47,118 62, 386 + “1.2 + 2.0 
30,636 49,611 86, 356 + 4.4 + 9.7 
11,687 19,713 21,329 -— 4.9 + 12.7 
14,058 15,363 19,927 -— 4.1 + 14.2 
42,119 a2 By 59,544 a Loin Tanta 
32,515 41,139 75,786 + 10.1 + 1771 
9,999 14,108 28, 243 —- 0.5 + 14.7 
6,672 6,739 5,304 + 2.5 + 0.6 
21,086 23,382 33,607 a oso puget Ne) 
8, 876 9,228 11,338 So ea + 11.6 
8,625 15,158 27,608 a lal + ee 
14,873 15,386 12,244 + 14.2 + 1.5 
13,990 14,651 15,053 + 3.2 + 5.8 
7,664 11,031 17,152 + 1.9 + 12.5 
39,785 42,189 38,839 — 5.9 Tes Meubles 
37, 267 36,298 39, 100 Seog 5 ate 
28,520 37,696 57,782 FOES + He 
25,344 35,491 62, 366 + 2.6 + 16.2 
26,568 25,067 35,055 + 7.0 + 1.8 
7,399 7,802 6,692 + 5.4 + 26.9 
15,857 28,891 60,119 — 13.7 + 11.6 
17,166 42,175 65,881 + 83.0 Cae OA!) 
20,133 26, 867 45,512 = 354 + 9.5 
18,412 27,814 49,344 = iTe2 + 13.5 
18,154 19,028 20,528 + 27.4 + 6.3 
17,655 20,515 ts es * 
6,069 Aoones aheee + 11.2 + f 
21,717 24,121 cv die yp . 
740,625 920,368 1,299,618 + 2.0 re he 


noe 


owOna 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


Sa =. 


January February March April May June 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
D rtment 
Oe Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 1375975 13,304 14,800 14,634 155932 14,699 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 15,870 15,726 12,370 14,276 12,113 14,918 
3. Women's and misses' sportswear oes eee eee The ave eee 
4 Furs > ’ ’ » > > 
5 Infants’ and children's wear and nursery 20,279 18, 289 17,061 18,957 18,553 19,078 
equipment 
6 Girls' and teenage girls! wear 15, 368 14,525 13,115 15,304 14,933 15,093 
7 Lingerie and women's sleepwear ee sees ae ees Wh ern 
8 Intimate apparel , > > 2 > 
9 ieee 1,445 1,435 1,252 1,467 A53L9 1,189 
0 Women's and girls’ hosiery 8,254 7,762 7,816 8,228 8,218 8,932 
1 Women's and girls' gloves, mitts and acces- ees) 11,736 12,184 12,807 13,040 13,271 
socies 
2 Women's, misses’ and children's footwear 20,958 20,553 17), 923 22,311 21,415 PALEY ASIT| 
3 Men's clothing 355243 30,967 29,560 32,129 Broke 35,844 
4 Men's furnishings 33 ,838 32,108 31,938 32,425 32,736 34,649 
5 Boys' clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 12,730 12,040 2 /ebal 
16 Men's and bovs' footwear 12,632 12,548 Looe 13,286 al Syralo 14,090 
17 Food and kindred products 45,826 48 ,536 43,063 43,976 51,542 48,162 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36,290 StS EWG 34,954 37,601 36,806 SiR SPT! 
:9 Photographic equipment and supplies Miles 7248) 11,416 11,162 11,774 11,509 12,617 
20 Piece goods 5,849 DOs Sewkos!: 5,087 5,169 DD SOOe 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21, 842 20,353 21,216 21,142 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 7,792 7; (a2 7,485 7,761 
23 China and glassware 10,852 11,480 ABE SYA) 10,476 eg 11,276 
24 Floor coverings 11,829 12,631 12,672 1L, 542 LZ we 13,341 
25. Draperies, curtains and furniture coverings 12,912 12,985 133/705 13,274 12,920 13,963 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8, 230 8,018 7,624 Tool 8,166 
furnishings 
27 Furniture 39,740 39,676 43,214 38,801 42,582 43,523 
28 Major appliances 36, 209 S71 OLS 37,457 34,137 34,338 36,603 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,638 28,620 31,367 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 28,590 30,212 30,934 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,972 24,774 22,841 22,981 23,709 25032 
32 Plumbing, heating and building materials Taler 7,516 7,694 7,494 8,202 7,326 
33 Jewellery 20, 366 19,493 20,006 18,271 19,733 20,628 
34 Toys and games 18,063 18,055 16,964 17,607 7 250) 16,913 
35 Sporting goods and luggage 24,751 25,188 25,304 Zip oak: 24,996 24,080 
36 Stationery, books and magazines 21,930 20,374 20,875 20,731 21,866 22,965 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,285 14,985 14,842 15,876 15,588 15,854 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,837 17,673 17,907 18,099 17,709 18,561 
39 Repairs and services DGoe 5,599 5,806 6,040 6,004 6,083 
40 All other departments 25,542 23,630 23,296 25,537 24,761 26,486 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 752,729 729 ,466 731,036 745,303 75U5951 778,474 
(1) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS" 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


» has been adjusted separately. 


July 
1980 


Juillet 
1980 


15,499 
14,291 


40,301 
2,243 
20, 398 


15,975 
16, 253 
8,433 
1,358 
9,049 


13,690 
22, 433 


34,616 
34,957 
13,161 


13, 429 
47,498 
39, 760 


11,861 
5,730 


23,693 

8,338 
10,598 
13,490 
13,822 


9,257 


44,608 
37,710 
29 ,669 
31, 760 


27,069 
7, 754 
19,778 


19,038 
27,449 


24,355 
15,675 


18, 709 
5,923 
27,117 


794,329 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


= f7he 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


August September October 1979 Change 
1980 1980 1980 Sa ee eS ee BE 2 October-— 
September 
October November December 1980 
~ Rayon 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Variation 
1980 1980 1980 octobre- 
septembre 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14, 318 15,182 15,865 14,124 gE sei bf | 14,383 ee A Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
15,234 13,924 14,354 15,628 ISS 597 16,685 Ret Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
39,850 42,747 42, 382 35,763 35,985 3535973 oro Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,230 2,388 2,704 2,284 2,168 2,293 + 13-2 Fourrures 4 
16,966 18,931 20,317 19,260 18, 265 19,088 = Fo9 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
14,924 aS, S27 15,887 14,614 13,335 14,789 Series Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
14, 335 16,129 16,038 14,748 14,160 14,951 = Orb Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,522 8,578 8,537 7,528 7,882 7,846 Sans Sous-vétements 8 
1,302 1,414 1,613 1,471 1,385 1,690 + 14.1 Chapeaux 9 
8,537 8,471 8,975 8,047 8,022 8,179 + 5.9 Bas pour dames et fillettes 10 
13,349 14,095 14,048 12,479 11,860 125338 — 0.3 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
20,622 21,361 23,024 21,922 17, 379 21,248 + 7.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
33,475 33,430 33,531 SSpane 32,164 35,798 + 0.2 Vétements pour hommes 13 
32,185 34,857 35,471 33,011 31,849 33,539 +) ac 5 Articles d'habillement pour hommes 14 
235575 22, 133 12,725. 11,586 10, 804 11,689 hes Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
13,729 14,854 155 132 13,650 11,633 13,288 meee Sok! Chaussures pour hommes et garcons 16 
51,430 45, 845 46,564 40,507 46,301 44,709 + 1.6 Produits alimentaires et connexes 17 
36,879 39, 666 39,909 34,938 34,957 35,369 + 60.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,069 12, 867 13,177 11,982 12 di4 12,349 + 254 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,202 5, 865 5,908 6,007 5,707 5,706 Oy Tissus 4 la piéce 20 
21,436 22,778 23,736 21, 382 20, 860 22,012 + 4.2 Literie et linge de maison 21 
7,916 8,795 8,883 8,187 7,508 ele + 1.0 Menus articles 22 
10,225 11, 768 11,935 10,530 10,877 10,159 a De Porcelaine et verrerie 23 
12,385 11, 674 12,574 12,596 12205 12,809 scan iO Revétements de plancher 24 
13,025 13, 726 13,584 13,188 12,704 13,446 =F 150 Tentures, rideaux et housses 25 
8,251 8, 691 8,547 7,719 8,060 8,178 = hay Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
3 d'ameublement pour la maison 
40,948 43, 061 42,919 39, 468 40,741 41,527 5 te Meubles . 27 
37,352 39, 432 39,220 35,660 35,737 36,878 = +2 Gros appareils ménagers 28 
29,358 29, 371 31,891 27,116 28,325 28,474 + 8.6 Télévision, radio et musique 29 
28,784 31,137 31,687 28,134 28,524 28,763 + 1.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
25,413 26, 368 25,707 25,934 22,104 25578 = 2.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
8,733 8,300 8,604 7,037 8,025 7,739 i ae Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
. 19,707 23,676 21,220 19,825 19,748 20,474 — 10.4 Bijouterie 33 
17,978 17,956 20,179 17,726 17,828 17,868 + 12.4 Jouets et jeux 34 
27,482 27,674 26,628 25,009 23,581 24,251 — 3.8 Articles de sport et valises 35 
’ 2 21,009 20, 882 21,829 — 2.4 Papeterie, livres et revues 36 
ton + 7 oe 15,937 14,957 16, 300 — 4.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
, j a ‘ réparation et fournitures 
~ <a f 8 
17,598 17,723 17,711 + 1.8 Repas et casse-croites 3 
Berit - ae Hee 5.157 5,159 5,390 = D4 Services et travaux de réparation 39 
6 23.642 26, 248 26.296 24,616 23,703 25,835 + 0.2 Tous autres rayons 40 
763,765 793, 509 795,219 731,858 727,928 755,959 + 0.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 
RAYONS". 
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TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area 
= thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,828 35023) eee) 8,650 9,182 8,757 8,447 9,269 
2 Prince Edward Island 3,203 2,902 35290 35939 4,356 4,147 5,016 4,714 
3 Nova Scotia 10,985 11,204 133755 17,469 18,624 OPS By L7 097 18,360 
4 New Brunswick NO 2h 9,843 12,094 14,880 16,056 14,919 14,289 14,647 
5 Quebec 104,997 94,077 112,435 127,620 149,541 131,890 ADS 225 136,266 
6 Ontario 199 ,989 180,914 209,114 242,251 266,650 249,011 248, 393 249,701 
7, Menitoba 27,740 26,404 34,225 36,763 40,499 34,929 35,059 37,631 
8 Saskatchewan 14,487 14,310 17,724 18,787 21230 13. 317 18,534 21,073 
9 Alberta 80,742 78,282 92,416 97,684 108,321 101,610 99,378 106,666 
10 eBrtntiehe columbia 100,751 96 ,116 111,853 114,626 28735 117,758 123,677 127,899 
a See ee en 1,700 1,586 L963 2,190 25392 2,663 2,421 2,483 
12 CANADA 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728,708 
13. Montréal 64,608 58,114 70,151 79BS2 8: 91,036 80,614 81,056 82,553 
14 Toronto 84,459 75,883 86 ,976 98,913 106,766 100,828 98, 341 99,528 
15 Winnipeg Zils 24,044 305078 B3ii277 36,646 31,429 B25. aL5 33,965 
16 Vancouver 64,665 61,783 PALS. 72,208 80,651 74,130 76 , 363 78,868 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 
January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected ~ 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit 
19 80 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. _ ob Sees see = 
number 
nombre 
1 Newfoundland G7; 17 17 17 17 17 iy) 17 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 7 7 
3 Nova Scotia 24 24 26 26 26 26 26 28 
4 New Brunswick 23 23 24 24 24 24 24 24 
5 Quebec 159 159 159 158 158 158 156 158 
6 Ontario 274 274 22765) 275 274 274 275 20h 
7 Manitoba 34 34 34 34 34 34 36 34 
8 Saskatchewan 22 22 23 24 25 24 24 24 
9 Alberta 60 60 60 61 62 63 63 63 
10 British Columbia 86 86 86 86 86 87 87 88 
11 Yukon and Northwest 
Territories 7 7 7 7 7 7 7 u 
12 CANADA 713 713 718 719 720 721 722 727 
13 Montréal 81 81 81 80 80 80 80 80 
14 Toronto 81 81 81 81 79 79 79 80 
15 Winnipeg 27 27 27 27 27 27 27 27 
16 Vancouver 39 39 39 39 39 40 40 40 


: TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
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1979 et 1980 


Y 
_ September October Change 
1980 1980 1979 
Variation 
_ Septembre Octobre rr oe eee 
1980 1980 
October November December October- October Province et certaines 
seta 1980/1979 zones métropolitaines 
Octobre Novemb re Décembre Octobre- Octobre 
septembre 1980/1979 
1980 
——_—_ n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,718 10,067 9,734 32,122 Li g33e + 3.6 + 3.4 Terre-Neuve 1 
4,365 4,453 4,244 5,209 7,411 + 2.0 + 4.9 Tle-du-Prince-Edouard 2 
19,486 20, 267 18,145 24,830 35,159 ee | ey, Nouvelle-fcosse 3 
15,569 L7G 215 ne pasyer fl 20, 830 28,650 + 10.6 + 10.9 Nouveau~Brunswick 4 
152,605 154, 233 133,070 165,311 240 ,659 coe Wi hs + 15.9 Québec , 
281,073 294,133 2735125 333,790 484,350 + 4.6 + 7.7 Ontario 6 
42,408 41,794 39,294 50,206 66,975 - 1.4 + 6.4 Manitoba 7 
22,492 22,168 20,635 27,880 35,416 - 1.4 OT Saskatchewan 8 
115,472 115,699 103,356 126,628 172,692 te Aly + 11.9 Alberta 9 
141,439 141,532 + O.1 Colombie-Britannique 10 
123,502 153,56 “1 
2,927 2,524 - : 218,256 Shia + 16.6 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
807,554 824,085 740,625 920,368 1,299,618 i ah) pea i hes CANADA 12 
96,630 94,257 79 321 104,623 152,744 — 2.5 + 18.8 Montréal BB 
120,932 119,030 111,712 137-735 201,003 — 1.6 + 6.6 Toronto 14 
38,634 38,119 34,586 45,617 60,222 —- 1.3 + 10.2 Winnipeg 15 
88, 391 87, 398 75,465 94,292 128,164 — TRY + 15.8 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 
September October 
1980 1980 1979 
Septembre Octobre Province et certaines 
1980 1980 August September October November December zones métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre F 
ee a: = Sat 
number 
nomb re 
17 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
7 J 7 7 7 7 7 ile-du-Pr ince-fdouard 2 
28 28 24 24 24 24 24 Nouvelle-fcosse 3 
24 24 22 22 22 23 23 Nouveau-Brunswick + 
159 159 158 158 159 159 159 Québec 5 
276 282 268 271 274 274 274 Ontario 6 
34 35 30 31 33 34 34 Manitoba 7 
24 25 22 22 22 22 22 Saskatchewan 8 
62 63 58 58 59 60 60 Alberta 9 
92 Colombie-Britannique 10 
7 7 92 = 93 = Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
729 739 698 702 710 713 713 CANADA 12 
81 81 81 81 Montréal 13 
81 81 81 81 Toronto 14 
25 25 27 27 Winnipeg 15 
38 38 38 38 Vancouver 16 
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TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 
January-—October 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 
Janvier-octobre 
ee a OO ee 


Sales — Ventes Change 
Department 1980/1979 
Rayon r Variation 
tou? poees 1980/1979 
ne nese ee ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 131,880 142,921 + 8.4 
2 Women's and misses’ coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 1335005 129,230 — 2.8 
3. Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 325,714 362,299 ay aliby@ 
4 Furs — Fourrures 21,586 19,564 —- 9.4 
5  Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 167,387 174,836 as fn 5) 
6  Girls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 122 5394 139,061 me dessa: 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames T3642 AVA WA as 6.6 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 69,820 79,182 ae NBott 
9 Millinery — Chapeaux S269 10,990 — i225) 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 67,852 78,105 ae 1b) i 
ll Women's and girls! gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 95,720 106,823 ap JUL 
12 Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 183,841 199,166 ae los! 
Us Men's clothing — Vétements pour hommes 276,818 2925 ae Sov? 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 248,054 265,102 + 6.9 
15 Boys' clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 98,172 Le ORO, ap oh 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons 109,302 125,744 SO) 
17 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 386,895 452,034 + 16.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 287,890 327,030 +a Sho 
19 Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 
graphiques 96,291 OSS 22y7, + Field 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce 56,098 S275 = dod 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison 187,455 205,448 + 96 
22 Smallwares and notions — Menus articles 66,764 75,661 ge 1hs}e 3) 
23. China and glassware — Porcelaine et verrerie 76,414 87,452 Be AT 
24 Floor coverings — Revétements de plancher HEC 4 122,036 ae Oe 
25 Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 
housses 121,951 130,890 4 is 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 64,488 PLSQSO ORs 
27 Furniture — Meubles 389,018 422,033 are ge 1 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers 336,409 368,161 Te Qiae 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique DBS 825 MS 7h Oley + Omg 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et , 
petits appareils électriques 228,490 260,382 + 14.0 
Syl Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 224,904 238,710 + 620 
32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 67,377 80,387 gmc): 
33 Jewellery — Bijouterie 143,450 154,822 se oe) 
34 Toys and games — Jouets et jeux 97,594 108,753 + 11.4 
39, Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 207.256 235,295 at 13 
> > 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues Ls IS}5) 188,361 oe Wl: 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures Uys Oks 150,182 + 9.6 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croites 160,108 172,881 + 850 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation 48,643 54,591 + 12.2 
40 All other departments — Tous autres rayons 219,724 242,031 + 10.2 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 6,304,667 6,919,371 + 37 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
January-October 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-octobre 


a ea re 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
a ee 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1979* 1980 1980/1979 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve 5 78,412 82,816 a 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 39,119 40,385 Sams Ways 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse S92, 165,164 apie at hcat! 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 127,623 1395/24 chee ees 
Québec 1s 202), S44, 1,298,887 qe) tial’ 
Ontario ZZ O45 TLD 23421 229 se ued, 
Manitoba 341,828 358,142 aie Ma we. 
Saskatchewan 174,789 189,522 ap msier! 
Alberta 875,637 996.270 mr ho tence. 
British Columbia — Colombie-Britannique 1,204,386 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 1,046, 903 seine Be ses 
et les Territoires du Nord-OQuest 22,849 
CANADA 6,304, 667 SiC A Siyah uleS) #7 
Montréal 736, 803 Sher sre 7) + Sat 
Toronto 926,022 991,656 oe 
Winnipeg 309,459 324,724 4a 
Vancouver 645,316 VASP siete: ap urea 
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[ABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


[TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 


ee 


October-Octobre 


Re tt a a Pe 
-rovince 


1979° 1980 


per cent — pourcentage 


lewfoundland — Terre-Neuve ipsa: ey 
rince Edward Island — fle-du-Prince-Fdouard 14.1 13.8 
lova Scotia — Nouvelle-Fcosse 8.6 8.6 
lew Brunswick — Nouveau-Brunswick 9.2 Ooi 
luébec Tak 8.1 
mtario tye 10.9 
lanitoba 15.6 1457 
askatchewan Fires: 6.9 
lberta L472 t3 hy 
ritish Columbia — Colombie-Britannique L520 
ukon and Northwest Territories — Le Yukon (ps 12.3 
et les Territoires du Nord-Ouest 
4ANADA 10 10.8 


nena taal De nnn cae a a ee ee ee ee eS 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 335550 38,621 40,201 46,840 42,347 33,862 37,702 32,188 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 37,879 37,415 32,916 29,487 28,312 50,724 55,358 
3 Women's and misses' sportswear 77,142 87,703 95,718 110 ,520 110,144 87,334 98,038 97,079 
i Spas 19,248 16,179 14,509 17,163 17,612 15,617 17,403 18,988 
f > > 
5 Infants' and children's wear and nursery Do 550M bY aaisyail 54,594 66,862 62,608 51,640 70,401 55,510 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,494 37,028 37,306 415543 41,664 nl HD 48,668 41,523 
7 Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 36,636 45,044 44,402 345553 36,101 35, 334 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 24,805 24,670 DI SG) 23,774 26,969 27,601 
9 Millinery 1,014 851 1,079 1,788 2,110 2,104 1, 380 1,597 
10 Women's and girls' hosiery 18,176 18,052 18,497 20:5. 751 21,502 17,856 20,617 Psheysiile! 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 36, 282 87237 41,046 40,396 38,125 36,226 39,354 36,659 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 70,807 79,201 90,334 103,160 99,458 83,756 91,268 91,478 
13. Men's clothing 107,790 128,670 134,328 144,793 154,466 117,197 135,945 167, 306 
14 Men's furnishings 105,200 109 ,662 114,664 137,509 139,691 110,996 125,938 114,140 
15 Boys' clothing and furnishings 38,079 43,907 39,761 45,319 43,018 37,546 55,955 42,264 
16 Men's and boys' footwear 5d), 4i2 53,444 63,653 71,032 75,483 59,170 63,448 64,998 
17 Food and kindred products 26,388 27,891 28,410 30,802 28,459 18,031 35,402 29,286 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127,367 107,103 111,647 138,822 140,782 116,216 126,049 111; 85h 
19 Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 35,225 44,569 43,747 36,523 41,693 40,245 
20 Piece goods 30, 400 32,541 32,774 35,491 35,367 32,255 34,077 32,851 
21 Linens and domestics 81,134 83,887 82,320 92,629 100, 333 91,288 87,719 80, 329 
22 Smallwares and notions 29 034 28,310 30,189 36,793 39,285 35,824 38, 106 33, 862 
23 China and glassware 58,253 Bese 57,801 66,682 69,743 62,705 68,893 70,454 
24 Floor coverings 51,164 46 ,596 47,404 51, 263 52,241 50,899 52,180 50,437 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,485 61, 394 60,511 66, 830 69,655 61,507 65, 736 60,957 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 35,547 35,981 39 264 41,776 46,631 43,670 45,986 46,640 
home furnishings 
27. Furniture 180 ,328 176,787 177,827 203,931 198,558 182,432 178,864 170,938 
28 Major appliances 57,720 59,241 57,697 60,877 60,136 53,780 58,604 537s 
29 Television, radio and music 95,339 Chey bee 94,432 106 ,059 106,644 96,273 99,947 94,855 
30 Housewares and small electrical appli- 106,821 100, 376 110,811 120,658 122,785 111,960 12522. 111,527 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105,576 106 ,987 117,049 128,101 133,277 119,705 118, 307 117,520 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 32,213 30,928 28,056 28,707 27,726 
33. Jewellery 91,218 96,547 101,630 116 ,905 118,193 100,479 101,419 102, 633 
34 Toys and games 62,042 59,417 58,996 69 ,666 71,326 60,922 68,552 73,076 
35 Sporting goods and luggage 95,456 100 ,920 112,182 138,501 141,819 118,066 122,193 112,094 
36 Stationery, books and magazines 66,988 61,368 62,877 74,589 82,718 69, 786 80,874 84,540 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 35,515 35,745 37,442 42,370 43,278 37,719 39,793 38,654 
and supplies 
38 Meals and lunches 1,573 1,690 1,451 1,564 1,880 1,751 2,114 Lo 
39 Repairs and services 5,165 4,665 4,572 5,060 5,445 5,186 5,957 6,06 
40 All other departments 44,761 57,244 76 368 85,102 90,554 73,056 83,699 73, 786 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245 ,036 2,300 ,345 2,412,385 2,741,559 2,783,418 2,379,344 2,629,904 2,530,721 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 
1980 1980 1979 es 
ee cestie io ae Variation 
1980 1980 Se Ge ais a ee ee ee 
October November December October- October 
September 1980/1979 RSTSR 
1980 
Octobre Novembre Décembre Octobre- Octobre 
septembre 1980/1979 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
33,316 44,864 44,644 44,818 32,423 Sey + 0.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
57,906 68,003 67,327 52,605 29 ,978 EME PIF + 10 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
83,550 109,777 104,038 108,529 69,929 fev h al + 5.5 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
21,352 25,673 24,579 23,990 19,713 + 20.2 + 4.5 Fourrures 4 
57,082 69,394 74,290 69,756 53,833 Eas — 6.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
39,226 46,438 47,824 46,752 28,220 Taper — 2.9 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
By 5732 54,232 52,584 58,894 31,073 a Pet, + Sal Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
21,157 28,758 27,793 30 ,895 26,151 4+ 35.9 gS Sous-vétements 8 
C275 1,883 2,568 2,601 1,780 + 60.3 — 26.7 Chapeaux 9 
18,335 22,479 23,666 21,262 16,973 086 — 5:50 Bas pour dames et fillettes 10 
36,537 54,886 56,460 58,793 34,443 + 50.2 — 2.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
78,492 98,797 101,088 85,619 74,071 ye) ee ee, Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
145,585 188,252 183 ,004 173,310 ey 2S + 29.3 se PRs?) Vétements pour hommes | 
118,636 164,921 166 ,526 156,514 92,193 + 39.0 =e 02 Articles d'habillement pour hommes 14 
42,827 57,686 57,526 50,983 33:,.722 + 34.7 + 0.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
55,045 763655 82,845 67,633 53,364 Re Sn Ey fs Chaussures pour hommes et garcons 16 
25,988 27,394 33,944 33,705 21,148 + 5.4 — 19.3 Produits alimentaires et connexes 17 
106,750 158,847 144,543 158,118 103,351 + 48.8 + 99 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
38,264 58,543 59,348 60,439 38,107 + 53.0 - 1.4 Appareils et fournitures photographiques 19 
31,788 37,758 37,074 32,911 31,698 + 18.8 + 1.8 Tissus a la piéce 20 
74,057 93, 205 93,236 94,739 83,050 + D520 — Literie et linge de maison 21 
30,333 34,635 33,309 32,148 32,285 + 14.2 + 4.0 Menus articles 22 
63,148 76,702 69 ,266 74,655 67,002 + 21.5 + 10.7 Porcelaine et verrerie 23 
43,472 50,921 50,764 48,345 53,675 + 16.9 cee iad Revétements de plancher 24 
55,997 67,216 60,727 58,683 58,470 + 20.0 + 10.7 Tentures, rideaux et housses 25 
41,228 54,734 48,285 45,657 33,124 Pee Wie: ae Js Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
148,917 177,707 173,176 174,601 192,482 + 19.3 + 2.6 Meubles i 27 
50,739 63,471 59,299 62,940 60,189 + 95-1 + 7.0 Gros appareils ménagers 28 
92,890 122,420 108, 768 120,082 103,207 + 31.8 ree Lars Télévision, radio et musique 29 
109,247 135,296 125,615 128,047 97,340 + 2308 ated Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
99,731 128,367 115,965 118,807 100,146 + 28.7 + 10.7 pao ia a peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
26,044 28,709 24,309 26 ,553 26,153 + 10.2 + 18.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
91,724 123,963 116 ,257 135,843 90,806 + 35.1 + 6.6 Bijouterie = 
95,067 137,892 116,613 92,541 38,888 + 45.0 + 18,2 Joveta et jeux + 
116,838 157,905 153,026 133,871 98,663 + A601 + 3.2 Articles de sport et valises 35 
71.580 90,845 89, 812 92,050 58,174 + 26.9 *- TZ Papeterie, livres et revues 36 
40.716 51,468 42,701 40,129 34,795 + 26.4 + 20,5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
: réparation et fournitures 
| 1,651 1,987 B49 722 868 + 20.4 + 134.0 Repas et casse-croutes 4 38 
5,935 6,626 6,813 5,987 4,903 + 11.6 = Bay Services et travaux de réparation 39 
> > , , 
. 69.378 88,744 89.361 85,721 46,276 + 97.9 - 0.7 Tous autres rayons 40 
4 bes,083 2.969 ,822 2,910,248 2,199,789 + 29.8 + 4.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


2,379,535 
} 


' 


(1) Valeur de vente. 
; 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, 


SS 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No ——= 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 37 ,692 37,882 36 ,348 42,137 37,864 39,698 41,227 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 38,506 40,281 41,903 39,744 42,245 38,146 41,783 
3 Women's and misses' sportswear 94,658 95 ,082 94,155 92,092 96,103 92,485 96,751 
4 Furs 19,943 18,744 19 ,639 22,169 21,914 19,490 16,641 
5 Infants' and children's wear and nursery 64,837 65,974 60,040 62,105 59,889 55,641 58,497 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 40,099 42,087 39,628 37,285 38, 336 32,929 40,192 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,310 39 , 700 S7,073) 40,841 39,751 37,821 38,450 
8 Intimate apparel 25.5559 25,497 26,790 23,991 25,984 25,716 28,427 
9 Millinery 1,265 1,234 1,364 1,938 2,240 Oe 1,728 
10 Women's and girls' hosiery 20,950 20,487 18,605 20,018 19,745 18,548 20,185 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 44,174 42,035 44,533 36,750 36,736 42,310 42,216 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 78,542 84,548 90,172 96,574 93,952 88,350 84,359 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145 ,047 144 ,692 150,464 137,346 137,861 
14 Men's furnishings 125 ,664 127,309 125 ,043 128,058 126,946 122,580 127,743, 
15 Boys' clothing and furnishings AL, DAL 45 ,589 46 ,218 45,925 43,247 40,687 46,221 
16 Men's and boys' footwear 60,976 62,518 65,305 61,071 68 , 834 63,589 64,809 
17. Food and kindred products eee suas Byets bos eee see see 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 120,246 ILA OPAy/ 137,222 131,646 121,667 135, 217 
19 Photographic equipment and supplies 40,807 38,501 40,423 42,699 40,072 42,145 45,521 
20 Piece goods 33,401 32,903 31,761 34,294 31,831 32,783 34,684 
21 Linens and domestics 89 ,998 79,202 84,198 81,382 87,208 89,877 92,336 
22 Smallwares and notions 33,010 ki ieee | 32,789 34,344 33,846 S35195 35,329 
23 China and glassware 66,433 61,402 63,693 66,311 65,035 67,360 69, 253 
24 Floor coverings 51,003 45,930 49 ,230 49 ,964 49,210 51,242 53,104 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,170 59,977 59 ,882 63,830 64,989 64,157 67,762 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 41,591 38,182 38,730 39 072 43,201 43,793 45,517 
home furnishings 
27 Furniture 193,814 172,361 178,255 187 ,196 175,296 183,792 182,850 
28 Major appliances 54,950 52,638 56,361 56,614 52,484 56,700 64, 634 
29 Television, radio and music 102 ,600 100,767 94,536 97,732 99,029 97,452 107,516 
30 Housewares and small electrical appli- 117,942 101,887 114,961 105,433 110,678 114,397 131,527 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106 ,797 125,885 123,944 122,248 121,117 
32 Plumbing, heating and building materials 36.0 a 
33 Jewellery 105 ,592 103,470 104,407 112,214 109,937 104,786 108, 655 
34 Toys and games 73,821 78,971 70,116 73,279 76,670 755 37k 84,165 
35 Sporting goods and luggage 127,797 123,205 114,110 126 ,289 120,646 122,374 128, 139 
36 Stationery, books and magazines 77 032 72,751 70,991 75,464 76,648 72,747 77,177 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ape Ree aa ts ae eee 
and supplies 
38 Meals and lunches oo 
39 Repairs and services one 
40) Ati otherdepartments 7 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429 ,043 DeXeV 00 2,561,247 2,565,599 2,531,756 2,471,563 
CE) 


Each department, including the TOTAL, ALL DEPARTMENTS" 
“TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


» has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par raydn, Canada, 1979 et 1980(1) 


August September October 
1980 1980 1980 hs Change 
October- 
September 
October November December 1980 
Aoit Septembre Octobre = 
1980 1980 1980 Octobre Novembre Décembre Variation 
octobre- 
septembre 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
34,090 38,378 39,929 39,758 38,025 37,074 + 4,0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
39,437 42,332 58,373 49,997 46 ,843 40,645 + 19.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
93, 823 94,215 99,734 94,675 93,520 91,864 ee Sah Vétements sport pour dames et jeunes filles S 
15,855 18,201 19.480 18,678 18,816 18,955 ate fed) Fourrures 4 
AO, 727 575951 59,755 64,028 65 ,584 64,392 sroaeered Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
37,550 40,552 38,854 41,110 41,348 40,878 ee Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
33,350 39,664 42,356 41,052 43,258 44,286 + 6.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
27,148 24,274 26,466 25,586 26,875 26,049 + 9.0 Sous-vétements 8 
1,680 1,131 1,192 1,630 1,632 1,623 + 5.4 Chapeaux 9 
20,535 18,350 20,585 21,692 19,918 20,243 P22 Bas pour dames et fillettes 10 
36,231 35,173 41,364 42,749 42 ,664 43,146 * 526 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
81,437 80,620 Fee tile 95 312 88,134 85 ,009 #:15,5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
144,055 140,811 155,490 153,349 148,072 143 ,029 nae lie Vétements pour hommes 13 
108,643 118,105 127,460 128,836 126 , 887 125 ,463 se A) Articles d'habillement pour hommes 14 
41,916 43,519 46,446 46,405 45 ,090 43,750 + 6.7 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
95.730 56,214 64,238 69,597 63,097 64,391 + 14.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
Fe 299 me Be eises Se Misr Produits alimentaires et connexes 17 
120,012 121,376 126,956 116,706 117,439 121,134 + 4.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
43,503 44,410 44,027 46 , 468 43,998 42 543 —- 0.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
30,525 34,511 36,191 35,530 33,886 33,544 + 4.9 Tissus 4 la piéce 20 
84,780 92,329 88,640 90, 361 88,851 84,647 = 4.70 Literie et linge de maison 21 
32, 660 34,197 34,792 33,448 32,364 32,150 + TET Menus articles 22 
67,510 70,794 66,703 61,105 63,061 64,371 — 5.8 Porcelaine et verrerie 23 
48,187 51,039 51,665 51,511 50,223 47,435 alae! Wes Revétements de plancher 24 
61,110 63, 887 64, 849 58,634 56,579 57,754 + 25 Tentures, rideaux et housses 25 
44,868 44,513 48,514 42,872 40,706 40,463 ran See Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
181,078 181, 828 179,014 176,334 171, 263 173,546 = is Meubles 27 
60,246 67,481 66,910 64,654 57,089 Saye 72. - 0.8 Gros appareils ménagers 28 
98,982 108,504 113,847 101,351 102 , 830 100 ,660 + 4.9 Télévision, radio et musique 29 
111,105 123,499 121,855 133,217 111,611 115 ,267 =) aes Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
112,159 112,234 118,147 109,913 107,563 107,374 + 5.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
a Rr Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
| truction 
102,500 101,938 105,071 98,550 108 ,688 102 ,087 = eae eh Bijouterie 33 
66,415 71,522 76,581 65,020 70,414 74,708 cme eis Jouets et jeux 34 
112,499 117,697 124, 237 120,720 116 , 263 116,573 + 5.6 Articles de sport et valises 35 
77,631 74.6 71,011 70,315 75,165 74,901 —- 4.9 Papeterie, livres et revues 36 
‘a oe S Bae ae gan eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
ion réparation et fournitures 
; _ or ee Repas et casse-croiites 38 
cue ane a ae sae eos wee Services et travaux de réparation 39 
am Rei a ae sn eae tee Tous autres rayons 40 
137,839 2,562,497 2,642,297 «2,582,821 «2,521,248 2,494,832 + 31 TOTAL, TOUS BATONS “ 
uence la somme des rayons ne correspond pas au ‘ 


, Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement, en cons 


) RAYONS". 


/ 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


- 26 - 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.12 4.04 3.16 2.97 DAO 2403 2.61 2.35 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.45 3.58 2.58 2.22 3.93 4.78 jan 3.43 
3. Women's and misses' sportswear B47, 3.62 SrlZ 3.04 hay Pastitl 2.81 2.43 
4 Furs 5.00 D2. Relea f lo eil 41.44 39.04 14.24 803 
5 Infants’ and children's wear and nursery Bey 4.36 3.60 3.63 3.50 Se? 4.06 Paesiy/ 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3295 4.24 PIS} 2.87 2.83 2.46 3.93 1.95 
7 Lingerie and women's sleepwear B92 Jo); 3.46 3.86 2.92 2.73 2.05 3.18 
8 Intimate apparel Leys 4.29 Shsely/ 2.93 3.03 eich Sa Bs 
9 Millinery 0.87 0.98 1.41 1.69 2.20 DT 1.56 1.77 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 2.90 2.58 2.45 250) 2.49 3.24 3.20 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 Big ci! 4,43 3.63 3.03 3,02 4.12 By) 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 5145) 6.80 oS 4.43 4.18 4.35 5.43 4.41 
13. Men's clothing 4.66 6.46 4,83 4.81 SoZ 5.557) 5.60 6.10 
14 Men's furnishings See) Dail D oye es Siok 5.03 See 4.78 4.57 
Ms} Boys' clothing and furnishings DID Hea) 4,29 3.90 3.92 3.66 Dae 2.26 
16 Men's and boys' footwear Goi 6.68 6.07 4.93 Sosy 4.31 57.62 5.09 
17 Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.44 0.84 0.57 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 3.78 3.71 4.17 3.95 3.60 Sri6y 3.42 
19 Photographic equipment and supplies 4.71 2)=10)5} 4.08 4.79 (bsysak7/ 3.08 3.44 3.29 
P 
20 Piece goods 6.03 6.52 B45 6.10 5.89 6.55 7.82 6.75 
Zu Linens and domestics 3.62 Goll 5.00 5.38 5-03: 4.64 3.43 3.77 
22 Smallwares and notions Sos 4.20 Go 20 5.08 Grvle7 5.94 5.46 4.85 
23 China and glassware 8.07 8.44 F536 8.16 6.90 7.14 7.57 8.19 
2 Floor coverings 4.97 4.49 3.95 4.52 4.14 4.21 3.97 Ans 
25. Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 4.38 4.44 4.80 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home ba e 6.28 Ginias) 6.19 6.97 6.65 5.86 6.32 
furnishings 
27 - Furniture 4.22 5.49 4.53 5.56 4.35 4.33 J55y 4.02 
28 Major appliances 1.66 ined 1.74 2.01 1.66 1.47 1.33 1,32 
29 Television, radio and music 3.67 4.38 3.76 4.93 4.85 4.46 3.95 3.49 
3 Housewares and small electrical appliances 5.15 4.82 5.03 4.94 4.04 4.17 4.22 4.08 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6.25 6.11 Lyall) 4.30 4.25 4.64 bypil?’ 
32 Plumbing, heating and building materials 5.05 4,88 4.36 3.87 3.09 3.04 3.29 3.31 
33, Jewellery 9.02 8.70 (BD 8.22 6.37 5.81 6.62 6.44 
34 Toys and games LOG 8.56 6.82 6.12 6.30 5.98 5.66 6.66 
35 Sporting goods and luggage Cysvil 6.76 6.26 5.34 4.57 Syat)s) 4.17 4.89 
36 Stationery, books and magazines 4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.85 4,49 3.56 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.86 SIOBVA Dail: 2.58 2.66 2.36 2.54 2.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.10 0.11 0.09 0.09 0.11 0.10 0.12 0.09 
39 Repairs and services 1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.91 1.13 1.14 
40 All other departments DH 3,29 3.70 shoal 2.43 2.59 3.30 3.24 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4.32 3.84 3.97 3.57 3.34 3.62 3.36 


TABLEAU 10. 
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Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1980 


September October 1979 


1980 


Septembre 
1980 


2.14 
2.59 
2.39 
0.91 
1.85 


1980 
a eee 


“ ws August September October November December bp drone 


Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 


2.96 5 ht 2.19 3.34 2.97 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

2.94 2.78 3.18 2.78 Zend 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.54 2.48 1.83. 2.89 2.53 1.32 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

8.00 8.48 10.13 9.01 6.59 3.87 Fourrures 4 

3.06 3.18 3.09 3353 3.16 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.92 2.01 2.49 445 2ote (Mae J Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.61 3.48 2.84 3591 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Be79 3.28 2.62 4.22 3.87 2.46 Sous-vétements 8 
0.81 1.27 1.08 £23 0.90 0.49 Chapeaux 9 
2.24 3.09 2.16 2.68 Dies, L932 Bas pour dames et fillettes 10 
3.75 4.06 3.09 4.41 3.23 ies A Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3.69 4.45 ya 4.02 3.38 Pere Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4.96 5255 4.09 4.92 3.68 2.04 Vétements pour hommes 13 
4.91 4.85 eg 5.44 3a15 1.07 Articles d'habillement pour hommes 14 
4.38 2.61 3.76 4.92 3.72 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
a 5.52 4.50 5.89 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.55 0.60 0.73 0.81 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 17 
4.17 3.33 3.39 4.45 3.84 1.36 Articles de toilette, consmétiques et médi- 18 
caments 
5.10 3.20 3.38 5.94 4.28 1335 Appareils et fournitures photographiques 19 
5.63 6.54 4.84 5.56 4.88 5.98 Tissus 4 la piéce 20 
3.89 3.66 3.12 4.42 4.05 2.47 Literie et linge de maison rp 
3.49 5.08 3.50 33/5 3.48 2.85 Menus articles 22 
7.59 713 5.59 8.03 4.93 2.43 Porcelaine et verrerie 23 
5.37 4.18 3.27 3.41 3714 4.38 Revétements de plancher 24 
4.54 4.27 3.60 4.34 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 25 
6.35 6.01 4.54 6.30 4.14 1.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.07 cas Bs 3.36 4.35 4.14 4.96 Meubles 27 
1.53 1.50 1,18 1.59 | ae gt 1.54 Gros appareils ménagers 28 
3.60 3.65 2598 3.81 3.19 1.79 Télévision, radio et musique 29 
4.59 4.14 3.95 4.96 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.74 aw 2 a 4.36 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.06 3.95 3.06 3.29 3.40 3.91 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
7.00 5.92 4.36 7.33 4.70 Lest Bijouterie 33 
6.87 6.72 7.96 6.79 2.19 0.59 Jouets et jeux 34 
7.16 5.57 5.94 7.60 4.98 rare IF | Articles de sport et valises 35 
4.35 20 3.15 4.88 ae 1.18 Papetcrie, livres et revues %6 
2 GF 2.56 2.57 24.35 23 ki 1.70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.10 0.05 0.05 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-croites ; 38 
1.00 es | 1.16 1.12 0.80 0.73 Services et travaux de réparation 499 
3.72 3.27 3.48 4.11 3.55 1.23 Tous autres rayons 40 
3.66 3.42 3.08 3.92 3.12 1,69 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


= gre 


No. 


mew 


owuman oa 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Women's and misses’ dresses, house- 0.25 0.27 0.32 0.36 0.47 0.44 0.40 
dresses, aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 0.40 0.32 On9 0.42 0.24 0.21 0.18 
Women's and misses' sportswear 0.30 0.29 0.33 O/35) 0.40 0.36 0.38 
Furs 0.20 (BsuL7/ Orak2 0.04 0.02 0.02 0.07 
Infants' and children's wear and nursery 0.26 0.24 0.27 0.30 0.28 0.28 0.28 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 0.26 0.26 0.34 0.37 0.35 0.35 0.31 
Lingerie and women's sleepwear 0.26 0.26 0.30 0.29 0.34 0.32 0.39 
Intimate apparel 0.24 0.23 0.30 0.34 0235 0.35 0.33 
Millinery 0.83 0.93 0.79 0.74 0.49 0.37 OFSL 
Women's and girls' hosiery 0.38 0.34 0.39 0.43 0.41 0.36 0233) 
Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.19 0.24 0.27 O32 0.28 0.25 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.16 0.20 0.24 0.24 0.21 0.19 
Men's clothing 0.20 0.17 Onza 0.22 0.20 0.24 0.19 
Men's furnishings 0.20 0.18 0.20 0.20 0.20 0.27 0.22 
Boys' clothing and furnishings 0.18 0.15 0.22 0.27 0.25 0.25 0.21 
Men's and boys' footwear 0.15 0.15 0.18 0.21 0.19 0.20 0.18 
Food and kindred products 2.03 ee: 1.47 1.56 Tere iL. 76 R58 
Toiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.28 O27 0.26 0.25 0.28 
Photographic equipment and supplies 0.22 (hoa) 0.24 0.23 0.24 0.30 0.31 
Piece goods 0.16 0.16 0.18 0.17 QoL? OSUS. (a 
Linens and domestics 0.27 (Oeuly/ 0.20 0.20 OEZT Or 2a 0.29 
Smallwares and notions 0.28 0.23 0.25 (274 0.17 0.16 0.19 
China and glassware 0.12 0.12 0.14 O23 0.15 0.13 0.14 
Floor coverings 0.20 0.21 0.26 0.23 0.24 0.25 0.26 
Draperies, curtains and furniture cov- Oras, 0.15 0.20 0.22 0.21 (GyeeAtt On23) 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 0.19 0.16 0.18 0.17 Gers 0.15 0.18 
home furnishings 
Furniture Oa 0.18 0.22 0.19 0.23 yar2e2, 0.28 
Major appliances 0.61 0.46 Oe OD 0.60 0.64 0.78 
Television, radio and music 0.27 0.22 0.27 0.21 0.21 0.21 0. 26 
Housewares and small electrical. appli- 0.20 0.20 0.21 O.21: G25 (ohayes On25 
ances 
Hardware, paints, walipaper, etc. 0.17 0.16 0.17 0.20 0.24 0.22 On2a 
Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.24 On27 (ae? (Ogeul Ono 
Jewellery 0.11 0.12 0.14 0.13 0.16 0.16 0.15 
Toys and games 0.12 OR 0.15 0.18 0.16 0.15 0.19 
Sporting goods and luggage 0.19 0.15 0.17 0.21 0.22 0.23 0.24 
Stationery, books and magazines 0.26 0.24 0.26 0.24 0.24 0.24 0.24 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.36 0.30 0.36 0.41 0.38 0.39 0.40 
and supplies 
Meals and lunches 12.64 9.05 10.61 11.19 10.33 9.52 9.34 
Repairs and services 1.00 0.93 1.07 1.09 ical) 1.08 0.94 
All other departments 0.39 0.34 0.31 0.34 0.43 0.34 0.32 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.26 0.23 0.26 0.27 0.28 0.27 0.28 


August 
1980 


Aott 
1980 


OirS 


oo 


oO 


oow 


(2oe) 


ey (Sey ey S) 


ooco°o°o 


(syn Not) 


-20 
+58 
- 28 


+30 
«15 


25 


ag 
ake 
-23 


20 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 
September October 1979 


1980 


Septembre 
1980 


0.39 


0.32 


0.24 
0.28 
0.33 


1980 


Octobre 
1980 


—————— ee ee 


August September October November December Rayon 


~ 


Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 


0.41 0.44 0.35 0.34 0.51 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- ie 
formes pour dames et jeunes filles 

0, 37 0. 32 0.39 0.40 0.57 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.39 0.50 0.39 0.40 0.59 vVétements sport Pour dames et jeunes filles a 

0.13 0.10 Guiz 0.15 We23 Fourrures 4 

0.29 0.31 0.31 0.31 0.47 Vétements pour bébés et enfants et articles bs) 


de chambres d'enfants 


0.47 0.39 0.33 0.36 0.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.30 0.33 0.30 0.37 0.83 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.31 0.35 0.27 0.27 0.37 Sous-vétements 8 
0.70 0.95 1.07 Pek Lop Chapeaux 9 
0.35 0.43 0.42 0.42 0.68 Bas pour dames et fillettes 10 
0.25 Dea2 0.27 0.32 0.62 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
C229 0.29 0.28 0. 27 0.34 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.20 @.-23 Oe23 0.26 0.42 Vétements pour hommes 13 
0.21 0.24 0.21 0.31 0.69 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.35 Oe 27, 0.23 0.25 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.19 De2k 0.20 0.20 0.33 Chaussures pour hommes et garcons 16 
1.59 13% 1.40 Tee ie We Produits alimentaires et connexes i? 
0.29 0.29 0.26 0.27 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.31 0.29 O21 0.24 0.57 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.16 0.19 0.20 0.19 0.16 Tissus 4 la piéce Zu 
Os2Z7 0.30 0.26 0.25 0.38 Literie et linge de maison 21 
0.19 O27 0.29 0.28 Oo 35 Menus articles a 
0.14 0.17 0.14 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 23 
0.24 0.28 0.32 0.31 0.24 Revétements de plancher 24 
0.23 0.26 0. 26 0.25 0.26 Tentureg, rideaux et housses da 
Le at rf 0.20 0.18 0. 23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.25 0.28 0.25 0.24 0.21 Meubles 27 
0.67 0.78 0.70 0.59 0.64 Gros appareils ménagers 28 
0.28 0.34 0.30 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.24 0.24 Hi.22 0.28 0.55 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.22 0.25 0. 26 0.21 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.24 0.31 0.32 0.31 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.17 0.22 0.16 0.23 0.53 Bijouterie 33 
0.17 0.13 0.17 0.40 1.00 Jouets et jeux 34 
0.19 Os17 0.15 0.19 0.39 Articles de sport et valises 35 
0.32 0.30 0.23 0.31 0.66 Papeterie, livres et revues 36 
0.41 0.38 0.47 0.46 0.55 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
21.78 19.41 20.76 26.12 31.23 Repas et casse-croites : 38 
0.85 0.84 0.96 j 1.23 Services et travaux de réparation 34y 
0.31 0.28 0.27 0.28 0.57 Tous autres rayons 40 
0.29 0.30 0.28 0.31 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants A recevoir(1), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/15 
month 
Month 1978 1979 1980 
’ Variation Variati 
foe par rapport 1980/1S 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January — Janvier 1,287,598 ANS} BYeuil IS SIS\O)5 SUES} — 3.8 ae tee! 
February — Février 1233),.85i7 Saori 1,468,531 — 4.0 + 8.9 
March — Mars ny Ue PT? 3 3 OOS 1408) 7a — 4.4 ap gS) 
April — Avril ie 26 R oe 1,326,082 1,404, 608 ap We dk a Bc) 
May — Mai 228)5.032 1,322,038 ls SO Miaill = 05 ar Bix // 
June — Juin 1,216,467 1,307,473 S75 Ons = 50 ae 
Shuulyy — Jjuistibikaie LZ OV OS 1,290,028 1,356,496 Sic} + 32 
August — Aott 1,211,440 1,303,580 lyse) 5407 aP On? an YAS! 
September — Septembre 1263705) 1,346,575 aC G ry oS fio) + 5.2% 
October — Octobre 19333, 938: 1,382,938 Le 42en eh + 0.9 me 2 
November — Novembre 1,369,748 1,428,617 
December — Décembre 1,518,782 1,631,999 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1l) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/15 
Month ica 
1978 1979 1980 
Mee Variation Variati 
par rapport 1980/15 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January = Janvier i Pak, 3 NAS SeinS 1,443.6 + 3.0 +338 
February — Février 12,7 1,334.0 1 33.0 Os 7 + 8.9 
March — Mars DEED. 7 1,350.9 i 426-1 -— 1.9 + 5.6 
/Soverit Avril UE 23958 Iso! 4324 + 0.4 +57 
May — Mai L257. 1 IpSsseel 1,430.3 = Oa + Sea 
June — Juin 1,268.1 1 369,2 1,433.8 + 0.2 + 522 
July — Juillet 1527865 1,366.9 1,437.6 + 0.3 + 5.2 
August — Aoit Les 13790 1,438.1 -- + 4.3 
September — Septembre 1,297.8 MBSA 45 Sis sod beds + 5.28 
October — Octobre 1,338.0 1,387.0 eee VAR) — 1.4 + 3.3 
November — Novembre 1,326.9 1, 383.9 
December — Décembre IPS Bio kehes5) 1,437.4 


(1) Accounts rece 
with them. 


l > . : - ° Ne ae . a . cy 
(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


ivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


<< 4 = 


rtment Store Sales and Stocks, MCD and 


Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coef- 
vombined Seasonal and Trading Day Factors 


ficients combinés de corrections des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 


TABLE 14. Department Store, Sales MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


= 3912 


1980 
Department MCD March April May June July August 
M.D Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No 
1 Women's and misses' dresses, house- 5 85.87 LOTRSS MSE) D135 49 93RZE C5). 58) 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 T1742 103.92 61.94 SVS) BOOZ 106.02 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 116,16 96.94 86.42 100.14 
4 Furs 12 50.24 35.40 18.54 IS ye S37) 54.48 106.04 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 89.01 97.07 96.30 83.97 84.95 TatS3e(537/ 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 56.95 94.74 98.63 84.41 77.45 142.65 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 Soe 102.96 87.30 83.74 Tina6 
8 Intimate apparel 4 92.36 104.36 112.60 109.22 Oe yar/s! 99.77 
9 Millinery 12 61.20 PEW) WoT 65.08 65.32 69.15 
10 Women's and girls' hosiery 3) On 2 103.14 104.77 80.22 70.38 86.40 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 4 76.02 86.94 96.42 T9582 69.73 78.02 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 94.01 104. 26 Tie) 88.37 74.89 100.51 
13. Men's clothing 3 94.02 93 617 94.53 91.54 fO.L7 81.95 
14 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 75.43 77.62 
15 Boys' clothing and furnishings 5 86.76 91.20 91.09 80.74 Ue) 136.78 
16 Men's and boys' footwear Ps 83.06 108.39 108.35 97.49 84.10 92.93 
17. Food and kindred products 7 96.20 105.31 101.96 85.16 88.77 99.34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 86.15 88.44 96.94 BEIAE)S) 86.33 88.72 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 91.10 94.04 102.23 101.30 
20 Piece goods 5 105.52 114.44 TVG eeLS 89.03 76.00 93.5m 
21 Linens and domestics 3 75s 35 84.66 94.05 93.01 107.83 99. 32 
22 Smallwares and notions 4 92.07 93.91 85.12 TPatO 83.71 88.13 
23 China and glassware 4 69 Sy 77.98 90.99 77.90 85.89 84.21 
24 Floor coverings 7 94.68 98.19 104.12 90.52 Ove Sik 95. ome 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 97.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 89.42 
home furnishings 
27 Furniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 103.75 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 NO5)75 99°97 116.81 107.60 
29 Television, radio and music 4 81.53 77.87 76.87 68.82 fs}5) gil? 92.58 
30 Housewares and small electrical appli- 2 HE xe 85.42 100.57 86.71 93.46 94.93 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109.46 94.12 90.40 
32 Plumbing, heating and building materials 7 86.42 110.96 IPL) 125.96 HLM SL 95.95 
33 Jewellery 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 80.83 
34 Toys and games 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 61.07 
35 Sporting goods and luggage 3 70.81 94.22 124.28 124.79 106.78 83.39 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 77.93 85.10 78.95 73.90 104.55 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 89.93 103.63 104.55 100.84 99.81 94.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 103.08 
39 Repairs and services 9 85.32 87.04 98.79 94.00 88.64 93.75 
40 All other departments 4 88.51 107.16 150.79 106 . 36 93.43 96.37 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41 


a. ie 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, 


1980 
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MDC et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


————$—$—— ee naan a a en nn nnn ann 


September 


Septembre 


103.03 
126.77 


120.75 
110.14 
912.11 


118.30 
90.32 
103.20 
91.50 
117.17 


101.16 
126.47 


12). 21 
92.30 
114.18 


112.66 
93.20 
87.17 


89.57 
111.65 


111.09 
111.06 

91.05 
113.30 
104.48 


October 


Octobre 


95.41 
160.99 


101.91 
118.73 
111.62 


100.04 
93.56 
89.94 

143.82 
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104.13 
116.39 


143.33 
94.71 
103.60 


106.11 
106.13 
95.39 


87.05 
113.60 


100.87 
111.56 

84.71 
120.09 
108.99 


November December January February sash 

Novembre Décembre Janvier Février 

104.44 136.83 59.98 68.38 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

152.95 139.84 75.45 64.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

117.15 149.14 62.04 65.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

167.59 223.13 185.86 120.02 Fourrures 

119.87 153.89 70.63 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

122.63 153.04 52.06 56.73 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

139.89 252.29 55 .m5 59.15 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

99.89 136.20 79.68 72.38 Sous-vétements 

197.87 220.24 82.99 56.26 Chapeaux 

115.20 158.36 85.34 76.48 Bas pour dames et fillettes 

150.23 240.05 59.83 57.46 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

136.03 129.86 63.71 53.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

141.36 176.95 68.07 61.44 Vétements pour hommes 

150.94 258.29 59.47 56.20 Articles d'habillement pour hommes 

120.65 182.73 60.32 55.08 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

126.29 151.73 66.56 60.03 Chaussures pour hommes et garcons 

106.11 140.46 85.24 90.09 Produits alimentaires et connexes 

175,20 213.48 79.00 76.25 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

ne 70 227.77 75.14 59.67 Appareils et fournitures photographiques 

115.07 93.63 89.10 83.49 Tissus 4 la piéce 

109.20 154.09 106.40 63.88 Literie et linge de maison 

120.70 145.16 107.88 82.50 Menus articles 

137.90 274.11 67.03 BF 7 Porcelaine et verrerie 

on. 23 96.58 90.53 77.38 Revétements de plancher 


£12.74 


113.26 80.39 69.70 Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils 
électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


n° 
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Cow MOND 
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12 
13 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
WatSyeShata nian MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
1 Women's and misses' dresses, house- 4 110.60 ASG: 111.84 85.30 91.45 94.42 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 74.22 121.40 140.37 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 LOSS 103.47 
4 Furs 5 73.88 77.42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120535. 172.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 3 94.14 111.42 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 110.29 111.70 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls' hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 92.17 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 Li2s3se 
13. Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 85.33 98.61 116.14 
14 Men's furnishings 4 91.70 107.38 110.04 90.55 98.61 105.06 
15 Boys! clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and boys' footwear 4 97.47 116.31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17. Food and kindred products on tee tee eee see wee toe 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 92.25 101.24 106.94 95.52 93.22 93.20 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 91.59 92.51 
20 Piece goods 4 103.19 103.49 M11 98.39 98.25 107.62 
21 Linens and domestics =f Terr TS 82: 115.05) 101.57 95.00 94.75 
22 Smallwares and notions 4 92.07 107.13 116.07 107.92 107.86 103.68 
23 China and glassware 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104.36 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 104.67 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 99.75 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103.95 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.76 108.94 S27 99.26 97.82 94.40 
28 Major appliances 4 102.37 107.53 114.58 94.85 90.67 88.16 
29 Television, radio and music 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95.83 
30 Housewares and small electrical appli- 3 96.39 114.44 110.94 97.87 95.13 100. 38 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 104.78 
32 Plumbing, heating and building materials . 
33 Jewellery 3 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 100.13 
34 Toys and games 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110.03 
35 Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 117.55 96.48 95.36 99.64 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 107.92 95.93 104.79 108.90 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs os eee eee eee wes Pr . 
and supplies 
38 Meals and lunches , 
39 Repairs and services o 
40 All other departments y 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 103.81 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


OO 


92.86 116.87 114.33 


1980 1981 
a ee ae 
= October November December January February a de 
_ Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
f A 
86.81 112.36 117.81 87.58 88.92 101.97 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
136.79 135.00 110.14 73.79 75.21 88.87 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
88.68 filles 
6 110.07 116.16 75.96 81.33 92.14 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
117.31 131.79 127.77 104.12 96.70 86.32 Fourrures 4 
98.50 116.13 105.31 83.77 82.56 85.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
96.73 119.52 113.98 66.84 75.46 86.01 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
95.13 128.04 136.28 70.15 73.00 85.64 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
87.61 108.66 114.95 100.48 100.69 97.19 Sous-vétements 8 
103.90 157.98 159.78 110.46 79.56 68.30 Chapeaux 9 
99.92 109.20 106.96 83.81 87.23 87.79 Bas pour dames et fillettes 10 
93.27 132.69 140.63 80.31 81.35 87.01 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
97.36 106.10 97.20 87.12 90. 36 93.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
103.39 121.07 113.58 89.58 81.72 93.53 Vétements pour hommes 13 
100.45 129.39 123-37 73.61 83.77 86.00 Articles d'habillement pour hommes 14 
98.41 124.20 112.97 76.95 92.86 96.38 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
97.92 119.33 107.13 83.01 84.11 85.56 Chaussures pour hommes et garcons 16 
Rist. ie whexs ars as ae Produits alimentaires et connexes 17 
87.95 125.12 132.58 84.48 LOL 12 84.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
86.16 132.97 se Oe hee 89.28 99.68 Bi. 22 Appareils et fournitures photographiques 19 
92.11 104.33 96.93 94.60 OL. 24 98.93 Tissus 4 la piéce 20 
80.21 105.15 105.42 98.06 EL OF 101.31 Literie et linge de maison 21 
88.70 99.55 99.23 100.60 88.06 89.06 Menus articles 22 
89.20 114.99 LAS 72 104.63 88.37 89.33 Porcelaine et verrerie 23 
85.37 98.56 97.68 112.36 102.71 97.07 Revétements de plancher 24 
87.65 103.65 103.76 101.14 95.84 102.46 Tentures, rideaux et housses 25 
92.62 112.82 112.22 81.80 85.38 94.17 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
81.90 99.27 100.70 22.33; 94.20 98.27 Meubles 27 
75.19 94.86 107.52 109.32 107.11 106.93 Gros appareils ménagers 28 
85.61 107.53 116.94 102.45 93.03 90.75 Télévision, radio et musique 29 
88.46 111.03 114.76 85.01 91.74 93.65 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
88.86 108.65 108.70 92.08 90.06 90.58 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
| -. Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
89.98 117.98 125.03 88.97 86.35 93.18 Bijouterie 33 
132.92 180.06 131.41 52.00 83.77 75.24 Jouets et jeux 34 
99.27 127.10 115.36 84.68 74.83 81.78 Articles de sport et valises 35 
95.83 127.93 122.35 77.56 86.97 84.14 Papeterie, livres et revues 36 
Bes wn mb ean Essence, huile accessoires d'automobiles, 37 
réparation et fournitures 
Repas et casse-croites 38 
4 Services et travaux de réparation 39 
a Tous autres rayons 40 
88.47 88.35 90.45 TOTAL, TOUS RAYONS 4 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogiivy"s Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W:, Montreal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc., 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, Lhe G.W., COnktde, elo James Sta, shHamtl ton, sOntarvo 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd, 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

S@ars Whe, 2A2 Jains Sitog Woremico, Oimiegieake 

Smith's & Chapple Lees Ze BiGehmotes  Chapleaw a Omtarcto 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-995-7406), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans les publications de Statistique 
Canada: 


nombres indisponibles. 
... n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informatior 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magazins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM, Division de 
lL'analyse de conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique 
Canada situés a travers le Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A list 
of the existing set of department store orga- 
nizations can be found on the back inside 
cover of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organizations 
are considered, thereby enabling the "loca- 
tion" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, this 
concept is not used in the monthly survey 
of department stores.) Under the "location" 
concept, department store data contained in 
this report exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most ap- 
propriate to their commodity structure with 
the catalogue sales activity of department 
Store organizations classified to the "General 
Merchandise Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this report is considered as part of the 
Overall business of the outlets in which they 
are located. However, sales of an associated 
large food department (or store) are included 
only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is not identi- 
fied to the public by any name which differs 
from that of the department store with which 
it is associated. The rationale underlying 
this approach is as follows: for purposes of 
Market research or urban planning, a depart- 
ment store — the largest type of mass mer- 
chandising activity in Canada — together with 
its leased departments, if any, is considered 
to be a totality; that is, it competes in 
the market place as one structure, rather 
than as a number of smaller stores. 


DEFINITIONS 


Retail location. A retail location, as de- 
fined by Statistics Canada, is a business 
location (usually a store) in which the prin- 
Cipal activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public for 
household or personal consumption. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du com- 
merce et des services de 1971. La liste des firmes 
exploitées 4 l'heure actuelle est donnée a la face 
intérieure de la couverture arriére. 


Aux fins de cette publication, seules les acti- 
vités des "locaux d'affaires" réels des firmes de 
grands magasins sont étudiées; on peut ainsi faire 
appel au concept des "points de vente", qui est 
commun au recensement et au programme d'enquéte 
courant de la Division du commerce et des services. 
(Bien que le recensement mesure également les acti- 
vités des "établissements", cette unité d'observa- 
tion n'est pas utilisée dans 1'enquéte mensuelle 
sur les grands magasins.) En vertu de la notion de 
"local d'affaires", les données sur les grands ma- 
gasins présentées dans ce bulletin ne tiennent pas 
compte d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les firmes déclarantes. Ainsi, les 
points de vente qui ne répondent pas 4 la défini- 
tion des grands magasins sont attribués 4 la caté- 
gorie commerciale qui convient le mieux aux di- 
verses marchandises offertes; a titre d'exemple, 
les bureaux de vente par catalogue des firmes de 
grands magasins sont classés dans le genre de com- 
merce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions éta- 
blies dans les grands magasins sont, aux fins du 
présent rapport, considérées comme partie des af- 
faires globales du magasin ot sont établies les 
concessions. Cependant, les ventes d'un important 
rayon (ou magasin) d'alimentation associé ne seront 
incluses que si le rayon ou magasin fait partie 
intégrante de l'exploitation générale du grand ma- 
gasin et n'est pas connu du public sous un nom dif- 
férent de celui du grand magasin auquel il est as- 
socié. Cette méthode se justifie du fait que les 
spécialistes des études de marché et les urbanistes 
considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface 
au Canada) et les rayons des concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un re- 
groupement de petits magasins. 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail. Suivant la définition 

de Statistique Canada, un point de vente au détail 

est un local d'affaires (habituellement un magasin) 
dont l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et des services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. 


Department store. A retail location is de- 
fined as a department store outlet if it pos- 
sesses the following characteristics. It 
must sell the following general lines of mer- 
chandise: 


Family clothing and apparel. This commod- 
ity group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' dresses, 
housedresses, aprons and uniforms; women's 
and misses' coats and suits; women's and 
misses' sportswear; furs; infants' and chil- 
dren's wear; girls' and teenage wear; lin- 
gerie and women's sleepwear; intimate appa- 
rel; millinery; women's and girls' hosiery; 
women's and girls' gloves, mitts and accesso- 
ries; women's, misses’ and children's footwear; 
men's clothing; men's furnishings; boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, with 
at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commo- 
dities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room and/ 
Or bedroom). At least 102 of the outler's 
total sales must be derived from the furniture, 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; and 
food. Note: The outlet must sell at least 
three different commodity lines with not one 
of these lines representing more than 50% of 
the total store sales. At least 10% of the 
outlet's total sales must be derived from 
the all other or miscellaneous groups. 


Total net sales and receipts. They are de- 
fined as the total sales of merchandise and 


receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allow- 
ances are not deducted. Commissions earned 
from the sales of goods owned by others and 
proprietors’ withdrawals of goods (at retail) 
for personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Ventes et recettes nettes totales. 
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Grand magasin. Un point de vente au détail est un 
grand magasin s'il posséde les caractéristiques 
suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles; 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha- 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pour 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Nota: 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre les 
vétements ou articles d'habillement pour hommes et 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du ma- 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétements 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement . 
ménager. Ce groupe comprend les articles suivants: 
literie et linge de maison; porcelaine et verrerie; 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 
ou rembourrés, pour salle de séjour, salle a mange1 
ou chambre a coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de 
ménage. Nota: Le magasin doit tenir au moins 
quatre des séries mentionnées ci-dessus, dont au 
moins une doit @tre des meubles (de bois ou rem- 
bourrés pour salle a manger et (ou) salle de séjour 
et (ou) chambre a coucher). Au moins 10 Z des 
ventes globales du magasin doivent provenir du 
groupe des meubles, appareils et articles d'ameu- 
blement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le ma- 
gasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, .cosmétiques et médicag 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus a la piéce; mercerie et menus articles; bi- 
jouterie; articles de sport et valises; papeterie, 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus de 
50 %Z des ventes globales du magasin. Au moins 
10 %Z des ventes globales du magasin doivent prove- 
nir des groupes tous autres articles ou divers. 


Il s'agit du 
total des ventes de marchandises et des recettes 
provenant de réparations, de location de matériel, 
de la vente de repas et d'autres services, moins 
les rendus, les rajustements et les remises. La 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant 4 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks. They are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable. They are defined as 
customers' accounts and notes receivable as 
at the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less payments 
received. Accounts discounted with banks, 
paper sold to sales finance companies, or 
amounts owing on account of credit-card plans, 
are excluded. Accounts receivable used as 
security for bank loans are not considered 

as discounted if still payable and are there- 
fore included. 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at the 


Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publica- 
tion usually delayed if large department store 
organizations have not responded in time. The 
monthly sales figures are estimated when nec- 
essary, due only to late response, by applying 
an imputation method which is unique to each 
“organization. 


The monthly sales values by department, 


published at the Canada level, are based only 
on the organizations which provide the re- 
“quired breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
‘lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
“order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada ievel. 


The monthly stock values by department, 


“published at the Canada level, are based only 
on the organizations which provide the re- 
quired breakdowns of sales and stocks. A 

stock-to-sale ratio for each department, cal- 

culated from the reporting organizations, is 
applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide an 

estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 


published at the Canada level, are based on 

a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receivable. 
Data for late respondents are estimated by 
applying the monthly percentage change in 
accounts receivable, calculated from the re- 

| porting organizations, to the previous month's 
_data of each organization that was late in 

) reporting. 

| 
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Stocks. 
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Cette rubrique englobe la valeur marchande 
des stocks détenus 4 la fin du mois ou de la pé- 
riode financiére la plus rapprochée. 


Comptes a recevoir. I1 s'agit des comptes et bil- 


lets a recevoir des clients A la fin du mois, ainsi 
que de tout nouveau crédit consenti au cours du 
mois, moins les paiements regus. Les comptes es- 
comptés a la banque, les titres vendus 3 des socié- 
tés de financement des ventes et les montants dus 
en vertu d'un régime de cartes de crédit ne sont 
pas comptés. Les comptes 4 recevoir servant A 
garantir un emprunt bancaire ne sont pas considérés 
comme €tant escomptés s'ils sont encore payables; 
ils sont donc inclus. 


METHODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropoli- 
taines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 Z%, la publi- 
cation est habituellement retardée si une grande 
firme n'a pas fait parvenir sa déclaration dans 
les délais prévus. Dans le cas d'une réponse tar- 
dive, il est possible de calculer un chiffre esti- 
matif des ventes mensuelles grace 4 une méthode 
d'imputation qui est unique 4 chaque firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 


blié pour le Canada n'est fondé que sur les firmes 
qui présentent la ventilation requise des ventes. 

La répartition en pourcentage des ventes par rayon 
obtenues auprés des firmes déclarantes est appli- 

quée au chiffre mensuel des ventes totales pour le 
pays afin d'établir une estimation des ventes par 

rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon publié 
pour le Canada n'est fondé que sur les firmes qui 
présentent la ventilation requise des ventes et des 
stocks. Pour chaque rayon, le rapport des ventes 
aux stocks (calculé 4 partir des déclarations des 
firmes) est appliqué 4 1l'estimation des ventes men- 
suelles afin de produire une estimations des stocks 
pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 


l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données re- 
latives aux enquétés retardataires sont estimées 
comme suit: on calcule d'abord la variation en 
pourcentage des comptes a recevoir des firmes dé- 
clarantes, puis on la fait porter sur les chiffres 
du mois précédent de la firme retardataire. 


DATA RELIABILITY 
Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported by 
the organizations listed on the back inside 
cover of this publication. The survey can 
be considered as a complete census of the 
population under consideration and therefore 
not subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known department 
store locations, errors in published data can 
occur. These errors, called non-sampling 
errors, are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken and 
can be attributed to one or more of the fol- 
lowing sources: 


Coverage error. This error results ronan 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 


tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 

in explaining questions or interpreting res-— 

ponses under different modes of communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 


to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This 
error generally increases with increases in 
the non-response rate and attempts are there- 
fore made to obtain as high a response rate 
as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of final 
results. With regard to the estimates of this 
publication all attempts have been made to 
minimize the non-sampling errors: department 
store locations have been defined in a most 
precise manner; the questionnaires used in 
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FIABILITE DES DONNEES 
Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks 
des grands magasins porte sur tous les points de 
vente des firmes de grands magasins énumérées a la 
face intérieure de la couverture arriére. Etant 
donné qu'elle peut é@tre considérée comme un recen- 
sement exhaustif de la population observée, elle 
ne risque pas de comporter des erreurs d'échantil- 
lonnage. Par contre, méme les données publiées 
d'un recensement qui dénombre intégralement a chaq 
que mois l'ensemble des points de vente connus des 
grands magasins peuvent étre entachées d'erreurs. 
Celles-ci, dites non liées 4 1'échantillonnage, se 
retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
A la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selon le 
mode de communication retenu, dans 1'explication 
des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées a partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4a l'aid 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale- 
ment pas l'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
1'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non-ré- 
ponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le codag 
l'entrée, la vérification, la pondération et la 
totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 l'utili- 
sation ou a l'interprétation des chiffres défini- 
tifs. S'agissant des estimations du présent bul- 
letin, tout a été mis en oeuvre afin de minimiser 
ce genre d'erreur. Ainsi, les points de vente des 
grands magasins ont été définis avec beaucoup de 
précision; les questionnaires ont été congus avec 


the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried out for 

the different stages of editing and processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating this error two response measures are 
derived, namely, the response rate which is 
a measure of the proportion of those units 
which have responded in time for inclusion in 
this publication and the response fraction, 
which is a measure of the data response rate, 
and is the proportion of the published data 
which is based upon actual reported data. 


The unit used in the Department Store Sales 
and Stocks Survey for derivation of the re- 
sponse rate is based on (1) the geographical 
merions,) Le. the LO provinces, the two 
territories and the four metropolitan areas, 
in which a department store organization oper- 
ates department store locations and C2 arrhe 
department store organizations themselves. 

For example, a department store firm reporting 
for 20 stores in Ontario would be considered 
as one survey unit and one organizational 

unit while an organization reporting for five 
stores in Vancouver, 10 in British Columbia 
(excluding Vancouver) and two in Yukon would 
‘be considered as three survey units but only 
One organizational unit. 


The data variables under consideration 


for derivation of the response fraction are 


nMamely sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate is 
given as the percentage of survey units and 
the corresponding organizational units which 
have responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data which 
is based upon actual reported data submitted 
by department stores. For example, a cell 
of 20 organizational units in which five 

respond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of these units. 
If the five units represented $8 million out 
of a published estimate of $10 million, the 

response fraction would be 80%. In cases such 
-as these, the response rate alone would tend 
to underestimate the reliability of the esti- 
‘Mate and both measures should be considered. 
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soin afin de réduire au minimum le nombre d'inter- 
prétations éventuelles; les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de 
contr6les d'acceptation détaillés; enfin, on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées A 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
explicatif 1 donne deux mesures de la réponse qui 
aideront l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. 
Le taux de réponse représente la proportion des 
unités qui ont répondu assez tét pour @tre incluses 
dans la présente publication. La fraction de ré- 
ponse, par contre, est le taux de réponse des don- 
nées, c'est-a-dire la proportion des chiffres pu- 
bliés qui est fondée sur des renseignements réel- 
lement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 

ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks des 
grands magasins est fondée sur (1) les régions 
(c'est-a-dire les 10 provinces, deux territoires 
et quatre régions métropolitaines) ot les firmes 
de grands magasins exploitent des points de vente 
et (2) les firmes de grands magasins elles-mémes. 
Par exemple, une firme de grands magasins qui pro- 
duit une déclaration pour 20 magasins en Ontario 
est considérée comme une unité d'enquéte et une 
organisation, alors qu'une firme dont la déclara- 
tion porte sur cinq magasins 4 Vancouver, 10 en 
Colombie-Britannique (sauf Vancouver) et deux au 
Yukon représente trois unités d'enquéte, mais seu- 
lement une organisation. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 


calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités or- 
ganisationnelles correspondantes qui ont répondu 
assez t0t pour étre incluses dans le présent bul- 
letin. Par contre, la fraction de réponse consti- 
tue le pourcentage des données publiés qui sont 
fondées sur des renseignements effectivement décla- 
rés par les grands magasins. Par exemple, le taux 
de réponse d'une cellule comportant 20 unités donc 
cing répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25 %. Cependant, si les cinq unités représentent 
$8 millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80 Z. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, ten- 
dance a4 déprécier la fiabilité de l'estimation dans 
un tel cas, il faudrait tenir compte des deux uni- 
tés de mesure. 


NO} 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, November 1980 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, novembre 1980 


a 


Monthly sales total — Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department — Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable — Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


em 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the depart- 
ment store series. This variation stems from 
the fact that a particular day of the week 
may occur five times in a particular month 
one year and only four times in the correspons- 
ing month in other years. This additional 
adjustment is made prior to the seasonal ad- 
justment but is treated as part of the sea- 
sonal adjustment process. 


The department store series have been sea- 
sonally adjusted using the ARIMA option of the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment program (2). 
This new method of seasonal adjustment con- 
sists of extending the original series with 
one year of estimated values prior to the 
seasonal adjustment procedure. The estimated 
values are forecasts made by ARIMA models 
which have been fitted to the original series. 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 
(2) For further explanation see The X-11- 


ARIMA Seasonal Adjustment Method, Estela 
Bee Dagum, Statistics Canada, Catalogue 
12-564E, Occasional. 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 
quéte 
per cent — pourcentage 
98.2 92.3 99.9 
5 LiGie 2. shohin 7/ 
sicells 30.8 6a 
art 99.8 
DESAISONNALISATION 


La désaisonnalisation(l) isole et mesure 1'inci- 
dence des variations périodiques qui se produisent 
au cours d'une année en raison de 1'évolution nor- 
male du climat, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent a intervalles réguliers. On 
rajuste également la série des grands magasins pour 
tenir compte de la variation du nombre de jours 
commerciaux, Celle-ci est due au fait qu'un mois 
donné peut compter, par exemple, cinq samedis une 
année, mais seulement quatre l'année suivante. Cet 
ajustement est apporté avant la désaisonnalisation 
proprement dite, mais il est considéré comme partie 
intégrante de cette derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonnali- 
sée au moyen de 1'option ARMMI du programme de dé- 
saisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note donnée 
plus loin)(2). Cette technique consiste a ajouter 
a la série d'origine une année de données estima- 
tives avant de procéder 4 la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives provien- 
nent de prévisions réalisées par des modéles ARMMI 
ajustés 4 la série initiale. 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela Bee 
Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au cata- 
logue, hors série. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving aver- 
age method to smooth the extended series as 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
computing ratios of the extended original 
series to the trend-cycle estimates and esti- 
mating seasonal factors from these ratios. 
These procedures are repeated a number of 
times to produce the final seasonal fac- 
tors (3). 


While seasonal adjustment provides a deeper 
understanding of the underlying trend-cycle 
of a series, the adjusted series still con- 
tains an irregular component. Small changes 
between months in the adjusted series may 
simply be irregular movements and, to obtain 
a clearer insight into the underlying trend, 
users should examine the adjusted series 
over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided Cert he 
MCD is the shortest monthly span for which 
a certain ratio becomes and remains less than 
one, that is, the ratio for which the absolute 
average percentage change of the trend-cycle 
of the seasonally adjusted series becomes 
greater than the absolute average percent 
change of the irregular component. The MCD 
can be interpreted as the number of months 
Over which a change in the seasonally adjusted 
series must move in a given direction before 
One can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally 
adjusted data of MCD length tends to smooth 
irregular movements which may obscure the 
underlying trend-cycle. The MCD moving aver- 
age provides a method of reducing all types 
of series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irregular 
component in the original series. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage change in sales shown in 


this report are based on the total dollar 
volume of receipts for each of the periods 
being compared. These trends include the 
effect of stores starting operation or ceasing 
Operation and are not limited to identical 
Stores, i.e., those in operation in both of 
the periods being compared. 


(3) See Tables 14,15 and 16. 
(4) See Tables 14,15 and 16 (Column 1). 
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La partie X-1l du programme X-11-ARMMI fait 
Surtour appel a la méthode de rapport aux moyennes 
mobiles pour effectuer le lissage de la série cor- 
rigée et obtenir une estimation provisoire de la 
tendance-cycle, pour calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces rapports. Les facteurs sai- 
sonniers définitifs ne sont produits que lorsque 
ces opérations ont été exécutées a plusieurs re- 
prises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De légéres va- 
riations d'un mois a l'autre dans la série désai- 
sonnalisée peuvent étre de simples mouvements irré- 
guliers; pour avoir une meilleure idée de la ten- 
dance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d'un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois 4 dominance 
cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus petit nom- 
bre de mois pour lesquels un certain rapport de- 
vient et reste inférieur 4 l'unité; autrement Lt. 
c'est la période pendant laquelle le taux de varia- 
tion moyen absolu de la tendance-cycle de la série 
désaisonnalisée est supérieur Aa celui de la compo- 
Sante irréguliére. Le MDC peut étre considéré 
comme le nombre de mois que doit durer une varia- 
tion de la série désaisonnalisée dans une direction 
donnée avant qu'on ne puisse étre raisonnablement 
certain que la tendance-cycle de la série évolue 
dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé 
est souhaitable et indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées dont la période est égale 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
La méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série 4 peu prés au méme 
niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


NOTES EXPLICATIVES 


La variation des ventes en pourcentage donnée 
dans le présent bulletin est fondée sur la valeur 
totale des recettes pour chacune des périodes ob- 
servées. Elle tient compte des magasins qui ont 
ouvert leurs portes et de ceux qui les ont fermées; 
autrement dit, elle ne se limite pas aux magasins 
qui ont été exploités dans toutes les périodes en 
cause. 


(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 


(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning and 
ending stocks at selling value for the month. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 


each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
lication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March issue 
of this publication. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


Number of shopping days that this report 
is based on varies from month to month. See 


Text Table II for the number of shopping days 
the current report is based on. 


(5) See Table 10. 
CO)Sieces lable sint. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month 


a 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a4 la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et en 
fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 


aux régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est repro- 
duite dans le numéro de décembre. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année dans 
le numéro de mars du présent bulletin. Les révi- 
sions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basés les renseignements présentés ici varie d'un 


mois a l'autre. Le tableau explicatif II donne le 
nombre de jours pour la période la plus récente. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau 11. 


TABLEAU EXPLICATIF IL. Nombre de jours commerciaux, par mois 


lee pad bow alo) eee Bo sg NYS eee aie See 


1980 


1979 


We Dh ad (ain ie SOS O08 the Soe 
pet ae Pe ee 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 


Number of 


Total number Number of 


ee ee ar ee ee I Me ee 


de jours 
commerciaux 
January — Janvier 26 
February — Février 25) 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai 27 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 25 
October — Octobre 26 
November — Novembre De 
December — Décembre 26 


Saturdays of shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre total Nombre de 

samedis de jours samedis 
commerciaux 

4 26 4 

4 24 4 

5) 27 5 

4 24 4 

5) PI 4 

4 26 5 

4 DAS. 4 

5 Ph 4 

4 24 5 

4 26 4 

5 26 4 

4 2) 5 


Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May 
1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai 
1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
No. 
thousands otf dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,148 9,567 12,709 15,783 21,119 
aprons and uniforms 
2) Women's and misses' coats and suits 11,830 10,567 14,525 14,834 7,503 
3 Women's and misses’ sportswear 22,240 24,233 30, 706 36, 365 43,785 
auc 3,849 3,069 1,767 627 425 
5 Infants' and children's wear and nursery 13,840 2.973 15,186 18,402 17,867 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear Tistha 8,742 12 a5) 14,499 14,728 
i. Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 10,591 11,657 15,230 
8 Intimate apparel 6,239 5,779 PRB yey 8,406 9,072 
9 Millinery 259 871 766 1,059 960 
10 Women's and girls' hosiery 6,759 6,228 7,169 8,486 8,610 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 7,340 7,074 9,262 11,134 L213 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 12,988 11,646 16,849 23,261 23,820 
1 Men's clothing 235107 19,910 23,822 30,095 30,166 
14 Men's furnishings 19,505 18,945 22, 325: 24,954 27,790 
15 Boys' clothing and furnishings 6,395 6,184 9,262 11,610 10,967 
16 Men's and boys’ footwear 8,075 8,003 10,490 14,401 14,195 
17. +Food and kindred products 38,599 46,729 41,427 46,311 52,552 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 27,702 28,333 30,113 33,254 35,680 
19 Photographic equipment and supplies 8,431 7,150 8,644 9, 304 10,485 
20 Piece goods 5,039 4,991 6,016 5,822 6,004 
21 Linens and domestics 22,416 13,641 16,458 175230 19,954 
22 Smallware; and notions 8,473 6,737 7,174 7,242 6,371 
23 China and glassware ya 6,788 7,855 8,169 LO), 13: 
24 Floor coverings 10,285 10, 370 11,998 11,333 12,615 
25) Draperies, curtains and furniture cov- 10,168 9,478 12,461 14,068 14,028 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,394 53 Ae7 6,789 6,753 6,691 
home furnishings 
27 Furniture 42,701 32,183 39,230 36,648 45,605 
28 Major appliances 34,843 26,903 33, 236 30,273 36,312 
29 Television, radio and music 25,948 20,944 25',133) 2 S22 22,000 
30 Housewares and small electrical appliances 20,731 20, 822 22,018 24,422 30, 384 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. i OY pes be 1 roe i 19,161 24,996 30,966 
32 Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 6,649 8,315 10,004 
33 Jewellery 10,115 11,092 14,074 14,226 18,565 
34 Toys and games 6,109 6,939 8,650 ibteysyol Lbs 27) 
35 Sporting goods and luggage 185325 14,924 17,918 hoes PAN 31,065 
36 Stationery, books and magazines 16,407 isteach 1515965 16,156 18,608 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,436 10,713 13,347 16,452 16,297 
and supplies 
38 Meals and lunches 15,429 14,761 16,657 16,865 17,782 
39 Repairs and services 5,011 4,561 4,954 5,257 5,931 
40 All other departments 17,741 17,414 20,619 27, 365 37,337 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 


June 
1980 


Juin 
1980 


16,682 
5,927 


35,427 
400 
16,020 


12,740 
12,676 
8,890 
774 
7,165 


10,593 
19,262 


32,812 
34,465 
10,263 


13,736 
41,015 
32,258 


11,865 
4,925 


19,664 
6,030 
8,784 

12,076 

14,031 


6,566 


42,165 
36,592 
21,587 
26,823 


28,166 
9,228 
17,288 


10,190 
30,049 


TS Se: 
15,987 


C7277 
5,718 
28,170 


702,417 


July 
19 80 


Juillet 
1980 


14,447 
7,134 


34,828 
1,222 
17, 328 


12,373 
13,610 
8, 410 

887 
6,369 


9,546 
16,800 


24,290 
26 , 368 
9,785 


11,294 
42,164 
34, 325 


12,126 
4,355 


25,548 
6,980 
9,103 

13,154 

14, 816 


7, 846 


50,880 
44,049 
25,281 
29,683 


25,477 
8,724 
15,318 


12,114 
29, 310 


17,998 
15,645 


18,052 
53250 
25,335 


708, 224 


August 
1980 


Aott 
1980 


13,687 
16,151 


39,906 
2,365 
19,319 


21,289 
11,118 
8,502 
900 
7,376 


10,415 
20,727 


27,433 
24,982 
18,704 


12,758 
51,091 
32,719 


12,226 
4, 864 


21, 290 
6,976 
8,601 

11,878 

12,694 


7,378 


42,484 
40,191 
27,171 
27,325 


22,973 
8,379 
15,929 


10,979 
22,917 


23,727 
14, 850 


18, 318 
5, 332 
22,784 


728,708 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


September 
1980 


Septembre 
1980 


October 
1980 


Octobre 


1980 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,642 
17,651 


51,617 
2,630 
21,223 


18,369 
14,568 
8,852 
1,294 
9,926 


14,258 
27,015 


37,512 
325173 
13,854 


16,735 
42,728 
34,577 


11,525 
6,548 


25,304 

9,768 
10,715 
13,227 
14,341 


8,461 


46,428 
44,318 
33,456 
28,715 


25,292 
8,913 
20,515 


10,978 
22,831 


25,253 
15,152 


17,963 
5,793 
21,434 


807,554 


15,137 
23,108 


43,192 
3,210 
22,678 


15,893 
15,005 
7,678 
2,320 
10,017 


14,628 
26,798 


37,978 
33,595 
135173 


16,057 
49,418 
38,069 


11,471 
6,711 


23,942 

9,910 
10,110 
15,100 
14,805 


8,625 


43,709 
41,444 
33,970 
29,459 


27,054 
9,390 
17,700 


20,086 
22,045 


20,904 
19,303 


19,777 
6,784 
23,832 


824,085 


November 1979 
1980 
Novembre 
1980 November December 
Novembre Décembre 
16,830 15,091 19,529 
23,253 23,786 235357 
46,223 42,863 53,090 
5,414 3,641 5,089 
24,058 22,070 29,232 
19,272 17,211 22,275 
22,421 20,640 37,200 
8,637 7,990 10,647 
3,160 2,879 3,622 
10,036 9,518 12,909 
20,898 18,199 28,995 
26,751 25,303 27,262 
49,796 47,118 62,386 
535457 49,611 86,356 
15,742 13,713 21,329 
17,398 15,363 19,927 
55,025 535232 59,544 
45,075 41,139 75,786 
14,557 14,108 28,243 
6,586 6,739 5,304 
25,683 23,382 33,607 
10,163 9,228 11,338 
16,641 15,158 27,608 
15,651 15,386 12,244 
15,279 14,651 15,053 
12,430 11,031 17,152 
47,002 42,189 38,839 
40,137 36,298 39,100 
41,460 37,696 57,782 
39,595 35,491 62,366 
26,257 25,067 35,055 
8,567 7,802 6,692 
29,943 28,891 60,119 
44,405 42,175 65,881 
29,402 26,867 45,512 
29,399 27,814 49,344 
21,394 19,028 20,528 
21,471 20,515 24,824 
8,240 7,464 6,721 
25,909 24,121 37,771 
993,617 920,368 1,299,618 


Change 

Variation 

November- November 

October 1980/1979 

1980 Rayon 

Novembre- Novembre 

octobre 1980/1979 

1980 

per cent 

pourcentage 

bhs2 + 11.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

+° 0.6 2.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

+ 7.0 +' 7.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

+” 68.7 + 48.7 Fourrures 

+ "6.1 + 9.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

et. 3 + 12.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

+ 49.4 8.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

sae Ge + 8.1 Sous-vétements 

+° 36.2 + 9.8 Chapeaux 

re Gu ae 5 Bas pour dames et fillettes 

+ 42.9 + 14.8 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Pr. 2 eet, 7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

St. 1 Les iy Vétements pour hommes 

+ 59.1 + 7.8 Articles d'habillement pour hommes 

+. 19.5 + 14.8 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

5 i 4 Pris. 2 Chaussures pour hommes et garcons 

01.3 Fe Produits alimentaires et connexes 

+ 18.4 + 9.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

+ 26.9 aes. 2 Appareils et fournitures photographiques 

- 1.9 hi. 3 Tissus 4 la piéce 

ee .F + 9.8 Literie et linge de maison 

3.89.6 * 10.1 Menus articles 

+ 64.6 9.8 Porcelaine et verrerie 

OES. 5 7 Revétements de plancher 

x 84.3 Tentures, rideaux et housses 

+ 46,1 + 12.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

a OET.5 + 11.4 Meubles 

ae + 10.6 Gros appareils ménagers 

+. 22.0 + 10.0 Télévision, radio et musique 

+ 348 + 11.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

= 2.9 » &,7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

= As + 9.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

+ 69.2 + 3.6 Bijouterie 

ot.) + 5,9 Jouets et jeux 

+ 33.4 + 9.4 Articles de sport et valises 

+ 40.6 ee Papeterie, livres et revues 

+ 10.8 + 12.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 


réparation et fournitures 
ie &.T Repas et casse-croites 
+ 10.4 Services et travaux de réparation 
mae, OF Tous autres rayons 


+ 8.0 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


eee aes S.6.keeeO6065hmhhO OO ——l———oooo—o—E—LL EEO EE EE Se 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 
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January February March April May June 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 13,975 13,304 14,800 14,634 135332 14,699 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15,870 15,726 12,370 14,276 12,113 14,918 
3 Women's and misses' sportswear 37,007 34,911 35,037 37,853 37,694 36,545 
4 Furs 2,079 2,591 Shey Uf Asy/i/l 2,292 2,992 
5 Infants! and children's wear and nursery 20,279 18,289 17,061 18,957 18,553 19,078 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 15, 368 14,525 13,115 15,304 14,933 15,093 
i) Udacerhenrindl gomente alecpwaar 15, 240 13,738 14, 343 14,121 14,792 14,520 
8 Intimate apparel 7,998 7,632 7,962 8,055 8,057 8,140 
9 Millinery 1,445 1,435 Zo 1,467 1,319 1,189 
10 Women's and girls' hosiery 8,254 7,762 7,816 8,228 8,218 8,932 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- 12,513 11,736 12,184 12,807 13,040 13,271 
suvries 
12 Women's, misses’ and children's footwear 20,958 20,553 17,923 22,311 21,415 21,797 
13. Men's clothing 35, 243 30,967 29,560 32,129 S922 35,844 
14 Men's furnishings 33,838 32,108 31,938 32,425 32,736 34,649 
15 Boys' clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 12,730) 12,040 L271 
16 Men's and bovs' footwear 2263'2 12,548 12,554 13,286 13,101 14,090 
17. Food and kindred products 45 ,826 48 ,536 43,063 43,976 51,542 48,162 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36,290 B532)70 34,954 37,601 36, 806 37h 27. 
9 Photographic equipment and supplies 11,728 11,416 11,162 11,774 115509 12,617 
AaWPiece pooda 5,849 5,677 5,701 5,087 5,169 5,532 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21,842 20),353 21,216 21,142 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 7,792 7,712 7,485 7,761 
23 China and glassware 10,852 11,480 11,291 10,476 11,114 11,276 
24 Floor coverings 11,829 2631 12,672 1 542 12,116 13,341 
25 Draperies, curtains and furniture coverings 12,912 12,985 13,705 13,274 12,920 13,963 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8, 230 8,018 7,624 7,561 8,166 
furnishings 
27 Furniture 39,740 39,676 43,214 38,801 42,582 43,523 
28 Major appliances 36,209 37,015 37,457 34,137 34, 338 36,603 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,638 28,620 31,367 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 28,590 30,212 30,934 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25:59:72 24,774 22,841 22,981 23,709 2512 
32 Plumbing, heating and building materials 7,127 7,516 7,694 7,494 8,202 7,326 
33 Jewellery 20, 366 19,493 20,006 18,272 19),,/33 20,628 
34 Toys and games 18,063 18,055 16,964 17,607 17,256 16,913 
35 Sporting goods and luggage PE ow 25,188 25,304 Aen ie 24,996 24,080 
36 Stationery, books and magazines 21,930 20,374 20,875 20,731 21,866 22,965 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,285 14,985 14,842 15,876 15,588 15,854 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,837 17,673 17,907 18,099 17,709 18,561 
39 Repairs and services 5,852 5,599 5,806 6,040 6,004 6,083 
40 All other departments 25,542 23,630 23,296 25,537 24,761 26,486 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 752,729 729 ,466 731,036 745,303 751,95. 778,474 
(1) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS” 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


» has been adjusted separately. 


July 
1980 


Juillet 
1980 


15,499 
14,291 


40,301 
2,243 
20, 398 


15,975 
16, 253 
8,433 
1,358 
9,049 


13,690 
22, 433 


34,616 
34,957 
13,161 


13,429 
47,498 
39, 760 


11,861 
5,730 


23,693 

8,338 
10,598 
13,490 
13,822 


9,257 


44,608 
37, 710 
29 ,669 
31, 760 


27,069 
7,754 
19,778 


19 ,038 
27,449 


24,355 
15,675 


18, 709 
5,923 
27,117 


794,329 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


CRT 


i, TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 
’ August September October November 1979 Change 
r 1980 1980 1980 1980 wipe ge se oy ME Novedtiiar= 

October 
j Aott Septembre Octobre Novembre November December 1980 

1980 1980 1980 1980 Rayon 

Novembre Décembre Variation 

novembre- 
P octobre 

1980 

No 

} thousands of dollars per cent 

, 
milliers de dollars pourcentage 

i 
14,318 15,182 15,865 16,215 14,171 14,383 ee 126 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 

formes pour dames et jeunes filles 
15,234 13,924 14,354 15,203 15,597 16,685 + 5.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

4 39,850 42,747 42,382 39,456 35,985 35,973 - 6.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

¢ 2,230 2,388 2,704 3,231 2,168 2,293 + 19.5 Fourrures 4 
16,966 18,931 20,317 20,070 18,265 19,088 - 1.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 

; de chambres d'enfants 

i 
14,924 15,527 15,887 15,716 13,335 14,789 = 1.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
14,335 16,129 16,038 16,028 14,160 14,951 - 0.1 Lingerie et vétements de nuit pour dames 4 
8,522 8,578 8,537 8,647 7,882 7,846 + 1.3 Sous-vétements 8 
1,302 1,414 ph Be 1,597 1,385 1,690 - 1.0 Chapeaux J 
8,537 8,471 8,975 8,712 8,022 8,179 - 2.9 Bas pour dames et fillettes 10 
13,349 14,095 14,048 13,911 11,860 125333 - 1.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 

dames et fillettes 
20,622 21,361 23,024 19,666 17,979 21,248 — 14.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
33,475 33,430 33,511 35,226 32,164 35,798 tf . 5ek Vétements pour hommes 13 
32,185 34,857 35,471 35,416 31,849 33,539 - 0.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,675 12,133 12,715 13,048 10,804 11,689 + 2.6 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
13,729 14,854 15,132 13,776 11,633 13,288 - 9.0 Chaussures pour hommes et gargons 16 

/ 51,430 45,845 46,564 51,857 46,301 44,709 + 11.4 Produits alimentaires et connexes 17 
36,879 39,666 39,909 39,124 34,957 35,369 - 2.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 

caments 

' 12,069 12,867 13,177 12,917 12,114 12,349 = 2.6 Appareils et fournitures photographiques 19 

{ 5,202 5,865 5,908 5,723 5,707 5,706 = 31 Tissus a la piéce 20 

{ 

| 21,436 22,778 23,736 23,519 20,860 22,012 - 0.9 Literie et linge de maison = 
7,916 8,795 8,883 8,420 7,508 7,812 -— 5.2 Menus articles on 

\ 10,225 11,768 11,935 12,967 10,877 10,159 tog 3 Porcelaine et erika ai 
12,385 11,674 12,574 12,912 12,209 12,809 5 2a, Revetements de plancher oo 

4 13,025 13,726 13,584 13,552 12,704 13,446 - 0.2 Tentures, rideaux et housses 

8,251 8,691 8,547 9,090 8,060 8,178 + 6.4 Mi eendck toe ke nee 

; 

: 40,948 43,061 42,919 45,704 40,741 41,527 + 6.5 Meubles : = 
Sa a oe eR 1 hae pcp : 
29,358 29,371 31,891 31,666 28,325 »47 ~ . +) 

ri 28,784 31,137 31,687 32,897 28,524 28,763 + 3.8 ree ménage et petite appareils élec- 30 
25,413 26,368 25,707 24,162 22,104 25,753 ew) hate ad peinture, papier-tenture, 31 

77 + 3.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 

- 8,733 8,300 8,604 8,927 8,025 39 NORE. 

33 

[= = 19,707 23,676 21,220 21,097 19,748 20,474 — 0.6 Seen atone . 

= 17,978 17,956 20,179 19,456 17,828 hoon ae Articles de sport et valises 35 

| 27,482 27,674 26,628 27,166 23,581 24,251 + 2.0 

ia 

} a Papeterie, livres et revues 36 

| } 22,694 23,597 23,025 22,893 hee een + = Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 

f 15,698 16,811 16,122 17,435 . a S réparation et fournitures 

' = Repas et casse-croites 38 

| 17,771 18,839 19,180 19,128 17,723 17,711 _ er Services et travaux de réparation 39 
5,687 5,721 5,718 5,981 5,159 5,390 ‘ Tous autres rayous 40 
23,642 26,248 26,296 26,505 23,703 25,835 + 0.8 

TOTAL, TOUS RAYONS 41 
| 763,765 793,509 795,219 809,992 727,928 755,959 ee sesehe SS ele 


| (1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 
RAYONS",. 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


= 43) = 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area 
Noe thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,828 Sys) Tis ite 8,650 9,182 Die dors 8,447 9,269 
2 Prince Edward Island 35203 2,902 35.290 35939 4,356 4,147 5,016 4,714 
3 Nova Scotia 10,985 11,204 13 e755 17,469 18,624 Lio U7 17,097 18,360 
4 New Brunswick 10,212 9,843 12,094 14,880 16,056 14,919 14,289 14,647 
5 Quebec 104,997 94,077 112,435 127,620 149,541 131,890 135,223 136,266 
6 Ontario 199 ,989 180,914 209,114 242,251 266,650 249,011 248, 393 249,701 
7) Manitoba 27,740 26,404 34,225 36,763 40,499 34,929 35,749 37,631 
8 Saskatchewan 14,487 14,310 17,724 18,787 21,130 18,817 18,534 21,073 
Qed berta 80,742 78,282 92,416 97,684 108,321 101,610 99,378 106,666 
10 British Columbia 100,751 96,116 111,853 114,626 1285735 Dd S728 123,677 127,899 
11 Yukon and Northwest 
Territories 1,700 1,586 1,963 2,190 2,392 2,663 2,421 2,483 
12 CANADA 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728,708 
13 Montréal 64,608 58,114 70,151 79,328 91,036 80,614 81,056 82,553 
14 Toronto 84,459 75,883 86 ,976 98,913 106, 766 100,828 98,341 99,528 
15 Winnipeg Hailey 24,044 31,078 BS 5277) 36,646 317,429 82315 33,965 
16 Vancouver 64,665 61,783 Pabst oye 72,208 80,651 74,130 76,363 78,868 
TABLE 4, Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 
January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected “ 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aout 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. Bs Th = 
number 
nombre 
1 Newfoundland V7; 197 aly/ 17 17 17 17 17 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 Z af 7 
3 Nova Scotia 24 24 26 26 26 26 26 28 
4 New Brunswick 23 23 24 24 24 24 24 24 
5 Quebec 159 159 159 158 158 158 156 158 
6 Ontario 274 274 275 275 274 274 275 277 
7 Manitoba 34 34 34 34 34 34 36 34 
8 Saskatchewan 22 22 23 24 25 24 24 24 
9 Alberta 60 60 60 61 62 63 63 63 
10 British Columbia 86 86 86 86 86 87 87 88 
11 Yukon and Northwest 
Territories 7 7 7 7 7 7 7 7 
12 CANADA 713 713 718 719 720 721 722 727 
13 Montréal 81 81 81 80 80 80 80 80 
14 Toronto 81 81 81 81 79 79 79 80 
15 Winnipeg a] 27 27 27 27 27 27 27 
16 Vancouver 39 39 39 39 39 40 40 40 


et 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


September October November Change 
1980 1980 1980 1979 
Variation 
Septembre Octobre Novembre 
1980 1980 1980 
November December November- November Province et certaines 
October 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Novembre Décembre Novembre- Novembre 
octobre 1980/1979 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars - pourcentage 
9,718 10,067 12,340 12,222 17,338 as +. tae Terre-Neuve 1 
4,365 4,453 5,165 5,209 7,411 + 16.0 = 10.8 Ile-du-Prince-Edouard 2 
19,486 20,267 26,199 24,830 35,159 + 29.3 *. Si5 Nouvelle-fcosse 3 
15,569 17,215 21,300 20,830 28,650 Bee sof 7233 Nouv eau-Brunswick 4 
152,605 154,233 178,396 165,311 240,659 SL SET Ko Québec 5 
281,073 294,133 359,689 333,790 484,350 + 22,3 + 7.8 Ontario 6 
42,408 41,794 50,598 50,206 66,975 + 21.1 + 0.8 Manitoba 7 
22,492 22,168 30,135 27,880 35,416 + 35.9 PUR I Saskatchewan 8 
115,472 115,699 137,313 126,628 172,692 + 18.7 + By 4 Alberta 9 
141,439 141,532 169,858 + 20.0 Colombie-Britannique 10 
153,561 210, 966 $12.3 
2,927 25524 2,653 Fae nse : Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
807,554 824,085 993,617 920,368 1,299,618 + 20.6 "S50 CANADA 12 
96,630 94,257 112,594 104,623 152,744 £19.35 ee Montréal B 
120,932 119,030 151,469 137,735 201,003 + 27 eS + 10.0 Toronto 14 
38 , 634 38,119 46,270 45,617 60,222 dQ. 4 ¥I (GA Winnipeg 4 15 
88,391 87,398 104,558 94,292 128,164 + 19.6 + 10.9 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 
September October November 1979 
1980 1980 1980 
Province et certaines 
Septembre Octobre Novembre September October November December zones métropolitaines 
1980 1980 1980 2 
Septembre Octobre Novembre Décembre r 
i ee igi et ae et 
nombre 
17 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve "] 
j 7 7 7 7 7 7 tle-du-Prince-fdouard 2 
28 28 28 24 24 24 24 Nouvelle-fcosse 3 
24 24 25 22 22 23 23 Nouveau-Brunswick 4 
159 159 161 158 159 159 159 Québec 5 
276 282 281 271 274 274 274 Ontario 6 
34 35 35 31 33 34 34 Manitoba 7 
24 25 26 22 22 22 22 Saskatchewan 8 
62 63 64 58 59 60 60 Alberta 9 
91 92 95 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 92 93 93 "” Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
729 739 746 702 710 713 713 CANADA 12 


80 80 81 81 81 81 Montréal 13 


28 28 25 25 27 27 Winnipeg 1s 


80 

79 83 81 81 81 81 81 Toronto 14 
7 

40 40 40 38 38 38 38 Vancouver 16 


= Kips 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 
January-November 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 
Janvier-novembre 


ne ee Ee 


Sales — Ventes Change 
Department 1980/1979 
Reyer r Variation 
LE pees 1980/1979 
No SS SS ee ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 


jeunes filles 146,971 159,751 + 8.4 
7 Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 156,791 152,483 — 2M) 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 368,577 408,522 +1068 
4 Furs — Fourrures Dey IA 24,978 — “Ine 
5  Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 189,457 198,894 + 35.0 
6  Girls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 139,605 158,333 + 13.4 
7 Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 134,282 143,563 am es) 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 77,810 87,819 + 12.9 
9 Millinery — Chapeaux 14,148 14,150 =m 
10 Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 77,370 88,141 + 13.9 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 1135909 127,721 + 12.1 
12 Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 209,144 225,917 + 8.0 
13. Men's clothing — Vétements pour hommes 323,936 340,921 + ae 
14 Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 297,665 318,559 + TRO 
15 Boys' clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 111,885 125,939 + 12.6 
16 Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons 124,665 143,142 + 14.8 
17 Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 440,027 507,059 + 15.2 
18 Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 329,029 SLAG NNO) pam 
19 Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 
graphiques 110,399 117,784 + 16 
20 Piece goods — Tissus 4 la piéce 62,837 61,861 = plc 
21 Linens and domestics — Literie et linge de maison 210,837 231,131 + 936 
22  Smallwares and notions — Menus articles 75,992 85,824 ee 29 
23 China and glassware — Porcelaine et verrerie Chl | Si 104,093 Se 
24 Floor coverings — Revétements de plancher 133,540 137,687 + Sah 
25 Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 
housses 136,602 146,169 ae) 0) 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 1p SNe 83,660 + 10.8 
27. Furniture — Meubles 431,207 469,035 + 826 
28 Major appliances — Gros appareils ménagers SP 5 HOT 408, 298 ue 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique Ole 2 298,472 eo oe 
30 Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 263,981 299 SUE + 13.6 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. : 249,971 264,967 + 6.0 
32 Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction Sq WS, 88,954 + 18.3 
33. Jewellery — Bijouterie esc 184,765 adc 
34 Toys and games — Jouets et jeux 139,769 153,258 + 9.16 
35 Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises DEL 23 264,697 +i 
36 Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 199,749 217, 760 aie a! 
Sy) Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 156,106 171,576 ba 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croites 180,623 194,352 + 7.6 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation 56,107 62,831 + 12.0 
40 All other departments — Tous autres rayons 243,845 267,940 + 259 
41 ALL DEPARTMENTS ~ TOTAL — TOUS RAYONS 7,225,035 7,912,988 + 


Sane 


I a ee ee aes ee ee pe Pde SI 


aor . 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
January-November 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-—novembre 


ge 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1979* 1980 1980/1979 
ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve 4 90,534 fo re eas angie ire 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 44,328 4 Bia Sik aie” \eDen 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse Diegle2 LOT 363 hale ie 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 148,453 161,024 Har eats 
Québec 1,367,655 ea hs LOS eee) 
Ontario 4A, 998, BBS 2,780,918 “oe eeO 
Manitoba 392,034 408,740 a ee 
Saskatchewan 202,669 219657 me ot, 
Alberta 15002, 265 e133, 583 + Loe 
British Columbia — Colombie-Britannique 1,374,244 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 1,200,464 + 16.6 
et les Territoires du Nord-Ouest DESEO) 
CANADA V beg Aa yd 58S) 7,912,988 fab ee: 
Montréal 841,426 910,941 zr teiege 
Toronto 1, 0635 Zo7 1 e3oL25 ip epee 
Winnipeg 355, O76 370,994 a eile ee, 
Vancouver 739,608 860,196 + 16s 


a ee ee ee ee eee 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 
EE eee ee eee ee, ee. ee ee 
November — Novembre 


ee a nn lk. 
Province 


1979* 1980 


per cent — pourcentage 


Newfoundland — Terre-Neuve 9.4 9.1 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 16.8 16.4 
Nova Scotia — Nouvelle-Fcosse 11.0 11.2 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick Liiva LhW4 
Québec 9.4 9.5 
Ontario 1A35 13.3 
Manitoba 18.7 1465 
Saskatchewan 9.2 9.4 
Alberta 16.7 iF 
British Columbia — Colombie-Britannique 17.6 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon tS. 1 

et les Territoires du Nord-Ouest 17.5 


= Ope 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 33,550 38,621 40,201 46,840 42,347 33,862 37,702 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 37,879 37,415 32,916 29,487 28,312 50,724 
3. Women's and misses' sportswear 77,142 87,703 95,718 110 ,520 110,144 87,334 98,038 
4 Furs 19,248 16,179 14,509 17,163 17,612 15,607 17,403 
, ’ 
5 Infants' and children's wear and nursery 53,501 56,521 54,594 66,862 62,608 51,640 70,401 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,494 37,028 37,306 41,543 41,664 Bure see. 48,668 
7 Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 36 ,636 45,044 44,402 34,553 36,101 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 24,805 24,670 Depa aily) 23,774 26,969 
9 Millinery 1,014 851 1,079 1,788 2,110 2,104 1, 380 
10 Women's and girls’ hosiery 18,176 18,052 18,497 205 7ou 21502 17,856 20,617 
1l Women's and girls' gloves, mitts and 36,282 37,587 41,046 40,396 38,125 36,226 39,354 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 70,807 79,201 90,334 103,160 99,458 83,756 91,268 
13 Men's clothing 107,790 128,670 134,328 144,793 154,466 117,197 135,945 
14 Men's furnishings 105,200 109 ,662 114,664 137.509 139,691 110,996 125,938 
15 Boys' clothing and furnishings 38,079 43,907 39,761 45,319 43,018 37,546 55,955 
16 Men's and boys' footwear Ss 4i2 53,444 63,653 74,032 75,483 59,170 63,448 
17 Food and kindred products 26,388 27,891 28,410 30 , 802 28,459 18,031 35,402 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127,367 107,103 111,647 138,822 140,782 116,216 126,049 
19 Photographic equipment and supplies 39,735 35,944 B5),225) 44,569 43,747 36,523 41,693 
20 Piece goods 30,400 32,541 32,774 35,491 35,367 32,255 34,077 
21 Linens and domestics 81,134 83,887 82,320 92,629 100, 333 91,288 87,719 
22 Smallwares and notions 29 ,034 28,310 30,189 36 , 793 39,285 35,824 38,106 
23. China and glassware 58,253 57,312 57,801 66,682 69,743 62,705 68,893 
24 Floor coverings 51,164 46,596 47,404 51263 52,241 50,899 52,180 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,485 61,394 60,511 66, 830 69,655 61,507 65,736 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 35,547 35,981 39,264 41,776 46,631 43,670 45,986 
home furnishings 
27 Furniture 180 ,328 176,787 177, 827 203,931 198,558 182,432 178,864 
28 Major appliances 57,720 59,241 57,697 60,877 60,136 53,780 58,604 
29 Television, radio and music 95,339 91,751 94,432 106 ,059 106,644 96,273 99,947 
30 Housewares and small electrical appli- 106,821 100, 376 110,811 120,658 122,785 111,960 125,122 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105 ,576 106 ,987 117,049 128,101 133,277 119,705 118, 307 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 32,213 30,928 28,056 28,707 
33. Jewellery 91,218 96,547 101,630 116 ,905 118,193 100,479 101,419 
34 Toys and games 62,042 59,417 58,996 69,666 71,326 60,922 68,552 
35 Sporting goods and luggage 95,456 100 ,920 112,182 138,501 141,819 118,066 122,193 
36 Stationery, books and magazines 66,988 61,368 62,877 74,589 82,718 69,786 80,874 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs S555 35,745 37,442 42,370 43,278 37,719 39,793 
and supplies 
38 Meals and lunches 1,573 1,690 1,452 1,564 1,880 ue ie 2,114 
39 Repairs and services 5,165 4,665 4,572 5,060 5,445 5,186 5,957 
40 All other departments 44,761 57,244 76 ,368 85,102 90,554 73,056 83,699 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245 ,036 2,300 ,345 2,412,385 2,741,559 2,783,418 2,379,344 2,629,904 


August 
1980 


Aotit 
1980 


32,188 
55,358 


97,079 
18,988 
55,510 


41,523 
35, 334 
27,601 
1,597 
23,572 


36,659 
91,478 


167, 306 
114,140 
42,264 


64,998 
29,286 
111,851 


40,245 
32,851 


80, 329 
33,862 
70,454 
50,437 
60,957 


46,640 


170,938 
53,113 
94,855 

111,527 


117,520 
27,726 
102,633 


73,076 
112,094 


84,540 
38,654 


1,684 
6,068 
73,786 


2,530,722 


(1) At selling value. 


= 23 = 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


ipa eaalenileiec ti Et NE TE oT Ni 


September October 
1980 1980 
Septembre Octobre 
1980 1980 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


33,316 44,864 
57,906 68,003 
83,550 109,777 
21,352 25,673 
57,082 69,394 
39,226 46,438 
37,732 54,232 
21,157 28,758 
1,175 1,883 
18,335 22,479 
36,537 54, 886 
78,492 98,797 
145,585 188,252 
118,636 164,921 
42,827 57,686 
55,045 76,655 
25,988 27,394 
106,750 158,847 
38,264 58,543 
31,788 37,758 
74,057 93,205 
30, 333 34,635 
63,148 76,702 
43,472 50,921 
55,997 67,216 
41,228 54,734 
148,917 177,707 
50,739 63,471 
92,890 122,420 
109,247 135,296 
99,731 128, 367 
26,044 28,709 
91,724 123,963 
95,067 137,892 
116,838 157,905 
71,580 90,845 
40,716 51,468 
1,651 1,987 
5,935 6,626 
69,378 88, 744 
2,379,535 3,088,053 


November 
1980 


Novembre 
1980 


46,973 
54,019 


115,734 
23,948 
67,665 


46,764 
54,610 
33,492 

2,468 
22,857 


56, 826 
89,638 


189,779 
150,049 
53,416 


Was PLE 
36,546 
178,922 


61,176 
36,049 


104, 368 
33,313 
80,405 
47,461 
66,010 


51,144 


181,093 
65,781 
128,668 
144, 112 


125,330 
27,286 


136,839 
109,103 
143,058 


98,677 
48,217 


1,880 
6,142 
79,049 


3,070,584 


1979 


ee 


November 


Novembre 


44,818 
52,605 


108,529 
23,990 
69,756 


46,752 
58,894 
30, 895 
2,601 
21,262 


58,793 
85,619 


173,310 
156,514 
50,983 


67,633 
33,705 
158,118 


60,439 
a2, 911 


94,739 
32,148 
74,655 
48,345 
58,683 


45,657 


174,601 

62,940 
120,082 
128,047 


118,807 
26,553 


135,843 
92,541 
133,871 


92,050 
40,129 


722 
5,987 
85,721 


2,910,248 


December 


Décembre 


32,423 
29,978 


69,929 
19,713 
53,833 


28,220 
31,073 
26,151 

1,780 
16,973 


34,443 
74,071 


127,123 
92,193 
33,722 


53,364 
21,148 
103,351 


38,107 
31,698 


83,050 
32,285 
67,002 
235072 
58,470 


33,124 


192,482 
60,189 
103,207 
97,340 


100, 146 
26,153 


90,806 
38,888 
98,663 


58,174 
34,795 


868 
4,903 
46,276 


2,199,789 


Change 
Variation 
Rayon 

November- November 

October 1980/1979 

1980 

Novembre- Novembre 

octobre 1980/1979 

1980 

per cent 

pourcentage 

+ 4.7 + 4.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

— 20.6 5 ae 37 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

+ 5.4 + 6.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

— 6.7 er OE2 Fourrures 

- 2.5 =o Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

+ "0.7, -- Vétements de fillettes et d'adolescentes 

+ 0.7 hee! Lingerie et vétements de nuit pour dames 

+ 16.5 + 8.4 Sous-vétements 

cy Mf ae RAL Chapeaux 

PeTRLT + ri) Bas pour dames et fillettes 

+ 3.5 - 5.5 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

= 2a, 3 + 4.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

+ 0.8 + 9955 Vétements pour hommes 

— 9.0 —- 4.1 Articles d'habillement pour hommes 

Sigs + 4.8 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

6: 4 + 6.0 Chaussures pour hommes et garcons 

$193.4 + 8.4 Produits alimentaires et connexes 

$512.6 Se Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Ras + 1.2 Appareils et fournitures photographiques 

oki 5 + 9.5 Tissus 4 la piéce 

012.0 + 10.2 Literie et linge de maison 

[Aes 8 + 3.6 Menus articles 

£1 res * egal. Porcelaine et verrerie 

AS - 1.8 Revétements de plancher 

Sie oes, 5 Tentures, rideaux et housses 

eat 6 pet eRe) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

ely + es Meubles 

ar db PR ae Gros appareils ménagers 

Rene on, rats a) Télévision, radio et musique 

Picts Pe Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

SS s- By + 5.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

a RG ed | Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

+ 10.4 a D7 Bijouterie 

— 20.9 37.6 Jouets et jeux 

+ 9.4 + 6.9 Articles de sport et valises 

Pe em, a Papeterie, livres et revues 

SA ge + 20.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 

i réparation et fournitures 

aed: + 160.4 Repas et casse-croites 

s 7.3 i 26 Services et travaux de réparation 

& 10.9 “te 9.8 Tous autres rayons 

- 0.6 tisek TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


EL FSS cee ”S~S”SSCoé‘“( DT SSS a oo 


(1) Valeur de vente. 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, 


Sh x 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 37 ,692 37,882 36,348 42,137 37,864 39,698 41,227 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 38,506 40,281 41,903 39,744 42,245 38,146 41,783 
3 Women's and misses' sportswear 94,658 95 ,082 94,155 92,092 96,103 92,485 96,751 
4 Furs 19 ,943 18,744 19 ,639 22 ,169 21,914 19,490 16,641 
5 Infants' and children's wear and nursery 64,837 65,974 60,040 62,105 59,889 55,641 58,497 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 40 ,099 42,087 39,628 37,285 38,336 32,929 40,192 
7 Lingerie and women's sleepwear 43 ,310 39 , 700 37,073 40,841 39,751 37,821 38,450 
8 Intimate apparel 25,559 25,497 26,790 23,991 25,984 25 tLO 28,427 
9 Millinery 1,265 1,234 1,364 1,938 2,240 236777, 1,728 
10 Women's and girls’ hosiery 20,950 20,487 18,605 20,018 19,745 18,548 20,185 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 44,174 42,035 44 533 36,750 36,736 42,310 42,216 
accessories 
12 Women's, misses' and children’s footwear 78,542 84,548 90,172 96,574 93,952 88,350 84,359 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145 ,047 144,692 150,464 137,346 137,861 
14 Men's furnishings 125 ,664 127,309 125 ,043 128,058 126,946 122,580 1275723 
15 Boys' clothing and furnishings 41,111 45 ,589 46 ,218 45 ,925 43,247 40,687 46,221 
16 Men's and boys' footwear 60,976 62,518 65,305 61,071 68 , 834 63,589 64,809 
17 Food and kindred products OS Gad eeu wate Beic oan akere 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 120,246 121,027 137,122 131,646 121,667 Be era 
19 Photographic equipment and supplies 40,807 38,501 40,423 42,699 40,072 42,145 45,521 
20 Piece goods 33,401 32,903 31,761 34,294 31,831 32,783 34,684 
21 Linens and domestics 89 ,998 79,202 84,198 81,382 87,208 89,877 92,336 
22 Smallwares and notions 33,010 31,727 32,789 34,344 33,846 335195 35,329 
23 China and glassware 66,433 61,402 63,693 66,311 65,035 67,360 69,253 
24 Floor coverings 51,003 45 ,930 49 ,230 49 ,964 49,210 51,242 53,104 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,170 59,977 59,882 63,830 64,989 64,157 67,762 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 41,591 38,182 38,730 39 ,072 43,201 43,793 45,517 
home furnishings 
27 Furniture 193,814 172,361 178,255 187 ,196 175,296 183,792 182,850 
28 Major appliances 54,950 52,638 56,361 56,614 52,484 56,700 64, 634 
29 Television, radio and music 102 ,600 100,767 94,536 97,732 99,029 97,452 107,516 
30 Housewares and small electrical appli- 117,942 101,887 114,961 105,433 110,678 114,397 131,527 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106,797 125,885 123,944 122,248 121,117 
32 Plumbing, heating and building materials wee 
33. Jewellery 105 ,592 103,470 104,407 112,214 109,937 104,786 108,655 
34 Toys and games 73,821 78,971 70,116 73,279 76,670 75370 84,165 
35 Sporting goods and luggage 127,797 123,205 114,110 126 ,289 120,646 122,374 128,139 
36 Stationery, books and magazines 77,032 72,751 70,991 75,464 76,648 72,747 77,177 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ee Fae a hl mioye OO nyaie ee 
and supplies 
38 Meals and lunches oom 
39 Repairs and services viet 
40 All other departments eee 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429,043 2,532,422 2,561,247 2,565,599 2,531,756 2,471,563 
(1) 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS", has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 
<<< a 


August September October November 1979 Change 
1980 1980 1980 1980 November- 
October R 
Aott Septembre Octobre Novembre November December 1980 the 
1980 1980 1980 1980 
Novembre Décembre Variation 
novembre- 
octobre 
1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
34,090 38,378 39,929 39,872 38,025 37,074 - 0.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
39,437 42,332 50,373 49,046 46,843 40,645 = 2.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
93,823 94,215 99,734 99,633 93,520 91,864 - 0.1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
15,855 18,201 19,480 18,743 18,816 18,955 - 3.8 Fourrures 4 
49,727 57,951 59,755 64,253 65,584 64,392 Vee Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
37,550 40,552 38,854 41,028 41,348 40,878 eo Se6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
33,350 39,664 42,356 40,072 43,258 44,286 - 5.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
27,148 24,274 26,466 29,136 26,875 26,049 #10, 1 Sous-vétements 8 
1,680 ei3i 1,192 1,545 1,632 1,623 + 29.6 Chapeaux 9 
20,535 18,350 20,585 va We eA) 19,918 20,243 + 3.8 Bas pour dames et fillettes 10 
36,231 395173 41,364 40,408 42,664 43,146 = 2.5 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
81,437 80,620 93,117 92,220 88,134 85,009 4 I.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
144,055 140,811 155,490 167,088 148,072 143,029 hed Vétements pour hommes 13 
108,643 118,105 127,460 121,625 126,887 125,463 - 4.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,916 43,519 46,446 47,283 45,090 43,750 SN rs Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
59,730 56,214 64,238 66,944 63,097 64,391 te Mie Chaussures pour hommes et garcons 16 
des nls ss ate hits se at 6k Produits alimentaires et connexes 17 
120,012 121,376 126,956 134,954 117,439 121,134 ¥* 6.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
43,503 44,410 44,027 46,639 43,998 42,543 * 5.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
30,525 34,511 36,191 37,191 33,886 33,544 5 ee a) Tissus 4 la pitce 20 
84,780 92,329 88,640 99,002 88,851 84,647 + 11.7 Literie et linge de maison 21 
32,660 34,197 34,792 33,572 32,364 32,150 = 335 Menus articles 22 
67,510 70,794 66,703 68, 302 63,061 64,371 + 2.4 Porcelaine et verrerie 23 
48,187 51,039 51,665 48,588 50,223 47,435 - 6.0 Revétements de plancher 24 
61,110 63,887 64,849 63,618 56,579 57,754 - 1.9 Tentures, rideaux et housses | 
44,868 44,513 48,514 45,575 40,706 40,463 = 6.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
181,078 181,828 179,014 179,834 171,263 173,546 0.5 Meub les 27 
60,246 67,481 66,910 61,180 57,089 wey tied - 8.6 Gros appareils ménagers 28 
98,982 108,504 113,847 110,029 102,830 100,660 = 3.4 Télévision, radio et musique 29 
111,105 123,499 121,855 125,577 111,611 115,267 + “3.0 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
112,159 112,234 118,147 115,299 107,563 107,374 - 2.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc, 
os as a Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
102,500 101,938 105,071 109,445 108, 688 102,087 + 4.2 Bijouterie 33 
66,415 71,522 76,581 83,025 70,414 74,708 + 8.4 Jounte "Se fom 24 
112,499 117,697 124,237 124,010 116,263 116,573 - 0.2 Articles de sport et valises 35 
7 71,011 80,651 75,165 74,901 + 13.6 Papeterie, livres et revues 36 
ete — “ve che ip Das vee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
aa réparation et fournitures 
2 . ‘i Bho Repas et casse-croites 38 
ae a i ee ~~? at Services et travaux de réparation 39 
aes x ; wae , ane see Tous autres rayons 40 
2,437,839 2,562,497 2,642,297 2,685,720 2,521,248 2,494,832 + DS TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement, en conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 
RAYONS". 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoait 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1989 1980 
No. 
it Women's and misses' dresses, housedresses, A: 4.04 3.16 2.97 PRO 2.03 2,61 ZS 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.45 3.58 2.58 2.22 3.93 4.78 7.11 3.43 
3 Women's and misses’ sportswear 3.47 3.62 3.12 3.04 File SI 2.47 2.81 25143 
4 Furs 5.00 Soe 8.21 Dies 41.44 39.04 14.24 8.03 
5 Infants’ and children's wear and nursery 3.07 4.26 3.60 3.63 3.50 3722 4.06 2.87 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls' wear 3.95 4.24 2.93 2.87 2.83 2.46 3.93 1.95 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.92 3.95 3.46 3.86 2.92 2313 2.65 3.18 
8 Intimate apparel 4.12 4.29 Seo 2.93 3.03 2567 3e21 3.25 
9 Millinery 0.87 0.98 1.41 1.69 2.20 par? 1.56 1.77 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 2.90 2.58 2.45 2550 2.49 3.24 3.20 
1l Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 Sow 4.43 3.63 3.03 3.42 4.12 3.52 
accessories 
iy Women's, misses! and children's footwear 5.45 6.80 Byes 4.43 4.18 4039 5.43 4.41 
13 Men's clothing 4.66 6.46 4.83 4.81 5412 3207 5.60 6.10 
14 Men's furnishings Ske) Bag) 5.14 5.5L 5.03 B22 4.78 4.57 
15 Boys' clothing and furnishings 5.95 7.10 4.29 3.90 $592 3.66 5.72 2.26 
16 Men's and boys! footwear 6.37 6.68 6.07 4.93 Bao ane 5.62 5.09 
17 Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.44 0.84 (BEV! 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 3.78 By 4.17 3.95 3.60 3.67 3.42 
Photographic equipment and supplies 4.71 5.03 4.08 4.79 4.17 3.08 3.44 i572!) 
20 Piece goods 6.03 6.52 5.45 6.10 5.89 6.55 7.82 6.75 
21 Linens and domestics 3.62 6.15 5.00 5.38 5.03 4.64 3.43 3.77 
(ay Smallwares and notions 3.43 4,20 4.21 5.08 6.17 5.94 5.46 4.85 
2 China and glassware 8.07 8.44 7.36 8.16 6.90 7.14 7.57 8.19 
24 Floor coverings 4.97 4.49 3.95 Aria2! 4.14 4.21 3.97 4.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 4.38 4.44 4.80 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home 5.56 6.28 are 6.19 6.97 6.65 5.86 6.32 
furnishings 
27 Furniture 4.22 5.49 4.53 5.56 4.35 4.33 Say 4.02 
28 Major appliances 1.66 2.20 1.74 2.01 1.66 1.47 1,33 1,32 
29 Television, radio and music 3.67 4.38 3.76 4.93 4.85 4.46 8.95 3.49 
30 Housewares and small electrical appliances 5.15 4.82 5.03 4.94 4.04 4.17 4,22 4.08 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 6.25 Gok 5.12 4.30 4.25 4.64 5.12 
32. Plumving, heating and building materials 5.05 4.88 4.36 3.87 3.09 3.04 B29 SSL 
33 Jewellery 9.02 8.70 Tee 8.22 6.37 5.81 6.62 6.44 
34 Toys and games 10.16 8.56 6.82 6.12 6.30 5.98 5.66 6.66 
35 Sporting goods and luggage Sel 6.76 6.26 5.34 4.57 3.93 4.17 4.89 
36 Stationery, books and magazines 4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.85 4.49 3.56 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.86 3.34 2.81 2.58 2.66 2.36 2.54 2.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.10 0.11 0.09 0.09 0.11 0.10 0.12 0.09 
39 Repairs and services 1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.91 1.13 1.14 
40 All other departments Pay? 3.29 3.70 eal 2.43 2.59 3.30 3.24 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4.32 3.84 3.97 3.57 3.34 Sac 3.36 


ey oe 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1980 


September October November 1979 

1980 1980 1980 ee ee ee 

Septembre Octobre Novembre September October November December ees 
1980 1980 1980 


Septembre Octobre Novembre Décembre n° 


2sh3 2.96 2.79 ‘ 2.19 3.34 2.97 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

3.28 2.94 2.32 3.18 2.78 py | 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

1.62 2.54 2.50 1.83 2.89 2.53 1.32 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

8.12 8.00 4.42 10.13 9.01 6.59 3.87 Fourrures 4 

2.69 3.06 2.81 3.09 3.53 3.16 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


zalé $2 ee 2.49 3.33 2.72 1.27 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
S99 Apt 2-64 2.84 3-91 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2.39 3.75 3.88 2.62 4.22 S67 2.46 Sous-vétements 8 
0.91 0.81 0.78 1.08 1.23 0.90 0.49 Chapeaux 9 
1485 2.24 2.28 2.16 2.68 2.23 1.31 Bas pour dames et fillettes 10 
2.56 3.75 2.72 3.09 4.41 3.23 1.19 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
2.91 3.69 3.35 3.24 4.02 3.38 2.72 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.88 4.96 3.81 4.09 4.92 3.68 2.04 Vétements pour hommes 13 
3.69 4.91 2.81 4.17 5.44 3.15 1.07 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.09 4.38 3.39 3.76 4.92 3.72 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
3.29 4.77 4.12 4.50 5.89 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.61 0.55 0.66 0.73 0.81 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 17 
3.09 4.17 3-97 3.39 4.45 3.84 1.36 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.32 5-10 4.20 3.38 5.94 4.28 1.35 Appareils et fournitures photographiques 19 
4.85 5.63 5.47 4.84 5.56 4.88 5.98 Tissus 4 la piéce 20 
2.93 3.89 4.06 = ey We 4.42 4.05 2.47 Literie et linge de maison 21 
aetl 3.49 3.28 3.50 3. TS: 3.48 2.85 Menus articles 22 
5.89 7.59 4.83 5.59 8.03 4.93 2.43 Porcelaine et verrerie 23 
3.29 3.37 3.03 3.27 3.41 3.14 4.38 Revétements de plancher 24 
3.90 4.54 4.32 3.60 4.34 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 25 
4.87 6535 1d 4.54 6.30 4.14 1.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
x eral 4.07 3.85 3.36 4.35 4.14 4.96 Meubles 27 
1.14 1,53 1.64 1.18 1.59 a fc) 1.54 Gros appareils ménagers 28 
2.78 3.60 3.10 ae i] 3.81 3.19 1.79 Télévision, radio et musique 29 
3.80 4.59 3.64 3.95 4.96 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
3.94 4.74 ACTT 3.73 4.36 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.06 3.18 3.06 3.29 3.40 3.91 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
7.00 4.57 4.36 7.33 4.70 1.51 Bijouterie 33 
6.87 2.46 7.96 6.79 2.19 0.59 Jouets et jeux 34 
796 4.87 5.94 7.60 4.98 2.17 Articles de sport et valises 35 
435 3.36 3,75 4.88 3.31 1.18 Papeterie, livres et revues 36 
2.67 2335 yeh | 2.35 2.11 1.70 Essence, huile accessoires d'automobiles, 37 
réparation et fournitures 
0.10 0.09 0.05 0.05 0.04 0.03 Repas et casse-croites 38 
1.00 0.75 1.16 1,12 0.80 0.73 Services et travaux de réparation 39 
3.72 3.05 3.48 4.11 3.55 1.23 Tous autres rayons 40 


3.66 3.05 3.08 3.92 3.12 1.69 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 11. Department Store Monthly 


= J oce 


Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 19890 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No 
1 Women's and misses' dresses, house- 0.25 0.27 O32 0.36 0.47 0.44 0.40 0.39 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.40 0.32 0.39 0.42 0.24 0.21 0.18 0.30 
3 Women's and misses' sportswear 0.30 0.29 0.33 0°35) 0.40 0.36 0.38 0.41 
4 Furs 0.20 0.17 Om2 0.04 0.02 0.02 0.07 0.13 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.26 0.24 0.27 0.30 0.28 0.28 0.28 0.31 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.26 0.26 0.34 0-37 0.33 0.35 0.31 0.47 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.26 0.26 0.30 0.29 0.34 @.32 0.39 ape | 
8 Intimate apparel 0.24 OF23 0.30 0.34 0.35 0235 0.33 OLS! 
9 Millinery 0.83 0.93 0.79 0.74 0.49 0.37 O51 0.60 
10 Women's and girls’ hosiery 0.38 0.34 0.39 0.43 0.41 0.36 O33 0.33 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.19 0.24 0.27 0.32 0.28 Oss 0.27 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.16 0.20 0.24 0.24 Qazi: 0.19 0.23 
13. Men's clothing 0.20 0.17 0.21 0.22 0.20 0.24 0.19 0.18 
14 Men's furnishings 0.20 0.18 0.20 0.20 0.20 0.27 O22) Ou2 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.15 G.22 Ores 0.25 0.25 lap al 0.38 
16 Men's and boys' footwear 0.15 0.15 0.18 O.2L 0.19 0.20 OcLs 0.20 
17. Food and kindred products 2.03 L272 1.47 2756 Lee 1.76 158. 1.58 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.28 0.27 0.26 0.25 0.28 0.28 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.19 0.24 0.23 0.24 0.30 esd 0.30 
20 Piece goods 0.16 0.16 0.18 (aly) 0.17 0.15 0.13 0.15 
21 Linens and domestics 0.27 OoL7 0.20 0.20 0.21 0.21 0.29 0.25 
22 Smallwares and notions 0.28 0.23 0.25 0.22 0.17 0.16 0.19 0.19 
23 China and glassware 0.12 Om2 0.14 0.13 0.15 0.13 0.14 0.12 
24 Floor coverings 0.20 0.21 0.26 a23) 0.24 0.23 0.26 0.23 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.17 On5 0.20 0.22 (oy Pl 0.21 0.23 0.20 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.19 0.16 0.18 0.17 0.15 0.15 0.18 0.16 
home furnishings 
27 Furniture — 0.23 0.18 0.22 0.19 0.23 0.22 0.28 0.24 
28 Major appliances 0.61 0.46 On” 0.51 0.60 0.64 0.78 0.72 
29 Television, radio and music 0.27 0.22 0.27 0.21 (apal 0.21 0.26 0.28 
30 Housewares and small electrical appli- 0.20 0.20 0.21 ‘On 2 0.25 O23) 0.25 0.23 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.16 0.17 0.20 0.24 0.22 0.21 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.24 0.27 0.32 Ons 0.31 0.30 
= olde 0.11 0.12 0.14 0.13 0.16 0.16 0.15 0.16 
oys and games (O32 0.11 0.15 0.18 0.16 0.15 0.19 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.19 Onl 0.17 0.21 0.22 0.23 0.24 0.20 
36 Stationery, books and magazines 0.26 0.24 0.26 0.24 0.24 0.24 0.24 0.29 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.36 0.30 0.36 0.41 0.38 0.39 0.40 0.38 
and supplies 3 E 
& age and lunches 12.64 9.05 10.61 9 10.33 9.52 9.34 9.65 
"4 aes a RAGS 1.00 0.93 1.07 1.09 SS 1.08 0.94 0.89 
othe 
Hydepar tmente 0.39 0.34 0.31 0.34 0.43 0.34 0.32 ee 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.26 0.23 0.26 0.27 0.28 0.27 0.28 0.28 


= oe 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


| —  .°  --) £x,%\a-e \'. Ghia , moe = fl... "= 


September 
1980 


Septembre 
1980 


October 
1980 


Octobre 
1980 


November 1979 
1980 
et 
Novembre September October November December a 
1980 
Septembre Octobre Novembre Décembre 


ne 
NG 


0.48 
0.31 
0.57 


0.13 
0. 38 


0.19 


0.29 
0.85 
0. 36 
0.26 


0.23 


0.33 


0.24 
0.34 
0.16 


0. 17 
0.16 


0.26 
0.42 


10.87 


1.08 
0.30 


0.30 


O257 0.44 0.35 0.34 0.51 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 14 
: formes pour dames et jeunes filles 
0.38 0.32 0.39 0.40 0.57 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.41 0.50 0.39 0.40 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.22 0.10 0.12 0.15 0.23 Fourrures 4 
0.35 0.31 0.31 0.31 0.47 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.41 0.39 0.33 0.36 0.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.41 0.33 0.30 0.37 0.83 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.28 0.35 0.27 One7 0.37 Sous-vétements 8 
1.45 0.95 1.07 ER 1.65 Chapeaux 9 
0.44 0.43 0.42 0.42 0.68 Bas pour dames et fillettes 10 
0x37 0.32 0.27 0.32 0.62 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
0.28 0.29 0.28 0.27 0.34 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.26 0.23 0.23 0.26 0.42 Vétements pour hommes 13 
0.34 0.24 0.21 0.31 0.69 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.28 0.27 0.23 0.2 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.23 0.21 0.20 0.20 0.33 Chaussures pour hommes et gargons 16 
1.72 1.37 1.40 1,57 2.17 Produits alimentaires et connexes 17 
0.27 0.29 0,26 0.27 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.24 0.29 0.21 0.24 0.57 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.18 0.19 0.20 0.19 0.16 Tissus 4 la piéce 20 
0.26 0.30 0.26 0.25 0.38 Literie et linge de maison 21 
0.30 0.27 0.29 0.28 0.35 Menus articles 23 
0.21 0.17 0.14 0,21 0.39 Porcelaine et verrerie 23 
0.32 0.28 0.32 0.31 0.24 Revétements de plancher 24 
0.23 0,26 0.26 0.31 0,26 Tentures, rideaux et housses 25 
0.23 0.20 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
0.26 0.28 0.25 0.24 0.21 Meubles 27 
0.62 0.78 0.70 0.59 0.64 Gros appareils ménagers 28 
0.33 0.34 0.30 0.33 0.352 Télévision, radio et musique 29 
0.28 0.24 0.22 0.28 0.55 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
0.21 0.25 0.26 0.21 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.31 0.31 0. 32 0,31 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.23 0.22 0.16 0.23 0.53 Bijouterie 33 
0.36 0,33 0.17 0.40 1.00 Jouets et jeux 34 
0.20 0.17 0.15 0.19 0,39 Articles de sport et valises 35 
0,31 0.30 0.23 0,31 0.66 Papeterie, livres et revues 36 
0.43 0.38 0.47 0.46 0.55 Essence, huile accessoires d'automobiles, 37 
réparation et fournitures 
11.10 19.41 20.76 26.12 31.23 Repas et casse-croites 38 
1.29 0.84 0.96 1.17 1.23 Services et travaux de réparation 39 
0.31 0.28 0.27 0.28 0.57 Tous autres rayons 40 
0.32 0.30 0.28 0.31 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/1979 
month 
Month 
eer ere rae = Variation Variation 
; par rapport 1980/1979 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January — Janvier 1,287,598 so OL Teo SOR ols — 3.8 + 8.3 
February — Février Wy PEs eels Ne Svenese (ETA 1,468,531 — 4.0 + 8.9 
March — Mars TSP PET iL Soom ALS) Tea OS lol — 4.4 Gs 9) 
April — Avril 26S 24 1 326,082 1,404,608 ee (0) dt + 9) 
May — Mai 122.8%, 63:2 iL 5 APE ORNS hs SI eye! — 0.5 ae Da 
June —' Juin 1, 226), 467 iy 3 Ose e375. OLS — 1.6 ab ie 
July — Juillet 1 207, 2103 1,290,028 1,356,496 = les. ne te 2 
August — Aout TE PAE SC) 1,303,580 1,359,402 7 sOleres si VEL 3) 
September — Septembre 1, 263; Obl LI 3465075 A Moi, SYN) + 4.2 + 5.2 
October — Octobre TS SS9 38 BAO 38 1,428,527 + 0)./9 + 3.3 
November — Novembre 1,369,748 1 APA ein ora bi) 1,484,754 a SY. + 3n9 
December — Décembre LS LS 7 82 TAS Ai 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants A recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13. Montants A recevoir(l), désaisonnalisés des grands magasins a4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/1979 
Month mone 
Moule he ae sin Variation Variation 
par rapport 1980/1979 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January — Janvier 23 Wea S Weslo ar Boll) + 8.3 
February — Février 2 ey) 1334720 e430) Oneal, + Sag 
March — Mars 23207 135089 1,426.1 -— 1.9 Bp es) 
April — Avril TASH) 518) Lesa Ay al ye + OR + 529 
May — Mai UPA Wheel We Aoske Al Las Ole — 0.1 + 5.a7 
June — Juin LyZOS el 1, 3632 1,433.08 + One + 5.2 
July — Juillet dy, 2 #S..5 1,366.9 1,437.6 Ome + 5.2 
August — Aoat PSIG GO 1,438.1 =~ + 4.3 
September — Septembre OG yea AS She ae ocd! Bee! 
October — Octobre IDA okeNtie (0) SOO) We 2h — 1.4 + 3.4 
November — Novembre Mn GS) th Sea) 1438.2 + 0.4 + 3a) 
December — Décembre eye koin 1,401.4 
___ ee 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins, 

Stocks, MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 

Seasonal and Trading Day Factors corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


TABLE 14. Department Store, 


= Sol 


Sales MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Department MCD March April May June July 
M.D.C. Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, house- 5 85.87 107.85 135.97 113.49 93.21 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 PLIGG? 103.91 61.94 39:73 49.92 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 116.16 96.94 86.42 
4 Furs 2 50.24 35.40 18.54 WEA sy) 54.48 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 89.01 97.07 96.30 83.97 84.95 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 eS) 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 82.55 102.96 87.30 83.74 
8 Intimate apparel 4 92.36 104.36 112.60 109.22 99.73 
9 Millinery 12. 61.20 TZ lo Uo 65.08 65.32 
10 Women's and girls' hosiery 3 91.72 103.14 104.77 80.22 70.38 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 76.02 86.94 96.42 79.82 69.73 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 94.01 104. 26 aa b/s) 88.37 74.89 
13. Men's clothing 3 94.12 93.67 94.53 91.54 70.17 
14 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 75.43 
15 Boys' clothing and furnishings 5) 86.76 91.20 91.09 80.74 74.35 
16 Men's and boys' footwear P| 83.56 108.39 108.35 97.49 84.10 
17. Food and kindred products 7 96.20 105.31 101.96 85.16 88.77 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 91.10 94.04 102-23 
20 Piece goods 5 NOSigo2 114.44 116.15 89.03 76.00 
21 Linens and domestics 3 15235 84.66 94.05 93.01 107.83 
22 Smallwares and notions 4 92.07 93.91 Bd ez Tih TAS) 83.71 
23 China and glassware 4 69.57 77.98 90.99 77.90 85.89 
24 Floor coverings 7 94.68 98.19 104.12 90.52 97.51 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 
home furnishings 
27 Furniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 105.75 99.97 116.81 
29 Television, radio and music 4 81.53 77.87 76.87 68.82 85.12 
30 Housewares and small electrical appli- 2 74.21 85.42 100.57 86.71 93.46 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109.46 94.12 
32 Plumbing, heating and building materials it 86.42 110.96 121.97 125.96 LIZs52 
33 Jewellery 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 
34 Toys and games 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 
35 Sporting goods and luggage 3 70,81 94.22 124.28 124.79 106.78 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 77.93 85.10 78.95 73.90 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 89.93 103.63 104.55 100.84 99.81 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 
39 Repairs and services 9 85.32 87.04 98.79 94.00 88.64 
40 All other departments 4 88.51 107.16 150.79 106 . 36 93.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 


August 


Aott 


95559 
106.02 


100.14 
106.04 
113.87 


142.65 
77.56 
SET) 
69.15 
86.40 


78.02 
100.51 


81.95 
77.62 
136.78 


92.93 
99.34 
88.72 


101.30 
93.51 


99.32 
88.13 
84.21 
95.91 
97.46 


89.42 


103.75 
107.60 
92.55 
94.93 


90.40 
95.95 
80.83 


61.07 
83.39 


104.55 
94.60 


103.08 
93.75 
96.37 


95.41 


St ke 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


a a a 


1980 
ee 
September October November December January February — 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
n° 
103.03 95.41 104.44 136.83 59.98 68.38 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
126.77 160.99 152.95 139.84 75.45 64.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
120.75 101.91 117.15 149.14 62.04 65.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
110.14 118.73 167.59 221,13) 185.86 120.02 Fourrures Zz 
112.11 111.62 119.87 153.89 70.63 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 3 
de chambres d'enfants 
118.30 100.04 122.63 153.04 52.06 56.73 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
90.32 93.56 139.89 252.29 pms 15 59.15 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
103.20 89.94 99.89 136.20 79.68 72.38 Sous-vétements 8 
91.50 143.82 197.87 220.24 82.99 56.26 Chapeaux 9 
a7 517 111.61 115.20 158.36 85.34 76.48 Bas pour dames et fillettes 10 
101.16 104.13 150.23 240.05 59.83 57.46 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
126.47 116.39 136.03 129.86 63.71 53.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
342,21 173. 33 141.36 176.95 68.07 61.44 Vétements pour hommes 13 
92.30 94.71 150.94 258.29 59.47 56.20 Articles d'habillement pour hommes 14 
114.18 103.60 120.65 182.73 60. 32 55.08 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
112.66 106.11 126.29 Laks) 66.56 60.03 Chaussures pour hommes et garcons 16 
93.20 106.13 106.11 140.46 85.24 90.09 Produits alimentaires et connexes 17 
87.17 95.39 TITS 624 213.48 79.00 76.25 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
89.57 87.05 112.70 227.77 75.14 59.67 Appareils et fournitures photographiques 19 
111.65 113.60 415.07 93.63 89.10 83.49 Tissus 4 la piéce 20 
111.09 100.87 109.20 154.09 106.40 63.88 Literie et linge de maison 21 
111.06 111.56 120.70 145.16 107.88 82.50 Menus articles 22 
91.05 84.71 137.90 274.11 67.03 be (Sm Uy Porcelaine et verrerie 23 
113.30 120.09 121.21 96.58 90.53 77.38 Revétements de plancher 24 
104.48 108.99 112.74 113.26 80.39 69.70 Tentures, rideaux et housses 25 
ae i} 100.91 136.74 207.09 73.94 67.80 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
cles d'ameublement pour la maison 
107.82 101.84 102.84 93.98 111.02 77.67 Meubles 27 
112.39 105.67 99.18 107.93 98.61 68.39 Gros appareils ménagers 28 
113.91 106.52 130.93 206.42 90.28 69.58 Télévision, radio et musique 29 
e 92.22 92.97 120.36 217.05 71.04 69.74 Articles de ménage et petits appareils 30 
électriques 
95.92 105.24 108.67 136.04 70.54 65.80 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
107.39 109.13 95.97 89.55 74.51 67.96 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
86.65 83.41 141.93 293.21 51.20 54.47 Bijouterie 33 
61.14 99.54 228.23 368.64 35), 52. 36.56 Jouets et jeux 34 
82.50 82.79 108.23 185.39 79.11 56.71 Articles de sport et valises 35 
107.02 90.79 128.42 225.87 78.01 70.85 Papeterie, livres et revues 36 
90.13 119.73 122.71 127.26 76.72 68.18 Essence, huile accessoires d'automobiles, 37 
réparation et fournitures 
95.35 103.11 112.25 140.86 89.06 79.89 Repas et casse-croites 38 
101.26 118.65 337.76 129.67 86.28 77.44 Services et travaux de réparation 39 
81.66 90.63 97.95 144.28 75.63 68.93 Tous autres rayons 40 


101.77 103.63 122.67 173.98 76.79 67.88 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Hay- 


TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
DAS DEES OMEN: MCD March April May June July 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, house- 4 110.60 V1. 16 111.84 85.30 91.45 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 74.22 121.40 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 101.33 
4 Furs 5 73.88 77.42 80.37 80.13 104.58 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120.35 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 94.14 111.42 108.68 95.09 T2009 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 110.29 111.70 91.36 93.89 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 
10 Women's and girls' hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 O2aLh 109.92 103.78 85.62 93.22 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 
13. Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 85.33 98.61 
14 Men's furnishings 4 91.70 107.38 110.04 90.55 98.61 
15 Boys' clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 
16 Men's and boys' footwear 4 97.47 116.31 109.66 93.05 97.90 
17. Food and kindred products . see see see see cee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 92.25 101.24 106.94 95.52 93.22 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 91.59 
20 Piece goods 4 103.19 103.49 aU Tt 98.39 98.25 
21 Linens and domestics 5 97.77 Lal ssexe2 115.05 LOL. 57 95.00 
22 Smallwares and notions 4 92.07 107.13 116.07 107.92 107.86 
23 China and glassware 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.76 108.94 13/27 99.26 97.82 
28 Major appliances 4 102537 L07.53 114.58 94.85 90.67 
29 Television, radio and music 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 
30 Housewares and small electrical appli- 3 96.39 114.44 110.94 97.87 95.13 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 
32 Plumbing, heating and building materials 
33. Jewellery 3 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 
34 Toys and games 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 
35 Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 V7 5 96.48 95.36 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 107.92 95.93 104.79 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs a eee eee wee see eee 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 


August 


Aott 


94.42 
140.37 


103.47 
119.76 
111.63 


110.58 
105.95 
101.67 

95.03 
114.79 


101.18 
112.33 


116.14 
105.06 
100.83 


108.82 
93.20 
92.51 

107.62 


94.75 
103.68 
104.36 
104.67 

99.75 


103.95 


94.40 
88.16 
95.83 
100. 38 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1980 1981 
i a eS ae 
September October November December January February maya 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
86.81 112.36 17.31 87.58 88.92 101.97 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
136.79 135.00 110.14 73.79 75.21 88.87 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
88.68 110.07 116.16 75.96 81.33 92.14 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
117.31 131.79 127.77 104.12 96.70 86.32 Fourrures 
98.50 116.13 105.31 83.77 82.56 85.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
96.73 119.52 113.98 66.84 75.46 86.01 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
95.13 128.04 136.28 70.15 73.00 85.64 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
87.61 108.66 114.95 100.48 100.69 97.19 Sous-vétements 
103.90 157.98 159.78 110.46 79.56 68.30 Chapeaux 
99.92 109.20 106.96 83.81 87520 87.79 Bas pour dames et fillettes 
93.27 132.69 140.63 80.31 81.35 87.01 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
97.36 106.10 97.20 87.12 90. 36 93.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
103.39 131.07 1355 89.58 81.72 92053 Vétements pour hommes 
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98.41 124,20 112.97 76.95 92.86 96.38 vVétements et articles d'habillement pour 
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eee aan oe a ann nine Services et travaux de réparation 
vee eis ene » eee eee Tous autres rayons 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R-T., Ltd., Water St.,. Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc., 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 dames St.«,,Hamilton,, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd.5 2/6 Yonge St, Torento; Ontario 

Sears Ltd. 222) wWanvils Stas lomonco,, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used in 
Statistics Canada publications: 


figures not available. 
... figures not appropriate or not applicable. 
= HULL Ole EVE). 
-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Cana- 
dian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-995-7406), or 
the regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employé: 
uniformément dans les publications de Statistique 
Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis-— 
tique Canada CANSIM (Systéme canadien d'informatior 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magazins (matrice n®° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
ordinolingues. Pour plus de renseignements, 
s'adresser au personnel de CANSIM, Division de 
l'analyse de conjoncture, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406), ou aux 
conseillers régionaux des bureaux de Statistique 
Canada situés a4 travers le Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A list 
of the existing set of department store orga- 
nizations can be found on the back inside 
cover of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organizations 
are considered, thereby enabling the "loca- 
tion" concept, which is common to both the 
census and the current survey program of the 
Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, this 
concept is not used in the monthly survey 
of department stores.) Under the "location" 
concept, department store data contained in 
this report exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most ap- 
propriate to their commodity structure with 
the catalogue sales activity of department 
Store organizations classified to the "General 
Merchandise Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this report is considered as part of the 
overall business of the outlets in which they 
are located. However, sales of an associated 
large food department (or store) are included 
only if it is an integral part of the overall 
department store operation and is not identi- 
fied to the public by any name which differs 
from that of the department store with which 
it is associated. The rationale underlying 
this approach is as follows: for purposes of 
market research or urban planning, a depart- 
ment store — the largest type of mass mer- 
thandising activity in Canada — together with 
tts leased departments, if any, is considered 
to be a totality; that is, it competes in 
che market place as one structure, rather 
than as a number of smaller stores. 


JEFINITIONS 


tetail location. A retail location, as de- 
‘ined by Statistics Canada, is a business 
ocation (usually a store) in which the prin- 
tipal activity is the sale of merchandise and 
‘elated services to the general public for 
Ousehold or personal consumption. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins utilisé 
aujourd'hui est fondé sur le recensement du com- 
merce et des services de 1971. La liste des firmes 
exploitées 4 l'heure actuelle est donnée A la face 
intérieure de la couverture arriére. 


Aux fins de cette publication, seules les acti- 
vités des "locaux d'affaires" réels des firmes de 
grands magasins sont étudiées; on peut ainsi faire 
appel au concept des "points de vente", qui est 
commun au recensement et au programme d'enquéte 
courant de la Division du commerce et des services. 
(Bien que le recensement mesure également les acti- 
vités des "établissements", cette unité d'observa- 
tion n'est pas utilisée dans 1'enquéte mensuelle 
sur les grands magasins.) En vertu de la notion de 
"local d'affaires", les données sur les grands ma- 
gasins preseneeee eee ce bulletin ne tiennent pas 
ene d'autres genres de commerce auxquels peuvent 
s'adonner les firmes déclarantes. Ainsi, les 
points de vente qui ne répondent pas 4 la défini- 
tion des grands magasins sont attribués a la caté- 
gorie commerciale qui convient le mieux aux di- 
verses marchandises offertes; a titre d'exemple, 
les bureaux de vente par catalogue des firmes de 
grands magasins sont classés dans le genre de com- 
merce "magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions éta- 
blies dans les grands magasins sont, aux fins du 
présent rapport, considérées comme partie des af- 
faires globales du magasin ot sont établies les 
concessions. Cependant, les ventes d'un important 
rayon (ou magasin) d'alimentation associé ne seront 
incluses que si le rayon ou magasin fait partie 
intégrante de 1l'exploitation générale du grand ma- 
gasin et n'est pas connu du public sous un nom dif- 
férent de celui du grand magasin auquel il est as- 
socié. Cette méthode se justifie du fait que les 
spécialistes des études de marché et les urbanistes 
considérent comme un tout le grand magasin (qui 
constitue le plus important genre de grande surface 
au Canada) et les rayons des concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un re- 
groupement de petits magasins. 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail. Suivant la définition 

de Statistique Canada, un point de vente au détail 

est un local d'affaires (habituellement un magasin) 
dont l'activité principale est la vente de marchan- 
dises et des services connexes au grand public pour 
la consommation ménagére ou personnelle. 


Department store. A retail location is de- 
fined as a department store outlet if it pos- 
sesses the following characteristics. It 
must sell the following general lines of mer- 
chandise: 


Family clothing and apparel. This commod- 
ity group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' dresses, 
housedresses, aprons and uniforms; women's 
and misses' coats and suits; women's and 
misses' sportswear; furs; infants’ and chil- 
dren's wear; girls' and teenage wear; lin- 
gerie and women's sleepwear; intimate appa- 
rel; millinery; women's and girls' hosiery; 
women's and girls' gloves, mitts and accesso- 
ries; women's, misses' and children's footwear; 
men's clothing; men's furnishings; boys' 
clothing and furnishings; men's and boys' 
footwear. Note: The outlet must sell at least 
six of the commodity lines listed above, with 
at least one of the commodities being men's 
and boys' clothing or furnishings. At least 
20% of the outlet's total sales must be de- 
rived from the family clothing and apparel 
group. 


Furniture, appliances and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and domes- 
tics; china and glassware; home furnishings; 
furniture, wooden and upholstered goods for 
living room and dining room and bedroom; major 
appliances; television, radio and music; 
hardware and housewares. Note: The outlet 
must sell at least four of the commodity lines 
listed above, with at least one of the commo- 
dities being furniture (wooden and upholstered 
goods for dining room and/or living room and/ 
or bedroom). At lleast 10% of the outlet's 
total sales must be derived from the furniture, 
appliance and home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; and 
food. Note: The outlet must sell at least 
three different commodity lines with not one 
of these lines representing more than 50% of 
the total store sales. At least 10% of the 
outlet's total sales must be derived from 
the all other or miscellaneous groups. 


Total net sales and receipts. They are de- 
fined as the total sales of merchandise and 


receipts from repairs, equipment rental, 
restaurant and other services, less returns, 
adjustments and discounts. Trade-in allow- 
ances are not deducted. Commissions earned 
from the sales of goods owned by others and 
proprietors' withdrawals of goods (at retail) 
for personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Ventes et recettes nettes totales. 


6 — 


Grand magasin. Un point de vente au détail est un 
grand magasin s'il posséde les caractéristiques 
suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles; 
vétements de sport pour dames et jeunes filles; 
fourrures; vétements de bébés et d'enfants; véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes; lingerie et 
vétements de nuit pour dames; sous-vétements; cha- 
peaux; bas pour dames et fillettes; gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes; 
chaussures pour dames, jeunes filles et enfants; 
vétements pour hommes; articles d'habillement pour 
hommes; vétements et articles d'habillement pour 
garcons; chaussures pour hommes et garcons. Nota: 
Le magasin doit tenir au moins six des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre les 
vétements ou articles d'habillement pour hommes et 
garcons. Au moins 20 % des ventes globales du ma- 
gasin doivent se faire dans le groupe de vétements 
pour la famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles suivants: 
literie et linge de maison; porcelaine et verrerie; 
articles d'ameublement ménager; meubles, de bois 
ou rembourrés, pour salle de séjour, salle 4 manger 
ou chambre a coucher; gros appareils; télévision, 
radio et musique; quincaillerie et articles de 
ménage. Nota: Le magasin doit tenir au moins 
quatre des séries mentionnées ci-dessus, dont au 
moins une doit @tre des meubles (de bois ou rem- 
bourrés pour salle a manger et (ou) salle de séjour 
et (ou) chambre a coucher). Au moins 10 Z des 
ventes globales du magasin doivent provenir du 
groupe des meubles, appareils et articles d'ameu- 
blement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le ma- 
gasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, telles 
que: articles de toilette, cosmétiques .et médicag 
ments; appareils et fournitures photographiques; 
tissus 4 la piéce; mercerie et menus articles; bi- 
jouterie; articles de sport et valises; papeterie, 
livres et revues; et aliments. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins trois des séries mentionnées 
ci-dessus, dont aucune ne doit représenter plus de 
50 Z des ventes globales du magasin. Au moins 
10 Z des ventes globales du magasin doivent prove- 
nir des groupes tous autres articles ou divers. 


Il s'agit du 
total des ventes de marchandises et des recettes 
provenant de réparations, de location de matériel, 
de la vente de repas et d'autres services, moins 
les rendus, les rajustements et les remises. La 
valeur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant 4 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouyrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks. They are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts receivable. They are defined as 
customers’ accounts and notes receivable as 
at the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less payments 
received. Accounts discounted with banks, 
paper sold to sales finance companies, or 
amounts owing on account of credit-card plans, 
are excluded. Accounts receivable used as 
security for bank loans are not considered 

as discounted if still payable and are there- 
fore included. 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at the 


Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publica- 
tion usually delayed if large department store 
organizations have not responded in time. The 
monthly sales figures are estimated when nec- 
essary, due only to late response, by applying 
an imputation method which is unique to each 
organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based only 
on the organizations which provide the re- 
quired breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 


published at the Canada level, are based only 
on the organizations which provide the re- 


quired breakdowns of sales and stocks. A 
_stock-to-sale ratio for each department, cal- 


culated from the reporting organizations, is 
applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide an 


estimate of stocks by department at the 


Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 


published at the Canada level, are based on 


ee 


a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receivable. 
Data for late respondents are estimated by 
applying the monthly percentage change in 
accounts receivable, calculated from the re- 


-porting organizations, to the previous month's 


data of each organization that was late in 


‘reporting. 


Stocks. 


Cette rubrique englobe la valeur marchande 
des stocks détenus 4 la fin du mois ou de la pé- 
riode financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir. I1 s'agit des comptes et bil- 


lets 4 recevoir des clients 43 la fin du mois, ainsi 
que de tout nouveau crédit consenti au cours du 
mois, moins les paiements regcus. Les comptes es- 
comptés a4 la banque, les titres vendus A des socié-— 
tés de financement des ventes et les montants dus 
en vertu d'un régime de cartes de crédit ne sont 
pas comptés. Les comptes 4 recevoir servant A 
garantir un emprunt bancaire ne sont pas considérés 
comme €tant escomptés s'ils sont encore payables; 
ils sont done inclus. 


METHODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropoli- 
taines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 Z, la publi- 
cation est habituellement retardée si une grande 
firme n'a pas fait parvenir sa déclaration dans 
les délais prévus. Dans le cas d'une réponse tar- 
dive, il est possible de calculer un chiffre esti- 
matif des ventes mensuelles grace 4 une méthode 
d'imputation qui est unique 4 chaque firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les firmes 
qui présentent la ventilation requise des ventes. 
La répartition en pourcentage des ventes par rayon 
obtenues auprés des firmes déclarantes est appli- 
quée au chiffre mensuel des ventes totales pour le 
pays afin d'établir une estimation des ventes par 
rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon publié 
pour le Canada n'est fondé que sur les firmes qui 
présentent la ventilation requise des ventes et des 
stocks. Pour chaque rayon, le rapport des ventes 
aux stocks (calculé 4 partir des déclarations des 
firmes) est appliqué 4 l'estimation des ventes men- 
suelles afin de produire une estimations des stocks 
pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 


l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données re- 
latives aux enquétés retardataires sont estimées 
comme suit: on calcule d'abord la variation en 
pourcentage des comptes 4 recevoir des firmes dé- 
clarantes, puis on la fait porter sur les chiffres 
du mois précédent de la firme retardataire. 


DATA RELIABILITY 
Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported by 
the organizations listed on the back inside 
cover of this publication. The survey can 
be considered as a complete census of the 
population under consideration and therefore 
not subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known department 
store locations, errors in published data can 
occur. These errors, called non-sampling 
errors, are present whether a sample or a 
complete census of the population is taken and 
can be attributed to one or more of the fol- 
lowing sources: 


Coveragererror. This error nesults from in= 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 


tics of the question, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct in- 
formation, misinterpretation of the questions 
because of definitional difficulties and dif- 
ferent tendencies of different interviewers 
in explaining questions or interpreting res- 
ponses under different modes of communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-respon- 
ding units if available. The extent of error 
due to imputation is usually unknown and is 
very much dependent on any characteristic 
differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This 
error generally increases with increases in 
the non-response rate and attempts are there- 
fore made to obtain as high a response rate 
as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of final 
results. With regard to the estimates of this 
publication all attempts have been made to 
minimize the non-sampling errors: department 
store locations have been defined in a most 
precise manner; the questionnaires used in 
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FIABILITE DES DONNEES 
Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les stocks 
des grands magasins porte sur tous les points de 
vente des firmes de grands magasins énumérées ai ila 
face intérieure de la couverture arriére. Etant 
donné qu'elle peut @tre considérée comme un recen- 
sement exhaustif de la population observée, elle 
ne risque pas de comporter des erreurs d'échantil- 
lonnage. Par contre, méme les données publiées 
d'un recensement qui dénombre intégralement a cha- 
que mois l'ensemble des points de vente connus des 
grands magasins peuvent étre entachées d'erreurs. 
Celles-ci, dites non liées a 1l'échantillonnage, se 
retrouvent tant dans les recensements que dans les 
engquétes par échantillonnage. Elles sont dues a 
un ou plusieurs facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a4 l'incapacité ou au 
refus de l’enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due 4 des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre et selon le 
mode de communication retenu, dans 1'explication 
des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent é@étre imputées a partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4a l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale- 
ment pas lL'importance de 1l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur a mesure qu'augmente le taux de non-ré- 
ponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux de 
réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses €tapes du traitement, telles que le codage, 
l'entrée, la vérification, la pondération et la 
totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a4 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 1l'utili- 
sation ou 4 l'interprétation des chiffres défini- 
tifs. S'agissant des estimations du présent bul- 
letin, tout a été mis en oeuvre afin de minimiser 
ce genre d'erreur. Ainsi, les points de vente des 
grands magasins ont été définis avec beaucoup de 
précision; les questionnaires ont été concus avec 


the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations; detailed 
acceptance testing has been carried out for 

the different stages of editing and processing; 
and every possible effort has been made to 
reduce the non-response rate as well as the 
response burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating this error two response measures are 
derived, namely, the response rate which is 
a measure of the proportion of those units 
which have responded in time for inclusion in 
this publication and the response fraction, 
which is a measure of the data response rate, 
and is the proportion of the published data 
which is based upon actual reported data. 


The unit used in the Department Store Sales 
and Stocks Survey for derivation of the re- 
sponse rate is based on (1) the geographical 
eecions, tise. , -the:10 provinces, the two 
territories and the four metropolitan areas, 
in which a department store organization oper- 
ates department store locations and OQ) mehe 
department store organizations themselves. 

For example, a department store firm reporting 
for 20 stores in Ontario would be considered 
as ome survey unit and one organizational 

unit while an organization reporting for five 
stores in Vancouver, 10 in British Columbia 
(excluding Vancouver) and two in Yukon would 
be considered as three Survey units but only 
one organizational unit. 


The data variables under consideration 


for derivation of the response fraction are 


namely sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate is 
given as the percentage of survey units and 
the corresponding organizational units which 
have responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data which 
is based upon actual reported data submitted 
by department stores. For example, a cell 
of 20 organizational units in which five 
respond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of these units. 
If the five units represented $8 million out 
of a published estimate of $10 million, the 
| response fraction would be 80%. In cases such 

as these, the response rate alone would tend 
to underestimate the reliability of the esti- 
mate and both measures should be considered. 
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soin afin de réduire au minimum le nombre d'inter- 
prétations éventuelles; les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l'objet de 
contr6les d'acceptation détaillés; enfin, on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
explicatif 1 donne deux mesures de la réponse qui 
aideront l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. 
Le taux de réponse représente la proportion des 
unités qui ont répondu assez tét pour @tre incluses 
dans la présente publication. La fraction de ré- 
ponse, par contre, est le taux de réponse des don- 
nées, c'est-a-dire la proportion des chiffres pu- 
bliés qui est fondée sur des renseignements réel- 
lement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks des 
grands magasins est fondée sur (1) les régions 
(c'est-a-dire les 10 provinces, deux territoires 
et quatre régions métropolitaines) ow les firmes 
de grands magasins exploitent des points de vente 
et (2) les firmes de grands magasins elles-mémes. 
Par exemple, une firme de grands magasins qui pro- 
duit une déclaration pour 20 magasins en Ontario 
est considérée comme une unité d'enquéte et une 
organisation, alors qu'une firme dont la déclara- 
tion porte sur cinq magasins 4 Vancouver, 10 en 
Colombie-Britannique (sauf Vancouver) et deux au 
Yukon représente trois unités d'enquéte, mais seu- 
lement une organisation. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 


calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


les stocks et les comptes A recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités or- 
ganisationnelles correspondantes qui ont répondu 
assez tOt pour étre incluses dans le présent bul- 
letin. Par contre, la fraction de réponse consti- 
tue le pourcentage des données publiés qui sont 
fondées sur des renseignements effectivement décla- 
rés par les grands magasins. Par exemple, le taux 
de réponse d'une cellule comportant 20 unités donc 
cing répondent lors d'un mois donné atteindrait 
25 %. Cependant, si les cinq unités représentent 
$8 millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait A 80 Z. 
Comme le taux de réponse aurait, 4 lui seul, ten- 
dance 4 déprécier la fiabilité de l'estimation dans 
un tel cas, il faudrait tenir compte des deux uni- 
tés de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, December 1980 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, décembre 1980 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 
quéte 
per cent — pourcentage 
Monthly sales total — Ventes mensuelles 
totales re 9652 99.9 
Monthly sales by department — Ventes men- 
suelles par rayon see 53.8 91-9 
Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon ears 38.5 66.4 
Month-end accounts receivable — Comptes a 
recevoir a la fin du mois SOC 94.4 99.9 


SEASONAL ADJUSTMENT DESAISONNALISATION 


Seasonal adjustment(l1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the depart- 
ment store series. This variation stems from 
the fact that a particular day of the week 
may occur five times in a particular month 


one year and only four times in the correspons- 


ing month in other years. This additional 
adjustment is made prior to the seasonal ad- 
justment but is treated as part of the sea- 
sonal adjustment process. 


The department store series have been sea- 
sonally adjusted using the ARIMA option of the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment program (2). 
This new method of seasonal adjustment con- 
sists of extending the original series with 
one year of estimated values prior to the 
seasonal adjustment procedure. The estimated 
values are forecasts made by ARIMA models 
which have been fitted to the original series. 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 
(2) For further explanation see The X-1l- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, Estela 


Bee Dagum, Statistics Canada, Catalogue 
12-564E, Occasional. 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure 1l'inci- 
dence des variations périodiques qui se produisent 
au cours d'une année en raison de 1'évolution nor- 
male du climat, des congés fixes et d'autres événe- 
ments qui se répétent 4 intervalles réguliers. On 
rajuste également la série des grands magasins pour 
tenir compte de la variation du nombre de jours 
commerciaux, Celle-ci est due au fait qu'un mois 
donné peut compter, par exemple, cinq samedis une 
année, mais seulement quatre l'année suivante. Cet 
ajustement est apporté avant la désaisonnalisation 
proprement dite, mais il est considéré comme partie 
intégrante de cette derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonnali- 
sée au moyen de 1'option ARMMI du programme de dé- 
saisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note donnée 
plus loin)(2). Cette technique consiste 4 ajouter 
& la série d'origine une année de données estima- 
tives avant de procéder 4 la désaisonnalisation 
proprement dite. Les données estimatives provien- 
nent de prévisions réalisées par des modéles ARMMI 
ajustés 4 la série initiale. 


(1) 2Voirties ‘tableauxe2, 9 .etels. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela Bee 
Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au cata- 
logue, hors série. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving aver- 
age method to smooth the extended series as 
a preliminary estimate of the trend-cycle, 
computing ratios of the extended original 
series to the trend-cycle estimates and esti- 
mating seasonal factors from these ratios. 
These procedures are repeated a number of 
times to produce the final seasonal fac- 
tors: (3). 


While seasonal adjustment provides a deeper 
understanding of the underlying trend-cycle 
of a series, the adjusted series still con- 
tains an irregular component. Small changes 
between months in the adjusted series may 
simply be irregular movements and, to obtain 
a clearer insight into the underlying trend, 
users should examine the adjusted series 
over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cyclical 
Dominance number, MCD, is provided (4). The 
MCD is the shortest monthly span for which 
a certain ratio becomes and remains less than 
one, that is, the ratio for which the absolute 
average percentage change of the trend-cycle 
of the seasonally adjusted series becomes 
greater than the absolute average percent 
change of the irregular component. The MCD 
can be interpreted as the number of months 
over which a change in the seasonally adjusted 
series must move in a given direction before 
one can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth series. 
Applying a moving average to the seasonally 
adjusted data of MCD length tends to smooth 
irregular movements which may obscure the 
underlying trend-cycle. The MCD moving aver- 
age provides a method of reducing all types 
of series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irregular 
component in the original series. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage change in sales shown in 


this report are based on the total dollar 
volume of receipts for each of the periods 
being compared. These trends include the 
effect of stores starting operation or ceasing 
Operation and are not limited to identical 
stores, i.e., those in operation in both of 
the periods being compared. 


(3) See Tables 14,15 and 16. 
(4) See Tables 14,15 and 16 (Column 1). 


Ls 


La partie X-1l du programme X-11-ARMMI fait 
surtour appel a4 la méthode de rapport aux moyennes 
mobiles pour effectuer le lissage de la série cor- 
rigée et obtenir une estimation provisoire de la 
tendance-cycle, pour calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces rapports. Les facteurs sai- 
sonniers définitifs ne sont produits que lorsque 
ces opérations ont été exécutées 3 plusieurs re- 
prises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux 
comprendre la tendance-cycle fondamentale d'une 
série, la série désaisonnalisée n'en contient pas 
moins une composante irréguliére. De légéres va- 
riations d'un mois 4 l'autre dans la série désai- 
sonnalisée peuvent étre de simples mouvements irré- 
guliers; pour avoir une meilleure idée de la ten- 
dance fondamentale, les utilisateurs doivent donc 
examiner les séries désaisonnalisées d'un certain 
nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois & dominance 
cyclique, ou MDC(4). I1 s'agit du plus petit nom- 
bre de mois pour lesquels un certain rapport de- 
vient et reste inférieur 4 l'unité; autrement dit, 
c'est la période pendant laquelle le taux de varia- 
tion moyen absolu de la tendance-cycle de la série 
désaisonnalisée est supérieur A celui de la compo- 
sante irréguliére. Le MDC peut étre considéré 
comme le nombre de mois que doit durer une varia- 
tion de la série désaisonnalisée dans une direction 
donnée avant qu'on ne puisse étre raisonnablement 
certain que la tendance-cycle de la série évolue 
dans la méme direction. Ainsi, un MDC peu élevé 
est souhaitable et indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées dont la période est égale 
au MDC tend 4 lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance-cycle fondamentale. 
La méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série 4 peu prés au méme 
niveau de lissage, quelle que soit la taille de la 
composante irréguliére dans la série initiale. 


NOTES EXPLICATIVES 


La variation des ventes en pourcentage donnée 
dans le présent bulletin est fondée sur la valeur 
totale des recettes pour chacune des périodes ob- 
servées. Elle tient compte des magasins qui ont 
ouvert leurs portes et de ceux qui les ont fermées; 
autrement dit, elle ne se limite pas aux magasins 
qui ont été exploités dans toutes les périodes en 
cause. 


(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 


(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning and 
ending stocks at selling value for the month. 


The metropolitan areas of Montréal, Toronto, 
Winnipeg and Vancouver are census metropolitan 
areas as defined by the 1971 Census. 


The commodity reference list, which de- 
scribes in detail the commodities comprising 


each of the 40 departments noted within, is 
published in the December issue of this pub- 
lication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March issue 
of this publication. Revisions to month-end 
accounts receivable are published on a monthly 
basis. 


Number of shopping days that this report 
is based on varies from month to month. See 


Text Table II for the number of shopping days 
the current report is based on. 


(3) S@e Welle lO). 
(6) See Table ll. 


TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days, by Month 


WA 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en divi- 
sant la valeur marchande des stocks a4 la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en divi- 
sant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et en 
fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspondent 


aux régions métropolitaines du recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est repro- 
duite dans le numéro de décembre. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année dans 
le numéro de mars du présent bulletin. Les révi- 
sions aux comptes a recevoir en fin de mois sont 
apportées mensuellement. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basés les renseignements présentés ici varie d'un 


mois a l'autre. Le tableau explicatif II donne le 
nombre de jours pour la période la plus récente. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau 11. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1979 and 1980 


Department 


January 
1980 


Janvier 
1980 


February 
1980 


Février 
1980 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,148 9,567 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 11, 830 10,567 
3 Women's and misses' sportswear 22,240 24,233 
4 Furs 3,849 3,069 
5 Infants’ and children's wear and nursery 13 ,840 12,973 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear ae AN) 8,742 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,083 8,604 
8 Intimate apparel 64,239 5,779 
3) Millinery Ewa) 871 
10 Women's and girls' hosiery 6,759 6,228 
11 Women's and girls! gloves, mitts and 7,340 7,074 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 12,988 11,646 
13. Men's clothing 23,107 iS) 5S) it(0} 
14 Men's furnishings 19,505 18,945 
15 Boys’ clothing and furnishings 65395 6,184 
16 Men's and boys' footwear 8,075 8,003 
17. Food and kindred products 38,599 46,729 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 27,702 28,333 
i) Photographic equipment and supplies 8,431 7,150 
20 Piece goods 5,039 4,991 
21 Linens and domestics 22,416 13,641 
22 Smallware; and notions 8,473 6,737 
23. China and glassware Tels 6,788 
24 Floor coverings 10,285 10,370 
25) Draperies, curtains and furniture cov- 10,168 9,478 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,394 55727 
home furnishings 
77 Furniture 42,701 32,183 
28 Major appliances 34,843 26,903 
29 Television, radio and music 25,948 20,944 
30 Housewares and small electrical appliances 20,731 20, 822 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17,512 17,113 
32 Plumbing, heating and building materials 5,345 5,440 
33 Jewellery LOWES 11,092 
34 Toys and games 6,109 6,939 
35 Sporting goods and luggage 18,315 14,924 
36 Stationery, books and magazines 16,407 15, 212 
37, Gasoline, oil, auto accessories, repairs 12,436 10,713 
and supplies 
38 Meals and lunches 15,429 14,761 
39 Repairs and services Di Oueu 4,561 
40 All other departments 17,741 17,414 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 560,634 521,360 


March April May June 
1980 1980 1980 1980 
Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 
12,709 15,783 21,119 16,682 
14,525 14,834 7,503 5,927 
30, 706 36,365 43,785 35,427 
1,767 627 425 400 
15,186 18,402 17,867 16,020 
PWS) 14,499 14,728 12,740 
10,591 11,657 15,230 12,676 
7,354 8,406 9,072 8,890 
766 1,059 960 774 
7,169 8,486 8,610 7,165 
9,262 ake ays 122578 10,593 
16, 849 23,261 23,820 19,262 
27822 30,095 30,166 32,812 
22,325 24,954 27,790 34,465 
9,262 11,610 10,967 10,263 
= 
10,490 14,401 14,195 13,736 
41,427 46,311 S25 ev 41,015 
80st) 33, 254 35,680 32,258 
8,644 9,304 10,485 11,865 
6,016 5,822 6,004 4,925 
16,458 23 19,954 19,664 
7,174 7,242 6,371 6,030 
7,855 8,169 10,113 8,784 
11,998 T5333: 12,615 12,076 
12,461 14,068 14,028 14,031 
6,789 6,753 6,691 6,566 
39, 230 36,648 45,605 42,165 
33, 236 30, 273 36,312 36,592 
255133 Pal one 22,000 21,587 
22,018 24,422 30,384 26,823 
19,161 24,996 30,966 28,166 
6,649 8,315 10,004 9,228 
14,074 14,226 18,565 17,288 
8,650 11,381 I 827 10,190 
17,918 25,921 31,065 30,049 
15,965 16,156 18,608 18,131 
13,347 16,452 16,297 15,987 
16,657 16,865 17,782 17,277 
4,954 By Su/ 5,931 5,718 
20,619 27,365 Siioo 28,170 
616,044 684,859 765,486 702,417 


July 
1980 


Juillet 
1980 


25,477 
8,724 
15,318 


12,114 
29, 310 


17,998 
15,645 


18,052 
SIA) 
25/5335, 


708, 224 


August 
1980 


Aott 
1980 


728,708 


ats = 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


Change 


Variation 


————eeeSeSFSFFFFFFsseF 


September October November December 
1980 1980 1980 1980 1979 
Septembre Octobre Novembre Décembre December 
1980 1980 1980 1980 
Décembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
15,642 155,137 16,830 22,442 19,529 
17,651 23,108 23203 22,879 23,357 
51,617 43,192 46,223 61,549 53,090 
2,630 3,210 5,414 6,530 5,089 
21,323 22,678 24,058 31,874 29,232 
18, 369 15,893 19,272 24,611 22,215 
14,568 15,005 22,421 40,026 37,200 
8,852 7,678 8,637 12,055 10,647 
1,294 2,320 3,160 3,622 3,622 
9,926 10,017 10,036 14,179 12,909 
14,258 14,628 20,898 33,589 28,995 
27,015 26,798 26,751 28,658 27, 262 
37, 512 37,978 49,796 65,194 62,386 
SZ, 40S: 33,595 53,457 93,930 86, 356 
13,854 13,173 155742. 25,984 21,329 
16,735 16,057 17,398 23,165 19,927 
42,728 49,418 55,025 70,150 59,544 
34,577 38,069 45,075 89,039 75,786 
17,525 11,471 14,557 30,188 28,243 
6,548 6,711 6,586 5,126 5,304 
25,304 23,942 25,683 37,399 33,607 
9,768 9,910 10,163 12,383 11,338: 
10,715 10,110 16,641 30,015 27,608 
13,227 15,100 15,651 14,345 12,244 
14,341 14,805 15,279: 16,576 15,053 
8,461 8,625 12,430 20,175 17,152 
46,428 43,709 47,002 45,467 38,839 
44,318 41,444 40,137 44,748 39,100 
33,456 33,970 41,460 66,212 57,782 
28,715 29,459 39), 595 71,022 62,366 
25,292 27,054 26,257 37,334 35,055 
8,913 9,390 8,567 9,158 6,692 
20,515 17,700 29,943 65,075 60,119 
10,978 20,086 44,405 73,952 65,881 
22,831 22,045 29,402 54,050 45,512 
25,253 20,904 29,399 54,642 49,344 
£5. 152 19,303 21,394 23,943 20,528 
17,963 S977 21,471 28,065 24,824 
5,793 6,784 8,240 8,026 6,721 
21,434 23,832 25,909 42,412 37,771 
807,554 824,085 993,617 1,459,789 1,299,618 


December- December 

November 1980/1979 —— 

1980 

Décembre- Décembre 

novembre 1980/1979 

1980 

per cent 

pourcentage 

+ 33.3 an Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

= 1-6 = fos Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

ar 3369 4.45.5 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

+ 20.6 + Sars Fourrures 

gyn s eeeoag Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

Be OTe, $10.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

+ 78.5 “8S Lingerie et vétements de nuit pour dames 

+ 39.6 + 13.2 Sous-vétements 

t 1856 ae Chapeaux 

+ 41.3 + 9.8 Bas pour dames et fillettes 

+ 60.7 + 15.8 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

+ 7.1 2 yS.k Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

+ 30.9 Toe, Vétements pour hommes 

+ 757 ee on Articles d'habillement pour hommes 

+ 65.1 + 31.8 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

Je Skok + 16.2 Chaussures pour hommes et garcons 

ne 2955 + 17.8 Produits alimentaires et connexes 

+ 9705 75S Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

+ 107.4 + 6.9 Appareils et fournitures photographiques 

— 22.2 — 3.4 Tissus 4 la piéce 

+o 45106: + 11.3 Literie et linge de maison 

+ 21.8 Se Menus articles 

+, 80.4 + 8.7 Porcelaine et verrerie 

- 8.3 + 17.2 Revétements de plancher 

+ 8,5 + 10.1 Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 


“as 
foo) 
nN 
w 
+ 
» 
“I 
toa} 


eee 9) * 17.1 Meubles 

vT ADTS + 14.4 Gros appareils ménagers 

t 59.7 + 14.6 Télévision, radio et musique 

+ 79.4 + 13.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

+ 42.2 + 6.5) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

+ 6.5 + 36.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

+ 117.3 + 8.2 Bijouterie 

+ 66.5 + 12.3 Jouets et jeux 

+ 83.8 + 18.8 Articles de sport et valises 

+ 85. + 10. Papeterie, livres et revues 

~ 1159 + 16.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

+ 30.7 + 13.1 Repas et casse-croites 

- 2.6 + 19.4 Services et travaux de réparation 

+ 63.7 + 12.3 Tous autres rayons 

+ 46.9 + 12.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1979 and 1980(1) 
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January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
| Women's and misses' dresses, housedresses, 13,975 13,304 14, 800 14,634 155,532 14,699 15,499 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15, 870 15,726 1253/70) 14,276 ipa alals} 14,918 14,291 
3 Women's and misses' sportswear 37,007 34,911 35,037 Seat IE} 37,694 36,545 40,301 
4 Furs 2,079 2,591 Shyer Ly A VTAt Ph IMSyD 2,992 25243 
5 Infants' and children's wear and nursery 20,279 18, 289 17,061 18,957 18,553 19,078 20, 398 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 15, 368 L455 25 alsy aloes) 15,304 14,933 15,093 15,975 
7 Lingerie and women's sleepwear 15,240 13,738 14, 343 14,121 14,792 14,520 16, 253 
8 Intimate apparel 7,998 PAE 7,962 8,055 8,057 8,140 8,433 
9 Millinery 1,445 TU RASS) a5 2 1,467 1,319 1,189 1,358 
10 Women's and girls' hosiery 8,254 7,762 7,816 8,228 8,218 8,932 9,049 
11 Women's and girls' gloves, mitts and acces- i255 13 11,736 12,184 12,807 13,040 13,271 13,690 
SsoLrles 
12 Women's, misses’ and children's footwear 20,958 20,553 17923 22,311 21,415 Pal MY 22,433 
13 Men's clothing 35,243 30,967 29,560 32,129 31,912 35,844 34,616 
14 Men's furnishings 33,838 32,108 31,938 32,425 32,736 34,649 34,957 
15 Boys' clothing and furnishings 11,166 10,624 10,675 12,730 12,040 T2701! 13,161 
16 Men's and boys' footwear 123.632 12,548 12 594 13,286 13,101 14,090 13,429 
17. Food and kindred products 45 , 826 48 ,536 43,063 43,976 51,542 48,162 47,498 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 36,290 35,570 34,954 37,601 36,806 Shs a ait: 39,760 
.9 Photographic equipment and supplies 2:8, 11,416 Di ie2 11,774 11,509 12,617 11, 861 
20 Piece goods 5, 849 5,677 5,701 5,087 5,169 5,532 5,730 
21 Linens and domestics 21,402 20,423 21,842 20,353 21,216 21,142 23,693 
22 Smallwares and notions 8,006 7,808 7,792 oP 7,485 7,761 8,338 
23 China and glassware 10,852 11,480 11,291 10,476 11,114 11,276 10,598 
24 Floor coverings 11,829 12,631 12,672 11,542 12,116 13,341 13,490 
25 Draperies, curtains and furniture coverings IDS 12,985 13,705 13,274 12,920 13,963 13,822 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other hone 8,875 8,230 8,018 7,624 7,561 8,166 9,25 
furnishings 
27 Furniture 39,740 39,676 43,214 38,801 42,582 43,523 44,608 
28 Major appliances 36, 209 37,015 37,457 34,137 34, 338 36,603 37,710 
29 Television, radio and music 29,057 28,943 30,827 27,638 28,620 31,367 29 ,669 
30 Housewares and small electrical appliances 30,324 28,473 29,670 28,590 30,212 30,934 31, 760 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,972 24,774 22,841 22,981 23,709 Peeve 27,069 
32 Plumbing, heating and building materials Cealy27/ 7,916 7,694 7,494 8,202 7,326 7,754 
33. Jewellery 20, 366 19,493 20,006 18,271 19,733 20,628 19,778 
34 Toys and games 18,063 18,055 16,964 17,607 17,256 16,913 19,038 
35. Sporting goods and luggage 24,751 25,188 25,304 Pay iepolal 24,996 24,080 27,449 
36 Stationery, books and magazines 21,930 20,374 20,875 20,731 21,866 22,965 24,355 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16 , 285 14,985 14,842 15,876 15,588 15,854 15,675 
and supplies 
38 Meals and lunches 17,837 17,673 17,907 18,099 17,709 18,561 18, 709 
39 Repairs and services BAe 5,599 5,806 6,040 6,004 6,083 5,923 
40 All other departments 25,542 23 ,630 23,296 25,537 24,761 26,486 27,117 
41 TOTAL, ALL DEPARTMENTS 752,729 729 ,466 731,036 745,303 TOL 951. 778,474 794,329 
(1) nk 


Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS" 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS" » has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. 


August September October November 
1980 1980 1980 1980 
Aoit Septembre Octobre Novembre 
1980 1980 1980 1980 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
f 14,318 15,182 15,865 1G 21S 
15,234 13,924 14,354 15,203 
39,850 42,747 42, 382 39,456 
2,230 2,388 2,704 3,231 
16,966 18,931 20317 20,070 
DI 
14,924 bey eva 15,887 15,716 
' 14,335 16,129 16,038 16,028 
8,522 8,578 8,537 8,647 
1,302 1,414 1,613 1,597 
' 8,537 8,471 8,975 8,712 
s| 
13,349 14,095 14,048 13,911 
' 
20,622 21,361 23,024 19,666 
33,475 33,430 Yetescy ii! 35,226 
; 32,185 34,857 35,471 35,416 
' 13,675 12,133 eer 1S 13,048 
! 
' 13,729 14, 854 15,132 13,776 
51,430 45, 845 46,564 51,857 
i) 36,879 39, 666 39,909 39,124 
12,069 12, 867 1ST 7: 12,917 
j 5,202 5, 865 5,908 5,723 
21,436 22,778 23,736 23,519 
7,916 8,795 8,883 8,420 
10,225 11, 768 11,935 12,067 
12,385 11, 674 12,574 12,912 
13,025 13, 726 13,584 Pas 552 
8,251 8, 691 8,547 9,090 
40,948 43, 061 42,919 45,704 
37,352 39, 432 39,220 40,469 
29,358 29, 371 31,891 31,666 
28,784 31,137 31,687 32,897 
25,413 26, 368 25,707 24,162 
f 8,733 8, 300 8,604 8,927 
Li 19,707 23,676 21,220 21,097 
| 17,978 17,956 20,179 19,456 
27,482 27,674 26,628 27,166 
22,694 23, 597 23,025 22,893 
: 15,698 16,811 16,122 17,435 
: 17,771 18, 839 19,180 19,128 
5,687 5, 721 5,718 5,981 
23,642 26, 248 26,296 26,505 
: 763,765 793, 509 795,219 809,992 
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Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


a er A Re eS ee ee 


December 


1980 


Décembre 


1980 


16,401 
16,361 


41,269 
2,953 
20,712 


16,081 
15,865 
8,851 
1,645 
8,954 


13,993 
22,068 


36,843 
36, 366 
14,220 


15,267 
49,943 
41,708 


13,254 
5,475 


24,271 

8,531 
10,950 
14,853 
14,635 


9,742 


48,379 
41,460 
32,076 
32,721 


27,443 
10,227 
22,194 


20,061 
29,155 


24,192 
18,814 


19,924 
6,190 
29,396 


839,056 


1979 Change 
December- 
November 
December 1980 
Rayon 
Décembre Variation 
décembre- 
novembre 
1980 
per cent 
pourcentage 
14,383 + 1.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
16,685 + 7.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
35,973 + 4.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
2,293 — 8.6 Fourrures 
19,088 Fes Peed Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
14,789 Sy aa) Vétements de fillettes et d'adolescentes 
14,951 - 1.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
7,846 + 2.4 Sous-vétements 
1,690 + 3.0 Chapeaux 
8,179 + 2.8 Bas pour dames et fillettes 
L335 + 30.6 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
21,248 + 12.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
35,798 + 4.6 Vétements pour hommes 
335539 = ae Articles d'habillement pour hommes 
11,689 + 9.0 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
13,288 + 10.8 Chaussures pour hommes et garcons 
44,709 Sherrill Produits alimentaires et connexes 
35,369 + 6.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
12,349 + 2.6 Appareils et fournitures photographiques 
5,706 aac Tissus 4 la piéce 
22,012 + 3.2 Literie et linge de maison 
7,812 + 1.3 Menus articles 
10,159 oe IE) Porcelaine et verrerie 
12, 809 + 15.0 Revétements de plancher 
13,446 + 8.0 Tentures, rideaux et housses 
8,178 + 7.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
41,527 + 5.9 Meubles 
36,878 + 2.4 Gros appareils ménagers 
28,474 eect Télévision, radio et musique 
28,763 = 8.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
23e2a0 + 13.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
7,739 + 14.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
20,474 + 5.2 Bijouterie 
17, 868 - 3.1 Jouets et jeux 
24,251 + 7.3 Articles de sport et valises 
21,829 + 5.7 Papeterie, livres et revues 
16, 300 + 2.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
17,711 + 4.2 Repas et casse-croites 
5,390 + 3.5 Services et travaux de réparation 
25,835 + 10.9 Tous autres rayons 
755,959 + 3.6 TOTAL, TOUS RAYONS 


f (1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. 


RAYONS", 


En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 


SwLSr = 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 5,828 Sat23 PhS 8,650 eaincys 8,757 8,447 9,269 
2 Prince Edward Island Bae 2eI02 Sh EHO) eles, 4,356 4,147 a OL6 4,714 
3 Nova Scotia 10,985 11,204 sisi y Sie) 17,469 18,624 AI 17,097 18,360 
4 New Brunswick 10,212 9,843 12,094 14,880 16,056 14,919 14,289 14,647 
5 Quebec 104,997 94,077 112,435 127,620 149,541 131,890 355223 136, 266 
6 Ontario 19959189 180,914 209,114 242, 251. 266,650 249,011 248, 393 249,701 
7. Manitoba 27,740 26,404 34,225 36.5763 40,499 34,929 35,749 37,03) 
8 Saskatchewan 14,487 14 S00 17,724 18,787 21,130 18,817 18,534 21,073 
9 Alberta 80,742 78,282 92,416 97,684 108,321 101,610 99,378 106,666 
10 British Columbia 100), Tak 96,116 111,853 114,626 128,735 275798 L235077 127,899 
11 Yukon and Northwest 
Territories 1,700 1,586 1,963 2,190 fe RSP 2,663 2,421 2,483 
12 CANADA 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728,708 
13. Montréal 64,608 58,114 70,451 79,328 91,036 80,614 81,056 82,553 
14 Toronto 84,459 75,883 86 ,976 985913 106,766 100,828 98, 341 Oe S72) 
15 Winnipeg DO ole 24,044 BL SOKS Shee aii 36,646 31,429 32, 315 33,965 
16 Vancouver 64,665 61,783 ZAR GSH 72,208 80,651 74,130 76, 363 78 , 868 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979 and 1980 
January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Now a = = 
number 
nombre 
1 Newfoundland 7 a7 17 iy 17 17 S17; ily? 
2 Prince Edward Island i 7 7 7 F} 7 7 7 
3 Nova Scotia 24 24 26 26 26 26 26 28 
4 New Brunswick 23 23) 24 24 24 24 24 24 
5 Quebec 159 159 IS 158 158 158 156 158 
6 Ontario 274 274 272) 275 274 274 275 277 
7 Manitoba 34 34 34 34 34 34 36 34 
8 Saskatchewan Dp 22 23 24 25 24 24 24 
9 Alberta 60 60 60 61 62 63 63 63 
10 British Columbia 86 86 86 86 86 387 87 88 
11 Yukon and Northwest 
Territories is - Zz 7 ¥) 7 7 7 
12 CANADA 713 713 718 719 720 721 722 727 
13° Montréal 81 81 81 80 80 80 80 80 
14 Toronto 81 81 81 81 79 79 79 80 
15 Winnipeg 27 27 27 27 27 27 27 27 
16 Vancouver 39 39 39 39 39 40 40 40 
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TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 


September October November December Change 
1980 1980 1980 1980 es 
Variation 
Septembre Octobre Novembre Décembre 
1980 1980 1980 1980 
December December- December Province et certaines 
November 1980/1979 zones métropolitaines 
1980 
Décemb re Décembre- Décembre 
novembre 1980/1979 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent as 
milliers de dollars pourcentage 
9,718 10,067 T2300 18,838 17, 338 + 53.0 2 ee i) Terre-Neuve 1 
4,365 4,453 5,165 8,124 7,411 + 57.3 + 9.6 {le-du-Prince-Edouard 2 
19,486 20, 267 26,199 41,191 35,159 + 57.2 + 17.2 Nouvelle-fcosse 3 
15,569 Uy Jk Ty 21,300 32,192 28,650 + 51.1 + 12.4 Nouv eau~Brunswick 4 
152,605 154; 233 178,396 256,061 240 ,659 + 43.5 + 6.4 Québec 5 
281,073 294,133 359,689 530,498 484,350 + 47.5 + 955 Ontario 6 
42,408 41,794 50, 598 70,431 66,975 + 39.2 + 5.2 Manitoba 7 
22,492 22,168 30,135 41,192 35,416 + 36.7 + 16.3 Saskatchewan 8 
115,472 115,699 1375503) 203,248 172,692 + 48.0 + 17:7 Alberta 9 
141,439 141,532 169,858 253,439 + 49.2 Colombie-Britannique 10 
+ 22.5 
210 ,966 
2,927 2524 + 72.4 Yukon et les Terri- ead 
. F ones eee toires du Nord-Ouest 
807,554 824,085 993,617 1,459,789 1,299 ,618 + 46.9 ma LA | CANADA 12 
96,630 94,257 112,594 159,195 152,744 + 41.4 + 4.2 Montréal 13 
120,932 119,030 151,469 216,906 201,003 + 43.2 + 7.9 Toronto 14 
38,634 38,119 46,270 63,482 60,222 + 37.2 + 5.4 Winnipeg 15 
88,391 87, 398 104,558 153,996 128,164 + 47.3 + 20.2 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979 et 1980 
September October November December 
1980 1980 1980 1980 1979 
Septembre Octobre Novembre Décembre Province et certaines 
1980 1980 1980 1980 October November December zones métropolitaines 
Octobre Novembre Décembre - 
ee ee ee ee 
number 
nomb re 
17 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
7 7 if 7 7 7 u tle-du-Prince-fdouard 2 
28 28 28 28 24 24 24 Nouvelle-fcosse 3 
24 24 25 25 22 23 23 Nouveau-Brunswick 4 
159 159 161 161 159 159 159 Québec 5 
276 282 281 280 274 274 274 Ontario 6 
34 35 35 35 33 34 34 Manitoba 7 
24 25 26 26 22 22 22 Saskatchewan 8 
62 63 64 64 59 60 60 Alberta 9 
91 92 95 95 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 i 3 = Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
729 739 746 745 710 713 713 CANADA 12 
80 80 80 80 81 81 81 Montréal 13 
79 83 81 81 81 81 81 Toronto 4 
27 28 28 28 25 27 27 Winnipeg 15 
40 40 40 40 38 38 38 Vancouver 16 
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TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department for Canada 


January-—December 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada 


Janvier-décembre 


No. 


Department 


Rayon 


Women's and misses’ dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits — Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Runs )—) Fournures 

Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear — Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel — Sous-vétements 

Millinery — Chapeaux 

Women's and girls' hosiery — Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls’ gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing — Vétements pour hommes 

Men's furnishings — Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings — Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear — Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products — Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs — Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 


Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 


graphiques 
Piece goods — Tissus 4 la piéce 
Linens and domestics — Literie et linge de maison 


Smallwares and notions’— Menus articles 

China and glassware — Porcelaine et verrerie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings — Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances — Gros appareils ménagers 


Television, radio and music — Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances — Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials — Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery — Bijouterie 

Toys and games — Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies — Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches — Repas et casse-croites 

Repairs and services — Services et travaux de réparation 

All other departments — Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 


Sales — Ventes 


1979" 


1980 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


166,500 
180,148 


421,667 
30,316 


218,689 
161,880 
171,482 
88,457 
WS 11) 
90,279 
142,914 
236,406 


886,322 
384,021 


133,214 
144,592 
499,571 


404,815 
138,642 
68,141 
244,444 
87,330 
119,180 
145,784 
151,655 
92,671 
470,046 
411,807 
329, 303 
326,347 
285,026 
81,871 
232,460 
205,650 
279,635 
249,093 
176,634 
205,447 
62,828 
281,616 


8,524,653 


182,193 
175,362 


470,071 
31,508 


230,768 
182,944 


183,589 


99,874 
Wh TP 
102,320 


161,310 


254,575 
406,115 
412,489 


123 
166,307 
SET CPAUS) 


461,144 


147,972 
66,987 
268,530 


98,207 
134,108 
152,032 


162,745 
103,835 
514,502 
453,046 
364, 684 
370,999 
302,301 
98,112 
249,840 
227,110 
318,747 
272,402 
195,519 
222,417 
70,857 
310, 352 


Qe Swat 


Change 
1980/1979 


Variation 
1980/1979 


per cent 


pourcentage 


ee ee 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area 
January—December 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines 
Janvier-—décembre 


<a a nc 


Sales — Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1980/1979 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
19797 1980 1980/1979 
ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve ‘ 107,872 113,965 5, 6 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 51,739 D3, OV + 3,7 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse ZAS, 29 LSD 5 SOM a RE, 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick Lge 103 1935216 aed hl 
Québec 1,608,314 ir (36 Yea VE oy ai 
Ontario Sy} st col sis) Seo lls 406 AG 
Manitoba 459,009 479,171 re ieee 
Saskatchewan 238,085 260,849 pee 2.0 
Alberta ee he DB 15336, 031 sie iheinis: 
British Columbia — Colombie-Britannique L, 627,683 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 1,411,430 PeL 7 
et les Territoires du Nord-Ouest 305 O77, 
CANADA 83524, 658 bye aston dl paar.) 
Montréal 994,170 1,070,136 +e 175.6 
Toronto 264, 760 Tea OO 50s. el isrt 
Winnipeg 415,298 434,476 + 4.6 
Vancouver Sole I Te 1,014,192 + 16.9 


EEE 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province 


December — Décembre 


Province 

1979° 1980 

per cent — pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve R 11.8 11.5 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 21.8 21.5 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosee 13.6 14.4 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 140% 14.6 
Québec ees Tr oR 
Ontario 16.5 16. 
Manitoba 49 9 20.9 
Saskatchewan 11.6 11.5 
Alberta 20.1 19.9 
British Columbia — Colombie-Britannique 21.4 
Yukon and Northwest Territories — Le Yukon 17.2 

et les Territoires du Nord-Quest 18.2 
16.2 16.1 


CANADA 
a care ese NE cor. a NS I NE 


yy 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1979 and 1980 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 35,520 38,621 40,201 46,840 42,347 33,862 a7 Oz BZ uSS 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 28,948 37,879 BiieHeS 32,916 29,487 28,32 50,724 55,358 
3 Women's and misses' sportswear 77,142 87,703 95,718 110 ,520 110,144 87,334 98,038 97,079 
4 Furs 19,248 16,179 14,509 17,163 17,612 15,617 17,403 18,988 
5 Infants’ and children's wear and nursery a} 510H 56,521 54,594 66,862 62,608 51,640 70,401 55,510 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 30,494 37,028 37 , 306 41,543 41,664 chiseisl7) 48,668 41,523 
7 Lingerie and women's sleepwear 31,661 33,978 36 ,636 45,044 44,402 SYA 595)3) 36,101 35, 334 
8 Intimate apparel 25,714 24,794 24,805 24,670 Za ay) 23,704 26,969 27,601 
9 Millinery 1,014 851 1,079 1,788 2,110 2,104 1,380 59g 
10 Women's and girls' hosiery 18,176 18,052 18,497 ISO) a 7p'syal 21,502 17,856 20,617 28 oe 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 36, 282 37,587 41,046 40,396 38,125 36,226 39,354 36,659 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 70,807 79,201 90,334 103,160 99,458 83,756 91,268 91,478 
13 Men's clothing 107,790 128,670 134,328 144,793 154,466 117,197 135,945 167, 306 
14 Men's furnishings 105 , 200 109 ,662 114,664 137,509 139,691 110,996 125,938 114,140 
15 Boys' clothing and furnishings 38,079 43,907 39',/61 45,319 43,018 37,546 55,955 42,264 
16 Men's and boys' footwear Sl a2 53,444 63,653 Tle O32: 75,483 59,170 63,448 64,998 
17 Food and kindred products 26 , 388 27,891 28,410 30 , 802 28,459 18,031 35,402 29,286 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 127,367 107, 103 111,647 138,822 140,782 116,216 126,049 1 Sou 
19 Photographic equipment and supplies 395735 35,944 F525) 44,569 43,747 36,523 41,693 40,245 
20 Piece goods 30,400 32,541 32 774 35,491 35,367 825255 34,077 32,851 
21 Linens and domestics 81,134 83,887 82,320 92,629 100, 333 91,288 87,719 80,329 
22 Smallwares and notions 29 034 28,310 30,189 36,793 39,285 35,824 38, 106 33, 862 
23 China and glassware 58,253 Sole 57,801 66 ,682 69,743 62,705 68,893 70,454 
24 Floor coverings 51,164 46 ,596 47,404 51, 263 52,241 50,899 52,180 50,437 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 61,485 61,394 60,511 66, 830 69,655 61,507 65,736 60,957 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 35,547 35,981 39 , 264 41,776 46,631 43,670 45,986 46,640 
home furnishings 
27 Furniture 180,328 176 , 787 177, 827 203,931 198,558 182,432 178,864 170,938 
28 Major appliances 57,720 59,241 57,697 60,877 60,136 53,780 58,604 Sieh ial) 
29 Television, radio and music 95,339 91,751 94,432 106 ,059 106,644 96,273 99,947 94,855 
30 Housewares and small electrical appli- 106,821 100, 376 110,811 120, 658 122,785 111,960 T2522 111,527 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 105,576 106 ,987 117,049 128,101 133,277 119,705 118, 307 117,520 
32 Plumbing, heating and building materials 27,009 26,571 28,960 32,213 30,928 28,056 28,707 27,726 
33 Jewellery 91,218 96 547 101,630 116 ,905 118,193 100,479 101,419 102,633 
34 Toys and games 62,042 59,417 58,996 69,666 71,326 60,922 68,552 73,076 
35 Sporting goods and luggage 95,456 100 ,920 112,182 138,501 141,819 118,066 122,193 112,094 
36 Stationery, books and magazines 66,988 61,368 62,877 74,589 82,718 69,786 80,874 84,540 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 35,515 35,745 37,442 42,370 43,278 37,719 39,793 38,654 
and supplies 
38 Meals and lunches I Sy7/3) 1,690 1,451 1,564 1,880 75a Dela 1,684 
39 Repairs and services 5,165 4,665 4,572 5,060 5,445 5,186 5,957 6,068 
40 All other departments 44,761 57,244 76 368 85,102 90,554 73,056 83,699 73,786 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,245 ,036 2,300 ,345 2,412,385 2,741,559 2,783,418 2,379,344 2,629,904 2,530,721 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 


SE aunnnnSnnnmmnmemmemesneeee eee eee Nene 


September October November December Change 
1980 1980 1980 1980 1979 
Variation 
Septembre Octobre Novembre Décembre 
1980 1980 1980 1980 
December December-— December 
November 1980/1979 oe 
1980 
Décembre Décembre- Décembre 
Novembre 1980/1979 
1980 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
33,316 44,864 46,973 36,364 32,423 — 22.6 He ee Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
57,906 68,003 54,019 37,606 29,978 = S0,%. ee Se Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
i 83,550 109,777 115,734 83,848 69,929 — 27.6 + 19.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
21,352 25,673 23,948 21,424 19,713 — 10.5 + 8.7 Fourrures 4 
i 57,082 69,394 67,665 55,990 53,833 wily fee + 8.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
39,226 46,438 46,764 29,640 28,220 — 36.6 + 5.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
37,732 54,232 54,610 32,273 31,073 Sl Ka) e959 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
{ 21,157 28,758 33,492 30,173 26,151 -— 9.9 + 15.4 Sous-vétements 8 
1,175 1,883 2,468 2,318 1,780 - 6.1 + 30.2 Chapeaux 9 
18,335 22,479 22,857 21,348 16,973 — 6.6 + 25.8 Bas pour dames et fillettes 10 
36,537 54,886 56,826 36,790 34,443 = 3553 + 6.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
78,492 98,797 89,638 82,822 74,071 — 7.6 Lis Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
145,585 188,252 189,779 149,839 127,123 — 21.0 + 17.9 Vétements pour hommes 13 
118,636 164,921 150,049 102,186 92,193 — 31.9 + 10.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
42,827 57,686 53,416 39,268 33,722 — 26.5 + 16.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
t 
55,045 76,655 PA JL 59,981 53,364 — 16.4 + 12.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
25,988 27.394 36,546 39,608 21,148 + 8.4 + 87.3 Produits alimentaires et connexes , 17 
106,750 158,847 178,922 122,702 103,351 — 31.4 + 18.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
38,264 58,543 61,176 41,002 38,107 = 33:.:0 2h TG Appareils et fournitures photographiques 19 
31.788 37,758 36,049 33,701 31,698 — 6.5 + 6.3 Tissus 4 la pitce 20 
- x 18.2 Literie et linge de maison 21 
74,057 93,205 104, 368 98,200 83,050 5.8) + 
30,333 34,635 33,313 36,784 32,285 + 10.4 t 1350) Menus articles 22 
63.148 76.702 80,405 81,398 67,002 + 1.2 * 21.5 Porcelaine et verrerie za 
? ? A 
43.472 50,921 47,461 53,729 53,675 x rel i J + 0.1 Revétements de plancher 24 
55,997 67,216 66,010 68,533 58,470 + 3.8 + T7.2 Tentures, rideaux et housses 25 
> > 
4 33,124 — 25.4 + 15.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 26 
. mhet26 staeasiall sasha ia ; cles d'ameublement pour la maison 
7.3 Meubles 27 
7 181,093 206, 568 192,482 + 14.1 + A 
po gina 65,781 70,587 60.189 $7 rae AO) Gros appareils ménagers 28 
92,890 122.420 128,668 119,634 103,207 - 7.0 + 3 rome ess — iene = 4 
| 108,538 97,340 (24.7 7 rticles de ménage et petits appare 
109,247 135,296 144,112 , électriques 
99,731 128, 367 125,330 106, 743 100,146 ite B Gob Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
> y etc. 
é - 2 
31,666 26,153 + 16.1 + 21.1 Matériel de plomberie, chauffage et cons i 
26,044 28,709 27, 286 evel rie 
= * ijouterie 33 
136,839 102,073 90, 806 25.4 + 12.4 B 
foes ~ agen 109, 103 44,607 38.888 — 59.1 + 14.7 Jouets et jeux » 
’ 116,838 157,905 143,058 106,675 98,663 — 25.4 * £6.23 Articles de sport et valises 
f 
58,174 — 34.0 + 11.9 Papeterie, livres et revues % 
71,580 ed ied age et 34.795 — 12.5 * 21.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
4 40,716 32,468 ‘ G : réparation et fournitures 
2,523 868 + 34.2 + 190.7 Repas et casse-crodtes 38 
/ — Scar nares 4,882 4,903 = 20.0 - 0.4 Services et travaux de réparation 39 
= , , 40 
69.378 88,744 79,049 52,400 46,276 — 33.7 13.2 Tous autres rayons 
— 18. + 13.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
2,379,535 3,088,053 3,070,584 2,499,877 2,199,789 18.6 


er Eee 
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(1) Valeur de vente. 


~ es 
a 


= ee 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, -Canada, 1979 and 1980(1) 


January February March April May June July 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No _ 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, house- 37,692 37,882 36 ,348 G2 137) 37,864 39,698 41,227 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 38,506 40,281 41,903 39,744 42,245 38,146 41,783 
6,751 
3 Women's and misses' sportswear 94,658 95 ,082 94,155 92,092 96,103 92,485 96, 
4 Furs 19,943 18,744 19 ,639 22,169 21,914 19,490 16,641 
5 Infants’ and children's wear and nursery 64,837 65,974 60,040 62,105 59,889 55,641 58,497 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 40 ,099 42,087 39,628 Shi 7 Xess) 38, 336 32,929 40,192 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,310 39 , 700 SRA OYE} 40,841 39,751 37,821 38,450 
8 Intimate apparel 25,559 25,497 26,790 23,991 25,984 25), 76 28,427 
9 Millinery 5265 L234 1,364 1,938 2,240 2 Gia) U5 728 
10 Women's and girls' hosiery 20,950 20,487 18,605 20,018 19,745 18,548 20,185 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 44,174 42,035 44 533 36,750 36,736 42,310 42,216 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 78,542 84,548 90,172 96,574 93,952 88,350 84,359 
13. Men's clothing 132,248 132,816 145 ,047 144,692 150,464 137,346 137,861 
14 Men's furnishings 125 ,664 127,309 125 ,043 128,058 126,946 122,580 LATS TANS) 
15 Boys' clothing and furnishings 41,111 45 ,589 46 ,218 45,925 43,247 40,687 46,221 
16 Men's and boys' footwear 60,976 62,518 65,305 61,071 68,834 63,589 64,809 
17 Food and kindred products Gas skate eters! Be siers Siete axel 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 128,415 120,246 2 O27, 1375122 131,646 121,667 SSe217 
19 Photographic equipment and supplies 40,807 38,501 40,423 42,699 40,072 42,145 (Ayres ik 
20 Piece goods 33,401 32,903 31,761 34,294 31,831 325,783) 34,684 
21 Linens and domestics 89,998 79,202 84,198 81,382 87,208 89,877 92,336 
22 Smallwares and notions 33,010 Sa y2i7 32,789 34,344 33,846 88 h95 35329 
23 China and glassware 66 433 61,402 63,693 66,311 65,035 67,360 69,253 
24 Floor coverings 51,003 45,930 49 ,230 49 ,964 49,210 51,242 53,104 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 64,170 59,977 59,882 63,830 64,989 64,157 67,762 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 41,591 38,182 38,730 39,072 43,201 43,793 45,517 
home furnishings 
27 Furniture 193,814 172,361 178,255 187 ,196 175,296 183,792 182,850 
28 Major appliances 54,950 52,638 56,361 56,614 52,484 56,700 64,634 
29 Television, radio and music 102 ,600 100,767 94,536 97,732 99,029 97,452 107,516 
30 Housewares and small electrical appli- 117,942 101, 887 114,961 105,433 110,678 114,397 LS S27 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 118,670 112,807 106,797 125,885 123,944 122,248 OMe ati 


32 Plumbing, heating and building materials 


33. Jewellery 105 ,592 103,470 104,407 112,214 109,937 104,786 108,655 
34 Toys and games 73,821 78,971 70,116 73,279 76,670 aS il 84,165 
35 Sporting goods and luggage 127,797 123,205 114,110 126 ,289 120,646 122,374 128,139 
36 Stationery, books and magazines 77,032 Wash 70,991 75,464 76,648 72,747 77,177 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Oe Sao Rare ig wreile piers .- 


. 


and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services 
40 All other departments 


oa 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,550,140 2,429,043 2,532,422 2,561,247 2,565,599 2,531,756 2,471,563 


(1) Each department, including the "TOTAL, ALL DEPARTMENTS" 


"TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


» has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1979 et 1980(1) 


— 


August 
1980 


Aotit 
1980 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


34,090 
39,437 


93,823 
15,855 
49,727 


37,550 
33,350 
27,148 

1,680 
20,535 


36,231 
81,437 


144,055 
108,643 
41,916 


59,730 
120,012 
43,503 
30,525 


84,780 
32,660 
67,510 
48, 187 
61,110 


44,868 


181,078 
60,246 
98,982 

111,105 


112, 159 


102,500 
66,415 
112,499 


77,631 


2,437,839 


September October November December 
1980 1980 1980 1980 coe Change 
December- 
Septembre Octobre Novembre Décembre November 
1980 1980 1980 1980 December 1980 
Rayon 
Décembre Variation 
Décembre- 
Novembre 
1980 
per cent 
pourcentage 
38,378 39,929 39,872 41,521 37,074 + Ged Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
42,332 50,373 49,046 50,964 40,645 + 3.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
94,215 99,734 99,633 110, 384 91,864 + 10.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
18,201 19.480 18,743 20,576 18,955 + 9.8 Fourrures 
57,951 59), 755 64,253 66,838 64,392 SAS. Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
40,552 38,854 41,028 44,345 40,878 + 8.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
39,664 42,356 40,072 46,006 44,286 + 14.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
24,274 26,466 29,136 30,029 26,049 ye 9.4 Sous-vétements 
ES Bef 1,192 1,545 2,098 1,62 + 35.8 Chapeaux 
18, 350 20,585 21,370 25,472 20,243 + 19.2 Bas pour dames et fillettes 
eRe Uy 41,364 40,408 45,810 43,146 + 13.4 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
80,620 93 Ay 92,220 95,067 85 ,009 | Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
140,811 155,490 167,088 167,268 143 ,029 + 0.1 Vétements pour hommes 
118,105 127,460 121,625 138,821 125 ,463 + 14.1 Articles d'habillement pour hommes 
43,519 46,446 47,283 515030 43,750 + 7.9 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
56,214 64,238 66,944 72,258 64,391 + F599 Chaussures pour hommes et garcons 
ea pais wae aioe 5.5 he Produits alimentaires et connexes 
121, 376 126,956 134,954 145,244 121,134 aa) ee fene Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
44,410 44,027 46,639 45,925 42,543 = 1.5 Appareils et fournitures photographiques 
34,511 36,191 37,191 35,625 33,544 = 462 Tissus 4 la piéce 
P2e529 88,640 99,002 100,143 84,647 oa A Literie et linge de maison 
34,197 34,792 335572 36,565 32,150 + 8.9 Menus articles 
70,794 66,703 68, 302 77,796 64,371 + 13.9 Porcelaine et verrerie 
51,039 51,665 48,588 47,819 47,435 th EES, Revétements de plancher 
63, 887 64,849 63,618 67,761 57,754 + 6.5 Tentures, rideaux et housses 
44,513 48,514 45,575 46,643 40 , 463 See art Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 
181,828 179,014 179,834 183,894 173,546 + 2.3 Meubles 
67,481 66,910 61,180 64,569 5552 Fa + 5.5 Gros appareils ménagers 
108,504 113,847 110,029 116,773 100 ,660 + 6.1 Télévision, radio et musique 
123,499 121,855 125,577 127,677 115 ,267 ©) Let Articles de ménage et petits appareils 
électriques 
112,234 118,147 115,299 115,924 107 ,374 ae Dee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
wiki Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
101,938 105,071 109,445 114,727 102 ,087 + 4.8 Bijouterie 
71,522 76,581 83,025 85,783 74,708 ooo ok Jouets et jeux 
117,697 124,237 124,010 125,974 116,573 + 1.6 Articles de sport et valises 
74,695 71,9011 80,651 83,962 74,901 + 4.1 Papeterie, livres et revues 
ane awe rT ose Essence, huile, accessoires d'automobile, 
oi réparation et fournitures 
5 . ae Repas et casse-croites 
. tee . A sas Services et travaux de réparation 
ie vee Tous autres rayons 
2,562,497 2,642,297 2,685,720 2,825,678 2,494,832 +. 5,2 TOTAL, TOUS RAYONS 


ule w 


own yan 


11 


13 


15 


41 


(1) Chaque rayon, incluant "TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement, en conséquence la somme des rayons ne correspond pas au : 


RAYONS". 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 
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January February March April May June 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
AS] RED NEN Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.12 4.04 S6 2.97 Dr O 2.03 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.45 B58) 2.98 Pa eays 3.93 4.78 
3. Women's and misses' sportswear 3.47 3.62 bea Ws 3.04 Bees 2.47 
4 Furs 5.00 So PI 8.21 27.37 41.44 39.04 
5 Infants’ and children's wear and nursery 3.87 4.36 3.60 J05. 3.50 Sy 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.95 4.24 2B )'5} 2.87 2.83 2.46 
Z Lingerie and women's sleepwear 3592 3.95 3.46 3.86 fac {he Paper} 
8 Intimate apparel 4.12 4.29 Ste 2.93 3.03 DW 
9 Millinery 0.87 0.98 1.41 1.69 2.20 Dieire: 
10 Women's and girls' hosiery 2.69 290) 2.58 2.45 2750 2.49 
itl Women's and girls' gloves, mitts and 4.94 Bio Sill GaAs) 3.63 S}e(0)8) aaa) 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear Dra) 6.80 5.36 4.43 4.18 Aro) 
13. Men's clothing 4.66 6.46 4.83 4.81 32 einer 
4 Men's furnishings B)p 3s) 33 8) Bye wes 5.51 5.03 oe! 
5; Boys' clothing and furnishings i195, HAM) 4.29 3.90 Soe 3.66 
lo Men's and boys! footwear 6.37 6.68 6.07 4.93 Boe 4.31 
17 Food and kindred products 0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.44 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.60 3.78 Bho hik 4.17 3.95 3.60 
19 Photographic equipment and supplies Ip il 5.03 4.08 4.79 Us ay 3.08 
20 Piece goods 6.03 652 5.45 6.10 5.89 6.55 
21 Linens and domestics Sala 6.15 5.00 5.38 5.03 4.64 
22 Smallwares and notions 3.43 4.20 Pall 5.08 Qed? 5.94 
23 China and glassware 8.07 8.44 7.36 8.16 6290 7.14 
24 Floor coverings 4.97 4.49 8) 85) NEY) 4.14 4.2 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 4.38 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home Dien 6 6.28 5.78 6.19 G97, 6.65 
furnishings 
27 Furniture 4.22 5.49 4.53 5.56 4.35 4.33 
28 Major appliances 1.66 Ps AA0) 1.74 a0 1.66 1.47 
29 Television, radio and music 3.67 4.38 3.76 4.93 4.85 4.46 
3 Housewares and small electrical appliances 515 4.82 5.03 4.94 4.04 4.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6.03 (5,25) 6.11 bypl72 4.30 4,25 
32 Plumbing, heating and building materials 5.05 4.88 4.36 3.87 3.09 3.04 
33 Jewellery 9.02 8.70 UP 8.22 6137 By Gl 
34 Toys and games 10.16 8.56 6.82 6.12 6.30 5.98 
35 Sporting goods and luggage SZ 6.76 6.26 5.34 4.57 3.93 
36 Stationery, books and magazines 4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.85 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.86 3.34 2.81 2.58 2.66 2.36 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.10 0.11 0.09 0.09 0.11 0.10 
39 Repairs and services 1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.91 
40 All other departments 2.52 3.29 3.70 3.11 2.43 2.59 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.92 4. 32 3.84 3.97 SSG 3.34 


July 
1980 


Juillet 


1980 


WrwWNWwW 


BOW 


Pony nw 


"Gs eS bo 


August 
1980 


Aoat 
1980 


Wr wWwW re 
Nm 
n 


on 
Oe 
SS 


wow 
wn 
~ 


wep 
LL 
We 


~ 27 « 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1980 


September October November December 1979 
1980 1980 1980 1980 
eS eee | ee 
Septembre Octobre Novembre Décembre October N Rayon 
1980 1980 1980 19668 e ovember December 
Octobre Novembre Décembre 
rl 2.96 2.79 1.62 3.34 2.57 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
3.28 2.94 2.32 1.64 2.78 2.21 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
1.62 2.54 2.50 1.36 2.89 2.53 1.32 Vétements s 
. port pour dames et jeunes filles 
B34 8.00 4.42 3.28 9.01 6.59 3.87 Fourrures z 
2.69 3.06 2.81 1.76 333 3.16 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
2.14 2.92 2.43 1.20 3333 Deg [4 1.27 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
2259 3.61 2.44 0.81 3.91 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
2739 3075 3.88 2eaO 4.22 3.87 2.46 Sous-vétements 
0.91 0.81 0.78 0.64 1.23 0.90 0.49 Chapeaux 
1.85 2.24 2.28 135k 2.68 Zaes 138 Bas pour dames et fillettes 
2.56 3005 Zede 1.10 4.41 au23: Pog Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
2.91 3.69 3.35 2.89 4.02 3.38 PY Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
3.88 4.96 3.81 2530 4.92 3.68 2.04 Vétements pour hommes 
3.69 4.91 2.81 1.09 5.44 3.25 1.07 Articles d'habillement pour hommes 
3.09 4.38 3.39 1251 4.92 Baie 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
3.29 4.77 4.12 2.59 5.89 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et gargons 
0.61 0.55 0.66 0.56 0.81 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 
3.09 4.17 3.97 1.38 4.45 3.84 1.36 Articles de toilette, consmétiques et médi- 
caments 
3.32 5.10 4.20 1.36 5.94 4.28 1.355 Appareils et fournitures photographiques 
4.85 5.63 es | 6.57 5.56 4.88 5.98 Tissus 4 la piéce 
2299 3.89 4.06 2.63 4.42 4.05 2.47 Literie et linge de maison 
3.11 3.49 3.28 2.97 Ses 3.48 2.85 Menus articles 
5.89 7.59 4.83 ry sy Bt 8.03 4.93 2.43 Porcelaine et verrerie 
3.29 3.37 3.03 3575 3.41 3.14 4.38 Revétements de plancher 
3.90 4.54 4.32 4.13 4.34 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 
4.87 6.35 4.11 1.89 6.30 4.14 1.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
3.21 4.07 3.85 4.54 4.35 4.14 4.96 Meubles 
1.14 1.53 1.64 1.58 1.59 Ue Fs 1.54 Gros appareils ménagers 
2.78 3.60 3.10 1.81 3.81 3.19 1.79 Télévision, radio et musique 
3.80 4.59 3.64 1553 4.96 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
3.94 45K 4.77 2.86 4.36 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
2.92 3.06 3.18 3.46 3.29 3.40 3.9L Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
4.47 7.00 4.57 Lus7 i.38 4.70 5541 Bijouterie 
8.66 6.87 2.46 0.60 6.79 2.09 0.59 Jouets et jeux 
5.32 7.16 4.87 1.97 7.60 4.98 re Articles de sport et valises 
2.83 4.35 3.36 Ista 4.88 E PF | 1.18 Papetcrie, livres et revues 
2.69 2.67 225 «76 2.35 Zakk 1.70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
0.09 0.10 0.09 0.09 -05 0.04 0.03 Repas et casse-croites . 
1.02 1.00 0.75 0.61 1,i2 0.80 0.73 Services et travaux de réparation 
3.24 372 3.05 1.24 4.11 3,55 1.23 Tous autres rayons 
2.88 3.66 3.05 1571 3.92 3.12 1.69 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1979 and 1980 


238> 


January February March April May June July August 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
Department Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 1980 
No 
1 Women's and misses' dresses, house- 0.25 0.27 0.32 0.36 0.47 0.44 0.40 0.39 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.40 0.32 0.39 0.42 0.24 Oren 0.18 0.30 
3 Women's and misses' sportswear 0.30 0.29 0.33 0.35 0.40 0.36 0.38 0.41 
4 Furs 0.20 0.17 0.12 0.04 0.02 0.02 0.07 0.13 
5 Infants’ and children's wear and nursery 0.26 0.24 0227 0.30 0.28 0.28 0.28 0.31 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.26 0.26 0.34 0.37 0.35 0.35 0.31 0.47 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.26 0.26 0.30 0.29 0.34 0.32 0.39 6531 
8 Intimate apparel 0.24 On23 0.30 0.34 0.35 0.35 OF33) 0.31 
9 Millinery 0.83 0.93 0.79 0.74 0.49 0.37 0.51 0.60 
10 Women's and girls' hosiery 0.38 0.34 0.39 0.43 0.41 0.36 0.33 0.33 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.21 0.19 0.24 0.27 0.32 0.28 0.25 0.27 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.16 0.20 0.24 0.24 0.21 0.19 0.23 
13 Men's clothing 0.20 0.17 0.21 0.22 0.20 0.24 0.19 0.18 
14 Men's furnishings 0.20 0.18 0.20 0.20 0.20 0.27 O22 0.21 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.15 0.22 0.27 0.25 0.25 0.21 0.38 
16 Men's and boys' footwear 0.15 0.15 0.18 0.21 0.19 0.20 0.18 0.20 
17. Food and kindred products 2203) We 1.47 1256 Meath i726 1.58 1.58 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.24 0.24 0.28 0.27 0.26 0.25 0.28 0.28 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.19 0.24 0.23 0.24 0.30 0.31 0.30 
20 Piece goods 0.16 0.16 0.18 0.17 0.17 0.15 0.13 OodS 
21 Linens and domestics 0.27 0.17 0.20 0.20 0.21 On 0.29 0.25 
22 Smallwares and notions 0.28 0.23 0.25 0.22 0.17 0.16 0.19 0.19 
23 China and glassware 0.12 0.12 0.14 0.13 0.15 0.13 0.14 0.12 
24 Floor coverings 0.20 0.21 0.26 0.23 0.24 On 0.26 0.23 
25 Draperies, curtains and furniture cov- OnLy, Ons 0.20 0.22 0.21 (ETE Ons 0.20 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.19 0.16 0.18 One 0.15 0.15 0.18 0.16 
home furnishings 
27 Furniture 0.23 0.18 0.22 0.19 O23 0.22 0.28 0.24 
28 Major appliances 0.61 0.46 0.57 0.51 0.60 0.64 0.78 0.72 
29 Television, radio and music 0.27 0.22 0.27 0.21 0.21 0.21 0.26 0.28 
30 Housewares and small electrical appli- 0.20 0.20 0.21 0.21 0.25 0.23 0.25 0.23 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.16 0.17 0.20 0.24 0.22 0.21 0.19 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.24 0.27 0.32 0.31 0.31 0.30 
33. Jewellery 0.11 0.12 0.14 0.13 0.16 0.16 0.15 0.16 
34 Toys and games 0.12 0.11 0.15 0.18 0.16 0.15 0.19 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.19 0.15 0.17 0.21 0.22 0.23 0.24 0.20 
36 Stationery, books and magazines 0.26 0.24 0.26 0.24 0.24 0.24 0.24 0.29 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.36 0.30 0.36 0.41 0.38 0.39 0.40 0.38 
and supplies 
38 Meals and lunches 12.64 9.05 10.61 11.19 10.33 9.52 9.34 9.65 
39 Repairs and services 1.00 0.93 1.07 1.09 Vos} 1.08 0.94 0.89 
40 All other departments 0.39 0.34 0.31 0.34 0.43 0.34 0.32 0.29 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.26 0.23 0.26 0.27 0.28 0.27 0.28 0.28 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1979 et 1980 
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September October 
1980 1980 
Septembre Octobre 
1980 1980 


0.48 0.39 
0.31 0.37 
0.57 0.45 
0.13 0.14 
0.38 0.36 


ee ee 
oo 
of 
ou 


0.37 

0.33 

0.36 0.31 

0.93 1.52 

0.47 0.49 

| 0.39 0.32 

0.32 0.30 

0.24 0.23 

0.28 0.24 

0.33 0.26 

0.28 0.24 

1.55 1.85 

0.32 0.29 

0.29 0.24 

0.20 0.19 

0.33 0.29 

0.30 0.31 

0.16 0.14 

0.28 0.32 

0.25 0.24 

0.19 0.18 
, 

f 0.29 0.27 

( 0.85 O73 

0.36 0.32 

; 0.26 0.24 
| 
i; 

| 0.23 0.24 

| 0.33 0.34 
f 

q 0.21 0.16 

; 0.13 0.17 

0.20 0.16 
j 

0.32 0.26 

0.38 0.42 

10.77 10.87 

0.97 1.08 

0.30 0.30 

0.33 0.30 


November 


1980 


Novembre 


1980 


0.41 
0.41 
0.28 
1.45 
0.44 


December 


1980 


Décembre 


1980 


0.54 


0.64 
0.92 
0.38 
1.51 
0.64 


bev] 


a a a ee 
October 


Octobre 


0.35 
0.39 
0.39 


0.12 
0.31 


ooo 
N 
i 


oro 
> 
oO 


oo 
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25 
-70 
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November 


Novembre 


0.36 
0.37 
0.27 
ne & 
0.42 


December 


Décembre 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentureg, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable, (1) Unadjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/1979 
month 
Monn 1978 1979 1980 
; Variation Variation 
fom par rapport 1980/1979 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January — Janvier e287 598 41353611 BL S3S%0) 5, SHUG} — 3.8 ESS 
February — Février 1,238) 8517 1,348,771 1,468,531 —- 4.0 om tig) 
March — Mars ol areeeeie 5 BSKO ONS) 1,403,711 bith ir DoS 
April — Avril We Al ae 1,326,082 1,404, 608 ae Oe Lt ae 68) 
May — Mai LRAZ8R 632. 1,322,038 1397, 281 = O65 ae Dot 
June — Juin I 2 NOW ao7 Mes SOMA 7/33 eS 1 OMS = that te Drv 
July — Juillet OOS 1,290,028 1,356,496 =e) ae iow 
August — Aoat PALA 5 avo) 1,303,580 lp AO” ar Wav + 4.3 
September — Septembre 1 5s 2OS (Su W346),.575 1,416,317 + 4.2 ae Sow 
October — Octobre he BES) G23} 1,382,938 a Om Oe + 0.9 + 323 
November — Novembre 1, 369,748 1,428,617 US SITIES se Sn +1309 
December — Décembre IU 5 Sys, FAS 1,631,999 W652 04 + 11.2 + 1.2 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1978-1980 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(l), désaisonnalisés des grands magasins a4 la fin du mois, Canada, 1978-1980 


Change from Change 
previous 1980/1979 
Month sie 
1978 1979 1980 
Weak Variation Variation 
par rapport 1980/1979 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January — Janvier iL 2a 3) IRGS3e5 1,443.6 + 3.0 PS 
February — Février Up 21@). 7 LL SAEO) 1453010 + 0.7 1 GLY 
March — Mars Leo 7 1,350.9 ie 4 26a - 1.9 Sa 
Novel — ANgiesLIl 1eOB9 ae Ih, 3570 Al 2 + 0.4 te Slo 
May — Mai L257, il TBH i ASO. = Ooil ue Ne 7) 
June — Juin ie 26'3eul S632 eS Ses + 0.2 ar So” 
July — Juillet 27/85 1,366.9 LS + 0.3 ty DinZ 
August — Aout LPB. S 1,379.0 AAS Silt -- + 4.3 
September — Septembre iL 2O7 6 1,382.4 Abie) + 1.1 + 5.2 
October — Octobre 153380 T3870 432 of — 1.4 + 3.3 
November — Novembre 1,326.9 1,383.9 1,438.0F + 0.4 +39 
December — Décembre 15 SKo5 1,437.4 1,453.8 + 1.1 ap ale il 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins, 

Stocks, MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 

Seasonal and Trading Day Factors corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


TABLE 14. Department Store, Sales MCD and Combined, 


Seasonal and Trading Day, Factors 


Uh 


1980 
SpE aule ae MCD March April May June July August 
M.D.C Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. K 
1 Women's and misses' dresses, house- 5 85.87 107.85 135.97) 113.49 OF ek 95.09 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 ly gers HOSE IA 61.94 Son 49.92 106.02 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 116.16 96.94 86.42 100.14 
4 Furs 12 50.24 35.40 18.54 ICSI 54.48 106.04 
5 Infants' and children's wear and nursery 1 89.01 S707 96.30 83.97 84.95 LU3C87 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 T1645 142.65 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 82.55 102.96 87.30 83.74 77.56 
8 Intimate apparel 4 925, 36 104.36 112.60 109.22 Mehndi 3) 99.77 
9 Millinery iy 61.20 72.19 WPS 65.08 65.32 69.15 
10 Women's and girls' hosiery 3 Qe. tz, 103.14 104.77 80.22 70.38 86.40 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 4 76.02 86.94 96.42 79.82 69.73 78.02 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 94.01 104. 26 23 88.37 74.89 100.51 
13. Men's clothing 3 94.12 Ce yalei7/ 94.53 91.54 HORA) 81.95 
14 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 75.43 77.62 
15 Boys' clothing and furnishings 5 86.76 91.20 91.09: 80.74 74.35 136.78 
16 Men's and boys' footwear ) 83.56 108.39 108.35 97.49 84.10 925913 
17 Food and kindred products 7 96.20 HOSS 101.96 85.16 88.77 99.34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 88.72 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 TAS) 0)? 920 94.04 102.23 101.30 
20 Piece goods 5 105.52 114.44 116-515 89.03 76.00 935i 
21 Linens and domestics 3 75535) 84.66 94.05 93.01 107.83 99'.32 
22 Smallwares and notions 4 92.07 g35 9 85.12 PihishO SSiec/al 88.13 
23 China and glassware 4 69.57 77.98 90.99 ae) 85.89 84.21 
24 Floor coverings 7 94.68 98.19 104.12 90.52 97.51 9592 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 97.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 89.42 
home furnishings 
27 Furniture 4 90.78 94.45 LO7 LO 96.88 114.06 103.75 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 TOS 7a) 99.97 116.81 107.60 
29 Television, radio and music 4 paylll sys} 77.87 76.87 68.82 85.12 92.55 
30 Housewares and small electrical appli- 2 74.21 85.42 100.57 86.71 93.46 94.93 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109.46 94.12 90.40 
32 Plumbing, heating and building materials 7 86.42 110.96 VALS y 125.96 i), Sak 955.95) 
33. Jewellery 3 70.35 77.86 94.08 83.81 77.45 80.83 
34 Toys and games 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 61.07 
35 Sporting goods and luggage 3 70.81 94.22 124.28 124.79 106.78 83539 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 Pos 85.10 78.95 73.90 104.55 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 89.93 103.63 104.55 100.84 99.81 94.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 93.02 93.18 100.41 93.08 96.49 103.08 
39 Repairs and services i) 85.32 87.04 98.79 94.00 88.64 93\.J5 
40 All other departments 4 88.51 107.16 150.79 106 . 36 93.43 96.37 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS iz 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, 


1980 


ee 


September 


Septembre 


103.03 
126.77 


120.75 
110.14 
112.11 


118.30 
90.32 
103.20 
91.50 
117-17 


101.16 
126.47 


112.21 
92.30 
114.18 


112.66 
93.20 
87.17 


89.57 
111.65 


111.09 
111.06 

91.05 
113.30 
104.48 


97.35 


107.82 
112.39 
723.91 

92°22 


October November 
Octobre Novembre 
95.41 104.44 
160.99 152.95 
101.91 an7 45 
Ri3e73 167.59 
111.62 119.87 
100.04 122.63 
93.56 139.89 
89.94 99.89 
143.82 197.87 
TLIC 6h 115.20 
104.13 150.23 
116.39 136.03 
113.33 141.36 
94.71 150.94 
103.60 120.65 
106.11 126.29 
106.13 106.11 
95.39 125.21 
87.05 112.70 
113.60 ASS... 07 
100.87 109.20 
111.56 120.70 
84.71 137.90 
120.09 T1721 
108.99 112.74 
100.91 136.74 
101.84 102.84 
105.67 99.18 
106.52 130.93 
92.97 120.36 
105.24 108.67 
109.13 95.97 
83.41 141.93 
99.54 228.23 
82.79 108.23 
90.79 128.42 
119.73 122.71 
103.11 112.25 
118.65 137.76 
90.63 97.75 
103.63 122.67 


December 


Décembre 


136.83 
139.84 


149.14 
221,43 
153.89 


153.04 
252.29 
136.20 
220.24 
158.36 


240.05 
129.86 


176.95 
258.29 
82573 


£51.73 
140.46 
213.48 


BAT aT 
93.63 


154.09 
145.16 
274.11 

96.58 
113.26 


207.09 


93.98 
107.93 
206.42 
217.05 


- 33- 


January February 
Janvier Février 
59.98 68.38 
75.45 64.47 
62.04 65.91 
185.86 120.02 
70.63 66.73 
52.06 56.73 
om dee CP ee 
79.68 72.38 
82.99 56.26 
85.34 76.48 
59.83 57.46 
63.71 53.88 
68.07 61.44 
59.47 56.20 
60.32 55.08 
66.56 60.03 
85.24 90.09 
79.00 76.25 
75.14 5907 
89.10 83.49 
106.40 63.88 
107.88 82.50 
67.03 57 17 
90.53 77.38 
80.39 69.70 
73.94 67.80 
111.02 77.67 
98.61 68.39 
90.28 69.58 
71.04 69.74 
70.54 65.80 
74.51 67.96 
51.20 54.47 
35.51 36.56 
79.11 56.71 
78.01 70.85 
76.72 68.18 
89.06 79.89 
86.28 77.44 
75.63 68.93 
76.79 67.88 


MDC et coefficents combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils 
électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


n° 


uUfw 


Cowman n 


11 


12 


13 
14 
15 


16 
17 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


LL 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


1980 
Pepacrment MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
1 Women's and misses' dresses, house- 4 110.60 Di 16) 111.84 85.30 91.45 94.42 
dresses, aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 LESEP 121.40 140.37 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 LOl=383 103.47 
4 Furs 5 73.88 77.42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120835 111763 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 3 94.14 alec 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 Lingerie and women's sleepwear 6} 98.82 110.29 111.70 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls' hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 92717 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 112533 
13. Men's clothing 3) 92.61 100.07 102.66 85.33 98.61 116.14 
14 Men's furnishings 4 OL 70. 107.38 110.04 90.55 98.61 105.06 
15 Boys' clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and boys' footwear 4 97.47 116.31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17 Food and kindred products oa tee tee see soe os see 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 Waa, 101.24 106.94 9o.52 9822 93.20 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 91.59 92.51 
20 Piece goods 4 103.19 103.49 TURES ae 98.39 98.25 107.62 
21 Linens and domestics 3 CYOTATL 113.82 115.05 TOR 57/. 95.00 94.75 
22 Smallwares and notions 4 92.07 TOTES 116.07 107.92 107.86 103.68 
23 China and glassware 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104.36 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 104.67 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3) 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 99.75 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 101.38 106.92 107.94 99.72 TOUROS: 103.95 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.76 108.94 TS 27 99.26 97.82 94.40 
28 Major appliances 4 102.37 107.55 114.58 94.85 90.67 88.16 
29 Television, radio and music 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95.83 
30 Housewares and small electrical appli- 3 96.39 114.44 110.94 97.87 9513 100. 38 
ances 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53. 97.92 97.68 104.78 
32 Plumbing, heating and building materials 
33. Jewellery 3 97.34 104.18 MOT so. 95.89 93.34 100.13 
34 Toys and games 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110.03 
35 Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 PUPS S5. 96.48 95.36 99.64 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 107.92 95.93 104.79 108.90 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs aka arid a ote nieve Atty ars 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services is 
40 All other departments 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 103.81 


TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, 


1980 1981 
September October November December January February 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
86.81 112.36 117.81 87.58 88.92 101.97 
136.79 135.00 110.14 73.79 (5.24 88.87 
88.68 110.07 116.16 75.96 81.33 92.14 
AL? .31 131.79 127.77 104.12 96.70 86.32 
98.50 i163: 105.632 83.77 82.56 85.40 
96.73 119.52 113.98 66.84 75.46 86.01 
95.13 128.04 136.28 70.15 73.00 85.64 
87.61 108.66 114.95 100.48 100.69 97.19 
103.90 157.98 159.78 110.46 79.56 68.30 
99.92 109.20 106.96 83.81 SA.23 87.79 
93.27 132.69 140.63 80.31 81.35 87.01 
97.36 106.10 97.20 87.12 90. 36 93.42 
103.39 121.07 113.58 89.58 81.72 93.53, 
100.45 129.39 L257, 73.61 83.77 86.00 
98.41 124.20 112.97 76.95 92.86 96.38 
97.92 119.33 107.13 83.01 84.11 85.56 
87.95 125.12 132.58 84.48 101.12 84.56 
86.16 132.97 cy Me Be 89.28 99.68 87.22 
92.44 104.33 96.93 94.60 91.24 98.93 
80.21 105.15 105.42 98.06 91.01 101.31 
88.70 99.55 991.25 100.60 88.06 89.06 
89.20 114.99 t17 72 104.63 88.37 89.33 
85.37 98.56 97.68 13236 102.71 BP AE 
87.65 103.65 103.76 101.14 95.84 102.46 
92.62 112.82 L222 81.80 85.38 94.17 
81.90 99.27 100.70 T2353 94.20 98.27 
75.19 94.86 107.52 109.32 107.11 106.93 
85.61 107.53 116.94 102.45 93.03 90.75 
88.46 111.03 114.76 85.01 91.74 93.65 
88.86 108.65 108.70 92.08 90.06 90.58 
89.98 117.98 125.03 88.97 86.35 93.18 
132.92 180.06 131.41 52.00 83.77 75.24 
99.27 127.10 115.36 84.68 74.83 81.78 
95.83 127.93 122.35 77.56 86.97 84.14 
92.86 116.87 114.33 88.47 88.35 90.45 


ts 


MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres arti- 
cles d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils 
électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile accessoires d'automobiles, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


n° 


UWrfw 


CouUMmDID 


11 
12 


13 
14 
15 


26 


27 
28 
29 
30 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan; Cu. btd.. 195) Rideau si., Ottawa, .Ontar io 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Gow, 2. Bloor St 4) E.j) Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Macleod-Stedmans Ltd., Macleods Division, 1530 Gamble Place, Winnipeg, Manitoba 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montreal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc., 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson. lhe |G.We.) COM mcd pelo mwaMes so ten mlamial ton mOntEaEno 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltdig elvi6 Yonge Sts, Toronto, sOntario 

Sears tds. 8222) Jarvis Sita. Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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